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La Facultad de Economicas
estrena redes sociales

El equipo decanal apuesta por crear perfiles especificos
para este centro universitario en Twitter y Facebook

:: ELENA CAMPOS
MALAGA. La Facultad de
Ciencias Econémicas y Em-
presariales cuenta desde me-
diados del pasado mes de di-
ciembre con una pagina en
Facebook y un perfil en Twi-
tter. Los responsables del cen-
tro han apostado por incre-
mentar la presencia de la ins-
titucién en las redes sociales
para ganar en visibilidad y ca-
pacidad de interactuar con sus
grupos de interés, especial-
mente, el colectivo de estu-
diantes.

La encargada de gestionar
los perfiles es la empresa es-
pecializada en comunicacién
Socialeme, creada por Emilio
Morin, nuevo ‘community
manager’ de la facultad. Poco
antes de arrancar con el pro-
yecto, Morin realiz6 un estu-
dio sobre la gestién que cen-
tros de otras universidades
hacian de su presencia en la
red. En el caso de las univer-
sidades, si que es habitual la
utilizacién de estas herra-
mientas virtuales de comu-
nicacion, a nivel de faculta-
desno es tan comun que apa-
rezcan perfiles propios. «S6lo
cuatro o cinco facultades de
Economia o Comercio de toda
Espaiia tenian perfiles pro-
pios activos en redes sociales
en el momento en que termi-
namos el estudio», cuenta
Morin.

Desde su creacion, el per-
fil de Twitter (@economica-
sUMA) acumula mas de 900

Una usuaria consulta el perfil de Econdmicas en una red social. :: cronica

seguidores, y la pigina de Fa-
cebook (facebook.com/Eco-
nomicasUMA) cerca de 600.
«Laidea es dar visibilidad ala
marca ‘Econémicas UMA’y
difundir tanto noticias que
genera la propia facultad como
las que provienen del entor-
no de la universidady, conti-
nda Morin. El ‘community
manager’ trabaja muy de cer-
ca con el equipo decanal, que
es de donde en ultima instan-
cia provienen las noticias.

Segtn las estadisticas, el
60 por ciento de seguidores
son mujeres. La mayor parte
se encuentra, ademas, en una
franja de edad comprendida
entre los 18 y los 22 afios, lo
que indica que se trata de los
propios alumnos matricula-
dos en las titulaciones del cen-
tro. «M4s que tener muchos
seguidores, nos interesa sa-
ber como se difunde el men-
sajey, explica Emilio Morin.
Los administradores de este

tipo de perfiles pueden cono-
cer con detalle cémo los usua-
rios acceden a los contenidos
publicados, y cémo interac-
tdan con ellos o los compar-
ten. «Sabemos que nuestro
mensaje ha llegado a cerca de
8.000 personas dentro y fue-
ra de Espafay, cuenta.

De momento, la estrategia
trazada por Socialeme y el
equipo decanal pasa por con-
solidar los perfiles ya creados
y llegar a mas personas, espe-

cialmente con la vista pues-
ta en el préoximo curso, que
serd importante para la insti-
tucién ya que la facultad ce-
lebra su 50.° aniversario y esta
previsto que se celebren nu-
merosos actos durante todo
el afio que necesitaran difu-
sion. Mas adelante, y sila res-
puesta de los seguidores si-
gue siendo buena, la expan-
sién virtual de Economicas
continuard hacia otras redes
como LinkedIn o Google+.



