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‘ A Francisco Cantalejo Garcia
a Decano de la Facultad de Comercio y Gestién.

Presentacion

Un afo mas tenemos la satisfaccién de presentaros la memoria del 2013/14
de la Facultad de Comercio y Gestion. El curso académico comenzd con 1.917
alumnos matriculados, de los cuales 1.373 lo hicieron en los grados de Marketing
e Investigacion de Mercado, y Gestién y Administracion Pdblica, lo que supone el
cuarto ano de crecimiento sostenido desde su creacion.

A la consolidacién de los estudios como una oferta competitiva e innovadora,
hemos de sumarle este afio la aprobacion del Master en Direccion y Gestién de
Marketing Digital, que se pondra en marcha el préximo curso, suponiendo una
salida académicay profesional de primer nivel para nuestros alumnos.

Al igual que otros anos, han sido muchos los eventos realizados, entre los que
destacamos los llevados a cabo en colaboracion con el Club de Marketing bajo el
nuevo formato de formacién denominado MarTech, como Storytelling con prezi,
digital business, mas alla de facebook y twitter, aprende a crear tu propio blog con
wordpress, el taller de creacién de marca con Lego, o el café ideas.
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Presentacion

Todos ellos con contenido y metodologia de ensefianza-aprendizaje innovadora y
qgue han despertado gran interés entre los alumnos.

La semana cultural en el dia del patron ha supuesto un afo mas un interesante
encuentro y un buen momento para acercar a los alumnos a la cultura y el
conocimiento. En primerlugar, elyatradicional seminario “Acercado la universidad
a la empresa” en colaboracion con la Confederacion de Empresarios de Malagay
el Servicio de Cooperacion Empresarial y Promocién de Empleo de la Universidad
de Méalaga. En segundo lugar, las Jornadas de Capital intelectual, en colaboracion
con el Instituto Municipal para la Formacion y el Empleo (IMFE), donde destac6
la conferencia “La fe es un concepto rentable”, impartida por Daniel Landay José
Luis Felid, creadores de la serie documental ‘Un mundo aparte’, emitida por TVE2.
Ademas de el Seminario de Marketing titulado “Marketing: Nuevos retos ante un
entorno de crisis” y el Concurso para la Creacién de los Logotipos de los dos
Grados del Centro.
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Por otra parte, los titulos propios de la Facultad se consolidan, estos son el XI

Graduado propio de Estudios Inmobiliarios, el Xl Master y Experto en Marketing
de Negocios. A su vez se crean cursos de especializacién que suponen un
complemento a la formacién reglada, como los cursos de especializacion: Disefio
grafico, social media y marketing online y CRM como herramienta de marketing.

Elcursoterminé con elacto de graduacion de la12 promocion de la Facultad, donde
a 35 alumnos del Grado en Gestién y Administracion Piblica, y 165 del Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados, se les impuso las becas y recibieron un
Diploma acreditativo. No cabe duda que supone un hito histérico, un momento
de orgullo y gran satisfaccion para todos los alumnos que ven culminados
sus estudios, y para el equipo de la Facultad, constituido por el personal de
administracién serviciosy la plantilla de profesores, viendo asi finalizado en cada
uno de ellos este proyecto formativo.
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Organos de Gobierno
de la Facultad de Comercio y Gestion

EQUIPO DECANAL

Decano
Don Francisco Cantalejo Garcia

Secretaria Académica

Dofa Eugenia M2 Cruces Pastor
Vicedecana de Ordenacion Académica
y Profesorado

Dofia Rosario Cenizo Rodriguez

Vicedecana de Calidad, Sostenibilidad
y Cultura
Dofia Eva M2 Gonzalez Robles

Vicedecana de Investigacion y Relaciones
Internacionales Externas
Dona Maria del Mar Mufioz Martos

Vicedecano de Alumnosy Cooperacion
Empresarial

Don Benjamin del Alcazar Martinez

Vicedecano de infraestructura
y Asuntos Econdmicos

Don Salvador Molina Ruiz

Vicesecretario Académico
Don Alberto A. Lépez Toro

Secretaria del Decano
Dofia Mercedes Vega Moreno
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COORDINADORES DE CENTRO

Grado de Marketing
e Investigacion de Mercados
Dofa Barbara Diaz

Grado de Gestidén y Administracion
Publica

Dofia M2 José Luna Jiménez

Trabajo de fin de Grado de Marketing
e Investigacion de Mercados
Dofia Pilar Alarcén Urbistondo

Trabajo de fin de Grado de Gestion
y Administracion Pdblica
Dofa M2 José Valencia Quintero

COORDINADOR DE RELACIONES
INTERNACIONALES Y MOVILIDAD

Dofa M2 del Mar Mufioz Martos

Coordinadores Académicos Erasmus
Dofia M2 del Mar Mufioz Martos
Dofia Fuensanta Galindo Reyes
Dofia Trinidad Goémez Ninez

Dofia Eva Maria Gonzalez Robles
Don Benjamin del Alcazar Martinez
Dona Pilar Alarcon Urbistondo

Dofia Ménica Hernandez Huelin
Dofa Francisca Miguel Garcia



Dofa M@ Amparo Bentabol Manzanares

Coordinador de Movilidad para
la cooperacién para el Desarrollo
Don Alberto A. Lopez Toro

JUNTA DE FACULTAD

PERSONAL DOCENTE
E INVESTIGADOR

Profesorado con vinculacion
permanente

Don Benjamin Del Alcazar Martinez
Dofia Amparo Bentabol Manzanares
Don Francisco Cantalejo Garcia
Don Antonio Casquero Tomas

Dona M2 Rosario Cenizo Rodriguez
Dona Eugenia M2 Cruces Pastor
Dona M2 Esther Cruces Pastor
Dofia Fuensanta Galindo Reyes
Don Miguel Gallego Pascual

Dofa Trinidad G6mez Nlnez

Don Francisco Gonzalez Gomila
Dona Eva M2 Gonzéalez Robles

Don Alberto A. Lopez Toro

Don Salvador Molina Ruiz

Don Sebastian Morales Gallego
Don Francisco Moreno Lorente
Dofia M2 Del Mar Mufioz Martos

Profesorado sin vinculacion
permanente

Don Antonio Cobo Jiménez
Don Antonio Toré Martin
Dofia M2 Luisa Vallespin Aran

CULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)
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Comisiones de la Facultad

PERSONAL DE ADMINISTRACION
Y SERVICIOS

Dofia M2 Antonia Cervantes Galindo
Dofa Luisa Cordero Carreras
Dona Ana Gordillo Garcia

ALUMNADO

Don Alejandro de Andrés Sanchez
Don Alvaro Ferndndez Gémez

Dofa Elena Marquez Fernandez
Dona Xenia Maria de Olozaga Fernandez
Dona Laura Otero Rojo

Don Juan José Rodriguez Cortés
Dona Ménica Roldan Montes

Don Pedro Carlos San Juan Garcia

Comisiones
de la Facultad

ORDENACION ACADEMICA

Don Francisco Cantalejo Garcia
Dofia Rosario Cenizo Rodriguez

Don Francisco Moreno Lorente

Don Salvador Molina Ruiz

Dofia Amparo Bentabol Manzanares
Dofla M2 Antonia Cervantes Galindo
Dofa Carla Urbano Arnaiz

Don Adrian Zambrana Ruiz

Dofa Cristina Sibajas Ortuno

COMISION DE CALIDAD

Don Francisco Cantalejo Garcia

Dona Eva M2 Gonzalez Robles

Dofia Barbara Diaz Diez

Dofia Blanca Sanchez Rosado

Dofia M2 José Luna Jiménez

Dona M2 Antonia Fernandez Galindo

CONVALIDACIONES,
ADAPTACIONES Y EQUIVALENCIAS

Diplomatura Empresariales

Dona Amparo Bentabol Manzanares
Dofa Rosario Cenizo Rodriguez

Don Ignacio Cruz Padial

Dofia M2 Esther Cruces Pastor

Dofia Lucia Martin Rivera

Don Juan Carlos Pérez Garcia

Don Antonio Antlnez Torres

Don Carlos José Rivas Sanchez

Don Francisco Moreno Lorente

Dofa Eva Gonzalez Robles

Dona Eugenia M2 Cruces Pastor
Dona Maria Dolores Benitez Marquez
Dofia Inmaculada Pineda Hernandez
Don Rafael Becerra Vicario

Don José del Campo Avila

Don Angel Torrico Gonzalez

Dona Elena Ruiz Romero De La Cruz
Don José Francisco Grana Lopez
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Diplomatura de Gestion

y Administracion Pablica

Don Rafael Caparrés Valderrama
Dofia Elena Garcia Rico

Dofia Maria José Valencia Quintero
Dofia Rosario Cenizo Rodriguez
Don Javier Trujillo Pérez

Don José Fernando Troyano Pérez
Don Francisco Vila Tierno

Dona Belén Bahia Almansa

Dona Mercedes Cordones Ramirez
Don Emilio Lecuona Prats

Dofia Maria Luisa Gmez Jiménez
Don Jesls Sanchez Fernandez

Don Sebastian Morales Gallego
Don JesUs Salvador G6mez Sala
Don José Antonio Jiménez Quintero
Dofna Maria Dolores Gutiérrez Navas
Don José Pino Diaz

Don Manuel Fernandez Bertoa

Don Antonio ). Morales Siles

RECONOCIMIENTOS DE CREDITOS

Grado en Marketing

e Investigacion de Mercados
Dofa Eva M2 Gonzalez Robles
Dona Concepcién Campos Luque
Don José Francisco Grana Lopez
Dofa Rosario Cenizo Rodriguez
Don Angel Torrico Gonzéalez
Dona Rocio Caha Palma

Dofia Eugenia M2 Cruces Pastor

Comisiones de la Facultad

Don Francisco Moreno Lorente

Don Rafael Becerra Vicario

Dofia M2 Cruz Mayorga Toledano
Don Antonio Casquero Tomas

Dofia Inmaculada Pineda Hernandez
Don José Antonio Onieva Gonzalez
Don Antonio Gonzalez Hernandez
Don Marcial Garcia Lépez

Grado en Gestion

y Administracion Piblica

Don José Francisco Grana Lopez
Don Rosario Cenizo Rodriguez
Don Rafael Duran Munoz

Dofa M2 José Valencia Quintero
Dofia M2 Dolores Sarrién Gavilan
Don Antonio Casquero Tomas
Don José Antonio Onieva Gonzalez
Don Ricardo Pagan Rodriguez
Dofia Eva M2 Gonzalez Robles
Don Juan Francisco Zambrana Pineda
Don Alberto Ruiz Ojeda

Don José Fernando Troyano Pérez
Don Alberto Antonio Lopez Toro
Don Ana Almansa Martinez

Don José Pino Diaz

Don Belén Bahia Almansa

Don Angel Torrico Gonzalez

Don Elena Del Mar Garcia Rico
Don Emilio Lecuona Prats

Don Antonio Garcia Lizana

Dofna Paz Romero Pardo
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Miembros
en los Organos

de 1a Universidad
de Malaga
CLAUSTRO DE LA UMA

Profesores:

Don Francisco Cantalejo Garcia
Dofa Rosario Cenizo Rodriguez
Don Francisco Ruiz de la Rua
Alumnos:

Dfa. Blanca Sanchez Rosado
D. Rafael Macias Veladez

Dfa. Cristina Romero Salazar
D. Pedro Carlos Sanjuan Garcia
Dfa. Elena Marquez Fernandez

CONSEJO DE GOBIERNO

Don Francisco Cantalejo Garcia

COMISION DE POSTGRADO

Dofia Trinidad GOmez Nifiez

COMISION DE INVESTIGACION

Dofia M2 del Mar Mufioz Martos
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Reuniones

JUNTA DE CENTRO

23 de octubre de 2013 (ordinaria)

18 de diciembre de 2013 (ordinaria)
1 de abril de 2014 (ordinaria)

22 de abril de 2014 (extraordinaria)
25 de junio de 2014 (ordinaria)

COA

Reunion Ordinaria

CONVALIDACIONES, ADAPTACIONES
Y EQUIVALENCIAS

Reunion Ordinaria

CONSEJO DE GOBIERNO

Sesion de 25 de octubre de 2013
Sesion de 16 de diciembre de 2013

Sesién de 24 de febrero de 2014
Sesion de 7 de abril de 2014
Sesion de 29 de mayo de 2014
Sesién de 19 de junio de 2014
Sesion de 15 de julio de 2014

CLAUSTRO

Sesién de 20 de diciembre de 2013
Sesion de 30 de mayo de 2014

GARANTIA DE LA CALIDAD

Reunion del 17 de septiembre de 2013
Reunion del 20 de febrero de 2014
Reunidn del 20 de junio de 2014
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Acuerdos
de la Junta de Centro

RESUMEN DE LOS ACUERDOS DE JUNTA DE CENTRO DE LA FACULTAD DE COMERCIO Y
GESTION DE LA UNIVERSIDAD DE MALAGA, celebrada en sesién extraordinaria el dia
26 de noviembre de 2012 a las 10:30 h. en primera convocatoriay 11:00 h. en segunda, en
la Sala de Juntas de esta Facultad, con el siguiente orden del dia:

1) Aprobacion, si procede, de la memoria de verificacién del Doctorado en Economia
y Empresa.

Se aprueba la Memoria de verificacion del Doctorado en Economia y Empresa.

RESUMEN DE LOS ACUERDOS DE JUNTA DE CENTRO DE LA FACULTAD DE COMERCIO Y
GESTION DE LA UNIVERSIDAD DE MALAGA, celebrada en sesién ordinaria el da 19
de diciembre a las 10:30 h en primera convocatoria y 11:00 h. en segunda, en la
Sala de Juntas de esta Facultad, con el siguiente orden del dia:

Lecturay aprobacion de las actas de las sesiones anteriores.
Informe del Decano.
Asuntos de tramite.

N~ W N R

Ruegos y preguntas.

- Hay que realizar algunas modificaciones en la programacién docente por parte
del Centro. Hay que poner fecha a los exdmenes de las Diplomaturas de Empresa-
riales y de Gestion y Administracion Piblica y rectificar las fechas de los exame-
nes de junio, al ser festivo el 18 de junio y celebrarse en el Centro los examenes
de Selectividad.
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- Los coordinadores de Grado del Centro son:

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados: Dofia Barbara Diaz Diez
Grado en Gestion y Administracion Pdblica: Dofia M2 José Luna Jiménez.

RESUMEN DE LOS ACUERDOS DE JUNTA DE CENTRO DE LA FACULTAD DE COMERCIO
Y GESTION DE LA UNIVERSIDAD DE MALAGA, celebrada en sesién ordinaria el dia 20
de marzo de 2013 a las 10:30 h. en primera convocatoriay 11:00 h. en segunda, en la

Sala de Juntas de esta Facultad, con el siguiente orden del dia:

oAV~ W NP

7
8.

9.

Lecturay aprobacion del acta de la sesion anterior.

Informe del Decano.

Aprobacion, si procede, del reglamento de los Trabajos Fin de Grado.
Aprobacion, si procede, de la Memoria de Garantia de Calidad.

Renovacién de la Comisién de Garantia de Calidad del Centro

Eleccion de los representantes de la subcomision de Relaciones Internacionales
de la Facultad.

Aprobacion del plan de actuacién para la orientacién (PC10).

Liquidacién del presupuesto de 2012.

Aprobacion, en su caso, del presupuesto de 2013.

10. Asuntos de tramite.

11. Ruegosy preguntas.

Se acuerda:

1.
2.

3.

Aprobar el reglamento de los Trabajos Fin de Grado.

Aprobar la Memoria de Garantia de Calidad.

Renovar la Comisién de Garantia de Calidad del Centro. Queda constituida
por:

Presidente: Don Francisco Cantalejo Garcia
Secretaria: Dofa Eva Gonzalez Robles
Vocal Grado en Marketing e Investigacion de Mercados: Dofa Barbara Diaz Diez
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Vocal Grado en Gestion y Administracion Pablica: Dofia M2 José Luna Jiménez
Vocal Sector Estudiante: Dofia Blanca Sanchez Rosado
Vocal Sector PAS: Dofia Antonia M2 Cervantes Galindo

Eleccion de los representantes de la subcomisién de Relaciones Internaciona-
les de la Facultad.

Vocal Sector Estudiante: Dona Elena Marquez Fernandez

Vocal Sector PAS: Dofia Antonia M2 Cervantes Galindo

Se aprueba el plan de actuacion para la orientacion (PC10).
Se aprueba la liquidacion del presupuesto de 2012.
Se aprueba el presupuesto de 2013.

RESUMEN DE LOS ACUERDOS DE JUNTA DE CENTRO DE LA FACULTAD DE COMERCIO Y
GESTION DE LA UNIVERSIDAD DE MALAGA, celebrada en sesién ordinaria el dia 25 de
junio de 2013 a las 11:30 h. en primera convocatoriay 12:00 h. en segunda, en la Sala

de Juntas de esta Facultad, con el siguiente orden del dia:

16/

Lecturay aprobacion del acta de la sesi6n anterior.

Informe del Decano.

Aprobacion, si procede, de la programacion docente del curso académico
2013/14.

A propuesta del Decano, si procede, nombramiento del Coordinador del Trabajo. Fin
de Grado del Grado de Marketing e Investigacion de Mercados.

A propuesta del Decano, si procede, nombramiento del Coordinador del Trabajo. Fin
de Grado del Grado de Gestién y Administracién Piblica.

Aprobacion, si procede, del Reglamento de Practicas Curriculares del Centro.
Asuntos de tramite.

Ruegos y preguntas.



Se acuerda:

1. Aprobar la Programacion docente del curso académico 2013/14 (a falta de al-
gunas guias docentes).

2. Nombrar a la profesora dofia Pilar Alarcén Urbistondo Coordinadora del Trabajo
Fin de Grado del Grado de Marketing e Investigacion de Mercados.

3. Nombrar a la profesora dofia Ma José Valencia Quintero Coordinadora del Tra-
bajo Fin de Grado del Grado de Gestién y Administracién Pablica.

4. Aprobar el Reglamento de Practicas Curriculares del Centro.

RESUMEN DE LOS ACUERDOS DE JUNTA DE CENTRO DE LA FACULTAD DE COMERCIO Y
GESTION celebrada en sesién extraordinaria el dia 18 de julio de 2013 a las 12:00
horas en primera convocatoria y 12:30 horas en segunda, en la Sala de Juntas de
esta Facultad, con el siguiente orden del dia:

1. Aprobacion, si procede, de las modificaciones sugeridas por la Comision de
Ordenacion Académica de la Universidad de Malaga, sobre el Reglamento de
Trabajo fin de Grado de la Facultad de Comercio y Gestion.

Se aprueban las modificaciones sugeridas por la Comision de Ordenacion Acadé-

mica de la Universidad de Malaga, sobre el Reglamento de Trabajo fin de Grado de
la Facultad de Comercio y Gestion.
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Sistema de Garantia
de la Calidad e Indicadores

La Comisién de Garantia de la Calidad redacta y presenta la memoria anual de
seguimiento del Sistema de Garantia de Calidad de la Facultad de Comercio y
Gestion, del afio 2013/14. En ella analiza los resultados del Sistema de Garantia
de Calidad, asi como la identificacion de los puntos fuertes, el analisis del
cumplimiento de objetivos propuestos, y de las acciones de mejora planteadas
para su consecucion, y plantea los nuevos objetivos de calidad para el ano
2014/15, asi como las acciones de mejora necesarias para su consecucion. La
memoria completa se encuentra en la web del centro. A continuacién recogemos
un resumen de los principales apartados.

CUMPLIMIENTO DE LOS OBJETIVOS DE CALIDAD DEL CURSO 2013-14:

¢ Incrementarlaoferta de destinos de movilidad para elalumnado de la Facultad
de Comercio y Gestion: se establecen contactos con nuevas instituciones
extranjeras con el fin de aumentar los destinos de movilidad a ofertar al
alumnado de la Facultad de Comercio y Gestion. El nimero de destinos se
aumenta en 22 destinos nuevos, pasando de 23 a 55 los destinos ofertados.

¢ Desarrollo de nuevos espacios para la docencia: Se crean dos nuevas aulas
destinadas a la docencia.

e Dotacion de las nuevas aulas con la tecnologia y los medios necesarios: Se
equipan con los materiales y la tecnologia necesaria para la docencia.

¢ Incrementar la oferta de practicas en empresas: Se firman 65 nuevos
acuerdos con empresas en las que el alumnado puede realizar sus practicas
curriculares.
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NUEVOS OBJETIVOS PARA EL CURSO 2014-15:

Para el curso 2014/15, la Facultad de Comercio y Gestion se plantea los siguientes
objetivos de calidad:

Creacion de un espacio-comedor, provisto de microondas y mobiliario, para que el
alumnado pueda comer la comida que trae de su domicilio.

Incremento de la oferta de formacion extra curricular para el Grado en Gestion y
Administracién Piblica.

Creacion de un sistema que permita la metaevaluacion de las competencias
estudiantiles.

NUEVAS ACCIONES DE MEJORA PARA EL CURSO 2014-15:

Para la consecucién de los objetivos planteados para el curso 2014-15 se propo-

nen las siguientes acciones de mejora:

Creacidn de un espacio-comedor, provisto de microondas y mobiliario, a dis-
posicion del alumnado.

Creacién de un sistema, a través de un gestor de encuestas on-line, que per-
mita la metaevaluacion de las competencias de los estudiantes.

Incremento de la oferta de formacion extra curricular para el Grado en Gestion
y Administracion Pablica, con jornadas, charlas y seminarios especificos para
los estudiantes de la menciona titulacion.
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Sistema de Garantia de la Calidad e Indicadores

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

A continuacién se exponen los indicadores que conforman el SGC, agrupados
en indicadores CURSA, indicadores de satisfaccion del centro y resto de
indicadores del SGC, relativos al Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados.

INDICADORES CURSA

Den_om.inacic’)n Cédigo | 2010/2011 | 2011/2012 | 2012/2013 | 2013/2014
del indicador
. No procede | No procede | No procede | No procede
Ia(s):;lctiitir:l()iuauon INo3 hasta hasta hasta hasta
P 2014/2015 | 2014/2015 | 2014/2015 | 2014/2015
No procede | No procede
Ia(s)?ctiﬁtit;?)ndono INog4 hasta hasta 16,53 14,05
P 2012/2013 | 2012/2013
Tasa de eficiencia No procede | No procede | No procede No
INos hasta hasta hasta . .
(porcentual) disponible
2014/2015 | 2014/2015 | 2014/2015
Tasa de rendimiento
(porcentual) IN27 59,01 60,77 70,24 71,82
Tasa de éxito
(porcentual) IN28 72,85 75,05 81,13 82,2
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INDICADORES DE SATISFACCION DEL CENTRO

Cédigo | 2010/ | 2011/ | 2012/ | 2013/
2011 | 2012 | 2013 | 2014

Denominacion del indicador

Nivel de satisfaccion de los estudiantes
con el proceso de seleccién, admision y IN19 3,63 3,44 | 3,46 3,36
matriculacion (escala 1-5)

Nivel de satisfaccion de los estudiantes con las
actividades de orientacién IN24 SD 2,32 3,2 3,38
(escala 1-5)

Grado de cumplimiento de la planificacion

(escala 1-5) IN26 | 3,81 | 3,82 | 3,89 | 3,94

Satisfaccion del alumnado con los sistemas de

- IN29 | 3,63 | 3,66 | 3,66 | 3,75
evaluacion (escala 1-5)

Grado de satisfaccion de los alumnos que
participan en programas de movilidad
(enviados)

IN31 SD SD SD SD

Grado de satisfaccion de los alumnos que
participan en programas de movilidad IN33 SD SD SD SD
(recibidos)

Nivel de satisfaccién de los usuarios
respecto a los servicios de orientacién IN35 sD sb 443 | 4,23
profesional (escala 1-5)

Nivel de satisfaccion con las practica

externas (escala 1-5) LG =l 2,27 | 2,87 =

Nivel de satisfaccion de los usuarios con
respecto a la gestion de expedientes IN41 SD | 2,84 | 2,96 | 3,75
y tramitacion de titulos (escala 1-5)

Nivel de satisfaccion del alumnado respecto

a la actividad docente IN49 3,65 3,69 | 3,75 3,8
(escala 1-5)

Satisfaccion de los grupos de interés con

respecto a los recursos materiales IN58 | 3,63 | 3,25 | 3,68 | 3,63
(escala 1-5)

Nivel de satisfaccién de losusuarios de los IN61 SD 3,29 | 3,47 3,49
servicios (escala 1-5)




Sistema de Garantia de la Calidad e Indicadores

DURACION MEDIA DE ESTUDIOS

2010/ | 2011/ | 2012/ | 2013/

Denominacién del indicador Caodigo
2011 2012 2013 2014

Nivel de cumplimiento de los objetivos
de calidad (porcentual)

Duracion media de estudios INo8 NP NP NP NP

Porcentaje de acciones de mejora
realizadas (porcentual)

INo2 100 100 100 100

IN16 100 67 100 100

Grado de cobertura de las plazas

ofertadas (porcentual) IN20 | 101,33 102 104 1 102,33

Demanda de la titulacion en

12 opci6n (porcentual) IN22_1 | 78,67 | 151,67 | 222,33 | 120,67

Demanda de la titulacion en

22 opcién (porcentual) IN22_2 | 66 | 116,67 | 146,33 | 92,33

Demanda de la titulacién en 32

y sucesivas opciones (porcentual) IN22.3 129333 | 491,33 | 561,67 | 431

Porcentaje de estudiantes que participan
en actividades de orientacion (acogida

y apoyo a la formacién)

INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Porcentaje de alumnos del Centro que
participan en programas de movilidad IN30 0,4 0,77 0,7 2,11
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Porcentaje de alumnos que participan
en programas de movilidad cuyo destino
es el Centro sobre el total de alumnos IN32 2,23 1,58 1,93 3,41
que recibe la Universidad
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Nimero de alumnos/as que asisten a
las actividades de orientacién profesional
del Servicio de Cooperacién IN34 380 610 139 1117
Empresarial y Promocion de Empleo
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Inserci6n en el tejido socioeconémico IN36 NP NP NP NP
de los egresados (porcentual)

IN23 72 65,2 90 90

Oferta de practicas externas IN37 NP NP NP 2,1
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Sistema de Garantia de la Calidad e Indicadores

Relacidn porcentual entre el ndmero total
de PDI funcionario sobre el total de PDI IN44 66 60,78 | 60,78 | 60,78
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Porcentaje de profesores que participan

en actividades de formacién organizadas IN
en la UMA 54 | 22,45 | 31,37 | 29,41 | 11,76
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Grado de satisfaccion del PDI con la
formacion recibida (escala 1-10) IN55 8,64 774 8,75 8,45
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Porcentaje de personal de administracion
y servicios que participa en actividades IN56 80 64,29 | 71,43 100
de formacion

INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Grado de satisfaccion del personal de
administracion y servicios con la formacion
recibida (escala 1-10)

INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Ndmero de puestos de

IN57 7,53 7,28 7,87 8,27

trabajo por estudiante IN59 0,44 0,94 1,9 1,84
INDICADOR DE CENTRO-FCYG
Porcentaje de acciones implantadas IN63 100 100 100 100

relacionadas con las quejas recibidas




Sistema de Garantia de la Calidad e Indicadores

Enelcurso2013-14respondenalaencuestadesatisfaccionuntotalde348alumnos
matriculados en el Grado en Marketing e Investigacién de Mercados, suponiendo
una participacion de practicamente el 40% de los alumnos matriculados en el
mencionado grado. La muestra se reparte de la siguiente forma:

Sexo

mujeres hombres

51.6% 48.8%

Del total de alumnos que han respondido la encuesta un 48.8% son hombresy un
51.6% son mujeres.

Ultimo curso en el que esta matriculado.

Respecto al dltimo curso en el que el alumno se encuentra matriculado, se
distribuye de la siguiente forma: primer curso un 18.6%, segundo curso un 43.9%
y tercer curso un 37.5%

50,0 —

40,0 [~

30,0 [

20,0 [~

10,0 [

0
Primero Segundo Tercero
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Sistema de Garantia de la Calidad e Indicadores

Grado en Gestion y Administracion Publica

A continuacién se exponen los indicadores que conforman el SGC, agrupados
en indicadores CURSA, indicadores de satisfaccion del centro y resto de
indicadores del SGC, del Grado en Gestién y Administracién Pdblica.

INDICADORES CURSA

Denominacion Cédigo | 2010/2011 | 2011/2012 | 2012/2013 | 2013/2014
del indicador
. No procede | No procede | No procede | No procede
Iacs)erlccéﬁt%r:lgluaaon INo3 hasta hasta hasta hasta
P 2014/2015 | 2014/2015 | 2014/2015 | 2014/2015
No procede | No procede
Iacs)?c(;lﬁtil;alt)ndono INog4 hasta hasta 25 31,51
P 2012/2013 | 2012/2013
Tasa de eficiencia No procede | No procede | No procede No
INosg hasta hasta hasta . .
(porcentual) disponible
2014/2015 | 2014/2015 | 2014/2015
Tasa de rendimiento
(porcentual) IN27 52,49 69,86 78,99 75,69
Tasa de éxito
(porcentual) IN28 78,2 83,55 89,01 84,14

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)
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Sistema de Garantia de la Calidad e Indicadores

INDICADORES DE SATISFACCION DEL CENTRO

Cédigo | 2010/ | 2011/ | 2012/ | 2013/
2011 2012 2013 2014

Denominacion del indicador

Nivel de satisfaccion de los estudiantes
con el proceso de seleccion, admisién y IN19 3,17 3,49 3,13 3,31
matriculacion (escala 1-5)

Nivel de satisfaccion de los estudiantes con las
actividades de orientacién IN24 SD 2,55 | 2,38 | 2,58
(escala 1-5)

Grado de cumplimiento de la planificacion

(escala 1-5) IN26 | 3,92 | 3,69 | 3,69 | 3,83

Satisfaccion del alumnado con los sistemas de IN29 3,66

-~ 3,42 | 3,51 | 3,61
evaluacion (escala 1-5)

Grado de satisfaccion de los alumnos que
participan en programas de movilidad
(enviados)

IN31 SD SD SD SD

Grado de satisfaccion de los alumnos que
participan en programas de movilidad IN33 SD SD SD SD
(recibidos)

Nivel de satisfaccién de los usuarios
respecto a los servicios de orientacion IN35 SD SD 4,43 | 4,23
profesional (escala 1-5)

Nivel de satisfaccién con las practica

externas (escala 1-5) IN38 SD 2,8 | 2,73 3,6

Nivel de satisfaccion de los usuarios con
respecto a la gestion de expedientes IN41 SD 3.1 | 3,19 5
y tramitacion de titulos (escala 1-5)

Nivel de satisfaccion del alumnado respecto

a la actividad docente IN49 3,59 | 3,47 | 3,57 | 3,68
(escala 1-5)

Satisfaccién de los grupos de interés con

respecto a los recursos materiales IN58 | 3,47 | 3,28 | 3,47 | 3,67
(escala 1-5)

Nivel de satisfaccion de losusuarios de los IN61 SD 3,26 | 3,73 3,41

servicios (escala 1-5)
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Sistema de Garantia de la Calidad e Indicadores

DURACION MEDIA DE ESTUDIOS

2010/ | 2011/ | 2012/ | 2013/

Denominacién del indicador Codigo
2011 2012 2013 2014

Nivel de cumplimiento de los objetivos
de calidad (porcentual)

Duracion media de estudios INo8 NP NP NP NP

Porcentaje de acciones de mejora
realizadas (porcentual)

INo2 100 100 100 100

IN16 100 67 100 100

Grado de cobertura de las plazas

ofertadas (porcentual) LA AL B || 510725 104 | 105,33

Demanda de la titulacion en

12 opcion (porcentual) IN22_1 1586,67 (81007833 R0 e NN

Demanda de la titulacion en

22 opcidn (porcentual) (N2 Il L 524 232

Demanda de la titulacién en 32

y sucesivas opciones (porcentual) LSy G 1056 S AR I

Porcentaje de estudiantes que participan
en actividades de orientacion (acogida

y apoyo a la formacidn)

INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Porcentaje de alumnos del Centro que
participan en programas de movilidad IN30 0,4 0,77 0,7 2,11
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Porcentaje de alumnos que participan
en programas de movilidad cuyo destino
es el Centro sobre el total de alumnos IN32 2,753 1,58 1,93 3,41
que recibe la Universidad
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Nimero de alumnos/as que asisten a
las actividades de orientacion profesional
del Servicio de Cooperacion IN34 380 610 139 1117
Empresarial y Promocion de Empleo
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

Insercidn en el tejido socioecondmico IN36 NP NP NP NP
de los egresados (porcentual)

IN23 72 65,2 90 90

Oferta de practicas externas IN37 NP NP NP 2,1




Sistema de Garantia de la Calidad e Indicadores

Relacidn porcentual entre el ndmero total
de PDI funcionario sobre el total de PDI
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

IN44

66

60,78

60,78

60,78

Porcentaje de profesores que participan
en actividades de formacion organizadas
en la UMA

INDICADOR DE CENTRO-FCYG

IN54

22,45

31,37

29,41

11,76

Grado de satisfaccion del PDI con la
formacion recibida (escala 1-10)
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

IN55

8,64

774

8,75

8,45

Porcentaje de personal de administracion
y servicios que participa en actividades
de formacion

INDICADOR DE CENTRO-FCYG

IN56

80

64,29

71,43

100

Grado de satisfaccion del personal de
administracién y servicios con la formacién
recibida (escala 1-10)

INDICADOR DE CENTRO-FCYG

IN57

7,53

7;28

7,87

8,27

Ndmero de puestos de
trabajo por estudiante
INDICADOR DE CENTRO-FCYG

IN59

0,44

0,94

1,9

1,84

Porcentaje de acciones implantadas
relacionadas con las quejas recibidas

IN63

100

100

100

100




Sistema de Garantia de la Calidad e Indicadores

Enelcurso2013-14responden a la encuesta de satisfaccion un total de 5o alumnos
matriculados en el Grado en Gestidon y Administracion Piablica, suponiendo una
participacion de practicamente del 30% de los alumnos matriculados en el
mencionado grado. La muestra se reparte de la siguiente forma:

Sexo

mujeres hombres

62% 380/0

Del total de alumnos que han respondido la encuesta un 38% son hombres y un
62% son mujeres.

Ultimo curso en el que esta matriculado

50,0 [—
40,0 [—
30,0 [
20,0 [

10,0 [~

Primero Segundo Tercero
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Vicedecanatos

A continuacién se describen los principales objetivos y funciones:

VICEDECANATO DE ORDENACION ACADEMICA Y PROFESORADO
Dofia Rosario Cenizo Rodriguez

El objetivo es la planificacién de las actividades docentes del centro. Entre las
principales funciones se encuentra el Calendario Académico, la planificacién de
las ensenanzas, los horarios de clasesy el calendario de exdmenes.

Otras funciones de ordenacion académica son:

e Asignacion de aulas para actividades docentes.

e Adaptaciones de horarios y reasignacion de aulas durante el desarrollo del
curso académico.

e Revision de programasy actividades formativas de las asignaturas, y hacer
propuestas de coordinacion.

e Conocery revisar las cuestiones relativas a los sistemas de evaluacion de los
conocimientos de los estudiantes.

e (Conocery revisar la asignacion docente.

e Conocery revisar las reclamaciones de los alumnos.

e (Control del profesorado y cuestiones relativas a su cumplimiento.

e (Conocer y resolver las pruebas de aptitud o pruebas de conjunto, exigidas
para la homologacion de titulos.

e Conocer y resolver las cuestiones relativas al reconocimiento de estudios
universitarios de caracteroficial por convalidacion, adaptacion o equivalencia.

e Conocer y resolver todas las cuestiones relacionadas con las pruebas de
evaluacion extraordinaria.

e Coordinacién de los grados, evaluacién y acciones de mejora de la docencia, en
colaboracion con las coordinadoras de grado Barbara Diazy M2 José Luna Jiménez.
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Incorporacion a la aplicacion PROA de la oferta de asignaturas y de los grupos
docentes, horarios, aulas y calendario de exdmenes.

Revision y aprobacion por la COA y la Junta de Facultad de los programas de
las asignaturas de las titulaciones ofertadas por la Facultad de Comercio y
Gestion.

Organizacion de los trabajos Fin de Grado, en colaboracion con los
coordinadores de Grados, PilarAlarcon Urbistondoy M2 José Valencia Quintero.

VICEDECANATO DE CALIDAD, SOSTENIBILIDAD Y CULTURA
Dofia Eva M2 Gonzalez Robles

El objetivo es el desarrollo de la calidad en la Facultad y su funcién principal es

la implantacién del Sistema de Garantia de la Calidad (SGC), promocién de la

sostenibilidad y la cultura. La Facultad de Comercio y Gesti6n tiene la evaluacién
positiva de la ANECA de su Sistema de Garantia de la Calidad (SGC) desde marzo
de 2010.

Funciones de Calidad:

Elaborar la memoria de calidad

Reuniones con la comisién de calidad del centro y vicerrectorado de calidad
para la elaboracién de encuestas de satisfaccion de todos los colectivos.
Revision de los indicadores de calidad del centro.

Identificar e implantar las acciones de mejora.

Elaborar los objetivos anuales de calidad.

Seguimientoy analisis de las tasas de graduacién, abandono, eficienciay éxito.
Evaluacion de los grados.

Facilitar la informacién requerida por el Servicio de Calidad, Planificacion
estratégicay responsabilidad para el seguimiento de los contratos programas.
Divulgar el desarrollo y los resultados alcanzados en el contrato programa por
los alumnos, profesores y personal de administracién y servicios.
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Funciones de Cultura:

e Organizacion de la semana cultural.

e Concurso de fotografia.

* Propuestas de creacion de catedras y denominacion de las aulas.
e Organizacion de conferenciasy cursos de interés cultural.

e Organizacion del acto de graduacién.

Funciones de Sostenibilidad:
® Programa de educaciény conservacién medio ambiental.
e Convenios de colaboracién con ONGs vinculadas al comercio justo.

VICEDECANATO DE INVESTIGACION Y RELACIONES EXTERNAS
Dofia Maria del Mar Mufioz Martos

Su objetivo es promover la investigacidon y la movilidad nacional e internacional
de la Facultad, con fines de estudio y de practicas. Entre sus funciones principales
se destacan la difusién y coordinacion de los programas de movilidad e investiga-
cién de la Universidad de Malaga.

Funciones de Investigacion:

e Incentivar, potenciary gestionar todas las posibilidades de crecimiento de la
Facultad en lo relacionado con la investigacion.

e Proponer, impulsar, gestionar y llevar a cabo aquellas actuaciones necesarias
para la consecucion de un Master Oficial en la Facultad, o Master oficial interu-
niversiario.

Movilidad y relaciones con otras universidades:

e Desarrollary mantener los acuerdos con las distintas universidades.

e Abrir nuevas vias de colaboracién con posibles universidades destinatarias
de nuestros alumnos.

e Mantener relaciones con los alumnos de movilidad, orientadndoles en todo lo
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relativo al acuerdo académico.

Coordinar las acciones relativas a Cooperacion Internacional para el Desarrollo.
Coordinar a los coordinadores de movilidad.

Coordinar los Programa de Movilidad de Erasmus, Programa SICUE, Programa
de movilidad con Iberoamérica, Norteamérica, Asiay Oceanfa, Programa ISEP,
Programa Erasmus Mundus External Cooperation Window con Asia.

VICEDECANATO DE ALUMNOS Y COOPERACION EMPRESARIAL
Don Benjamin del Alcazar Martinez

El objetivo es el apoyo y asistencia al alumnado de la Facultad de Comercioy

Gestion. Para ello se han desarrollado entre otras, las siguientes actividades:

Funciones de alumnos:

Elaboracion de la Guia del estudiante para el curso académico.

Acto de bienvenida a los estudiantes, con la elaboracién del diptico y calen-
dario académico.

Desarrollo y seguimiento de todas las actividades que comprende el plan de
orientacion. “PC10: Gestion y revision de la orientacion e insercion profesio-
nal de los alumnos de grado”.

Mantenimiento del Foro “Sala de Estudiantes”.

Desarrollo y seguimiento del Plan de Accion Tutorial en la Facultad.

Destino UMA, Jornadas de Puertas Abiertas en el Complejo Deportivo de la
Universidad de Malaga, Campus de Teatinos, charlas informativas y visitas
guiadas.

Seguimiento y control del comedor de alumnos (en colaboracién con el vice-
decanato de Infraestructuras y asuntos econémicos).

Funciones de cooperacion empresarial:

Desarrollary mantener relaciones institucionales con el mundo empresarial.
Concretar, planificary organizar la realizacion de practicas de los alumnos de
Grado. Gestidn de la firma de convenios entre las empresas y la Uma.
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Otras funciones:

e Gestion y mantenimiento de la pagina web de la Facultad y los Grados.

e Avisosa las listas de distribucién de la Facultad y mantenimiento de las comu-
nicaciones en las redes sociales.

e Redes sociales de la Facultad

VICEDECANO DE INFRAESTRUCTURA Y ASUNTOS ECONOMICOS
Don Salvador ). Molina Ruiz

El objetivo es velar por el mantenimiento y desarrollo de las infraestructuras y la
gestion econdmica del Centro.

Funciones de Infraestructura:

e Gestionarla conservacidn del edificio.

e Autorizar uso de espacios.

® Relaciones con el servicio de mantenimiento y el coordinador de servicios.

e Altasy bajas de inventario.

e Controly gestion de las aulas de informatica

e Distribucion de despachos.

e Relaciones con el vicerrectorado de infraestructuras de la Facultad
de Estudios Sociales y del Trabajo.

e Gestion y mantenimiento de los equipos de las aulas.

e Elmantenimiento e instalacion de los ordenadores en las aulas.

Funciones de asuntos econdomicos:

e Gestion de compras, presupuestos, pedidos, reservas de crédito, gestion de fac-
turas.

e (Control del gasto.

e Liquidacion de cuentas anuales.

e Elaboraciény control de los presupuestos del centro.
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SECRETARIA ACADEMICA
Dofa Eugenia Cruces Pastor

Fedatario de los actos y acuerdos de los 6rganos de gobierno de la Facultad.
Relacion y control de la Biblioteca del Centro.

Elaboracién y custodia de los libros de actas de los 6rganos de la Facultad.
Recepcidn y custodia de las actas de calificacion de exdmenes.

Expedicion de documentos y certificaciones de las actas y acuerdos de los
6rganos de gobierno de la Facultad y de cuantos actos o hechos se presencie
en el ejercicio de sus competencias.

Resefa y publicidad de los actos de los 6rganos de gobierno de la Facultad
(En colaboracion con el vicedecano de Alumnos y Cooperacion Empresarial).
Organizacion de los actos solemnes de la Facultad y de su protocolo (el acto
de graduacion en colaboracién con el vicedecano de alumnos y Cooperacién
Empresarial, y la vicedecana de Calidad, Sostenibilidad y Cultura).

VICESECRETARIO ACADEMICO
Don Alberto A. L6pez Toro

Elaboracién de la Memoria Anual de la Facultad.

Elaboracién de las actas del equipo de gobierno.

Control de la asistencia del profesorado (En coordinacion con la vicedecanato
de Ordenacion Académica y Profesorado).

Coordinacién de movilidad para la cooperacidon al desarrollo (En dependencia
del Decanato de Investigacion y Relaciones Externas). Tiene como objetivo di-
fundir las acciones de cooperacion al desarrollo de la Universidad y promover
acciones de educacion para el desarrollo en la Facultad (Convocatoria de Pro-
yecto de Cooperacion Internacional, programa de Voluntariado Internacional
Coordinacién e imparticion del Curso de Cooperacion al Desarrollo destinados
a promover, sensibilizary formar en cooperacion al desarrollo).
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Departamentos
y Profesorado

DEPARTAMENTOS QUE IMPARTEN DOCENCIA
EN LA FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION:

ECONOMIA APLICADA (ESTADISTICA'Y ECONOMETRIA 15)

ECONOMIA APLICADA (ESTADISTICAY ECONOMETRIA 68)

ECONOMIA APLICADA (ESTRUCTURA ECONOMICA)

ECONOMIA APLICADA (MATEMATICAS)

ECONOMIA Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS

CONTABILIDAD Y GESTION

FINANZAS Y CONTABILIDAD

TEORIA E HISTORIA ECONOMICA

DERECHO CIVIL, DERECHO ECLESIASTICO DEL ESTADO
Y DERECHO ROMANO

DERECHO PRIVADO ESPECIAL

CIENCIA POLITICA, DERECHO INTERNACIONAL PUBLICO
Y DERECHO PROCESAL

DERECHO DEL ESTADO Y SOCIOLOGIA

DERECHO FINANCIERO, ECONOMIA POLITICA Y FILOSOFIA DEL DERECHO

DERECHO PUBLICO

ECONOMIA APLICADA (HACIENDA PUBLICA)

FILOLOGIA INGLESA, FRANCESA Y ALEMANA

DERECHO DEL TRABAJO Y DE LA SEGURIDAD SOCIAL

LENGUAJE Y CIENCIAS DE LA COMPUTACION

FILOLOGIA ESPANOLA Il Y TEORIA DE LA LITERATURA

FILOLOGIA GRIEGA, ESTUDIOS ARABES, LINGUISTICA GENERAL
Y DOCUMENTACION

COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD




Departamentos y Profesorado

PROFESORES QUE IMPARTIERON DOCENCIA

EN EL CURSO ACADEMICO 2013/14

Aguilar Illescas, Rocio

Casquero Tomas, Antonio

Aguillar Ramos, Maria Isabel

Castillo Garcia, Agustin Del

Alarcon Urbistondo, Maria Del Pilar

Castro Bonano, Juan Antonio

Albanchez Blanco, José Luis

Castro Lopez, Maria Del Pilar

Alcazar Martinez, Benjamin Del

Cembellin Pages, Luis

Andrés Reina, Maria Paz

Cenizo Rodriguez, Maria Del Rosario

Antlnez Torres, Antonio

Ciruela Lorenzo, Antonio Manuel

Arija Soutullo, Maria Del Carmen

Cobos Jiménez, Antonio

Arroyo Turrillo, Antonio

Contreras De La Rosa, Maria Isabel

Arroyo Varella, Silvia Regina

Cordones Ramirez, Maria Mercedes

Avellaneda Martinez, Ana Maria

Cortes Fernandez, Luis

Bahia Almansa, M2 Belén

Cruz Morato, Marco Antonio

Barceldé Munoz, Eduardo

Cruz Padial, Ignacio

Barrionuevo Soler, Ignacio

Cruces Pastor, Eugenia Maria

Becerra Vicario, Rafael

Cruces Pastor, Maria Esther

Benitez Marquez, Maria Dolores

Diaz Diez, Barbara

Bentabol Manzanares, Maria Amparo

Diaz Mufioz, Rocio

Bermudez Gonzalez, Guillermo José

Diéguez Soto, Julio

Cabello Fernandez, M2 Dolores

Duran Mufioz, Rafael

Cabello Gonzalez, José Manuel

Escamez Navas, Sebastian Jesus

Calderén Vazquez, Franciso José

Esteban Cabrera, Manuel

Campo Avila, José Del

Esteban Pagola, Ana Isabel

Campos Luque, Maria Concepcién

Falgueras Sorauren, Ignacio

Cantalejo Garcia, Francisco

Fernandez Bertoa, Manuel

Cafia Palma, Rocio

Caparros Ruiz, Antonio

Fuentes Nifiez De Castro,
Maria De La Solidad

Carrasco Diaz, Daniel

Fuentes Garcia, Rafael Angel

Carrasco Santos, Maria Jes(s

Galera Martin, Juan Francisco

Casado Molina, Ana Maria

Galindo Reyes, Fuensanta Carmen

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14) /37



Departamentos y Profesorado

Gallego Galan, Inmaculada

Lépez Villafranca, Paloma Del Rocio

Galvez Criado, Antonio

Luna Jiménez, Maria José

Gamero Buron, Carlos

Luque Aranda, Marta

Garcia Blanco, Luis Fernando

Luque Gallego, Mariano

Garcia Calvente, Yolanda

Luque Jiménez, Maria Del Carmen

Garcia Luque, Elisa Isabel

Martin Armario, Julita

Garcia Sanchez, Maria Dolores

Martin Martin, Penélope Noelia

Garrido Mora, Manuel

Martin Rivera, Lucia

Gomez Camarrero, M2 Del Carmen

Medina Cano, Eduardo Rafael

Gomez Jacinto, Luis

Medina Guerra, Antonia Maria

GOmez Jiménez, Maria Luisa

Miguel Garcia, Francisca

Gomez Machado, José Antonio

Molina Gomez, Jesls

Gomez Nifez, Trinidad

Molina Ruiz, Salvador Javier

G6mez De La Cruz Talegon, Carlos Fernando

Molina Ruiz, José Antonio

Gonzalez Gomila, Francisco

Molinillo Jiménez, Sebastian

Gonzalez Guerrero, Miguel

Morales Bueno, Rafael

Gonzalez Quintana, Maria José

Morales Caparros, Maria Jesus

Gonzalez Robles, Eva Maria

Moreno Jiménez, Bernardo

Grana Lopez, José Francisco

Moreno Lorente, Francisco De Asis

Guijarro Hernandez, José Javier

Mufioz Martos, Maria Del Mar

Gutiérrez Colomina, Venancio

Nadales Rodriguez, Daniel

Hernandez Del Castillo, Alejandro José

Nadales Rodriguez, Enrique Luis

Hernandez Huelin, M6nica

Navarrete Otero, Lourdes

Hidalgo Villodres, M2 Del Carmen

Nieto Sampedro, Noberto Emilio

Hurtado Gonzalez, Juan Francisco

Olvera Porcel, Antonio Jesls

Iglesia Sanchez, Patricia Pilar

Onieva Gonzalez, José Antonio

Jambrino Maldonado, M2 Del Carmen

Ortega Jiménez, Concepcion

Jiménez Berrocal, Manuel

Pagan Rodriguez, Ricardo Braulio

Jiménez Lépez, José Antonio

Pastor Garcia, Maria Inmaculada

Lecuona Prats, Emilio Roque

Peinado Garcia, Juan Ignacio

Lépez Toro, Alberto Antonio

Peldez Fernandez, M2 Angeles
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Pellejero Martinez, Carmelo

Departamentos y Profesorado

Sierra Herrezuelo, Placido

Peran Quesada, Salvador

Soler Porta, Mariano

Perea Ortega, Rafael

Suarez Cebador, Manuel

Pérez Aranda, Javier Ramon

Toré Marin, Antonio Fernando

Pérez Garcia, Juan Carlos

Torres Chacon, José Luis

Pérez Martinez, Antonio José

Torrico Gonzélez, Angel

Pérez Tapia, Gema

Trigo Martinez, Eduardo

Pineda Hernandez, Inmaculada Concepcién

Trujillo Vilchez, Francisco José

Plaza Angulo, Juan José

Valencia Quintero, Maria José

Ramos Sosa, Maria Del Pino

Valencia Saiz, Angel

Rangel Rojas, Maria Del Pilar

Valenzuela Serrano, Angel Guillermo

Rivas Sanchez, Carlos José

Vallespan Aran, Maria Luisa

Rodero Cosano, Franciso Javier

Vargas Salto, José Marfa De La

Rodriguez Diaz, Beatriz

Vila Oblitas, José Roberto

Rodriguez Fernandez, Maria Mercedes

Rodriguez Rodriguez, José

Roman Tirado, Alejandro

Romero Pardo, Maria Paz

Rosa Martin, Juan Manuel De La

Rosa Ruiz, José Antonio

Rueda Narvaez, Mario Federico

Ruiz De La Rua, Francisco

Ruiz Munoz, José Maria

Ruiz Palomo, Daniel

Ruz Bravo, Oscar Hernan

Salinas De Frias, Ana Maria

Sanchez Tejeda, Ana Maria

Sanjuan Solis, Jesus Carlos

Santiago Méndez, Gloria

Sarria Lozano, Enrique

Sarrion Gavilan, Maria Dolores
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Departamentos y Profesorado

PROFESORES ADSCRITOS A LA FACULTAD
DE COMERCIO Y GESTION EN EL CURSO ACADEMICO 2013/14

NOMBRE COMPLETO

Alarcon Urbistondo,
Maria del Pilar

Albanchez Blanco,
José Luis

Alcazar Martinez,
Benjamin del

Antunez Torres,
Antonio

Arroyo Varela,
Silvia Regina

Avellaneda Martinez,
Ana M2

Benitez Marquez,
M2 Dolores

Bentabol Manzanares,
Maria Amparo

Bermidez Gonzalez,
Guillermo

Campo Avila, Jose Del

Cantalejo Garcia,
Francisco

Cana Palma, Rocio

Casquero Tomas,
Antonio

Cenizo Rodriguez,
Maria del Rosario

AREA

Comercializacion
e Invest. de Mercados

Economia Aplicada

Comercializacion
e Invest. de Mercados

Economia Aplicada

Organizacién
de Empresas

Derecho Mercantil

Economia Aplicada

Economfia Financiera
y Contabilidad

Comercializacion
e Invest. de Mercados

Lenguajey Ciencias
de la Computacion

Economia Aplicada

Economia Financiera
y Contabilidad

Economia Aplicada

Derecho Civil

DEPARTAMENTO

Economia y Administracion
de Empresas

Econ. Aplic.(Estad.y Eco-
nom.) (Pto.15)

Economfa y Administracion
de Empresas

Economia Aplicada
(Estructura Econdmica)

Economia y Administracion
de Empresas

Derecho Privado Especial

Econ. Aplic.(Estad.y Eco-
nom.) (Dpto. 68)

Contabilidad y Gestion
Economia y Administracion

de Empresas

Lenguajey Ciencias de la
Computacion

Economia Aplicada
(Matematicas)
Contabilidad y Gestion
Economia Aplicada
(Estructura Economica)

Dcho.Civil, Eclesiastico, del
Estad.y Rom.
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Cobo Jiménez, Antonio

Cruces Pastor,
Eugenia Maria

Cruces Pastor, Maria
Esther

Cruz Padial, Ignacio

Diaz Diez, Barbara

Diaz Mufioz, Rocio

Galindo Reyes,
Fuensanta C.

Gallego Pascual, Miguel

Garcfa Sanchez,
M2 Dolores

Gomez de la Cruz Taleg6n,
Carlos F.

Gomez Nlnez, Trinidad

Comercializacion
e Invest. de Mercados

Economia Aplicada

Derecho Mercantil

Derecho Financiero
y Tributario

Economia Aplicada

Organizacién
de Empresas

Organizacién
de Empresas

Métodos Cuantitativos
para la Economia
y la Empresa

Comercializacion
e Investigacion
de Mercados

Derecho Civil
Métodos Cuantitativos

para la Economfa
y la Empresa

Departamentos y Profesorado

Economia y Administracion
de Empresas

Econ. Aplic. (Estad.y Eco-
nom.) (Dpto.15)

Derecho Privado Especial

Derecho Financiero, Econ.
Pol.
y Fil. Del Derecho

Econ. Aplic.(Estad.
y Econom.) (Dpto.15)

Economia y Administracion
de Empresas

Economia y Administracion
de Empresas

Economia Aplicada
(Matematicas)

Economia y Administracion
de Empresas

Dcho.civil, Eclesiastico, del
Estad.y Rom.

Economia Aplicada
(Matematicas)
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Departamentos y Profesorado

Gonzalez Gomila,
Francisco

Gonzalez Guerrero, Miguel

Gonzalez Robles,
Eva Maria

Grana Lopez,
José Francisco

Hernandez Huelin,
Ménica M2

Lépez Toro,
Alberto A.

Luna Jiménez,
Maria José

Martin Armario,
Julita

Miguel Garcia,
Francisca

Molina Ruiz,
José Antonio

Molina Ruiz,
Salvador Javier

Morales Gallego,
Sebastian

Moreno Lorente,
Francisco de Asis

Muhoz Martos,
M2 Del Mar

Pastor Garcia,
M2 Inmaculada

Economia Financiera
y Contabilidad

Economia Aplicada

Comercializacion
e Invest. de Mercados

Fundamentos
del Analisis Economico

Métodos Cuantitativos
para la Economiay la
Empresa

Organizacién
de Empresas

Economia Financiera
y Contabilidad

Comercializacion
e Invest. de Mercados

Métodos Cuantitativos
para la Economia
y la Empresa

Economia Financiera
y Contabilidad

Economia Aplicada

Economia Aplicada

Organizacion
de Empresas

Economia Aplicada

Fundamentos
del Analisis Econémico

Contabilidad y Gestion

Econ. Aplic.(Estad.y Eco-
nom.) (Dpto.15)

Economiay Administracién
de Empresas

Teoria e Historia
Econ6omica

Economia Aplicada
(Matematicas)

Economia y Administracion
de Empresas

Contabilidad y Gestion

Economia Y Administracion
de Empresas

Economia Aplicada
(Matematicas)

Finanzas y Contabilidad
Econ. Aplic.(Estad.y Eco-
nom.) (Dpto. 68)

Economia Aplicada
(Estructura Econémica)

Economia y Administracién
de Empresas

Economia Aplicada
(Matematicas)

Teorfa e Historia
Econdmica
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Pérez Aranda,
Javier Ramon

Rosa Ruiz, José Antonio

Ruiz de la Raa,
Francisco

Ruiz-Alba Robledo,
José Luis
Sarrion Gavilan,

Maria Dolores

Sierra Herrezuelo,
Placido

Soler Porta,
Mariano

Tore Marin,
Antonio Fernando

Trigo Martinez,
Eduardo

Trujillo Vilchez,
Francisco José

Valencia Quintero,
Maria José

Varga Salto,
José Maria de la

Comercializacion
e Investig. de Mercados

Derecho Administrativo

Métodos Cuantitativos
para la Economia
y la Empresa

Comercializacion
e Invest. de Mercados

Economia Aplicada

Comercializacion
e Investigacion
de Mercados

Economia Financiera
y Contabilidad

Comercializacion
e Invest. de Mercados

Economia Financiera
y Contabilidad

Economia Aplicada

Economia Financiera
y Contabilidad

Organizacién
de Empresas

Departamentos y Profesorado

Economia y Administracion
de Empresas

Derecho Publico

Economia Aplicada
(Matematicas)

Economia y Administracion
de Empresas

Econ. Aplic.(Estad.y Eco-
nom.) (Dpto. 68)

Economia y Administracién
de Empresas

Contabilidad y Gestion

Economia y Administracion
de Empresas

Finanzas y Contabilidad

Economia Aplicada
(Matematicas)

Contabilidad y Gestion

Economia y Administracion
de Empresas
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Personal de Administracién y Servicios

Personal

de Administracion

y Servicios

SECRETARIA

Jefa de Secretaria
Dofia M2 Antonia Cervantes Galindo

Puesto Base

Dofa Ana M2 Gordillo Garcia

Dofia Mercedes Vega Moreno
Dofa Ménica Garcia Jiménez

Dofia Marina Rodriguez Ferrer
Don Juan José Cintas Gallardo
Dofa Sara Gil Fernandez

GESTION ECONOMICA

Don Juan Garcia Fernandez

CONSERJERIA

Encargada de Equipo
Dofa Luisa Cordero Carreras

Técnicos auxiliares de servicios
de Conserjeria
Don Nicolas Gonzalez Roman

Dofia M2 del Carmen Maza Ciordia
Don Jes(s Gamez Molina
Dofa Margarita Alarcén Fernandez

Dofia Maria Luz Morales Bueno
Don Andrés Salinas Escarvajal

Don Francisco Alvarez Gonzélez
Don Francisco Antonio Ollero Puche

AULAS DE INFORMATICA

Don Eusebio Loépez Rios
Don Ricardo Aguilar Sepllveda

BIBLIOTECA

Directora
D2 Clara Isabel Pérez Zalama

Ayudante de Biblioteca
D2 Gema Rueda Nogales

Adquisiciones
Don German Garcia Contreras

Personal de atencion al pablico
Don Ramén Aranda Quintana

Don Candido Ayala Moscoso

D2 Purificacion Fernandez-Santaella
Santiago

Don Eduvigis Jiménez Ortigosa

D2 Eladia Redondo Redondo

MANTENIMIENTO

Don Alberto Gonzalez Motilla
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Servicios

Servicios

BIBLIOTECAS

La biblioteca del Centro es compartida con la Facultad de Estudios Sociales y del
Trabajo. Este afio se ha elaborado por primera vez la memoria de la Biblioteca
Universitaria por ano natural, siendo esta la fuente de los datos.
La biblioteca ha continuado con la adquisicion de los titulos solicitados para las
asignaturas de los nuevos cursos de los diferentes grados. En el curso 2013-2014
se cuenta con una persona menos por jubilacion de Rosa Domenech.

A continuacién se muestran algunos datos relativos a los recursos disponiblesy
a la prestacion del servicio:

Coleccion bibliograficas (2014)

Monografias: 43.097

Revistas: n? total de titulos 593

Titulos suscritos: 123

Colecciones cerradas: 470

Recursos electrénicos mas consultados referidos al conjunto de la BU:
e E-Libro: 609.122 accesos
e  Westlaw: 181.249
e Science direct: 169.013 accesos
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Servicios a los usuarios (2014)

Préstamo domiciliario
e Prestamos por curso: 32.312
e Renovaciones por curso: 9.071
e Reservas por curso: 1.054

Préstamo intercampus
e Libros pedidos a otras bibliotecas: 18
e Libros que otras bibliotecas nos han solicitado: 12

Préstamo interbibliotecario
¢ Documentos pedidos: 4
e Documentos servidos: 3

Formacion de usuarios

¢ Jornadas de bienvenida al alumnado de primer curso. Se han ofrecido
cuatro sesiones.

e Sesiones de formacion presencial. Se organizan por el Servicio de Ad-
quisiciones, Informacién y P.I. La informacién se publica en la pagina
web y se colocan carteles informativos en los centros, ademas se remite
informacién por correo electrénico para su difusién por otros medios.

e Sesion de formacion virtual. Dos sesiones, una en Noviembre y otra en
marzo.

¢ Taller de firma cientifica para el PDI. Con la asistencia de 13 personas.

e Sesiones de “Formacion personalizada”, se han realizado un total de 4
sesiones para alumnos de TFG con un total de 39 alumnos asistentes.

Dias y horas de apertura

e Apertura de 8:30 a 20:30 horas.
e Dias porcurso 218 dias.
* Media de horas semanales de apertura (48,1 horas semanales)
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Instalaciones y equipamiento

e |nstalaciones: 1.930,75 m2 (tiles

e Salas de trabajo en grupo: 14 salas.

e Sala de audiovisuales: 1 sala

e Puntos de atencion al usuario: 2

e Puestos de lectura: 535 distribuidos en tres plantas (104 de la sala de

trabajo en grupo y 36 de la sala de audivisuales)
e Equipos informaticos:

Ordenadores de sobremesa: 26 plblicosy 2 OPAC
Portatiles para préstamos: 14

Proyectores: 1 con dos pantallas

Equipo reproductor de sonido: 1

Equipo reproductor de video: 1

* Fotocopiadoras: 1 dependiente de Copycentro

Resultados de la gestion

En relacion al Plan Operativo Anual la biblioteca cumple con los objetivos y parti-

cipa activamente en la consecucion de la calidad continua. La encuesta de satis-

faccion de usuarios es la herramienta que tenemos para establecer las acciones
de mejora concretas que son necesarias.
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Servicios

SECRETARIA

La secretaria de la Facultad de Comercio y Gestion presta apoyo técnico al
Equipo de Gobierno del centro y realiza todas la actividades relacionadas con
la gestion académica y administrativa, esto es, matriculaciones de los alumnos,
tramitaciones de titulos y certificaciones académicas, convalidaciones, traslados
de expedientes entre otros, controlando que se ajusten a la normativa aplicable
en cada caso.

Por otra parte, proporciona informacién y orientacién a los usuarios sobre
cualquier tema o gestion relativa al centro o la universidad.

Datos generales del curso académico 2013/14:

e CE R

Alumnos matriculados: 1142 1.917
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Servicios

CONSERJERIA

La conserjeria es el servicio de informacién, orientacién y apoyo a los usuarios del
centro, atendiendo directamente o canalizando las necesidades de los mismos a
otros servicios. Su contribuciéon es fundamental para el normal desarrollo de las
actividades de la Facultad y en especial el soporte que presta al normal desarrollo
de la docencia. Las actividades que realiza son, entre otras:

Aperturay cierre de las instalaciones.

Encendido y apagado de luces y aparatos de refrigeracién y calefaccion.
Preparacién de aulas para docencia.

Reservay preparacidn de espacios para actos.

Suministro de material didactico y audiovisual necesario para el desarrollo de

I N

las actividades docentes y académicas.
6. Asistenciabasicaalacomunidad universitariaenelusodenuevastecnologias.
7. Custodiay control de llaves y dispositivos de acceso a las instalaciones.
8. Supervision de la conservacion de las infraestructuras.
9. Supervision de los servicios de limpieza y seguridad.
10. Gestion de la correspondencia del centro.
11. Recepciény custodia de objetos perdidos.
12. Gestién de residuos.
13. Confeccion, reparto y recogida del control de firmas del profesorado.
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Los servicios prestados durante el curso académico 2013/14 ha sido:

Informacién y orientacién a usuarios.
Custodiay control de llaves y dispositivos de acceso de las instalaciones.
e Préstamos de llaves a profesorado y alumnado: 1.043.
e Duplicados de llaves: 61.
Recepcion y custodia de los objetos perdidos:
e Objetos perdidos recibidos: 428.
e Objetos perdidos devueltos: 201.
Reservasy preparacion de aulas para la docencia:
® Reservasy preparacion de espacios para actos.
e Salén de actos: 62.
e Salén de grados: 43.
e Aulas: 210.
e Hall: 21.
e Otros: 2.
Partes tramitados al servicio de mantenimiento: 242.

Durante este curso ha seguido creciendo la actividad de la Facultad en materia

de eventos y cursos, lo que se materializa en un incremento de la demanda de la

reservay preparacion del salén de actos y salén de grados.
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Servicios

AULAS
DE INFORMATICA

Las aulas de informatica constituyen un servicio de apoyo a la docencia y la
investigacion que tiene como eje principal la aplicacién de la Tecnologias de la
Informaciény las Comunicaciones. El Servicio de Ensenanza Virtual y Laboratorios
Tecnolégicos gestiona las Aulas TIC cuyo principio fundamental es acercar la
Tecnologia de la Informacién y las Comunicaciones a la comunidad universitaria.
Para ello facilita a los alumnos el acceso a materiales docentes y se explota
las posibilidades formativas y los nuevos mecanismos de comunicacién que
ofrece Internet, permitiendo la evolucion de la formacién tradicional a modelos
mas participativos, en la direccion que marca el Espacio Europeo de Educacion
Superior (EEES).

Desde las Aulas TIC se ofrece a profesores y alumnos apoyo técnico necesario para
la utilizacién de los recursos disponibles y del Campus Virtual de aprendizaje de
la Universidad de Malaga. Su compromiso es:

e GarantizarelusodelasaulasTIC para el desarrollo de las asignaturas regladas
y el autoaprendizaje de los distintos estudios que se imparten en el Centro.

e Ayudar a profesores y estudiantes en la resolucion de dudas relativas a la
utilizacion de Campus Virtual y la aplicacion de las TIC en la docencia.
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Adecuar el software disponible en las aulas TIC a las nuevas necesidades del
profesorado, poniendo a su servicio la posibilidad de instalar el software
necesario para sus clases.

Atender las solicitudes de reserva de aulas o laboratorios para cursos,
seminarios y otras actividades avaladas por el Centro, esta informacién se
puede consultar en http://reservas.aulas.uma.es

Garantizar a los alumnos el acceso libre a las aulas TIC, siempre que la
actividad docente del Centro lo permita.

Garantizar el funcionamiento de los equipos tecnoldgicos de las aulas
docentes del Centro.

Gestionarelequipamientoinformatico paraconsultainstalado enlabiblioteca.

Dar soporte a la comunidad universitaria en la configuracién de portatiles y
otros dispositivos para conectarlos a la red inalambrica de la Universidad de
Malaga.



Servicios

MANTENIMIENTO

El servicio de mantenimiento constituye un apoyo importante al normal desarrollo
de las actividades del centro. Durante el curso académico 2013/14 el total de
partes recibidos y realizados por el servicio han sido 707, incluidos los trabajos
de mantenimiento de los equipos de climatizacién.

Ademas, se han realizado trabajos de ampliacion y reforma del edificio. Algunos
de estos trabajos han sido realizados por empresas externas y en coordinacién
con el servicio de mantenimiento. Entre ellos se pueden destacar:

e Habilitacién del Aula o1 para Sala/Comedor con mesas, sillas, microondas,
magquinas expendedoras de bebidas etc.

e Division de todas las hojas de las ventana de la cara Este del mddulo B (Aulas)
en dos partes dejando fija la inferior de esta evitando asi una posible caida
al vacio. No obstante quedan pendiente de dividir alin varias ventanas en el
resto del edificio para asitener la modificacion hecha en todas las que poseen
este riesgo.

e Adaptacién de la Sala/Comedor y el aula contigua (02) y dotacién con los
medios audiovisuales requeridos para la docencia incluyendo la instalacion
de la tarima para el Profesorado.
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Division de las Aulas de Estudio | y Ill para convertirlas en cuatro aulas,
adaptacién al foro exigido y dotacién con todos los medios audiovisuales
requeridos para la docencia, incluyendo la instalacion de la tarima para el
Profesorado. Instalacién de bancas para los alumnos que sumaron un total de
casi 400 puestos mas.

Instalacion de un sistema eléctrico para el llenado de los depdsitos de agua
potabley el depdsito contra-incendios del edificio para que asi sea mas fiable
y preciso el llenado de los mismos.

Limpieza y adecuacién a la normativa vigente del Centro de Transformaci6n
del edificio.



Titulos de la Facultad

Titulos de la Facultad

En el curso 2013/14 la Facultad de Comercio y Gestion ha tenido a su cargo dos

Grados de nueva creacion y dos Diplomaturas a extinguir, con un total de 1.917
alumnos matriculados. En las titulaciones a extinguir, en la Diplomatura en Ciencias
Empresariales los alumnos matriculados han sido 497y en la Diplomatura en Gestion
y Administracion Pablica 47, lo que hace un total de 544 alumnos de titulaciones a
extinguir.

En cuanto alos nuevos grados, los alumnos matriculados en el Grado en Marketing
e Investigacion de Mercados son 1.142 y en el Grado en Gestion y Administracion
Pdblica 231, lo que hacen un total de 1.373 alumnos matriculados. A continuacion
se muestran los alumnos matriculados por cursos en los grados correspondientes:

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados:

Curso Total alumnos
1° 286
2° 288
3° 270
42 298

Total 1.142

Tabla. 3 Alumnos matriculados por curso en Grado de Marketing e Investigacion de Mercados.

Grado en Gestion y Administracion Pdablica:

Curso Total alumnos
1° 74
2° 59
3° 43
4° 55
Total 231

Tabla. 4 Alumnos matriculados por curso en Grado en Gestién y Administracién Piblica.
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PROGRAMAS DE DOCTORADO Y MASTERS

PROGRAMA DE DOCTORADO ECONOMIA Y EMPRESA

Programa de Doctorado: Economiay Empresa

Centro Responsable: Facultad de Ciencias Econdmicasy Empresariales
Centro/s en que se imparte: Facultad de Ciencias Econémicasy
Empresariales, Facultad de Comercio y Gestion

Rama: Ciencias Sociales y Juridicas

Idiomas: Espanol, Inglés

Nidmero de plazas ofertadas: 25

Interuniversitario: No

ISCED1: Economia

ISCED2: Administracion y Direccion de Empresas

Presentacion

A lo largo de la historia de la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales
y de la Escuela de Estudios Empresariales, que actualmente ha dado lugar a la
creacién de la Facultad de Comercio y Gestién, de la Universidad de Malaga,
se han impartido diferentes programas de doctorado, dependiendo del interés
investigador del profesorado adscrito a dichos centros y de la disponibilidad
de recursos humanos y financieros. Algunos de ellos han estado en vigor hasta
la entrada en vigor del Real Decreto 99/2011, que dio lugar al nacimiento del
Programa en de Doctorado en Economiay Empresa. Este recogié portanto laamplia
experiencia acumulada en la formacién doctoral, y todo el potencial humano
existente en los centros en los que se imparte el programa. De este modo, aunque
formalmente se traté de un Programa de Doctorado de nueva creacion, se cuenta
con la experiencia acumulada de los diferentes programas de doctorado que se
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han impartido a lo largo del tiempo. Todo ello garantiza la existencia de una base
mas que suficiente para garantizar el éxito, a todos los niveles, del Programa de
Doctorado en Economia y Empresa por la Universidad de Malaga.

Lineas de Investigacion:

e Decisiones eficientes en el ambito econémico y empresarial

e Desarrollo, crecimiento, productividad y sostenibilidad

e Bienestar, economia politica y redes sociales

e Mercados, comportamiento estratégico, direccién estratégica e innovacion
empresarial

e Economia sectorial

Web del programa:

e http://www.uma.es/doctorado-economia/

Coordinacion académica:

e Rafael Caballero Fernandez.

Informacion oficial:

e Resolucién del Consejo de Universidades —verificacion positiva-: 23/07/2013

e Autorizacién de la Junta de Andalucia: Decreto 83/2013 de 16 de Julio 2013.
B.0O.J.A. 18 de julio 2013.

e Afio de implantacién: 2013/2014
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MASTER EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL
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Ndmero de Créditos: 75 ECTS
2 itinerarios alternativos: Académico y Profesional

Itinerario Académico:

e Obligatorias: 54 ECTS

e Optativas: 6 ECTS

e Trabajo Fin de Master: 15
Itinerario Profesional:

e Obligatorias: 48 ECTS

e Optativas: 6 ECTS

e Practicas en empresas: 6 ECTS

e Trabajo Fin de Méaster: 15
Fecha inicio: Curso 2014-15: Octubre

Horarioydias de clases presenciales previstas: Martes, miércolesyjuevesde 16,30
a 21,30 horas. Adicionalmente podran existir algunas sesiones complementarias
0 sesiones de evaluacién algunos viernes alternos, aproximadamente cada 2-3
semanas.
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Programas de Doctorado y Masters

Plan de Estudios

MODULOS MATERIAS ASIGNATURAS CREDITOS
Direccion Comercial.
12 Semestre - (Obligatoria com(in) 3
Direccién Comercial
Marketing Estratégico.
12 Semestre - (Optativa) 3
Marketing Digital.
12 Semestre —(Obligatoria comdn) 3
Comportamiento del Consumidor
de Contenidos Digitales. 3
12 Semestre - (Obligatoria com(in)
Marketing de fidelizacion on line.
29 Semestre - (Obligatoria com(in) 3
AEREG Social Media Marketing. ;
DIGITAL 12 Semestre - (Obligatoria comiin)
NS Marketing Digital  Publicidad on line. ,
292 Semestre - (Obligatoria comdn)
Reputacién de marca on line.
292 Semestre - (Obligatoria comdin) 3
Comercio electrénico.
29 Semestre - (Obligatoria com(in) 3
Mobile Marketing.
29 Semestre - (Obligatoria com(in) 3
Creatividad Digital.
12 Semestre - (Obligatoria com(in) 3
Ambito Juridico de La Responsabilidad Civil en la
Internety las Redes ~ Sociedad de la Informacion. 3

Sociales 12 Semestre - (Obligatoria comdn)
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Programas de Doctorado y Masters

Plan de Estudios (continuacion)

Habilidades
Directivas

Tecnologias

y Herramientas Web

Aplicaciones Moviles

Modelos, Técnicas y
Herramientas para el
Disefo de Bases de

Datos

Seguridad de Redesy
Transacciones on line

Sistemas de Informa-

cién Geografica
para el Marketing

Nuevas Tecnologias y

marketing

Habilidades Directivas I.

12 Semestre - (Obligatoria com(in)

Habilidades Directivas Il.

29 Semestre - (Obligatoria Itinera-
rio Profesional)

Tecnologias y Herramientas Web.
12 Semestre - (Obligatoria com(n)
Aplicaciones Moviles.

292 Semestre - (Optativa)

Modelos, Técnicas y Herramientas

para el Disefio de Bases de Datos.

12 Semestre - (Obligatoria com(in)

Seguridad de Redes y Transacciones
on line.

292 Semestre - (Obligatoria com(in)

Sistemas de Informacion Geografica
para el Marketing.

22 Semestre - (Optativa)
Nuevas Tecnologias y marketing.

22 Semestre - (Optativa)
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Plan de Estudios (continuacion)

Formacion
Metodolégica

Practicas
en Empresas

Trabajo Fin de Master

Metodologia para la Investigacion.

22 Semestre - (Obligatoria Itinera- 3
rio Investigador)

Técnicas para la Toma de Deci-
siones en Marketing (Obligatoria 3
Itinerario Investigador)

Estadistica avanzada
para Marketing y Gestion.

29 Semestre - (Obligatoria
Itinerario Investigador)

Practicas en Empresas.

292 Semestre - (Obligatoria Itinerario 6
Profesional)

Trabajo Fin de Master (Orientacion
investigadora)

1
32 Semestre - (Obligatoria itinerario >

investigador)

Trabajo Fin de Master (Orientacion
profesional)

32 Semestre - (Obligatoria itinerario
profesional)
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MASTERS, EXPERTOS Y OTROS TITULOS PROPIOS IMPARTIDOS

- — "\ _\' Sitodo te sefiala aqui Xv G RADUADO
_ \)J\\_\‘_ iw es tu salida pn?resiunalt P RO PI 0

- .. INMOBILIARIOS

XV GRADUADO PROPIO EN ESTUDIOS INMOBILIARIOS

Titulo Propio de la Universidad de Malaga reconocido por el Consejo General de
Colegiosde Administradores de Fincas como Titulo de Acceso Directo a la Profesion.

OBJETIVO:

Dotar a los alumnos de la adecuada formacién tanto tedrica como practica, para
el ejercicio de la profesion.

DURACION: 185 créditos (1.850 horas).
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Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

PLAN DE ESTUDIOS:

PRIMER CURSO - 61,5 Créditos

CREDITOS ASIGNATURA
7,5 Derecho Civil (A)

9 Matematicas Financieras (A)

Direccion Financiera (A)

Economia Politica (C)
Contabilidad (C)

Estadistica Basica Elemental (C)

Estructura Econémica (C)

Derecho Constitucional (C)

(o) o)W o)W e N i)W (o)W ANe]

Marketing de servicios Inmobiliarios (C) (O)

SEGUNDO CURSO - 63 Créditos

CREDITOS ASIGNATURA
8 Derecho Civil Il (A)
9 Derecho Mercantil (A)
10 Derecho Administrativo (A)
6 Contabilidad Il (C)
4,5 Arrendamientos Risticos y Urbanos (C)
6 Derecho del Trabajo y la Seguridad Social (C)
9 Informatica Aplicada a Admon. de Fincas (A)
4,5 Consumidores, competencia y entorno (C)
6 Créditos Optativos
CREDITOS ASIGNATURA
9 Derecho Civil Ill (A)
9 Derecho Financiero (A)
9 Organizacién y Admon. de Empresas (A)
4,5 Derecho Procesal (C)
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Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

4,5 Derecho del Seguro (C)
4,5 Sistemas de construccion y conservacion de Edificios (A)
4,5 P.H.y aprovechamiento tiempo determinado (C)
4,5 Deontologia y normativa colegial (C)
4,5 Contratos de Obras y Servicios (C)
4,5 Propiedad Horizontal y el Proceso de Edificacion (C)
2 Créditos Optativos
* (A): anual

* (0): cuatrimestral
* (0): optativa
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Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

190 SR, e  XII MASTERS

marketins &S~ EN MARKETING
DIFERENCIACION | pE NEGOCIOS

XIl MASTERS EN MARKETING DE NEGOCIOS

Coordinado por el Area de Comercializacién e Investigacion de Mercados del
Departamento de Economia y Administracién de Empresas, viene a cubrir las
necesidades de mejora y actualizaciéon continua de conocimientos para los
profesionales titulados superiores y sirve de complemento y experiencia para los
qgue acaban de terminar sus estudios en la Universidad.

OBJETIVOS:

Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nuevos
Licenciados y Diplomados para facilitar su incorporacién al mercado laboral,
asi como actualizar la formacion de los profesionales adaptandola a las nuevas
exigencias del mercado.

DURACION: 60 créditos (600 horas)
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Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

PLAN DE ESTUDIOS:

1. MARKETING RELACIONAL Y ORIENTACION AL MERCADO

1.1. Del marketing clasico al marketing moderno.

1.2. El enfoque relacional y la nueva organizacion. La orientacién al mercado.
1.3. El entorno como elemento decisor de los enfoques comerciales.

1.4. El marketing hoy.

2. PLANIFICACION ESTRATEGICA DEL MARKETING

2.1. La planificacién estratégicay el plan de marketing.

2.2. Elanalisis del entorno en la planificacién estratégica. Técnicas de diagndstico
para la planificacion de marketing.

2.3. Determinacién de los objetivos, estrategias de marketing y plan de accion.
2.4. El control y presupuesto del plan de marketing.

2.5. El plan de marketing en la practica.

3. ANALISIS DE LA COMPETENCIA

3.1. Identificacién y delimitacién de la competencia.

3.2. Herramientas y procesos de analisis de la competencia.
3.3. Evaluacién y ponderacion del escenario competitivo.
3.4. Estrategias de marketing frente al entorno competitivo.

4. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

4.1. El comportamiento de compray consumo. Factores determinantes.
4.2. Determinacion de mis clientes objetivos.

4.3. Tipologia de la compra y respuestas comerciales.

4.4. Nuevas tendencias de comportamiento de compra y consumo.

5. INVESTIGACION DE MERCADO

5.1. Conceptos de la investigacion de mercados.
5.2. El proceso de investigacién comercial.

5.3. Investigacion cualitativa.

5.4. Técnicas cuantitativas.
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Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

5.5. Muestreo, trabajo de campo y analisis de los datos.

6. DECISIONES SOBRE LA GAMA DE PRODUCTOS

6.1. El concepto y caracteristicas del producto desde la 6ptica del marketing.
6.2. El ciclo de vida de los productos. Implicaciones estratégicas.

6.3. La cartera de productos: analisis y alternativas estratégicas.

6.4. El valory la gestién de la marca.

6.5. Lanzamiento de nuevos productos.

7. LA GESTION DE PRECIOS COMO HERRAMIENTA DE MARKETING
7.1. Los precios como instrumento de marketing.

7.2. Condiciones y objetivos de la politica de precios.

7.3. Métodos de fijacion de precios.

7.4. Estrategias de los precios.

8. DISTRIBUCION COMERCIAL

8.1. Estructura de los canales de distribucion.

8.2. Estrategias de distribucion del fabricante.

8.3. Analisis de las relaciones entre fabricante y distribuidor.

8.4. Estrategias del distribuidor.

8.5. Evaluacién espacial y seleccion del emplazamiento comercial.

9. NUEVAS TENDENCIAS DE COMUNICACION EN LAS ORGANIZACIONES

9.1. Analisis del panorama actual de la comunicacién en Espana.

9.2. Disenoy estrategia de un plan de comunicacién. Analisis de campana.
9.3. Estrategias creativas, estrategias de medios. Control.

10. E-MARKETING

10.1. Estrategias de marketing online.

10.2. Posicionamiento web y otras estrategias.

10.3. El CRM en el Marketing

10.4. Las redes sociales y el community management.
10.5. La competencia en la red.
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Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

11. NUESTROS CLIENTES: SU GESTION, SATISFACCION Y FIDELIZACION
11.1. Gestionando a nuestros clientes.

11.2. CRM. ;C6mo conocer a mis clientes?.

11.3. La fidelizacién de clientes

11.4. Gestion de quejas y sugerencias.

12. MERCHANDISING

12.1. Técnicas de presentacion.
12.2. Técnicas de seduccion.
12.3. Técnicas de gestion.

13. LOGISTICA COMERCIAL

13.1. El sistema y las funciones logisticas.

13.2. Técnicas de automatizacion de almacenes.

13.3. Los procesos de aprovisionamiento y distribucién del Minorista.

14. MARKETING INTERNO

14.1. Marketing interno, la importancia del cliente interno.

14.2. La negociacién, motivacién y formacién dentro de la empresa.
14.3. La comunicacion directa interpersonal.

15. MARKETING DE SERVICIOS

15.1. Marketing de servicios. ;Un marketing diferente?

15.2. La servuccidn como estrategia clave en el marketing de servicios.
15.3. La gestion de la oferta de servicios.

15.4. Estrategias de marketing en las empresas de servicios.

15.5. La calidad del servicio como estrategia de marketing.

16. MARKETING INTERNACIONAL

16.1. La internacionalizacién de la Empresa.

16.2. El entorno internacional.

16.3. Factores determinantes en el proceso de internacionalizacion de la empresa.
16.4. Fuentes de informacion en marketing internacional.
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Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

16.5. El marketing-mix internacional.

17. MARKETING DIRECTO

17.1. El marketing directo del siglo XXI.

17.2. Herramientas de gestion del marketing directo.

17.3. Estrategias de captacién y fidelizacién de clientes on-line.

18. COMERCIO ASOCIADO

18.1. El comercio asociado en el entorno de la moderna distribucién.
18.2. La franquicia como estrategia de comercio asociado.

18.3. Control de la Red (cliente misterioso).

18.4. Estrategias de expansion e internacionalizacién en la franquicia.
18.5. Gestion multifranquicia.

19. GESTION DE VENTAS

19.1. La venta personal.

19.2. Negociacion vs. Venta.

19.3. Técnicas de negociacién y cierre de ventas.
19.4. Motivacién y gestion del equipo de ventas.

20. PATROCINIO Y RRPP

20.1. Patrocinio como estrategia de comunicacién empresarial.
20.2. Planificacién de eventos deportivos y culturales.

20.3. RRPPy formacién de portavoces.

20.4. Gabinetes de comunicacion. El caso del Museo Picasso.

21. ETICA Y MARKETING SOCIAL

21.1. Marketing Social: marketing con causa.

21.2. Etica y Responsabilidad Social Corporativa (RSC).
21.3. Fundraising.

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)
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Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

o MASTER Y EXPERTO
UNIVERSITARID EN MARKETING
DE KEGOCI0S (MBM)

XII EXPERTO EN MARKETING DE NEGOCIOS

Coordinado por el Area de Comercializacién e Investigacion de Mercados del
Departamento de Economia y Administracion de Empresas, viene a cubrir las
necesidades de mejora y actualizacion continua de conocimientos para los
profesionales titulados superiores y sirve de complemento y experiencia para los
que acaban de terminar sus estudios en la Universidad.

OBJETIVOS:

Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nuevos
Licenciados y Diplomados para facilitar su incorporacién al mercado laboral,
asi como actualizar la formacién de los profesionales adaptandola a las nuevas
exigencias del mercado.

DURACION: 30 créditos (300 horas)
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Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

PLAN DE ESTUDIOS:

1. MARKETING RELACIONAL Y ORIENTACION AL MERCADO

1.1. Del marketing clasico al marketing moderno.

1.2. El enfoque relacional y la nueva organizacion. La orientacién al mercado.
1.3. El entorno como elemento decisor de los enfoques comerciales.

1.4. El marketing hoy.

2. PLANIFICACION ESTRATEGICA DEL MARKETING

2.1. La planificacién estratégica y el plan de marketing.

2.2.Elanalisis del entorno en la planificacion estratégica. Técnicas de diagnéstico
para la planificacion de marketing.

2.3. Determinacidn de los objetivos, estrategias de marketing y plan de accion.
2.4. El controly presupuesto del plan de marketing.

2.5. El plan de marketing en la practica.

3. ANALISIS DE LA COMPETENCIA

3.1. Identificacién y delimitacién de la competencia.

3.2. Herramientas y procesos de analisis de la competencia.
3.3. Evaluacion y ponderacién del escenario competitivo.
3.4. Estrategias de marketing frente al entorno competitivo.

4. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

4.1. El comportamiento de compray consumo. Factores determinantes.
4.2. Determinacion de mis clientes objetivos.

4.3. Tipologia de la compra y respuestas comerciales.

4.4. Nuevas tendencias de comportamiento de compra y consumo.

5. INVESTIGACION DE MERCADO

5.1. Conceptos de la investigacion de mercados.
5.2. El proceso de investigacién comercial.

5.3. Investigacion cualitativa.
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Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

5.4. Técnicas cuantitativas.
5.5. Muestreo, trabajo de campo y analisis de los datos.

6. DECISIONES SOBRE LA GAMA DE PRODUCTOS

6.1. El concepto y caracteristicas del producto desde la 6ptica del marketing.
6.2. El ciclo de vida de los productos. Implicaciones estratégicas.

6.3. La cartera de productos: analisis y alternativas estratégicas.

6.4. El valory la gestién de la marca.

6.5. Lanzamiento de nuevos productos.

7. LA GESTION DE PRECIOS COMO HERRAMIENTA DE MARKETING
7.1. Los precios como instrumento de marketing.

7.2. Condiciones y objetivos de la politica de precios.

7.3. Métodos de fijacion de precios.

7.4. Estrategias de los precios.

8. DISTRIBUCION COMERCIAL

8.1. Estructura de los canales de distribucion.

8.2. Estrategias de distribucion del fabricante.

8.3. Analisis de las relaciones entre fabricante y distribuidor.

8.4. Estrategias del distribuidor.

8.5. Evaluacién espacial y seleccion del emplazamiento comercial.

9. NUEVAS TENDENCIAS DE COMUNICACION EN LAS ORGANIZACIONES

9.1. Analisis del panorama actual de la comunicacién en Espafa.

9.2. Disefio y estrategia de un plan de comunicacion. Analisis de campana.
9.3. Estrategias creativas, estrategias de medios. Control.

10. E-MARKETING

10.1. Estrategias de marketing online.

10.2. Posicionamiento web y otras estrategias.

10.3. El CRM en el Marketing

10.4. Las redes sociales y el community management.
10.5. La competencia en la red.
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S DEL7 AL 17 DE OCTUBR |
uNES. MARTES Y JUEVEs

Plazo de preinscripcion: del0f09/2013 a 24/09/2013
Plazo de matricula: de 26/09/2013 a QI/10/2013

M® plazas: 50

Creditos europeos totales: 4.00 ECTS

Horas de clase presencial: 30h

Horas de trabajo del estudiante: 100h

Il CURSO DE ESPECIALIZACION EN DISENO GRAFICO: MARKETING CREATIVO Y
CREATIVIDAD APLICACA, de OCTUBRE de 2012.

OBJETIVO:

Seminario-taller encaminado a que los alumnos que deseen desarrollar su
actividad profesional en el campo del marketing, dominen algunas herramientas
complementarias para el desarrollo de su trabajo.

DURACION: 4 créditos (30 horas presenciales)

PROGRAMA:

1. Introduccién a la imagen vectorial 7. Texto.
y el mapa de bits. 8. Formatos e Impresion.
Trabajar con archivos. 9. La marca.
Retoques globales. 10. Proyecto final.

Trabajar con selecciones.
Las herramientas de seleccion Il.

oW s W

Capas.
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e e e 11 CURSO DE
ESPECIALIZACION

SOCIAL MEDIA

Y MARKETING

I CURSO DE ESPECIALIZACION SOCIAL MEDIA Y MARKETING ONLINE, de
DICIEMBRE de 2012.

OBJETIVO:

Seminario-taller encaminado a que los alumnos que deseen desarrollar su
actividad profesional en el campo del marketing, dominen las herramientas de
marketing online y social media.

DURACION: 3 créditos (20 horas presenciales)

PROGRAMA:

Desarrollo del pensamiento estratégico on line.

Comunicacion en redes sociales (facebook, twitter, pinterest e instagram).
Creacidén de un blog en wordpress y optimizacion para posicionamiento web.
Analisis de palabras clave.

Utilizacion de herramientas de Community Management.

Analitica web (Google Analytics).

Noow s wn e

Proyecto final.
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Il CURSO DE
ESPECIALIZACION
EL CMR COMO
HERRAMIENTA

|
Curso de especializaciin K s
CRM como herramienta de marketing D E MARKETI N G

Haciendo fans a nuestros clientes

I CURSO DE ESPECIALIZACION EL CMR COMO HERRAMIENTA DE MARKETING, de
14 al 22 de abril de 2013.

OBJETIVO:
Proporcionar habilidades en el uso del CRM como herramienta para la seleccién,

posicionamiento, gestion y relacién con los clientes.

DURACION: 4 Créditos.

PROGRAMA:

1. ;Qué papel juega el CRM en el marketing actual?

2. Manejo de software de CRM ... aprendiendo a usar la

3. herramienta de CRM.

4. Del consumidor al cliente fans.

5. Gestionando la crartera de clientes a través del CRM.

6. Experiencias empresariales basadas en el CRM. (Mesa redonda)
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Focha de realizacion: del 20 de
moviembre & 11 de diciembre

Horario: %00 h. & 1330 b,

Lugor de roalizacien Faoultad do
Comercio y Geatitn (Aula de Infermatica]

sp

IV CURSO DE CONTABILIDAD INFORMATIZADA: CONTAPLUS, del 20 de noviembre
al 11 de diciembre de 2013.

OBJETIVOS:

La formacion orientada al ambito profesional en tema de gestién contable a tra-
vés de la aplicacion informatica ContaPlus. Elalumno adquirira los conocimientos
necesarios que le permitiran llevar la contabilidad de una empresa a través de
este programa, uno de los mas difundidos y utilizados del mercado.

DURACION: 3 créditos (30 horas)

PROGRAMA:

Presentacién del ContaPlus.

Alta de Empresas.

Gestion de Asientos contables.
Elaboracion de Estados Contables.
Cierre de Ejercicio.

AR AN Sl S

Otras Opciones Contables.
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| CURSO-TALLER
DE BRANDING:
CONSTRUIR

Y GESTIONAR
UNA MARCA

| CURSO-TALLER DE BRANDING: CONSTRUIR Y GESTIONAR UNA MARCA, 15, 22y
29 de marzo de 2014

OBJETIVOS:
Desarrollar los conceptos basicos de un proyecto de marca real: proceso, metodo-
logia, herramientas y realidades de esta disciplina.

DURACION: El curso consta de 2 Créditos, 3 sesiones presenciales.

PROGRAMA:

Introducir al Branding y la Marca.
Tipos de Marcas.

Identidad e Imagen de Marca.

El Brand Meaning.

El Branding Asociativo.

El Diagnéstico y Evaluacién de Marca.

N e woy o

Valores y Personalidad de Marca.
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Los Arquetipos de Jung.
Posicionamiento y Propuestas de Valor.
10. Comportamientos y Actitudes.
11. Creacion de la Plataforma de Marca.
12. Usos de la Plataforma de Marca.
13. Activacion y Plan de Implicaciones.
14. El ciclo de vida de Marca.
15. La Identidad Visual.
16. La Identidad Verbal.
17. Proyecto Final

PROFESORADO:

Sera impartido principalmente por IVAN DIAZ, fundador de Branzai, Revista y
Consultoria especializada en Gestion de Marcas

Pueden conocer mas sobre el ponente en: http://www.branzai.com/p/el-autor.
html

Crditos:
2 ECTS {15 hrs presenciales)

Harsta 27 febrero 2014

Fecha de inicie:
15 de marzo de 2014

MHoraric:
Sébados de 9 a 14 horas
l':a:. Comercia y Gestida
N? de plazas: 60
Predio: 506
mnseripadn en:

g/ fweww.uma.es e tpropi
as/preview php?codign=215063
5001-6

(" & oo BRANZ AL

MAGATINE DE BRANDING ¥ MARCAS

78/ MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)


http://www.branzai.com/p/el-autor.html
http://www.branzai.com/p/el-autor.html

Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

Cursos sobre
cooperacion al desarrollo

Convalidables por créditos de libre configuracién en
Lisenciaturas y Grados

Curso 2013

X1 curso de Introduccidn a ka

17 2 31 de oetubre de 2013

Xl curso de Gestién de
s do

para el Desarrolio

14180 2 £ noviemErs ce 2013

N enealtuns O

XI CURSO DE INTRODUCCION A LA COOPERACION PARA EL DESARROLLO,
del 17 al 31 de octubre de 2013.

OBJETIVO:

Proporcionar a profesionales y futuros profesionales en muy diversos sectores,
un conocimiento sobre la realidad que le rodea y sobre las distintas estrategias
de lucha para la erradicacién de la pobreza. Asi mismo, pretenden servir como
plataforma para la capacitacién y promocion del voluntariado.

DURACION: 3 créditos (30 horas)

PROGRAMA:

1. Aproximacion histérica a la problematica Norte-Sur
2. Teorias del Desarrollo

3. Desarrollo Sostenible
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Masters, Expertos y Otros Titulos Propios Impartidos

Cooperacidn Internacional para el Desarrollo
Ayuda Oficial para el Desarrollo.
Organismos Internacionales

Relaciones Comerciales Internacionales
Etica de la cooperacién

® N v P

Cursos sobre
cooperacion al desarrollo

Convalidables por créditos de libre configuracion en
Licenciaturas y Grados

Curso 2013

Xl curso de Introduccién a la
Cooperacion Internacional
para el Desarrollo

17 al 31 de octubre de 2013

Xlll curso de Gestion de
Proyectos de Cooperacion
para el Desarrollo

14 al 29 de noviembre de 2013

Plazas limitadas
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XIll curso de GESTION DE PROYECTOS DE COOPERACION PARA EL DESARROLLO,
del 14 al 29 de noviembre de 2013

OBJETIVO:

Pretende mostrar la gestion de proyectos como un instrumento de cooperacion
para el desarrollo y una herramienta para la lucha contra la pobreza. Asi
mismo, pretende servir como plataforma para la capacitacion y promocién del
voluntariado.

DURACION: 3 créditos (30 horas)

PROGRAMA:

Proyectos de cooperacidén para el desarrollo
Enfoque del Marco Légico (EML)
Identificacion de proyectos de cooperacidn
Formulacién de proyectos

Evaluacion de proyectos

oAV r WwN P

Casos practicos
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Tesis Doctorales Leidas

Titulo: Actitud directiva: La esencia de la capacidad para innovar. Analisis en la
alta cocina espanola.

Doctorando: D. JOSE MARIA DE LA VARGA SALTO

Directores: Don José Rodriguez Rodriguez y Dona Fuensanta del Carmen Galindo
Reyes

Departamento: Economia y Administracion de Empresas

Fecha de lectura: 20 de septiembre de 2013

Calificacion: Sobresaliente Cum laude

——— Tesis doctoral ———

Actitud directiva:

La esencia de la capacidad para innovar

s en la alta cocina espanola

José Maria De la Varga Salto

+
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Graduacion Gestion y Administracion Pablica

Graduacion Gestion y Administracion Publica

APELLIDOS, NOMBRE

Mufioz Gonzalez, Araceli

Arenas Munoz, Roman

Ortega Montes, Maria José

Curras Baeza, Alfonso

Osorio Martin, Cruz

Chelbat Doukkali, Hamza

Pascual Garcia, Remedios

Chicon Sarria, Patricia

Pozo Galisteo, Cristina

Di Mauro Anddjar, Mateo

Prieto Lopez, Adela del P.

Di Mauro Anddjar, Juan Carlos

Reyes Molina, Manuel

Diaz Paniagua, Alba

Reyes Rodriguez, Sara

Diaz Ruiz, Matilde

Roman Fernandez, Antonio Javier

Dominguez Torreblanca, Inmaculada

Rosado Naranjo, Nerea

Enriquez Garcia, Estela

Sanchez Benitez, Juan Jes(s

Fernandez Rueda, Almudena

Siles Cruz, Lucia

Garcia Cobos, Ester

Vargas Rodriguez, Maria Nieves

Garcia Ortigosa, Ismael

Zofio Pérez, Juan Pablo

Gavilan Fernandez, Ana Maria

Gutiérrez Vela, José Antonio

Luna Rosales, Francisco José

Medina Romero, Felipe

Molina Montero, Lorena

Moreno Gema, Patricia

Moreno Villalba, Maria
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Graduacion Gestion y Administracion Pablica
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Graduacion Gestion y Administracion Pablica

INIVERSIDAD
)E MALAGA
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Graduacion Marketing e Investigacion

Graduacion Marketing

e Investigacion de Mercados

APELLIDOS, NOMBRE

Caballero Ecija, Lidia

Aguilar Madero, Sonia

Cabrillana Campillos, Maria del Mar

Almeida Fernandez-Galiano, Carlos

Caffarena Iribarne, Ignacio

Almenta L6pez, Fatima Maria

Calderén Carvajal, Oscar Alberto

Arias Aguilar, Alejandro

Calvente Pedrosa, Estefania

Artacho Arrabal, Lorena

Camara Gutiérrez del Alam, Pedro

Asan, Agustin

Capel Morales, Adrian

Balboa Garcia, Daniel

Carreras Jiménez, Alvaro José

Bandera Trujillo, Juan José

Carrillo Molina, Rocio

Barranquero Ramos, Enrique

Castellano Fernandez, José Manuel

Barrionuevo Canto, Francisco J.

Castillero Anddjar, Alejandro

Béjar Arrabal, Oscar

Castillero Corral, Lidia

Beltran Rodriguez, Laura

Castillo Matos, Patricia

Benitez Fernandez, M2 Carmen

Caviasca Pereda, Daniel

Berdejo Esteban, Luis

Cayuela Gonzalez, Marfa de los Angeles

Bermldez Gavilan, Ana

Cebrian Seoane, Maria Carolina

Bernal Guerrero, Cristina

Cer6n Fernandez, Francisco JesUs

Bouymejan, Alina

Cortés Conejo, Esperanza

Bravo Cascado, José Manuel

Cortés Cruz, Jesls

Bravo Diaz, Isabel Maria

Cruz Osuna, Rafael
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Cuevas Blanco, Nuria

Graduacion Marketing e Investigacion

Flores Marin, Manuel

Chamoso Murga, Victor Joseba

Florin Bertrand, Yves

Christiny Zighelboim, Gabriela

Florin Bertrand, Sandra

D’Agostino, Pablo

Fortes Gomez, Juan Manuel

Dai, Man

Gagliardi Mufioz, Lidia Patricia

de Candia, Rodrigo Andrés

Galvez Llamas, Eva Maria

de Castro Lopez, Sergio

Gallardo Gonzalez, Marta

de la Rosa del Pino, Alvaro

Garcia Bermudez, José Manuel

Delgado Alvarez, Ana Pilar

Garcia del Rio, Patricia

Delgado Posadas, Virginia

Garcia Garriga, Antonio Jes(s

Delgado Quero, Carolina

Garcia Lobato, Maria

Diaz Casquero, Alvaro

Garcia Marmol, José Maria

Doblas Rubiales, Alejandro

Garcia Negrete, Moisés

Dominguez Gil, Veronica Victoria

Garcia Valle, Miguel

Donda Martin, José Antonio

Geng, Cheng

Dofa Vera, Inmaculada

Godoy Arroyo, Antonio

El Hlimi Chair, Rokaya

Gomez Alaez, Almudena

Estrada Calvo, Amanda Maria

Gomez Ruiz, Cristina

Expésito Lara, Carmen

Gonzalez Baez, Beatriz

Fernandez Fernandez, Javier Alonso

Gonzalez Morales, Juan Jesus

Fernandez Matas, Noelia

Gonzalez Pérez, Victor Modesto
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Graduacion Marketing e Investigacion

Gonzalez Sanchez, Almudena

Martin Harillo, Cristina Manuela

Guerrero Ginés, Lorena

Martin Martin, José Cristobal

Guerrero Giron, Javier

Martin NGfiez, Pedro

Guerrero Morales, Maria

Medina Lozano, Cristina

Guisado Chavez, M2 de los Angeles

Mena Ramirez, Gabriel

Gutiérrez Coronado, Marta

Mesa Lorenzo, Estefania

Harmal, Souad

Mharchi Houch, Yasmina

Hidalgo Gutiérrez, Inmaculada

Minos Gonzalez, Santiago

Hornero Jiménez, Beatriz

Mora Pena, Alejandro

Iglesias Moura, Victoria Maria

Morales Carrillo, Cristobal

Iraqi, El Ghali

Moreno Carrasco, Raquel

Jiménez Gonzalez, Juan Daniel

Moreno Garcia, Rafael

Lasaga Cano, Antonio Luis

Navarro Cid, Abel

Leiva Pascual, Sonia Esperanza

Navarro Medina, Alfonso

Liu, Lijia

Nebro Orozco, Andrés

Lopez Castro, Jesis Manuel

Nufio Rodriguez, Alberto

Lupion Delgado, Virtudes

Ortega Fernandez, Manuel

Luque Guirval, Paula

Pacheco Compana, Marta

Maldonado Canca, Luis Alfonso

Palma Portillo, Marta

Maldonado Ruz, Marta

Palomo Mena, José Antonio

Mancera Agiiera, Adrian

Paniagua Gutiérrez, Jes(s

Marin Munoz, Marta

Pardo Quintana, Lorena Alejandra

Marquez Ordénez, Cristina

Pérez Gonzalez, Marina
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Pérez Nebro, Selene

Graduacion Marketing e Investigacion

Sierra Martin, Mario

Pérez Sillero, Francisco Angel

Texeira Ruiz, Ignacio

Pérez Valderrama, Sara

Torralvo Cortés, Fatima

Pina Martin, Manuel

Triano Navas, Juan Ramén

Portales Galan, Maria

Trumper Ona, Alejandro

Prieto Lopez, Adela Patricia

Urbano Arnaiz, Carla

Ramirez Fernandez, José Maria

Valverde Rejano, Ignacio

Rincon Garcia, David

Valverde Salgado, Miriam

Rios Jiménez, Juan Antonio

Vargas Medina, Juan Antonio

Rivero Esteban, Paula

Velazquez Pulido, Luis Angel

Rodriguez Lopez, Enrique Leopoldo

Vergara Cuenca, Pablo José

Rodriguez Vellibre, Sergio

Viano Pastor, Alejandro

Roman Vidaurreta, Blanca Maria

Vieira da Silva, Miriam

Romero Ruiz, Eva Maria

Vilaseca Sanchez, Violeta

Ruiz Castillo, Ramoén Jes(s

Villalobos Subires, Alejandro

Ruiz Lara, Francisco

Wang, Qing

Ruiz Valderrama, José Maria

Sanchez Martinez, Ramon

Sanchez Millo, Jon

Sanchez Rosado, Blanca

Sanzo Jiménez, Maria Francisca

Segovia Paez, Josefina Isabel

Serrano Manzanares, Francisco

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)

/89



FACULTAD DE OON

388
aa&aa@aa.

% $03038888038S8
*@3333%63333363@‘
2005030508280508¢

/-i'

éiaaaaaa $05080635¢

e [ s

053800680068805¢

ah St 7 i i

#o80800888383884

[ e i b

& 0085808808888
Y 008230858004

i"’

P = T S n.m-w—-‘-a s

3 * *"ﬂ ﬁ}c.r m, &i‘kf ‘?‘ PROMOCIOI

90/ MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)



IIVERSIDAD 0
 MALAGA S
|Eﬂ§3l0 Y GESTION A
4224 =
v08838808¢ %
NN e 7

“ﬁiv

el e e e e rmn e

368888808888860
1035658606080888

6006800608385 %

et P — o P

1800805888508804
iv“@&@“%““'f%
,0388883838388 %
aasaaaaa&aa&a %z

W‘g’f s‘)"%g ¥~ % f '

%363@3&33%333%3%

R

{E-;_
" e -3..)?’

;:"

e Mot

ot
l 2010 - 2014 53%

\

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (20

13/14)

/91



Informe de Practicas

Programa de Practicas

Durante el curso se ha desarrollado el segundo afio del programa de practicas
de empresas, con un notable incremente del nidmero de participantes, tanto de
empresas como de alumnos, donde se refleja un alto grado de satisfaccién. A
continuacién se presentan algunos datos del programa:

INFORME DE PRACTICAS

RESUMEN EMPRESAS Y OFERTA
DE PRACTICAS

15%

A Total convenios firmados: 136 -~ Marketing
= GAP: 21 ®Gap

= Marketing: 115
13%

N Numero de plazas ofertadas: 234 .
Marketing
2> GAP: 31 87% -
! Gap
= Marketing: 203

6

N Plazas ocupadas:126 1%
> GAP: 1.4 Marketing
= Marketing: 112 89% " Gap

N Tutores: 35 (12 Departamentos/areas) 19%

2> GAP:7 i Marketing
= Marketing: 29 3 " Gap
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Informe de Practicas

CONVENIOS FIRMADOS Y OFERTA

N Total convenios firmados: 136

Por titulacion Numero de plazas por empresa
15% 6% 9%
J
"1 plaza
" Marketing m2 plazas
" Gap 3 plazas
®4 0 mas
Origen empresa Sede empresa
7% 4% " Malaga Capital

o, ™Alumnos ® Provincia de
5% Malaga
EUMA 64%
Otras
Decanato provincias

= Extranjero

CONVENIOS FIRMADOS Y
OFERTA

Plazas ofertadas por periodos

¥ Octubre a enero
B Febrero-marzo
Abril a julio

Fecha de inicio de las plazas ocupadas

21%
® Qctubre a enero
® Febrero-marzo
62%
Abril a julio
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Informe de Practicas

94/

CALIFICACIONES

Marketing: 5%  10%
N Aprobados 11 ‘ = Aprobados
= Notables
3 Notables 24 Sobresalientes
N Sobresalientes 77 (M.H. 6) (10:20) = Matriculas Honor
GAP:
N Aprobados: 0
N Notables 10 #Notables
82% H Sobresalientes

N Sobresalientes 4

DEPARTAMENTOS/AREAS QUE HAN PARTICIPADO
EN LA TUTORIZACION

Contabilidad y Gestion

Derecho Mercantil 0,74%

Estadistica y Econ. 69 Informatica
9

0,74%

Estructura Econémica
0,74%

Teoria e Historia Econ.
9

Finanzas y Contabilidad
2,94%
Estadistica y Econ. 15

o

Derecho Civil
5,88%

Matematicas
6,62% Comercializacién e
Inv. de Mercados

Organizacion de 55,88%

Empresas
15,44%
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Informe de Practicas

ENCUESTAS TUTORES EMPRESAS

PUNTUACION
MEDIA SOBRE
4

3,62

Preg.1: Grado de satisfaccion general con la
préactica

Preg. 2: Nivel de conocimientos técnicos de la
especialidad mostrado por el estudiante

Preg. 3 ¢ Coémo considera la comunicacion
mantenida con el tutor académico?

Preg. 4: Adecuacion del perfil profesional a las
funciones encomendadas

0 10 20 30 40 50 60
®1PUNTOS =2PTOS. B3PTOS. ®4PTOS.

ENCUESTAS TUTORES EMPRESAS

Preg. 6: Si de usted dependiera, Preg. 7: ;Volveria a tener un estudiante en
¢contrataria al estudiante? practicas?

1% 3%

=S =Si
®No ®No
NS/NC NS/NC
™ Curricular

Preg. 8: Modalidad de practicas

B Extracurricular
NS/NC
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Informe de Practicas

96/

ENCUESTAS ALUMNOS

Preg. 1: La duracion de las practicas adecuada

No
4%

Preg. 2: El ambiente de trabajo era agradable

No
1%

Preg. 3: Mi formacién era adecuada para las tareas
encomendadas

Preg. 4: El tutor asignado por la empresa se interesaba
por mi trabajo

RESUMEN EMPRESAS Y OFERTA
DE PRACTICAS

15%

N Total convenios firmados: 136 i ¥ Marketing
2> GAP: 21 B Gap

= Marketing: 115
13%

N Numero de plazas ofertadas: 234 .
H Marketing
> GAP: 31 ) e
S Marketing: 203 P

6

N Plazas ocupadas:126 1%
> CGAP:14 = Marketing
= Marketing: 112 89% "Gap

N Tutores: 35 (12 Departamentos/areas) 19%
2> GAP:7 31% = Marketing
= Marketing: 29 "Gap
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Empresas Pertenecientes al Programa de Practicas

Relacion de Empresas Pertenecientes
al Programa de Practicas

ACADEMIA JESUS AYALA
ACCION MK

AIR QUALITY MALAGA

AJE

ALTRA CORPORACION
APLICACIONES TEC. JUMA
ARTENESS

ASESORIA CARLOS RUBIALES
ASESORIA JIMENEZ BEATO
ASESORIA MEDINA MARIN
AULA MAGNA

AUTOMOR EXPERIENCE
AUTOMOTOR PREMIUM
AUTOS BELLAMAR

AUTOS SAFAMAR

AYTO. DE ALMUNECAR

AYTO. DE ARRIATE
AYUNTAMIENTO DE CUTAR
AYTRO. JIMERA DE LIBAR
AYUNTAMIENTO DE IZNATE
AYUNTAMIENTO DE LUCENA
AYUNTAMIENTO DE MARBELLA
AYUNTAMIENTO DE MARBELLA
AYTO. YUNQUERA

BCM GESTION DE SERVICIOS
BCS CONSULTORES

CATEDRA PREVENCION

CATEDRA VIABILIDAD EMPRESARIAL
CENACHERO FORMACION

CENTRO COMERCIAL HIPPERWAGEN
CENTRO HISTORICO

CIT MARBELLA

CLUB MARKETING MALAGA
COPYRAP

CREALIDAD

DABO

DIPUTACION PROVINCIAL DE MALAGA
DIRECCION GENERAL DE TRAFICO
DISMOAUTO

DRUSO MAIOR

EFFICOLD S.A.

ESALIM ESC. BAILE

ESMAVEN

FACTORYFY

FACULTAD MARKETING

FLAMENCO RESERVAS Y EVENTOS EN
DIRECTOS

FUNDACION MUSEO PICASSO MALAGA
GENERAL ELEVADORES

GESACAR

GESTIONA BUSSINES

GROSS CLINICA DENTAL

GESTION 360

GESTORIA CARLOS RUBIALES



Empresas Pertenecientes al Programa de Practicas

GRUPO OHP (ORTHER)

HAPPY KLIENT
HIERROS Y ALUMINIOS MEDINA
HOLA MOBI

HOTELBEDS

IELCO

IMPELLERS

INFORMA CONSULTORES
INFORMATICA COSTA DEL SOL
JUAN LUIS PINTOR ANAYA

LA CALA RESORT

LA OPINION DE MALAGA

LA VOZ DE HOY

LINKSOFT

MACRUN

MALACA INSTITUTO

MALAGA C.F. SAD

MARBELLA PREMIUM
MATERIALES DE CONSTRUCCION SE-
RRANO

MOLINA CABALLERO

NOTARIA CASTRO

OKAMY

OLHL INGENIEROS

PALACIO DE CONGRESOS COSTA DEL
SsoL

PICKING

PINTURAS ANDALUCIA
SAFAMOTOR

SAFAMOTOR AUTOS
SAFAMOTOR SERVICE
SAFAOCASION

SETYMA MEDIO AMBIENTE
SHAMBA PLAYA
SINERGICA

SMURFITT KAPPA

SOPDE

SOYUNAMARCA

STANDBY CONSULTORES
TALENTO Y EMPLEO
TORCAL INNOVACION Y SEGURIDAD
TORE INMUEBLES
TRACKING THE WORLD
TROPICAL MILLENIUM
UNICAJA BALONCESTO
VALS SPORT

WALLACE CONSULTORES



Programas de Movilidad

Programas de Movilidad

De los diversos programas de movilidad a los que pertenece la Universidad de
Malaga, la Facultad participa en cinco de ellos, abarcando universidades de
todo el mundo. Estos son: el programa de movilidad de ERASMUS, el Sistema
de Intercambio entre Centros Universitarios Espafioles (SICUE), el programa de
movilidad con Iberoamérica, Norteamérica, Asia y Oceania, el programa ISEP (red
formada por 275 instituciones universitarias en 39 paises de todo el mundo), y el
programa ERASMUS Mundus external Cooperation Window con Asia.
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Programas de Movilidad

PROGRAMA DE MOVILIDAD ERASMUS

ERASMUS es el programa mas importante de la Facultad, involucrando tanto a los
profesores como coordinadores de movilidad y a los alumnos que se enviany los
que se reciben. El nimero de convenios ERASMUS vigentes es de 21. Durante el
curso se han enviado 44 alumnos y hemos recibido 17. Ademas, se han realizado
2 practicas ERASMUS por parte de los alumnos, y 2 misiones docentes por parte
del profesotrado.

Listado de Universidades con las que tenemos convenio:

INSITITUCION PAIS

VSB - Technical University Ostrava REPUBLICA CHECA
Copenhagen Business School (Handelshojskolen i Kgbenhavn) DINAMARCA
Université Pierre Mendes France, Grenoble I FRANCIA
Université de Paris 13 (Paris-Nord) FRANCIA
Université de Paris 13 (Paris-Nord) FRANCIA
Université Paul Sabatier-Toulouse llI FRANCIA
Université de Tours FRANCIA
Universita degli Studi di Bari ITALIA
Universita degli Studi di Milano-Bicocca ITALIA

Dublin Institute of Technology IRLANDA
Avans University of Applied Sciences PAISES BAJOS
Hanzehogeschool Groningen, Hanze University Groningen PAISES BAJOS
Instituto Politécnico de Coimbra PORTUGAL
Universidade Técnica de Lisboa PORTUGAL
Instituto Politécnico de Santarem PORTUGAL
Instituto Politécnico de Setlbal PORTUGAL
Helena Chodkowska University of Management and Law in Warsaw POLONIA
Wroclaw University of Economics (Uniwersytet Ekonomiczny POLONIA

we Wroclawiu)

Wyzsza Szkola Handlowa (University of Business) POLONIA
Gediz University TURQUIA
University of Lincoln REINO UNIDO
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Presencia de la Facultad en Internety las Redes Sociales

Presencia de la Facultad en Internet
y las Redes Sociales

En este curso 2013/14, se ha puesto en marcha la nueva web del Centro, adaptada a

la imagen de la universidad.

4 lma qus.uﬁﬁ;e_;gc.smwr,m;
[ UNIVERSIDAD DE MALAGA ACT
Campus de Excelencia Intsrmacional |§”,§J[IJ@

Lenguage ¥

UMA > FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION = Inica - Comercio y Gestidn

INICIO - COMERCIO Y GESTION >>

Facultad de Comercio y Gestién t |

A B T\ T

o EL CENTRO ° DOCENCIA ° INVESTIGACION ° CALENDARID
Organos de Goblerna, Oferta de grado, Departamentos con Asignaturas,
historia, posgrada, docencia en el horarics
comunicaciones titulos progios centro y grupos sedes y calendario
¢ instalaciones ¥ cuerpo docente de investigacidn de exdmenes

Bienvenida

La actual facultad de Comercio y Gestidn, enclavada en el nuevo edificio del Complejo de Estudios Sociales y Comercio,
acoge & mas de 2000 alumnos, repartidos en las cuatro ttulsciones de 13 rama comercial y de gestién que ofrece el
centro. Su trayectoria académica, cuyos origenes se remontan al sigle XVIIL hacen de la misme una institucién de
reconocico prestigio de cuyas sulzs han salido importantes v destacados profesionsies que han contribuico de maners
notoria al desarrollo de Milaga ¥ Su entormo

http://www.uma.es/facultadcomercio
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http://www.uma.es/facultadcomercio/

El grado en Marketing e Investigacion de Mercados tiene una web especialmente

orientada a los alumnos, donde se informa de eventos y temas de actualidad

relacionados con el Marketing.

102/

Al
grado ;
| IQC nwsa?:or Dg

ultad

Homa  Informaclin  Metsdologly  Programa  Sakdes Profesioemies  Vids Unbversiiaris  Videolsca  FADs  Blog

Blog de Grado en Marketing e Investigacion de
mercados Malaga UMA

6 Originales ejemplos de Ambient Marketing llenos de
craatmdad

T -rmca-amum Maresing, ¢ )'ﬂ\urm T R P
L ress U Cbietos CoBiancs, camtiands o

n post
£an esta nueva recepila: slguna
incs temporales parn alegrar las cludades mis grises

http://gradomarketing.uma.es

Paso a paso

Citas sobro Marketing

“Los deres no cpean seguidores,

crean mis lideres

Tom Peiers


http://gradomarketing.uma.es/index.php?option=com_content&view=frontpage&Itemid=1

Ademas, puedes seguir a la Facultad en Facebook, con 800 fans, y en twitter con

2.800 seguidores.

facebook e

Grado en Marketing Mailaga
estd en Facebook | Yochenis

Para conectar con Grado en Marketing Malaga, regksirate hoy en Facebook
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Matematicas para la Economia y la Empresa

grado A P
- I"‘IVES
NMarketing “mercados
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"ERO

12 de septiembre de 2013

Un afo mas, el Departamento de Economia
Aplicada (Matematicas) imparte el “Curso
Cero” de Matemaéticas para la Economia
y la Empresa, dirigido a los alumnos de
nuevo ingreso en el Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados. Con este curso
se pretende que el alumno consiga una
base de los conceptos basicos necesarios
para seguir la asignatura “Matematicas para
la Economia y la Empresa”, que se imparte
en primer curso del Grado en Marketing
e Investigacion de Mercados. El curso se
imparte en el aula 0.6 de la Facultad, en

horario de 10,00 a 13,00 horas.
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LENGUA INGLESA

12 de septiembre de 2013

De acuerdo a las recomendaciones del
Rectorado de esta Universidad y con el
objetivo de iraproximando progresivamente
el grado de bilingliismo en este Centro, el
curso académico 2013-14 imparte las clases
de la asignatura de Marketing De Servicios

de 42 curso, grupo A, del Grado En Marketing
E Investigacion De Mercados en lengua
inglesa. Para matricularse en este grupo
los alumnos no tienen mas que solicitar su
inclusién en el grupo A en secretaria en el

momento de hacer su matricula.
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BRANDING GAMES

12 de septiembre de 2013

LA FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION PAR-
TICIPA EN LA COMPETICION ACADEMICA
BRANDING GAMES, organizada por BRAN-
ZAI.COM, la primera revista de Brandingy
Marcas de Espafia. Branding Games es la
primera competicion en Espafna entre fu-
turos talentos de la creacién y gestion de
marcas de nuestras Universidades y profe-
sionales amateurs. Branzai.com ofrece a
los alumnos de nuestra Facultad de Comer-
cioy Gestion que deseen participar, y de la
Universidad de Malaga en general, que se
inscriban en esta 22 edicién de forma total-

mente gratuita.

BRANZAI.COM pone a disposicion de los
alumnos las BASES DEL BRANDING GAMES
2013, un documento informativo a modo
de TUTORIAL, y uno de los PROYECTOS
FINALISTAS DE LA EDICION DE 2012 a modo

de ejemplo.

www.branzai.com/2013/07/branding-
games-2013.html
www.branzai.com/2014/03/branding-

games-2014-ganadores.html
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“TITUD DIRECTIVA

20 de septiembre de 2013

El pasado viernes 20 de septiembre
tuvo lugar en el Salén de Grados de la
Facultad de Comercio y Gestion, el acto
de lectura y defensa de la tesis doctoral
titulada: “Actitud directiva: La esencia
de la capacidad para innovar. Andlisis en
la alta cocina espafiola”, realizada por el
profesor José Maria De la Varga Salto. El
acto estuvo presidido por el Catedratico
de la Universidad de Sevilla, José Luis
Galan, siendo también miembros del
tribunal los catedraticos, Julio Garcia del
Junco, Universidad de Sevilla, y Francisca
Parra Guerrero, Universidad de Malaga,
y los profesores, Luciano del Alamo Diaz,
Universidad Politécnica de Catalufa, y
Enrique Nadales Rodriguez, Universidad
de Malaga. La tesis doctoral ha sido
dirigida por el Catedratico de Organizacion
de Empresas, José Rodriguez Rodriguez,
y la profesora Fuensanta Galindo Reyes,
ambos del Departamento de Economfia
y Administracion de Empresas de la

Universidad de Malaga.

El objetivo central de la tesis ha sido
analizar la incidencia que ejerce la
actitud directiva sobre la capacidad para

innovar de la organizacién, siendo el
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marco elegido para el analisis empirico,
el sector de la alta cocina espafiola y
mas concretamente los restaurantes con
estrellas en la Guia Michelin 2013. Para
ello, el profesor José Maria De la Varga
Salto, tras una presentaciéon del marco
tedérico que incluia, entre otros, temas
relacionados con la direccion estratégica,
la innovacion, la capacidad para innovar,
las competencias directivas y la actitud
directiva, expuso los distintos modelos
de investigacion recogidos en la tesis
doctoral. A continuacion, tras un analisis
descriptivo del sector objeto de estudio,
contrast6 empiricamente los modelos
planteados, para a partir de ahi exponer
las principales conclusiones extraidas a

raiz de la investigacion realizada.
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' - CALENDARIO ACADEMICO
» /f“‘ 23 de septiembre de 2013

" L ]
[ > C/}/ S / El lunes 23 de septiembre dan comienzo

las clases de los Grados en Marketing e

/¢ Investigacion de Mercados y de Gestidn y
é /‘ Administracion Pdblica, exceptuando las

asignaturas optativas de ambos Grados,

que dan comienzo el 3 de octubre. Toda
la informacién relativa al calendario,
horarios, aulas y asignacion de grupos esta
disponible en esta Web, dentro de la zona
dedicada a cada una de las titulaciones vy
en la Guia del Estudiante de este Centro,
de la que pueden retirar su ejemplar en
Conserjeria. Los programas de las distintas
asignaturas estan disponibles en la
pagina del Vicerrectorado de Ordenacion
Académica y puede accederse a ellos
a través de la seccion de Programacion

Académica de esta misma web.
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NTACION Y APOYO

24 de septiembre de 2013

Dirigido a los alumnos del primer curso del
Grado de Marketing e Investigacion de Mer-
cadosy el Grado en Administracion Pablica
que desean ser tutorizados durante este
curso 2013/14 por compafieros de cursos
superiores, tienen lugar las JORNADAS DE
BIENVENIDA DEL GRUPO DE ORIENTACION
UNIVERSITARIA (GOU) DE LA FACULTAD DE
COMERCIO Y GESTION. Dicha Jornada esté
enmarcada dentro del Programa de Orien-
tacion y Apoyo promovido y avalado por el
Decanato de esta facultad. El acto se inicia
con la presentacion del proyectoalosalum-
nos por parte del Vicedecano de Alumnosy
Cooperacion Empresarial, D. Benjamin del
Alcazar. Posteriormente se presentan los
alumnos que ejerceran de tutores, perte-
necientes al tercery cuarto curso del Grado
de Marketing e Investigacién de Mercados,
dirigidos por la alumna Blanca Sanchez
Rosado, y realizan una exposicién sobre la
importancia de las tutorias entre iguales
en las que ellos como alumnos de cursos
superiores daran repuestas a las necesida-
des y demandas durante este primer afio
de Universidad a los alumnos. Igualmente
informaron de la realizacién de talleres du-
rante el curso en funcién de sus necesida-

des y siempre destinados a la adaptacion

universitaria, a la mejora del rendimiento
académico y a la ampliacién de la forma-
cién. El acto finalizé con un pequefio juego
en forma de Gynkana para que los alumnos
alli presentes conocieran las instalaciones
de la facultad de una forma original y di-
namica. Posteriormente se les enviara una
encuesta para ver cuales son las necesida-
des que este afio tendra que cubrir el GOU

de cara a los alumnos.

Mas informacion en:
www.facebook.com/GOUcomerciogestio-
nUMA

comercioygestiongou@gmail.com
Twitter: @GOUCYG

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14) /111


http://www.facebook.com/GOUcomerciogestionUMA
http://www.facebook.com/GOUcomerciogestionUMA
mailto:comercioygestiongou@gmail.com

GALERIA DE IMAGENES CURSO 2013/14

¥ m
e

UNIVERSIDAD DE MALAGA 5 g — WEB DEL CENTRO

et 25 de septiembre de 2013

TNICED - COMERCIO Y GESTION

Se pone en marcha la nuevaweb del Centro,

Facultad de Comercio y Gestién {J

adaptada a la imagen de la universidad.

€ neanmo

€ oocenan o

mvisticacsdn | @) cauenoasio
drgancs ce Gabieng, Gferta <o grace, Cepartamentos con hsgratiras,
[y patgIce, sncancia e 6l Rarics
comicotionss Uiuaon presies

retsiscone

srdes y tabeedars
¥ cuepa soceste

2a exbimenan

UNIVERSIDAD D MALAGA
Gt dn E niabmrscia iaamai ot

et Gut 58 mparten
Eatney puees de

A
on ores Ba

TiTuLOS PROFTOS

¥ PROFESORADS
En nenstry Fooshad s imparten bs Sgusentes

112/ MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)



GALERIA DE IMAGENES CURSO 2013/14

BIENVENIDA DECANO

26 de septiembre de 2013

El martes 26 septiembre el equipo Decanal
del Centro visit6 las distintas clases de
primer curso para dar la bienvenida a
los alumnos de nueva incorporacién y
ofrecerles diversa informacién relevante

para facilitarles su integracion en el ambito

universitario. A lo largo de toda la jornada,
se acudié a las aulas de los distintos
Grupos tanto del Grado en Marketing
e Investigacion de Mercados como de
Gestion y Administracion Pdblica. En el
transcurso de la jornada se les informo
sobre las instalaciones del Centro, los
servicios prestados, los medios de
comunicacion e informacién a disposicién
de los alumnos, etc. Asimismo se les
ofreci6 informacion para facilitarles los
procesos de registro que deben realizar
tanto en DUMA como en el Campus Virtual.
También acompaié al equipo Decanal un
representante de los alumnos y del Grupo
de Orientacion Universitaria, que les
inform6 sobre esta iniciativa desarrollada
por alumnos voluntarios del Centro de los

Gltimos cursos.
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APERTURA OFICIAL 2013/2014

14 de octubre de 2013

Ellunes 14 de octubre tiene lugar en el Salén
de Actos del Complejo de Estudios Socialesy
de Comercio el tradicional Acto de Apertura
del Curso Académico, presidido por la
Rectora de esta Universidady el Consejero de
Economia, Innovacién, Cienciay Empleo de la
Juntade Andalucia, José Sanchez Maldonado,
catedratico de universidad y profesor de
nuestro centro, asi como el secretario
general de Universidades, Francisco
Triguero, destacadas personalidades de la
ciudad y representantes de la judicatura, el
mundo empresarial, las fuerzas armadas y
otros sectores de la sociedad malaguena.
El acto estuvo marcado por un reivindicativo
discurso de la rectora, Adelaida de la Calle,
en la apertura de un curso en el que la
UMA imparte 64 grados, donde reclama el
dinero que se adeuda a las universidades y
mas financiacién para investigadores. Por
otra parte, la Leccién inaugural, a cargo de
Carmen Sanchidrian Blanco, catedratica de
la Facultad de Ciencias de la Educacién, hizo
un repaso a la historia cultural y social de la

educacion.

http://www.uma.es/sala-de-prensa/
noticias/la-rectora-reclama-el-dinero-
que-se-adeuda-las-universidades-y-

financiacion-para-los-investigadores/
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V EDICION PREMIOS CLUB
DE MARKETING

18 de octubre 2013

El pasado miércoles 16 de octubre se
celebré enelSalén de Grados de la Facultad
la presentacion de las candidaturas
finalistas a la V edicion de dichos Premios
del club de Marketing de Malaga. Entre
los miembros del jurado se encontraban
importantes profesionales del ambito
empresarial y del marketing, entre los que
se encontraba una representacién del

Decanato de la Facultad.

XII MASTER Y EXPERTO
EN MARKETING DE NEGOCIOS

25 de octubre 2013

El viernes 25 de octubre tiene lugar en el
Salén de Grados de la Facultad de Comercio
y Gestion el ACTO OFICIAL DE APERTURA
DEL XIl MASTER Y EXPERTO UNIVERSITARIO
EN MARKETING DE NEGOCIOS, presidido
por el Decano D. Francisco Cantalejo y en
el que también participaron D. Francisco
Hortigliela, Director de  Marketing
Corporativo de Samsung Electronic Iberia;
Presidente

D. Francisco Barrionuevo,

Ejecutivo de Novasoft y D2 Carmina
Jambrino y Benjamin del Alcazar como

coordinadores de este Titulo Propio de la

Uma. En el trascurso del acto, ademas de las

palabras de bienvenida alos nuevos alumnos
de esta 122 edicion del Master y Experto se
imparti6 la conferencia titulada “Tendencias
en Marketing y Comunicacién: Todo lo que
he aprendido en este Gltimo afio” a cargo
del citado Sr. Ortiguera. Al acto también
asistieron numerosos alumnos de anteriores
promociones, profesoresy representantes de

las empresas colaboradoras de este Master.

Mas informacion en: www.mbm.uma.es
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(IR

B.DE NOUIESRE

Charfas:
" Serpo Garcia y Saul bofte Doctor Jekyll

Dansel Landa y José Luss fedui
Presentacion del libvo Un Mundo Aparte
LA FEES UN CONCEPTO RENTABLE

78 DENOVIEBRE —
IV JORNADAS ACERCANDO LA EMPRESA A LA UNVERSIDAD

IV SEMANA CULTURAL
FACULTAD DE COMERCIO
Y GESTION

6,7y 8 de Noviembre de 2013

Un afio mas, con motivo de la Festividad
de nuestro patrén San Carlos Borromeo, y
como viene siendo tradicional, celebramos
tres dias con diversas actividades

culturales en nuestra Facultad.

Las actividades que acapararon mayor
atencién fueron las V Jornadas de Capital
intelectual y las Jornadas acercando la
empresa a la universidad. En la primera,

en colaboracion con el Instituto Municipal

116/

para la Formacion y el Empleo (IMFE), se
impartieron las conferencias “ldeas (nicas
para un mundo mejor”, a cargo de Sadl loffe
y Sergio Garcia, de la agencia malaguena
de comunicacién Doctor Jekyll, y “La fe
es un concepto rentable”, impartida por
Daniel Landa y José Luis Felid, creadores
de la serie documental ‘Un mundo aparte’,
emitida por TVE2. Participaron en la
inauguracion de las Jornadas el Decano del
Centro, D. Francisco Cantalejo, la Concejala
de Promocion Empresarialy del Empleo del
Ayuntamiento de Méalaga, D? Ana Navarro
y la Vicedecana de Calidad, Cultura y
Sostenibilidad de la Facultad, D2 Eva Maria

Gonzalez.

La segunda, organizadas conjuntamente
por el Servicio de Cooperacion Empresarial
y Promocion de Empleo de la Universidad
y la Confederacion de Empresarios de
Malaga, tuvo lugardurante losdias7y8de
noviembre. En el transcurso de las mismas,
se impartieron distintas conferencias por
emprendedores y empresarios de Malaga,
talleresdeorientacion profesionalyempleo,
y un role playing para emprendedores
universitarios. Esta actividad se enmarca
dentro del Programa Anual del Plan de
Orientacién Profesional de los Estudiantes
Universitarios. La inauguracion de

las Jornadas estuvo presidida por el

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)



GALERIA DE IMAGENES CURSO 2013/14

Director de Secretariado de Innovacion
y Emprendimiento de la Universidad, D.
Rafael Ventura, y acudieron numerosas
personalidades en representacion de las
distintas instituciones que colaboran con
la organizacién, como la Asociacion de
Jévenes Empresarios de Malaga (AJE), la
Camara de Comercio de Malaga, ESESA,

Unicaja o el Area de Juventud del Excmo.
Ayuntamiento de Malaga, ademas del

Decanoyvicedecando de nuestra facultad.

IVJornadas:

«<ACERCANDD ladMPRESA 2 1a LINIVERSIDAD>>

7y 8 de Noviembre E hmmshukie aonos w @ (@2 lll]dl‘

Complejo de Estudios Sociales y Comercio
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TALLER GENERACION DE IDEAS

19 de noviembre de 2013

Organizado por el Servicio de Cooperacion
Empresarial de la Universidad de Méalaga
en colaboracion con La Noria, da comienzo
el TALLER DE GENERACION DE IDEAS PARA
EMPRENDEDORES SOCIALES.

un centro de innovacién social dependiente

La Noria es

de la Diputacién Provincial de Méalaga. En
colaboracién con la Obra Social de La Caixa,
presenta el proyecto “La Noria Fase o”
destinado a la captacién de jévenes talentos
con ideas y proyectos de emprendimiento
social en el ambito de la provincia de
Malaga. Se trata de un importante primer
paso hacia la consolidacién de La Noria
como laboratorio de practicas emergentes
de innovacién social.

El 4 de diciembre a las 10 horas en la Sala
de Grados de la Facultad de Ciencias de
la Educacién tendra lugar un Taller de
Generacién de Ideas para emprendedores
sociales. Durante esta sesion, los
asistentes conocerdn las posibilidades
que ofrece La Noria como laboratorio para
llevar a cabo sus proyectos e iniciativas
empresariales. Asi, se pretenderd captar
el talento emprendedor, de modo que la
jornada finalizard con un buen nimero

de posibilidades de emprendimiento

118/

ANORIA

fuente de innnovacion social

social, proyectos que pueden madurar y

convertirse en realidad en La Noria.

Asimismo, se ofrecera informacién
detallada tanto de la mision y vision
del programa como de las acciones a
desarrollar dentro de esta fase, entre las
cuales se encuadra el StartupWeekend,
un evento de caracter internacional
que hara parada en Malaga el préximo
13, 14 y 15 de diciembre de 2013. El
StartupWeekend se trata de un evento de
54 horas en el que emprendedores podran
presentar ideas y desarrollarlas junto a
mentores especializados, y también otros
participantes podran unirse a proyectos

para formar parte activa de los mismos.
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EMPRENDIMIENTO EN AUSTRALIA

25 de noviembre de 2013

Organizada por la Catedra Extenda, en
colaboracién con la Facultad de Comercioy
Gestidn, fue impartida la conferencia sobre
como emprender en a nivel internacional
titulada El Emprendimiento En Australia:
El Caso De Aussieyoutoo.com, por
Marta Caparrds, Directora de la empresa

mencionada.

La charla tuvo lugar en el Salén de Grados
de la Facultad de Comercio y Gestion vy
asistieron cerca de 100 alumnos de la
Facultad. En el transcurso de la conferencia,
la empresa ofertdé una beca para hacer
practicas en su empresa y asistir a un curso
de idiomas en Australia (#labecadetuvida ).
AUssieYouTOO.com — es el primer grupo de
apoyo a estudiantes en Australia fundado y
dirigido por jovenes espafioles. La ponencia
bajo el hashtag #EmprenderAustralia
estara centrada de forma especial en contar

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)

un caso real de éxito de cémo jovenes
emprendedores de Espafia montaron su
propia startup en las antipodas y cémo
gracias a las redes socialesy a la aparicién en
varios medios de comunicacién nacionales
han conseguido posicionarse como un grupo

de apoyo referente para viajeros.

La jornada se clausur6 con la entrega de
un briefing para los alumnos donde se
les propondra crear un plan de marketing
digital. Entre todos los participantes de
todas las universidades espafnolas donde
se impartiran las charlas, AUssieYouTOO.
com seleccionara un ganador para entregarle
#labecadetuvida que consiste en un curso
de inglés de 12 semanas en la prestigiosa
escuela Byron Bay English Language School
con los vuelos de avion de ida y vuelta
incluidos y con la posibilidad de hacer un
trainee en el departamento de Marketing
Digital de AUssieYouTOO.com .

Este grupo ya ha asesorado a mas de 250
jovenesdenuestro pafs.Unadelas principales
razones que impulsa a los espanoles a
emigrar hasta las antipodas en blsqueda de
alternativas a pesar de la lejania, se debe a
que este pais es de los pocos a nivel mundial
que permite a los espanoles con el visado de
estudiante trabajar hasta 20 horas semanales

de forma legal.
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Il CURSO DE ESPECIALIZACION DE
SOCIAL MEDIA Y MARKETING ONLINE
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SOCIAL MEDIA MARKETING

3 al 12 de diciembre de 2013

El Seminario-taller de 3 créditos ECTS,
Il Curso de especializacion de “Social
media y marketing on line”. Se trata de
un curso totalmente practico, organizado
por este Decanato en colaboracién con las
empresas Soyunamarca y Social Totem.
Abordaron temas de actualidad como el
marketing online, el posicionamiento y
la gestion de marca en internet y Redes
Sociales. Con 20 horas presenciales, los
alumnos aprendieron a crear y gestionar
un blog corporativo con contenidos de
valor, posicionar la web en las primeras
posiciones de los buscadores, establecer
una comunicacion social efectiva a través
de las principales plataformas sociales
y analizar los datos para mejorar la
estrategia.
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TALLER PRACTICAS Practicas, Practicas Aiesec e laeste y

4 de diciembre de 2013 Leonardo da Vinci).

El Taller “PRIMER CONTACTO CON EL
MUNDO PROFESIONAL” estd destinado
principalmente a los alumnos de tercer
y cuarto curso y pretende formar a los
estudiantes paraque puedan sacarelmaximo

partido a las posibilidades que ofrece la

realizacion de practicas en empresas. Dio
comienzo a las 11,30 horas en el Salén de
Grados de la Facultad de Comercio y Gestion
y fué impartido por especialistas del Servicio
de Orientacién Profesional de la UMA. El
objetivo es que los participantes analicen
las competencias mas demandadas en el
mundo profesional en general, las suyas
propias, en particular, y adquieran pautas
para optimizarlas durante la realizacién de
las practicas. Por otra parte se informa de
otros recursos de practicas a nivel nacional

e internacional.

Contenido del taller:

e Beneficiate y sacale provecho a las
practicas

e Sé competente

e Dinamicemos sobre competencias

e ;Te plantearias otros recursos de
practicas?

e (Convenio Marco, Becas Santander,

Becas FUE, Fundacion SEPI, Erasmus
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INNOVACION EDUCATIVA

11 de diciembre de 2013

Organizado en colaboracion con la

Asociacion Piel de Mariposa (Debra

e rq Espafia), a las 17 h. en el Aula 1.13
Espafia. del Complejo de Estudios Sociales y

de Comercio tuvo lugar el Seminario

Asociacion Piel de Mariposa “Autonomia de las personas con
diversidad funcional: conociendo y

evaluando las politicas de atencién a los

afectados por enfermedades raras. En

el marco de un proyecto de innovacién

educativa titulado “La crisis actual

y su incidencia en la vulneraciéon de

los derechos humanos” (http://fest.
cv.uma.es/course/view.php?id=1122),
desarrollado en colaboracién con Amnistia

Internacional.  Intervendran  Estrella

Gerrero, Trabajadora Social de Debra

Espafia, y Manuel Jeslds Garcia Martin,

Asesor Juridico de la Agencia de Servicios

Sociales y Dependencia de Andalucia.

El objetivo de esta actividad es, por
un lado, dar a conocer las politicas
de promocién de la autonomia de las
personas con diversidad funcional: lo
que se esta haciendo en Andalucia en

perspectiva comparaday lo que no.

Mas informacion sobre Debra Espaina

siguiendo este enlace: www.debra.es
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\RMANOVA

11 de diciembre de 2013

VISITA DEL DIRECTOR DE MARKETING DE
“FARMANOVA” PARA LA DISCUSION DEL
CASO PRACTICO DE SU EMPRESA con
los alumnos del grado de marketing.
Esta actividad se enmarca dentro de un
Proyecto de Innovacion Educativa de la
Universidad de Malaga (PIE13/129) que
promueve el aprendizaje mediante la
utilizacién de casos practicos de empresas
y con una vision interdisciplinar. En el
acto han participado mas de 200 alumnos
del Grado de Marketing e Investigacion
de Mercados. Ademas han asistido 6
profesores: Benjamin del Alcazar, Alberto
A. Lopez Toro, Maria Dolores Garcia,
Fuensanta Galindo, José Maria de la Varga
y José Luis Ruiz de Alba que forman parte

del citado Proyecto.

No se ha tratado de una conferencia sino
de una clase con ponente invitado que
en esta ocasidn ha sido D. Ignacio Pérez,
Director de Marketing de Farmanova
que es una cooperativa de distribucion
farmacéutica de segundo grado, que
integra a 9 cooperativas de primer grado.
En total Farmanova tiene una facturacion
de mas de 1.100 millones de euros, con

mas de 1.000 empleados y que engloba

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)

a mas de s5.000 Farmacias, lo que
suponen un 25% del total de Farmacias
de Espana. Los alumnos habian trabajado
previamente a fondo de forma individual
un documento que es un caso practico
denominado “Farmanova” de mas de 30
paginas en el que se abordaban aspectos
del sector farmacéutico; también andlisis
de las operaciones; de la comunicacion
comercial; de direccion y estrategia, de la
gestién de Producto y Precio asi como del

Marketing de Servicios.

/123



GALERIA DE IMAGENES CURSO 2013/14

Ademas como preparacién para esta

sesion de hoy, los alumnos de la
asignatura de Marketing de Servicios
acudieron en dos grupos, los dias 19y 20
de noviembre a la sede de Cofaran que es
una de las 9 cooperativas de primer grado
integrantes de Farmanova. Alli, de la mano
de D. Emilio L6pez y D. Fernando Barrau,
pudieron tener una sesion formativa en la
que discutieron el sector, la distribucion,
el catalogo de servicios y posteriormente
visitaron las instalaciones para analizar la
logistica de almacenamientoy transportes
de productos farmacéuticos para mas de

850 oficinas de farmacia.
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Durante la sesién de hoy, los alumnos
han abordado mas de 25 cuestiones que
previamente habian trabajado a fondo.
Entre otros temas se ha analizado el
proyecto FarmaTouch y su estrategia en
redes sociales; el sector farmacéutico
desde el punto de vista de la distribucién;
los retos de las Oficinas de Farmacia; la
importancia de los servicios en un sector
que estd bajando ventas y perdiendo
margenes y no puede manejar la
variable precio; la posibilidad de lanzar
marcas de distribuidor; la coordinacion
interfuncional asi como importancia de
la implementacién de las decisiones.
También se han abordado algunas de las
actitudes que espera el mercado laboral

de los profesionales del Marketing.

El caso ha sido preparado por el profesor
José Luis Ruiz de Alba con la participacion
activade dosalumnas: Marta Maldonadoy
Alba Martin, y también con la colaboracién
de otros alumnos: Miguel Angel Jiménez
Bueno, Daniel Caviasca, Victoria Maria
Iglesias Moura, Nuria Cuevas Blanco y

Alejandro Martinez Morilla.
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GRADUACION ESTUDIOS
INMOBILIARIOS

20 de diciembre de 2013

Tuvo lugar el tradicional ACTO DE
GRADUACION DE LA XIlIl PROMOCION DE
ESTUDIOS INMOBILIARIOS. Como viene
siendo habitual desde que comenzara
este Titulo Propio de la Facultad de
Comercioy Gestion, el acto de Graduacion
se celebr6 en la sede del Colegio de
Administradores de Fincas de Malaga,
cuya Junta de Gobierno, dio la bienvenida
a los nuevos profesionales y les hizo
entrega del escudo colegial. Presidido por
D. Fernando Pastor, Presidente del Colegio
de Administradores de Fincas de Malaga,
D. José Molina, Gerente de la Universidad,
acudi6é en representacién de la Rectora
y D. Salvador Molina, Vicedecano de la

Facultad de Comercio y Gestién.

En el transcurso del mismo, ademéas de
las palabras de los representantes del
Colegio, de la Facultad, y de uno de los
alumnos en representacién de todos sus
compaferos, se procedié a la tradicional

imposicion de becasy del escudo colegial.
Mas informacién

www.estudiosinmobiliarios.uma.es/
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TALENTOS MARKETING
PEUGEOT

20 de diciembre de 2013

Peugeot Espafia, con la colaboracion de
Universiay el grupo Havas pone en marcha
el concurso “Talentos Marketing Peugeot”,
una iniciativa que tiene como fininalidad
apoyar a los futuros profesionales del
Marketing, en la que los participantes
prepararan un plan estratégico de
lanzamiento de un nuevo vehiculo. La
Marca ha desarrollado esta iniciativa en la
que busca, a través de las universidades
y escuelas de negocio espafolas, grupos
de estudiantes para incorporarse a su
programa de becas 2.0. Los alumnos
se agruparan en torno a un equipo que
represente a su Universidad y que estara
compuesto por 3 personas, formando una
verdadera Direccion de Marketing, donde
cada uno de ellos se pondra en la piel del
director de Marketing, del responsable
de Mercado, Producto y Precio, o del
responsable de Publicidad, Internet y
Medios.

El Concurso establece las siguientes

fases:

Hasta 31 enero: PRESELECCION. Los parti-
cipantes enviaran el siguiente documen-

to en el que se recogera el motivo por el

126/

PEUGEOT

que estan interesados en el Concurso, los
datos personales de cada integrante del
equipo y los correspondientes CV a la si-
guiente direccién: emprende@uma.es.
Una vez preseleccionados los grupos por
parte de Universia, se les comunicard por
correo electrénico si han sido uno de los

equipos afortunados.

Del 1 al 18 febrero: ETAPA INICIAL. Cada
equipo preseleccionado, debera presentar
un Plan Estratégico de Lanzamiento de
un nuevo vehiculo, cuyas principales
caracteristicas se comunicaran al inicio

de la etapa.
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MOTION & EMOTION

Talentos Marketing Peugeot

PEUGEOT PREMIA TALENTOS DE MARKETING

A partir del 1 de febrero, recibiran las

claves necesarias para poder descargar de
la web oficial del Concurso un documento
en formato predeterminado que constara

de la siguiente estructura:

1. Mercado, cliente y Benchmark de
competencia.

2. Oferta de Productos y Servicios.

3. Modelo de distribucion.

4. Plan de comunicaciény acciones.

Una vez cumplimentado, se debera enviar
a la direccion de email: emprende@uma.
es, donde a su vez, se remitiran a Universia.
Se valorara la metodologia empleada, asi
como la creatividad y el caracter innovador
de los proyectos, eligiendo a los 5 mejores

equipos que pasaran a la Etapa Final.

22 febrero — 6 abril: ETAPA FINAL. En ella, los 5
equipos seleccionados intervendran en condi-

ciones reales. Para ello, participaran de infor-

macion y decisiones de la empresa, asi como
accederan a las Agencias de Comunicacion y

de Medios que colaboran y asisten a Peugeot.

Mediados de abril: EQUIPO GANADOR. Un
Jurado definido por Peugeot elegira al equi-
po ganador en funcién de los siguientes
criterios: Presentacion, Creatividad, Innova-

cion, Fundamentacion, Viabilidad.

El premio para los ganadores consiste en
la oportunidad de convertirse en partici-
pes de la realizacién del lanzamiento del
modeloy de su seguimiento hasta diciem-

bre de 2014.

Para mas informacion visita la web oficial

del Concurso: http://talentosmarketingpeu-
geot.com/

Responsables de la Gestion del Concurso en
la Universidad de Malaga.
Laura Marcos Rolando. Tel: 952 13 74 79

E-mail: emprende@uma.es
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CURSO-TALLER BRANZAI

7 de febrero de 2014

El | CURSO-TALLER DE BRANDING: CONS-
TRUIRY GESTIONAR UNA MARCA, organiza-
do por la Facultad de Comercio y Gestion,
fue impartido por Ivan Diaz, Fundador de
Branzai, primera revista y consultora es-
pecializada en Branding. El objetivo del
curso es Desarrollar los conceptos basicos
de un proyecto de marca real: proceso,
metodologia, herramientas y realidades
de esta disciplina.

Mas informacién sobre el programa, ca-

lendario y demas detalles aqui

http://www.uma.es/facultadcomercio/

info/59966/taller-branzai/

Hasta 27 felrers 2014
Fecha de Inkdoc
15 de marzo de 2014

Sabackys de 9 & 14 horis

Fac. Comercio y Gestidn

Ntdeplars: 60

O mmeces BRANZAI

MAGAZINE DE BRANDING Y MARCAS
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PROEMPRESARIOS

UMA

PROEMPRESARIOS UMA

12 de febrero de 2014

LA UNIVERSIDAD DE MALAGA ABRE LA CON-
VOCATORIA DE PROEMPRESARIOS UMA. Se
trata de un programa de formacién convali-
dable por 3 créditos ECTS, destinado a dotar
a los emprendedores de los conocimientos
necesarios para crear una empresa. Con una
metodologia practicay basada en proyectos
los participantes desarrollaran, de una for-
ma activa, sus propios proyectos empresa-

riales durante los meses de marzo y abril.

Ademas se trabajara en valores como la res-
ponsabilidad, el trabajo en equipo, el lide-
razgo, la innovacion, la creatividad, la supe-
racion personal...Los proyectos resultantes
seran tutorizados y podran presentarse ante
una ronda de agentes de desarrollo para su

futuro impulso.
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Mas informacién: www.proempresarios.com

Puedes seguir las dltimas noticas de
PROEMPRESARIOS UMA a través de su

Facebook: www.facebook.com/proempre-

sarios
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ADMINISTRADORES DE FINCAS
14y 15 de febrero de 2014

Las PRIMERAS JORNADAS DE
ADMINISTRADORES DE  FINCAS DE
COSTA Y RESIDENCIAL, Organizado por

el llustre Colegio de Administradores

BpOZ=" RO VRAOODI4N-2-30) MO
r»=0Zn0=0n3 < >-«000 mO

de Fincas de Malaga y Melilla ofrece

|

condiciones especiales de inscripcién

para los alumnos de nuestra Facultad.
De acuerdo al Convenio de Colaboracion
de nuestra Universidad con el Consejo
General del Colegio de Administradores
de Fincas, y en base al Plan de Estudios
del Titulo Propio de Graduado en Estudios
Inmobiliarios, los alumnos matriculados
en esta Titulacion tendran ademas la
oportunidad de obtener 2 créditos para su

reconocimiento como créditos optativos.

Las jornadas tuvieron lugar en el Hotel
Barcel6 Malagaycuentaronconinteresante
programa de ponencias y conferencias
sobre temas de gran actualidad en el

ambito de la Administracion de Fincas.

Mas informacion e inscripciones en

http://www.aaffmalaga2014.es
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@

asociacion espafiola de estudios
de mercado, marketing y opinién

QUIERES
JUNTO A

© PIRENIG A5 TER B VIS THUACKN e | ot
P

P

PREMIOS MARKETING - XVIII Premio Junior de Investigacion AE-
19 de febrero de 2014 DEMO:  https://dl.dropboxusercontent.

com/s/mvbozé6tdgigavw2/Aede-

Convocatorias de Premios para Estudian-
mopremiojuniordeinvestigacion.

pdf?dl=1&token hash=AAEgVC 45XG]52
SsEdLdAZ]xizXro] dgFtU3j2MwVbgg

tes de Marketing

Los alumnos de Marketing pueden pre-
sentarse a diversas Convocatorias de Pre-
mios, como los Premios Aster de Investi-
gacion y Premios AEDEMO de Expediente

Académico y Junior de Investigacién.

- Premio Aster de investigacion:
https://dl.dropboxusercontent.com/s/
iomghueififduaf/aster%2o0investiga-
cion%2o0profesores.pdf?dl=1&token
hash=AAERIEN8dpKgkomGlavPyF-
HQcsm43 wKozPmOEIWBLlyzA

- Premio AEDEMO a estudiantes de la li-

cenciatura y del grado en marketing:
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PEUGEOT

TALENTOS MARKETING PEUGEOT

24 de febrero de 2014

10 EQUIPOS DE NUESTRA FACULTAD
PARTICIPAN EN EL CONCURSO NACIONAL
DE TALENTOS MARKETING PEUGEOQT. Cerca
de 30 alumnos del Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados entregaron sus
propuestas para el concurso organizado
por Peugeot Espafia con la colaboracion
de Universia y el grupo Havas. “Talentos
Marketing Peugeot”, es una iniciativa con
el fin de apoyar a los futuros profesionales
del Marketing, en la que los participantes
prepararan un plan estratégico de
lanzamiento de un nuevo vehiculo. Los
ganadores tendran la oportunidad de
convertirse en participes de la realizacion
del lanzamiento del modelo y de su
seguimiento hasta diciembre de 2014, a
través de la obtencién de unas becas de

practicas profesionales.

De todos los trabajos presentados en
la primera fase a nivel nacional, se
seleccionaran los 5 equipos finalistas
en la que intervendran en condiciones
reales. Para ello, participardan de
informacién y decisiones de la empresa,
asi como accederan a las Agencias de
Comunicacion y de Medios que colaboran

y asisten a Peugeot.
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STORYTELLING CON PREZI

25 de febrero de 2014

Una nueva actividad organizada por
el Club de Marketing de Malaga,
STORYTELLING CON PREZI, bajo un nuevo
formato de formaciéon denominado
MarTech, al que los alumnos del Grado en
Marketing e Investigacién de Mercados
pueden asistir de manera bonificada
en virtud al Convenio de Colaboracion
entre dicho Club y la Uma. MarTech tiene
como objetivo ofrecer un mejor servicio a
nuestros asociados y amigos, ayudando a
desarrollar tus estrategias de marketing.
En estas jornadas se llevaron a cabo
en el Hotel Barcelé6 Malaga, contando
con un profesorado cualificado sobre la
materia, coffee break donde intercambiar
opiniones, y aprendizajes especificos y

reales sobre una disciplina concreta.

+Info: socios@cmarketingmalaga.org
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MUSICAL

7de marzo de 2014

LA FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION
ESCENARIO DE UN NUEVO VIDEOCLIP
MUSICAL . Una vez mas las instalaciones
del Complejo de Estudios Sociales y de
Comercio han sido elegida para el rodaje
de un video musical. En este caso se trata
del Videoclip Oficial de Sergio Leik y del
tema titulado “Contraataque”.

Podéisverlo en este: http://www.youtube.
com/watch?v=72Qs4Hw3vfVQ
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EMPRESA FAMILIAR,
MERCHANDISING

Y COMUNICACION EN LA RED
13y 14 de marzo de 2014

Organizado por la Catedra Santander de
Empresa Familiar de la Universidad de
Malaga en colaboracion con la Facultad de
Comercio y Gestion, en el Salén de Actos
de la Facultad, tiene lugar el SEMINARIO
“EMPRESA FAMILIAR, MERCHANDISING Y
COMUNICACION EN LA RED”.
profesionales,

Participan
destacados como D.
Eduardo
de Toledo,

Comunicacién en Internetyredes Sociales

Manuel Bendala Alvarez

Director Corporativo de
del Grupo Santander; D. Eloy Llamas

Sanchez, Gerente de Investigacion vy
Analisis Corporativo de Telefénica S.A; D.
Ricardo Pérez, Director de Milward Brown
Spain; D. Alejandro Romero Gallego,
Fundador y CEO en Alto Social Analytics;
y D. Antonio Toré, Profesor de Marketing

de la Uma.
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El seminario, al que asistieron cerca de
400 alumnos, se completa con otras
dos jornadas los dias 10 y 24 de abril.
Los alumnos que asisten a todas las
sesiones de las Jornadas obtienen el
reconocimiento de 1 ECTS. El curso esta
coordinado por los Profesores Ana Casado
Molina y José Roberto Vila Oblitas. Todas
las sesiones tendran lugar en en horario

de 10 a 14,00 horas.

Al Acto de apertura del mismo asistieron
para dar la bienvenida y agradecer
su participacion en nuestra Facultad
el Decano de la misma, D. Francisco
Cantalejo y la Vicedecana de Calidad,

Cultura y Sostenibilidad.
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La UMA debate sobre la comunicaciol
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El seminario se celebra en la Facultad de Comercio y Gestion de la Universidad de Malaga
organizado por la Citedra Santander de Empresa Familiar,

La Fiscutad de Comercio y Gestion de la
acoge durante: dos dias & seminano “Em
Famiiar, merchandising y CoMUNICacion s
organizado por la Citedra Sartander de
B Famitar de la Universidad de Milaga

Dv dot jormadas i
profesionales como Eduardo Manuel Ber
Abvarez de Toledo, direcior coporative de
Comunicacion sn intemet y redes Social
Grupo Santander, Eloy Liamas Sdnchez
de Investigacion y Andiess Comporative d
Telefinica S.A. Ricardo Pérez. direcior
Alejandro Romero Gallego, Fundador y CEO en Allo Sockal Analytics; y An

Miward Brown Spain
Toré, profesor de Marketing de la UMA

En el acto de inaugunaciin han estado presentes, ademds de los ponentes, & decano de a Fac
Comercio y Gestitn, Francisco Cantaleo Garcia, y la vicedecana de Calidad, Cultura y Sostenibil
este centro, Eva Maria Gonzdlez Robles

Este , QU por o8 And Casads Moling y José Robens Via
s& compiatars con ofras dos jomadas gue lendrin Lgar los dias 10 y 24 de abril

Todas s sesionas bendrin Lgar &n & Salon oe Ados oe la Facultad de Comencio y Gestion en |
102 14,00 horas. L NSCNDOONes 50N grautas

Acoecs PULSANDS AU pars comentar
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MARKETING
Y COMUNICACION DEPORTIVA
17 a 19 de marzo de 2014

Organizadas conjuntamente por nuestra
Facultad y Shark Sport Marketing &
Comunications, tienen lugar en el Salén
de Actos las JORNADAS DE MARKETING
Y COMUNICACION DEPORTIVA . En ella

participaron destacados ponentes

responsables de patrocinios en LFP, JORNADAS DE

NBA, Malaga C.F.y relaciones pdblicas MARKETING ¥
L. o B coOmunICcACIonNn

y publicidad de Unicaja CB y estéan DEPORTIVA

orientadas a los universitarios con
intereses en marketing, comunicacion vy

patrocinios deportivos. El Vicerrectorado

de Extensién Universitaria de la UMA ha
reconocido 1 crédito ECTS a todos los
alumnos de la UMA que se participan
en estas Jornadas de Marketing vy

Comunicacién Deportiva.

Mas informacion en: http://sharksport.

co.uk/pdf/formacion/sharksport

cursomked2 malaga.pdf
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MARKETING DEPORTIVO

23 de marzo de 2014

CELEBRADAS LAS | JORNADAS DE
MARKETING Y COMUNICACION DEPORTIVA
EN LA FACULTAD DE COMERCIO Y
GESTION,
por la empresa Shark Sport y la Facultad,

organizadas conjuntamente

que han permitido que destacados
profesionales de ambito del marketing y
el deporte transmitan sus conocimientos
y experiencias a mas de 130 inscritos,
principalmente alumnos del Grado en

Marketing e Investigacion de Mercados.

Han contado con ponentes de gran
trascendencia en este ambito, como D.
Ignacio Tena, Director de Patrocinios
del BBVA,

interesantisima charla sobre la estrategia

quien desarrolldé una
seguida por la entidad financiera en sus
actuales campafnas de patrocinio de la
Liga de futbol Profesional Espafiola; la
NBA en Estados Unidos y otros eventos

deportivos a nivel internacional.

D. Carlos Diaz, Director Comercial del Malaga
C.F., quien se centr6 en analizar la estrategia
seguidas poresta entidad deportiva a través
del Business Malaga Club.

D. José Carlos Gaspar, Director de
Marketing del Unicaja C.B. Malaga, que

se centr6 en desarrollar las campafas
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de dicho Club,
de la evolucion del mismo desde sus

realizando un repaso
inicios hasta su actual apuesta por la
Responsabilidad Social Corporativa, con
iniciativas como One Team.

Estas experiencias han sido complemen-
tadas con otras visiones del ambito de
la gestion del marketing deportivo y del
deporte como empresa, con una pers-
pectiva juridica del patrocinio deporti-
vo, que fue presentada por D. Joaquin
Gémez Villares, Director del Area Depor-
tiva de GVA & Atencia Abogados, y de la
perspectiva de la “Comunicacién Interna
y Externa en el deporte”, expuesta por
D. Antonio Grande, experto en Coaching
Deportivoy de la “Pasion en el Deporte”,
por D2 Mar Mellado, Consultora en Coah-

cing, Formacion y Marketing.
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Cerré

las Jornadas D. Pedro Montiel,
Director de Deportes de la Uma, quien
se centrd en “Claves para reflexionar,
emprender e innovar y no centrifugar el

talento”

En la organizacién de las Jornadas, que
han sido coordinadas por Eduardo Cara
de Shark Sport y Benjamin del Alcazar,
Vicedecano de la Facultad de Comercio y
Gestion, hacolaborado distintas empresas
entre las que destaca la participacion
de Aula Magna, Periddico Universitario y

Hummel, entre otras.

Puede ver un amplio reportaje sobre
las mismas en el Peri6dico Aula Magna,

patrocinador del evento:
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marlech

HERRAMIENTAS PARA TRABAJAR EN LA NUBE

2RO

25 MARZO
17h a 20h
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DIGITAL BUSINESS

25 de marzo de 2014

DIGITAL  BUSINESS, nuevo Martech
organizado por el Club de Marketing de
Malaga. Se trata de la segunda jornada
a desarrollar por el Club en el Hotel
Vincci Posada del Patio, bajo el formato
de formacion denominado MarTech, al
que los alumnos del Grado en Marketing
e Investigacion de Mercados pudieron
asistir de manera bonificada en virtud al
Convenio de Colaboracién entre dicho Club
y la Uma. El objetivo es ofrecer un mejor
servicioalosasociadosyamigos. Paraello,
el Gltimo martes de cada mes organizaron
un seminario eminentemente practico
sobre herramientas de tecnologias de
la informacion que ayudan a desarrollar
estrategias de marketing. En estas
jornadas contards con un profesorado
cualificado sobre la materia, coffee
break donde intercambiar opiniones, y te
llevaras unos conocimientos especificos y

reales sobre una disciplina concreta.

+Info: socios@cmarketingmalaga.org

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)


mailto:socios@cmarketingmalaga.org

GALERIA DE IMAGENES CURSO 2013/14

LEGO Y BRANZAI

29 de marzo de 2014

ALUMNOS DE MARKETING APRENDEN
A CONSTRUIR MARCAS CON PIEZAS DE
LEGO Y BRANZAI, primera revista on line
especializada en temas de Branding.
El Taller, impartido por Ivan Diaz vy
realizado en la Facultad de Comercio y
Gestién ha utilizado esta innovadora
metodologia para el aprendizaje del
proceso de creacion y gestion de marcas,
apoyandose en el desarrollo de un caso
real. Los 60 estudiantes, principalmente
alumnos del Grado en marketing e
Investigacion de Mercados, han valorado
muy positivamente el aprendizaje de este
curso en el que se han desarrollado todos
los procesos y la metodologia para el
proceso de creacién y gestién de marcas
y que ha culminado con la puesta en
marcha de un proyecto basado en un caso
real utilizado la novedosa metodologia
basada en la construccion de ideas a
través de las famosas piezas de Lego.
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FUTURO

UN PROFESIONAL DE

CENTRC: F. COMERCIO Y GESTION
FECHA: 7. 8 Y 9 DE ABRIL DE 2014

LUGAR DE CELEBRACION: SALON DE ACTOS /SALA DI
GRADOS

DESTINO UMA

2 de abril de 2014

La inauguracién DESTINO UMA 2014,
tuvo lugar a las 12,00 se han inaugurado
las Jornadas de Puertas abiertas. El
Decano, Francisco Cantalejo, ha visitado
el stand de esta Facultad acompafiando a
voluntarios y al Vicedecano de Alumnado
y Cooperacion internacional Benjamin del
Alcazar. Las Jornadas DESTINO UMA 2014
se inauguraron en el Pabellén de Deportes.
Nuestras titulaciones fueron presentadas
por Benjamin del Alcazar, Vicedecano de

Alumnado todas las mafianas a las 11,30.

TU VALOR 10

2 de abril de 2014

Las Jornadas “Tu Valor 10- Profesional del
futuro” secelebraronenlasinstalacionesde
la Facultad de Comercio y Gestién. Durante
tres jornadas se llevoé a cabo un recorrido
dando al universitario informacién de las
tendencias de su campo de conocimiento,
que le permite conocer las opciones y
oportunidades de formacién y adquisicién
de experiencias, asi como reflexionar
acerca de las competencias mas valoradas
en el mundo profesional actual e identificar

y potenciar su propio bagaje competencial.
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JORNADAS DE PUERTAS ABIERTAS
4 de abril de 2014

La Facultad de Comercio y Gestidn participa

en las Jornadas de Puertas Abiertas.

Un afio mas el equipo de voluntarios de
nuestra Facultad ha realizado una gran
labor al frente del stand de la Facultad
informando sobre nuestros Grados a
todos los preuniversitarios. El Decanato
agradece y felicita por su dedicacién a
todos los participantes. Durante los tres
dfas de duracion de las Jornadas de Puertas
Abiertas, los estudiantes del Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados
que han participado como voluntarios han
realizado una magnifica labor, tanto en el
montaje y la decoracién del stand, como en
las tareas de informacion a los estudiantes
de bachillerato. Ademas durante toda la
feria han ido realizando juegos y concursos

para dinamizar el mismo.

El Decanato de la Facultad quiere agradecer
y felicitar plblicamente a todos los
voluntarios por su valiosa colaboracién
en estas Jornadas. Este curso el equipo ha
estado formado por:

Eva M2 Alvarez Moreno
Carolina Aranda Jiménez
Ana Bermddez Gavilan

Rafael Cuberos Rosas

5

Cristina Garcia Romero

Elena Marquez Fernandez
Ildefonso Ortega Cabeza
Marta Ruz Maldonado
Blanca Sanchez Rosado
Cristina Sibajas Ortufo
Rafael Toledo Wright

A todos ellos MUCHAS GRACIAS
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JORNADAS VALOR 10

7 de abril de 2014

INICIO DE LAS JORNADAS VALOR 10 EN
LA FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION,
actividades encaminadas a la Orientacion
Profesional de los alumnos de los Grados
en Marketing e Investigacion de Mercados
y de Gestion y Administracion Piblica que

finalizan sus estudios en el presente curso.

Organizadas conjuntamente por el Servicio
de Cooperacién Empresarial y Orientacién

de Empleo de la Universidad y el Decanato
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de la Facultad de Comercio y Gestion, se
desarrollaron en tres jornadas a lo largo
de esta semana. En la primera de ellas, se
celebraron unas mesas redondas en paralelo
especificas para cada carrera, en la que
destacados profesionales dieron su visién

de futuro a los estudiantes.

Para los alumnos del Grado de Marketing

participaron en la mesa:

D. Leopoldo Mérida, Director de Cuentas 'y
Socio Fundador de Doctor Watson, Agencia
de Comunicaciéon (antiguo alumno del

Centro).

D. Ricardo Alcén, Manager Departamento
Comercial en The Nielsen Company (Empresa
Leader multinacional en Investigacion de

Mercados).
D2. Manuela Ardnega, Presidenta del Club.

D. Joaquin Morales, Director General Clinicas
Avandet.

D. Luis Cardo, Country Manager Telefénica

Dynamic Insights, Telefénica Digital.

Para los alumnos del Grado de Gestion y

Administracion Pablica:

D. Jorge Alcantara Gallego, Presidente
del llustre Colegio Oficial de Gestores

Administrativos de Malaga.

D. José Antonio Manas Valle, Jefe del Servicio
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de Empleo y Universidad de la Diputacién de

Malaga:

D. Miguel

General de la Universidad de Malaga.

Porras Fernandez, Secretario

D. Inmaculada Sanchez Asesor Técnico
Tributario en la Agencia Tributaria de la Junta

de Andalucia (antigua alumna).

En las sesiones siguientes se orient6 a los
alumnos sobre los estudios de posgrado,
las tipologias de practicas, y la forma de
afrontar entrevistas de trabajo y preparacion
de CV, entre otras actividades encaminadas
a guiarles en los procesos de la blisqueda de

empleo.

DISTRIBUCION
Y COMUNICACION COMERCIAL

10 de abril de 2014

Como continuacién del Seminario “EM-
PRESA FAMILIAR, MERCHANDISING Y CO-
MUNICACION EN LA RED”, organizado por
la Catedra Santander de Empresa Fami-
liar de la Universidad de Malaga en co-
laboracién con la Facultad de Comercioy
Gestion, se celebr6 el seminario “DISTRI-
BUCION Y COMUNICACION COMERCIAL”,
en el Salén de Actos de la Facultad. Par-
ticiparon los Profesores de esta Universi-
dad Alejandro Roman Tirado y Sebastian

Molinillo Jiménez.
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arquitectos abran su estudio propio <<
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Anquigecturz habiita un coworking, Las instalaciones, didfanas y con

dirigido a profesicnales ytitulados sink - techos altos, permiten interactuar

FECUIMGS Para Montar sudespac 3 5LE LELETS om

I & é 200s l Organizan: Céledra Sasiander de Empresa
O TR Famiiar de la Univeesidad de Wilagay Faculsd

da Comencio y Gestitn

Faculad de Comenci

10 de abril de 10:00 a 14:00 b. Saldn de
Actos

Conferenciantes:

Aleiandro Roméan Teado
Universidad de Mataga

Sebaskin Molinilo iménez
Universidad de Malaga

Coordinacitn del Seminano;
#Ana Maria Casado Molina
José Roberto Vila Oblitas
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Cursos sobre
cooperacion al desarrollo

Convalidables por créditos de libre configuracion en
Licenciaturas y Grados

Curso 2013

X1 curso de Introduccion a la
Cooperacion Internacional
para el Desarrolio

17 2l 31 de ocHubes de 2013

¥l curso de Gestion de
Proyectos de Cooperacién
para el Desarrollo

14 = 29 e noviembre de 2013

Plazas limitadas

Orgarizan

T lma
- N enirealtuas

Colabora
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COOPERACION
PARA EL DESARROLLO
12 de abril de 2014

Se presenta un afio mas el CURSO SOBRE
COOPERACION PARA EL DESARROLLO: Vi
Curso de Introduccién a la Educacién para
el desarrollo. Titulo propio, con créditos
convalidables por libre configuracién en
Licenciaturasy Grados. Se realizara los jueves
yviernes de 17:00 a 21:00 desde el 8 al 23 de
Mayo. Entre la oferta formativa vinculada con
la lucha para la erradicacién de la pobreza
que ofrece la UMA se realizara, en el proximo
mes de mayo, el VIl Curso de Introduccién a
la Educacion para el Desarrollo. El objeto es
proporcionar a estudiantes y profesionales
de diversos sectores, conocimiento sobre
la realidad que nos rodea y sobre las
distintas estrategias solidarias, asi como su
aplicacion en el ambito laboral. La Educacién
para el Desarrollo tiene valores y actitudes
solidarias, busca concienciar sobre las
desigualdades en el reparto de la riqueza
y poder, sus causas y sus consecuencias y
del papel protagonista de los ciudadanos
y ciudadanas en la modificaciéon de las
situaciones existentes. Suverdadero objetivo
es la lucha contra la pobrezay la exclusién asi
como garantizar el disfrute conjunto de los
Derechos Humanos con caracter universal.
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EIBELIOTECA DEESTUDIOS SOCIALESY DE

COMERCIO

Dia internacional del Libro

Celébralo con un
proyecto solidario:

ALIMENTOS ™.

Trae alimentos
no perecederos y te

; #Me* regalamos un libro!
&v-mmmwm

- N
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COFRADIA DEL TRASLADO
Y LA SOLEDAD
18 de abril de 2014

Un afo mas, la Facultad de Comercio y
Gestién acompafia en su recorrido oficial a
los Tronos del Santo Traslado y la Soledad,
como Hermano Honorifico de la Cofradia
del Traslado y la Soledad.

DIiA INTERNACIONAL DEL LIBRO
23 de abril de 2014

La biblioteca pone en marcha las
actividades de la celebracion del DIA
INTERNACIONAL DEL LIBRO. En

actividades participa cualquier miembro

estas

de la comunidad universitaria que
quiera aportar su granito de arena. Los
libros que regalaremos proceden de la
colaboracién del Servicio de Publicaciones
de la Universidad y del Colegio Oficial
de Trabajadores Sociales de Malaga del
expurgo realizado en la biblioteca vy
donaciones de profesores. La Facultad se
suma a una jornada de “Libro Solidario”
consistente en entregar a los alumnos un
libro a cambio de la entrega de alimentos
no perecederos que serdn destinados a
la Asociacién Padre Huelin de Malaga a

través de la Oficina de Voluntariado.
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CONCURSO DE RELATOS CORTOS

23 de abril de 2014

Concurso de relatos cortos con motivo de
la celebracion del dia internacional de la

lecturaunivesitaria.

La eleccion del mejor trabajo se llevd a
cabo por votacion popular via web desde
El dia 24 hasta el 27 de abril a las 0o:00.
Normativa:

Los Participantes: Podran participar en el
mismo todo el personal adscrito al centro,
(PAS, PDI y alumnos pertenecientes a
cualquier titulacién impartida en el centro,

ya sea grado o titulo propio).

Tematica: La tematica del relato: “Un dia
en la Facultad de Comercio y Gesti6n”. El

relato podra ser de caracter real o ficticio.

Modalidades  del Cada

participante deberd presentar dos copias

concurso:

del trabajo, uno firmado por el autory otro
anénimo. Los trabajos deberan ser relatos
breves con una extensién maxima de 2
paginas, tamafio DINA4 con un formato de
letra Arial de 10 puntos con un interlineado
de 1,5, en formato pdf. Sélo podran optar al
premio trabajos originalesyno presentados
a otros concursos. Se procederd arechazar
la admision al concurso de aquellos

trabajos que no cumplan estos requisitos.
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Presentacion de trabajos, forma y plazos:

Los trabajos deben ser entregados en la
siguiente direccion decanatocomercio@
uma.es, indicando en el asunto “Concurso

relatos dfa internacional de la lectura”.

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)



GALERIA DE IMAGENES CURSO 2013/14

NEGOCIACION CON CLIENTES

24 de abril de 2014

Seminario
“EMPRESA FAMILIAR, MERCHANDISING Y
COMUNICACION EN LA RED”, organizado

por la Catedra Santander de Empresa

Como  continuacién  del

Familiar de la Universidad de Malaga en
colaboracién con la Facultad de Comercio
y Gestion, se celebrara el préoximo jueves
24 de abril en el Salén de Actos de la
Facultad el SEMINARIO DE NEGOCIACION
CON CLIENTES.

Con esta sesibn se cierra el citado
Seminario y aquellos alumnos que se
inscribieron a estas Jornadas y hayan
asistido a todas las sesiones obtienen el
titulo y el crédito ofertado. Particip6 el Sr.
D. Antonio Jesls Sanchez Arrieta, Director

de Grandes Clientes de ENDESA.

& Santander

Seminario de negociacion con clientes
enlaEmpresa Familiar

Organizan: Citedra Santander de Empresa
Famii dela Universidad de Malaga y Facultad
de Comercio y Gestidn

24 de abril
10:00 a 14:00 h.
Salén de Actos

Conferanciante:

Antonio Jesus Sanchez Ameta
Director de Grandes Cliantes en ENDESA

Coordinacidn del Seminario:
Ana Maria Cagado Molina
José Roberio Vila Oblitas

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14) /149



GALERIA DE IMAGENES CURSO 2013/14

ELECCIONES

12 de abril de 2014

ELECCIONES PARA REPRESENTANTES DE
ALUMNOSENJUNTADECENTROY CLAUSTRO
UNIVERSITARIO. De acuerdo a la Normativa
vigente en la Universidad el préximo dia
15 de mayo tendran lugar las votaciones
para la seleccion de representantes de los
estudiantes tanto en la Junta de Centro
de esta Facultad, como para el Claustro
Universitario.

ELECCIONES A JUNTA DE CENTRO - SECTOR
ESTUDIANTES:

En la Junta de Centro celebrada el dia 22
de abril se acord6 aprobar el siguiente
calendarioelectoralparalosrepresentantes

en la citada Junta de Centro:
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Publicacién censo electoral provisional

22 abril

Reclamacion al censo electoral provisional
23y 24 de abril

Publicacién del censo electoral definitivo
25 de abril

Presentacién de candidaturas 28 y 29 de
abril
Publicacién provisional de candidaturas
30 de abril
Reclamaciones a las publicacién de
candidatura provisional 5y 6 de mayo
Publicacién definitiva de candidaturas
7 de mayo

Campana electoral 8 al 13 de mayo

Voto anticipado 12 y 13 de mayo

Jornada de reflexién. 14 de mayo

Votacién 15 de mayo

Publicacién provisional de resultados
16 de mayo
Reclamaciones a los resultados

provisionales 19 de mayo
Proclamacion de resultados definitivos

20 de mayo

Puede consultarse el Reglamento de la

Junta de Centro en este enlace:

Normativa de Junta de Centro:
http://www.uma.es/media/files/

Reglamento)JuntaCentro.pdf
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JRA DE CINE

29 de abril de 2014

Con motivo del dia de la lectura, entre
los actos organizados, la Biblioteca de la
Facultad celebraré6 UNA LECTURA DE CINE EN
LA BIBLIOTECA DE ESTUDIOS SOCIALES Y DE
COMERCIO, evento especial con la agenda
centrada en las obras: El club de los poetas
muertos (1989), Misery (2001), Conociendo
a Jane Austen (2008), El Lector (2008) vy
Balzac y la pequeia costurera china (2002).
Tuvo lugar en la Sala de audiovisuales de la

biblioteca de Estudios Socialesy de Comercio.

I0S RELATOS CORTOS
29 de abril de 2014

Entrega de premios i concurso relatos cortos
dia internacional de la lectura universitaria.

La ganadora fue paula rivero esteban.

La entrega tuvo lugar en la Sala de Juntas de
esta Facultad. D2. Sara Robles, representante
de la Red internacional de Universidades
lectoras (RIUL) por parte de la Universidad de
Malaga, hizo entrega de un libro electrénico a
la autora del relato ganador. Al acto, presidido
por el Decano de la Facultad de Comercio y
Gestion, asistieron los participantes, D. Angel
Suarez, delegado de la RIUL, profesor de la

Universidad de Extremadura y D2. Eva Maria

29 de abril de 2014
9h  Elchub delos poetss muerios (1989)
11,30h. Misery (2001)

1330h. Canodendo a Jane Austen (2005)

15301, El Lecor (2008)

I18h.  Balrac y Ia pequedka cosirers china (2002)
Lugar: Sals e |n bibkotecs

Soclales y de Comercio jampiiackin campus de Teatinos)

Gonzalez Robles, Vicedecana de Calidad,

Culturay Sostenibilidad.

Los resultados de las votaciones fueron:
Relato A (Juan Antonio Serrano Doblas): 5,3%
de los votos. Relato B (Raquel Rey Serrano):
36,8% de los votos. Relato C (Paula Rivero
Esteban): 42,1% de los votos. Relato D( Maria

Jesis Martinez Ibanez):15,8% de los votos.

Agradeceros en el nombre del Decanato
vuestra participacion en el concurso vy
transmitiros la  felicitacion del propio
Vicerrectorado de Cultura. Nuestra mas
sincera enhorabuena a PAULA RIVERO

ESTEBAN por su magnifico trabajo.
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CURSO ADMINISTRADORES
DE FINCAS
7 de mayo de 2014

APERTURA DEL IX CURSO PRACTICO COLE-
GIO DE ADMINISTRADORES DE FINCAS DE
MALAGA Y MELILLA. Tuvo lugar la inaugu-
racion del Curso Practico que el Colegio
de Administradores de Fincas organiza en
nuestra Facultad y que gira en torno a los
Aspectos Juridicos y Practicos de la Profe-
sion. Participaron en la inauguracion de
las Jornadas el Presidente del Colegio de
Administradores de Fincas de Malaga y
Melilla, D. Fernando Pastor, el responsable
de Formacion de dicho Colegio, D. Miguel
Nunez de Castro, y el Vicedecano de la Fa-
cultad Benjamin del Alcazar. En virtud de
la colaboracion que viene manteniendo
nuestra Facultad con este Colegio Profesio-
nal, los alumnos matriculados en el Titulo
Propio de Graduado en Estudios Inmobi-
liarios pueden asistir de manera gratuita a
las jornadas y ademas podran acreditar 2

créditos optativos para sus estudios.
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CREACION DE MARCA CON LEGO

<TALLER+
8 de mayo de 2014

CREACION DE MARCA

ORGANIZADO POR EL CLUB DE MARKETING,

_ Poe = tuvo lugar en el Hotel Vincci Posada del

‘ == | : Patio, contando con la presencia de
- HOTEL VINCCI

. POSADA DEL PATIO 10 alumnos del Grado en Marketing e

f—os—

CO N LEG o TALLER “CREACION DE MARCA CON LEGO”
: |

Investigacion de Mercados, que asistieron
de forma gratuita, en virtud del convenio de
colaboraciéon que dicho Club de Marketing
de Malaga mantiene con nuestra Facultad.
Impartido por D2 Ivan Diaz, responsable
de Branzai, Revista especializada en
Branding.
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SPIN-OFF

13 de mayo de 2014

Presentado el Programa Spin-Off de
la UMA: Creacién de Empresas en el
Ambito Universitario. Convocatoria

&'}z -0/_?_! 2014. El Vicerrectorado de Coordinacion
gﬁ—""' Universitaria de la UMA, a través del
Servicio de Cooperacion Empresarial
y Promociéon del Empleo, convoca la
XVIII Edicion del Concurso Spin-Off de
Creacion de Empresas por Universitarios
con el objetivo de impulsar la actividad
emprendedora de los universitarios

malaguefios, promoviendo la constitucion

de nuevas empresas innovadoras.

Convocatoria disponible en la web: www.

uma.es/spin-off

Se establecen premios de cuantia entre
6.000Y3.000 €, asesoramiento, formacién
y acompafiamiento inicial e incubacién de
proyectos. Ademas, todos los proyectos
podran disfrutar de un periodo de
preincubacién empresarial en el Parque
Tecnolégico de Andalucia, con estancias

de 6 a12 meses.

Mas Informacion: www.uma.es/spin-off /

emprende@uma.es / 952137479
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FOMENTO DEL TRABAJO
AUTONOMO
13 de mayo de 2014

Jornadas “Fomento del Trabajo Auténomo

en las Universidades Andaluzas”,
organizadas por la Unién de Profesionales
y Trabajadores Auténomos de Andalucia
en colaboracién con la Universidad de
Malaga y nuestra Facultad se celebraron

en el Salén de Grados del Centro.

En estas Jornadas se promueve y difunde
la cultura emprendedora en la modalidad
del trabajo auténomo, en la comunidad
universitaria andaluza. Se impartieron dos
ponencias y una mesa de experiencias
en la que se daran a conocer los valores,
caracteristicas y realidades econdmicas,
sociales y laborales del mismo, el fomento
de la capacidad de innovacién y asuncién
de riesgos necesarios para la puesta
en marcha de proyectos de negocio, las
ventajas que conlleva y las medidas de
apoyo que desde diversas entidades

ofrecen al emprendimiento.

Se trata de un ciclo de jornadas que se

realizaran en la Comunidad Auténoma

de Andalucia, dirigidas a la comunidad

universitaria, trabajadores por cuenta

propia, asociaciones, entidades y a

personas interesadas en la tematica
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FOMENTO DEL
TRABAJO AUTONOMO -~
en las universadades andaluzas "."‘.::..1.'..

Este esta

organizado por la Unién de Profesionales

mencionada. proyecto
y Trabajadores Auténomos de Andalucia,
subvencionado por la Consejeria de
Economia, Innovacién, Ciencia y Empleo,
accion que se esta ejecutando en el marco
de un programa operativo cofinanciado, en
un 80% por el Fondo Social Europeo y en

el que colabora la Universidad de Méalaga.
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HABLAR EN PUBLICO ES FACIL
19 de mayo de 2014

El Decanato ha organizado el seminario
gratuito dirigido a todos los estudiantes de
la Facultad de Comercio y Gestion, TALLER
“HABLAR EN PUBLICO ES FACIL”, con el
objetivo de poder ayudar a los alumnos
en la defensa de los Trabajos de Fin de
Grado, asi como en las presentaciones de
clase. Tuvo lugar en el Salén de Grados
de la Facultad de Comercio y Gestion y
fué impartido por Lucia Miralles de la
empresa Lambda, Soluciones de Gestion,

especializada en este tipo de formacién.

El Programa del Taller es:

Diferenciar entre “hablary comunicar”
Identificaciéon del ambito pdblico

;qué esy como evitar el miedo escénico?
Técnicas para una correcta exposicion
publica

CV de la ponente en http://www.linkedin.
com/in/luciamiralles

La asistencia fue gratuita, con las plazas
limitadas, y la admisién por orden de
inscripcion.

Video presentacion: https://www.youtube.
com/watch?v=v|sqvVixAeg

Teda miedo

hablar en poblico?

wWW hablarenpuh'-icoesfacii .com
WWW.

Cambialo en

LO LOGRAS

hablar en publico es fagl\
Ivam tan sélo =

156/ MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)


http://www.linkedin.com/in/luciamiralles

http://www.linkedin.com/in/luciamiralles

http://www.youtube.com/watch?v=vJsqvVixAeg

http://www.youtube.com/watch?v=vJsqvVixAeg


GALERIA DE IMAGENES CURSO 2013/14

EVENTOS COMO HERRAMIENTAS
DE MARKETING
29 de mayo de 2014

Studio Ideasy el Club de Marketing Malaga
continGan con Café Ideas, un 3x1 en el
que a través de la presentacion de un
libro se disfruta de una formacién sobre la
materia de la que versa dicho libro. “COMO
MEDIMOS EL IMPACTO DE UN EVENTO EN
LA ESTRATEGIA DE MARKETING”. Ademas
se intercambian opiniones con los demas
asistentes, asi como con el autor de la
publicacién. Todo ello acompafado de
un coffee break que celebraremos al final
de la jornada. Celia Dominguez, experta
universitaria en Protocolo y autora del libro
“Motivate y emprende en Comunicacion y
Eventos”. El evento tuvo lugar en el Hotel
Barcel6 Malaga, a las 18:30 h. Los alumnos
del Grado en Marketing e Investigacién
de Mercados asisten de manera gratuita,
en virtud del convenio de colaboracién
que dicho Club de Marketing de Malaga
mantiene con nuestra Facultad.

+Info: socios@cmarketingmalaga.org

LOS EVENTOS COMO HERRAMIENTAS

DE MARKETING

CAML SOLD
CAFE CON LECHE

Irttpiilerww
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LAHSESTUDIOS
O INMOBILIARIOS

3“‘" ES LA SALIDA
=

PROFESIONAL
o:unsouﬁ BuscAs

T
ADMINISTRADOR DE FINCAS
L 4 'rrla

1 PeOWOCEoN

PREINSCRIPCION ESTUDIOS
INMOBILIARIOS
22 de mayo de 2014

Se abre el plazo de preinscripcién para
la 172 EDICION DEL GRADUADO PROPIO
EN ESTUDIOS INMOBILIARIOS. Este Titulo
Propio de la Universidad de Malaga,
reconocido por el Consejo General de
Colegios de Administradores de Fincas y
por la Comision Europea de Profesiones
Inmobiliarias posibilita a sus titulados
ejercer como Administrador de Fincas
Colegiado. Se trata de un Titulo Propio de
caracter semipresencial y de 3 cursos de
duracion que se imparte en la Facultad de
Comercio y Gestion, siendo la Universidad
de Malaga la Gnica institucién en Andalucfa

que lo ofrece entre sus titulaciones.

Las sesiones informativas en las Sedes de
los distintos Colegios de Administradores
de Fincas de Andalucia, seg(n el siguiente
calendario, tuvieron lugar en:

Sevilla: Miércoles 28 de mayo a las 19,00 h.
Granada: Martes 3 de junio a las 19,00 h.
Cérdoba: Miércoles 4 de junio a las 19,00 h.
Malaga: Martes 17 de junio a las 19,00 h.
Més informacion en:

www.estudiosinmobiliarios.uma.es

E-mail: estudiosinmobiliarios@uma.es
Tlfno.: 951952150/951952105/951952224

158/ MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)


http://www.estudiosinmobiliarios.uma.es

mailto:estudiosinmobiliarios@uma.es

GALERIA DE IMAGENES CURSO 2013/14

MAS ALLA DE FACEBOOK
Y TWITTER
22 de mayo de 2014

ORGANIZADO POR EL CLUB DE MARKETING
DE MALAGA: “MAS ALLA DE FACEBOOK Y
TWITTER”. Bajo este innovador formato de-
nominado MarTech, los alumnos del Grado
en Marketing e Investigacion de Mercados
pudieron asistir de manera gratuita en
virtud al Convenio de Colaboracién entre
dicho Club y la Uma. MarTech tiene como
objetivo ofrecer un mejor servicio a los aso-
ciados y amigos del Club. El dltimo martes
de cada mes organizan un seminario emi-
nentemente practico sobre herramientas
de tecnologias de la informacion que le
ayudaran a desarrollar sus estrategias de
marketing. En estas jornadas cuentan con
un profesorado cualificado sobre la ma-
teria, coffee break donde intercambian
opiniones, y se llevardn conocimientos
especificos y reales sobre una disciplina
concreta.

+Info:

socios@cmarketingmalaga.org
Inscripciones:
https://www.ticketea.com/rrss/

Lugar: Hotel Barcel6

mailech

NUEVAS VIAS DE COMUNICACION EN SOCIAL MEDIA
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12 COPA INTERCENTROS

1de junio de 2014

Un equipo de nuestra Facultad, integra-
do por alumnos del Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados, participd en
LA 12 COPA INTERCENTROS DE LA UNIVER-
SIDAD DE MALAGA, quedando en el tercer

puesto de la clasificacién final. La Facul-

tad ha colaborado en la financiacion de la

equipacién oficial.

BECA DE ESTUDIOS WIMDU

1 de junio de 2014

La empresa WIMDU presenta un CONCUR-
SO PARA LA OBTENCION DE UNA BECA DE

ESTUDIO. Disefiada para reconocer las

BECA DE ESTUDIOS DE WIMDU

habilidades fundamentales necesarias
para concebir una exitosa campafia de
marketing, y esta dotada con 1,000 € se
proporcionara al estudiante ganador como
premio y ayuda en la continuacién de sus
estudios. La Universidad de Malaga y nues-
tra Facultad se han adherido al programa
para que los estudiantes interesados pue-

dan participar en este concurso

+ informacion en: http://www.wimdu.es/
scholarship
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ACTO DE GRADUACION DE LA XII
PROMOCION DEL MASTER

Y EXPERTO EN MARKETING

DE NEGOCIOS.

12 de junio de 2014

Presidido por el director del Centro
Internacional de Posgrado y Escuela de
Doctorado, Antonio Vallecillo, acompafado
de la Vicedecana de Calidad de la
Facultad de Comercio y Gestion, Eva Maria
Gonzalez, la directora del Departamento de
Economia y Administracion de Empresas,
Francisca Parra, el Consejero Delegado
de Novaschool y Patrocinador del Master,
Francisco Barrionuevo, y el Coordinador del

Titulo, Benjamin del Alcazar.

Eldirectorde marketing de Peugeot Espana,
Laurent Benard, fue el encargado de
clausurar el Master y Experto Universitario

en Marketing de la Universidad de Malaga,

MEMORIA ANUAL FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION (2013/14)

cuya duodécima promocién se gradu6 en
este acto, celebrado en el Rectorado. En
la conferencia, Laurent Benard, Director
de Marketing de Peugeot Espafia, expone
sus experiencias ante los alumnos de este
Titulo Propio de la Universidad de Malaga.
Benard hablé

de marcas en el sector del automévil y

sobre posicionamiento
repasé aspectos tan importantes como
la adecuacién de los nuevos modelos
de coches a los segmentos de personas
mas jovenes y la implantaciéon del mismo
‘claim’ de la marca de forma internacional.
También repasé la historia de Peugeot, que

lleva ya mas de 200 afios en el mercado.

Mas informacion www.mbm.uma.es
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JORNADA INFORMATIVA

DEL GRADUADO PROPIO

EN ESTUDIOS INMOBILIARIOS
17 de junio de 2014

El Decano de la Facultad presenté en
el llustre Colegio de Administradores
de Fincas de Malaga la XVII edicién de
JORNADA INFORMATIVA DEL GRADUADO
PROPIO EN ESTUDIOS INMOBILIARIOS,
Titulo Propio de la Universidad de Malaga.
El titulo, reconocido por el Consejo
General de Colegios de Administradores
de Fincas y por la Comision Europea de
Profesiones Inmobiliarias, posibilita a
sus titulados ejercer como Administrador
de Fincas Colegiado. Se trata de un Titulo
Propio de caracter semipresencial y de 3
cursos de duracién que se imparte en la
Facultad de Comercio y Gestidn, siendo la
Universidad de Malaga la Gnica institucion
en Andalucia que lo ofrece entre sus
titulaciones. La Jornada, tuvo lugar el en
el Colegio de Administradores de Fincas de
Malaga, habiendo celebrado igualmente
otras sesiones con el mismo objetivo en
los Colegios de Sevilla, Granada, Cérdoba,

Cadizy Jaén.

162/

Mas informacion en:

www.estudiosinmobiliarios.uma.es

E-mail: estudiosinmobiliarios@uma.es

Tlfno.: 951952150/951952105/951952224
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GANADOR DEL CONCURSO
DE LOTOTIPO

DEL 5o ANIVERSARIO

18 de junio de 2014

Silvio Sanchez, alumno del Grado de
Marketing e Investigacion de Mercados,

ganador del concurso de lototipo

del 50 Aniversario de la Facultad de
Ciencias Econdmicas y Empresariales
de la Universidad de Malaga. El trabajo
presentado por el estudiante de 42 curso
fue elegido como ganador del concurso
y sera utilizado como imagen de dicha
Facultad a partir del préximo curso, por
la celebracién de su cincuentenario. La
entrega del premio, dotado con 700%,
la presentacion del logotipo y el cartel
conmemorativo se celebr6 en el Rectorado

de la Universidad.
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iHAZTE SUPER BLOGGER!

24 de junio de 2014

Jornada “Aprende a crear tu propio blog
con Wordpress”, organizada por MarTech
del Club de Marketing. Su objetivo es ofre-
cerun mejor servicio a los asociados y ami-
gos del Club de Marketing. Con un formato
innovador denominado MarTech, los alum-
nos del Grado en Marketing e Investigacion
de Mercados asisten de manera gratuita
en virtud al Convenio de Colaboracién en-
tre dicho Club y la Universidad de Malaga.
Eminentemente practico, estas jornadas
se realizan el dltimo martes de cada mes,
y versan sobre herramientas de tecnolo-
gfas de la informacion que le ayudaran a
desarrollar sus estrategias de marketing. El
formato cuenta con un profesorado cualifi-
cado sobre la materia y networking donde

intercambiar opiniones.

+Info: socios@cmarketingmalaga.org

Lugar: Hotel Vincci Posada del Patio, a las 17 h.
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Premio Extraordinario
Fin de Carrera

APROBADO EL PREMIO
EXTRAORDINARIO DE FIN
DE CARRERA

25 de junio de 2014

LA FACULTAD APRUEBA LA CREACION Y EL
REGLAMENTO DEL PREMIO EXTRAORDI-
NARIO DE FIN DE CARRERA. Aprobada en
Junta de Centro, el Reglamento regulara
la convocatoria de estos Premios para los
mejores Graduados de las titulaciones del
Centro. Al inicio del préoximo curso 2014/15
se convocara la | edicion de estos Premios
de Fin de Carrera para los estudiantes que
hayan finalizados sus estudios en esta Fa-
cultad en el curso 2013-14, en cada una de
las dos titulaciones impartidas, el Grado en
Marketing e Investigacién de Mercadosy el

Grado en Gestion y Administracién Pablica.
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En dicho Reglamento se estipula los
requisitos necesarios para poder participar
en estas convocatorias y se estipula los
criterios que se tendran en consideracion
para la valoracién de los expedientes
académicos y de la trayectoria de los
alumnos que participen en la misma. Es
de destacar que para la valoracion de
los expedientes no solo se considerara
la nota media del alumno, sino que
también serdn tenidos en consideracién
otros aspectos como las becas y premios
obtenidos, la participacién en cursos,
seminarios y similares, los idiomas y las
estancias académicas en el extranjero o la
participacion del alumno en los drganos
de decision y actividades de la propia

Facultad, entre otros.
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JFICIAL EN DIRECCION
N DE MARKETING

25 de junio de 2014

Una vez superados todos los tramites
académicos y administrativos este nuevo
titulo de posgrado de la Universidad
Malaga se incorpora a la oferta docente de
la Facultad de Comercio y Gestién a partir

del préximo Curso 2014-15.

El Master en Direccion y Gestién de
Marketing Digital tiene el objetivo de
proporcionar a los estudiantes una
formacion avanzada y multidisciplinar,
que les capacite para implementar vy
desarrollar estrategias de marketing en las
organizaciones modernas, con las nuevas

herramientas de gestién y comunicacion

166/

disponibles. Se trata de formar en los

nuevos medios que tiene una organizacion
para informar e informarse sobre lo que
le interesa, las nuevas estrategias para
diferenciarse, nuevos mercados a los que
dirigirse, etc., con el objetivo de hacerla
mas competitiva, de impulsar la innovacion

y lograr sus objetivos.

Mas informacién en:
https://www.uma.es/media/files/MARKE-
TING1415.pdf
http://www.juntadeandalucia.es/innova-
cioncienciayempresa/sguit/mo_requisi-
tos_procedimiento.php

Para cualquier consulta: decanatocomer-

cio@uma.es
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ACTO DE GRADUACION DE LA I
PROMOCION DE LOS GRADOS
DE LA FACULTAD DE COMERCIO
Y GESTION

14 de julio de 2014

35 alumnos del Grado en Gestion y Admi-
nistracién Plblica y 165 del Grado en Mar-
keting e Investigacion de Mercados cele-
braron este tradicional Acto en el que se
les impusieron las becasy recibieron un Di-
ploma acreditativo. Supone un hito impor-
tante para esta Facultad, pues ha supuesto
la Graduacion de la | Promocién de ambos
Grados que entraron en vigor el curso 2010-
11 como consecuencia de la implantacién

de los nuevos Planes de Estudios.

El Acto, presidido por el Dr. D. Antonio Va-
llecillo, Director del Centro Internacional de
Posgradoy Escuela de Doctoradoy el Deca-
no de la Facultad, Dr. D. Francisco Cantale-

jo, estuvo dividido en dos partes:
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Una primera sesi6n centrada en el Grado
en Gestion y Administracion Pablica, en la
que la leccién de clausura fue impartido
por el Profesor de Estadistica de esta Fa-
cultad Dr. D. Salvador Molina Ruiz, y en el
que también intervinieron en representa-
cién de sus companeros de promocién los
alumnos D2 Matilde Diaz Ruiz y D. Antonio

Javier Roman Fernandez.

Y una segunda sesion dedicada a los Gra-
duados en Marketing e Investigacion de
Mercados. En este caso la leccion de clau-
sura fue impartida por la Profesora de Mar-
keting, Dra. D2 Pilar Alarcon Urbistondo, y
los alumnos que intervinieron fueron D2

Violeta Vilaseca y D. Oscar Calderon.

Fuente:

http://www.uma.es/facultadcomer-

cio/cms/base/ver/collection/co-

llection/13232/historico-noticias-

comercio/?page=10
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Para mas informacion

Facultad de Comercio y Gestion.
Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071, Malaga.

Conserjeria: 951 952 150

Secretaria: 951 952 100

Decanato: 951 952 224

E-mail: decanatocomercio@uma.es

Web de la facultad: www.facultadcomercio.uma.es

Web grado marketing: http://gradomarketing.uma.es

n /GradoMarketing

h @Grado_Marketing
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