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1.- LA FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION:
La Facultad de Comercio y Gestidon constituye la evolucidn tras los Planes de Bolonia de la tradicional

Escuela Univ. Estudios EMPRESARIALES, que a su vez tenia sus origenes en la Escuela de Comercio de Malaga,
cuya historia se remonta a finales del siglo XVIII.

Esta ubicada en edificio de reciente construccion, el COMPLEJO DE ESTUDIOS SOCIALES Y DE COMERCIO,
situado en la zona de ampliacion el CAMPUS DE TEATINOS.

En la actualidad se imparten 2 Grados y un Master oficial, y todos ellos cuentan con un Programa de
Practicas Externas. Las titulaciones son:

A GRADOS:

= MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS (Enlace a plan de estudios)
= GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (Enlace a plan de estudios)

8 MASTER OFICIAL EN:

= DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL (Enlace a plan de estudios )

2.- LAS PRACTICAS CURRICULARES

=» Hacen referencia a las practicas que deben realizar los alumnos de la
Facultad en empresas o instituciones, académicamente tuteladas e
integradas en los planes de estudios de cada Grado o Master.

=» Las actividades y tareas a desarrollar por los estudiantes deben estar
directamente relacionadas con las materias propias del respectivo plan de
estudios.

=» Se cursan normalmente en ultimo afio de carrera, y los alumnos para poder
optar a ellas deben haber superado en los grados un minimo de 150
1 créditos ECTS.

| =» La duracion de la estancia en practicas es de 300 horas, normalmente
estructuradas a media jornada (4 o 5 horas/diarias, lo que implica en torno
‘ a 15 o0 12 semanas aproximadamente).En el Master son 150 horas.

=» Preferentemente se realizan en el segundo semestre, a partir de mediados
de febrero, aunque pueden plantearse en ocasiones otros periodos,
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http://www.uma.es/grado-en-marketing-e-investigacion-de-mercados/info/8229/plan-de-estudios-marketing/
http://www.uma.es/grado-en-gestion-y-administracion-publica/info/8040/plan-de-estudios/
http://www.uma.es/facultadcomercio/info/71182/master-marketing-digital/

3.- LAS EMPRESAS E INSTITUCIONES QUE ACOGEN
ALUMNOS EN PRACTICAS

=» Puede participar cualquier empresa publico o privada que esté
legalmente constituida, mediante la firma del Convenio especifico
entre la entidad y la UMA. El convenio firmado es Unico y valido
para todo tipo de practicas y titulaciones de la Universidad de
Mdlaga. (Acceso al modelo de convenio y documentacion a adjuntar)

=» Una vez que una empresa tanga firmado el Convenio,
periddicamente, cuando esté interesada en una oferta de practicas,
se tramitara mediante el Anexo lll que debera remitir al Vicedecano
de Prdcticas de la Facultad. (practicascomercio@uma.es). En este
documento se especifican los objetivos, actividades, fechas, horarios
y demas caracteristicas de las practicas ofertadas.

=» En las practicas curriculares la remuneracion del alumno es
voluntaria por parte de la empresa y no existe una relacién laboral,
sino estrictamente académica. Opcionalmente la empresa podra
abonar al alumno una ayuda o bolsa de estudio.

=» Durante el periodo de practicas el alumno estd cubierto por el
seguro escolar.

4.- PROCEDIMIENTO Y GESTION DE LAS PRACTICAS

=» Una vez firmado Convenio se remite a la Facultad el Anexo 3 con las caracteristicas y detalles de la oferta.

=» La Facultad difundira la oferta y hara una preseleccion de los alumnos que estén interesados en la oferta y que
cumplan con el perfil especificado. Los CV de dichos alumnos se remitirdan a la empresa o entidad para que pueda
dar su visto bueno o en su caso poder completar la seleccién entre los candidatos disponibles.

=» Antes de la incorporacién del alumno, desde la Facultad se nombrara un tutor académico y se informara a la empresa
y el estudiante. El alumno debera en ese momento cumplimentar y firmar el Anexo Il de Aceptacion de la oferta y
entregar una copia del mismo a cada una de las partes.

=» A la finalizacion del periodo de practicas, el tutor en la empresa debera cumplimentar y enviar un Informe Final
sobre la participacion del alumno al tutor académico.

=» Tras la finalizacion de las practicas curriculares existe la posibilidad de prorrogar el periodo de practicas, entre 3y 6
meses, mediante la modalidad de practicas extracurricualres, que si exigen una remuneracion minima por parte de la
empresa que deberd abonar al estudiante.
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http://www.uma.es/facultadcomercio/cms/base/ver/base/basecontent/73447/procedimiento-practicas-nuevo-2014/
mailto:practicascomercio@uma.es

5.- PERFILES DE ESTUDIANTES: TITULACIONES

A GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

La formacién, y por tanto el perfil de estos alumnos se fundamenta en dos
pilares basicos el derecho y la economia, y su vision desde la éptica de las
administraciones publicas, por lo pueden realizar tareas en el ambito de la
contabilidad, fiscalidad, aspectos legales y la administracién en general.

Consideramos que pueden ser de gran utilidad tanto en las propias
administraciones publicas como en cualquier empresa o entidad que
habitualmente mantenga relaciones con las administraciones, como gestorias
administrativas, asesorias, notarias etc.

A GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

Este Grado se fundamenta en una base de estudio del drea empresarial, por lo
gue se cuenta con conocimientos contables, econémicos o de gestién de
empresas en general, pero con una fuerte especializacién en el darea comercial y
de marketing, estando por tanto especializados en temas de:

A Investigacién de Mercados

A Analisis del comportamiento del consumidor

A Analisis de la Competencia

N Disefiar estrategias de Productos y Precio

N Gestionar la comercializacién y los canales de distribucién

N Estrategias de publicidad y promocidn, tanto en medios tradicionales
como en las nuevas tendencias de la comunicacion on-line

N MASTER EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL

Al tratarse de un posgrado, los alumnos de este Mdster cuentan ya con una base
formativa muy importante, principalmente de carreras como el Grado en
Marketing, Administracién y Direccion de Empresas o Publicidad y Relaciones
Publicas.

La formacién especifica se centra en dotar a los alumnos de los conocimientos y
habilidades necesarias para afrontar con éxito las distintas oportunidades vy
herramientas que brindan a las nuevas tecnologias al desarrollo del marketing en
las empresas. Se estudia desde la gestidn general de la estrategia de marketing
digital, hasta aspectos tan especificos como el marketing movil, gestiéon de marca
on line, publicidad digital, el analisis del comportamiento del consumidor en e-
commerce, comercio electronico, etc. Y todo ello ademas abordando tanto la
parte estratégica de marketing, como ofreciendo igualmente conocimientos
técnicos especificos para la gestion técnica de dichas herramientas.

En este caso la duracidn de las practicas curriculares es de 6 créditos ECTS,
aproximadamente 6-7 semanas.
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Para mas informacion y contacto en:

E-mail: practicascomercio@uma.es
Tifno.: 951952103

@Grado_Marketing/

https://www.facebook.com/GradoMarketing
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