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CAUSA

- Acceso desde la Autovia A-T, dptimo, en dos carriles para cada sen-
tido, que deriva en uno sdlo.

- Utilizacidn excesiva de vehiculo privado.

- Falta de aparcamiento en las zonas turisticas.

- Afluencia de personas jubiladas, generalmente de otros paises.

- La autovia deja en segundo plano a la N-340, como lugar de servi-
cio.

- Zona agraria desaprovechada.

- Saturacion de zonas naturales, como rio chillar o la playa de maro.
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EFECTO

- Colapso circulatorio en acceso al nicleo urbano de Nerja.

- Falta de fluidez de transporte pdblico sumado & la concentra-
cidn de equipamientos de cardcter local en la N-340.

- Falta de estimulacidn de la zona turistica a los ciudadanos lo-
cales.

- La edad media de la poblacidn se estd viendo envejecida.

- Una infraestructura de cardcter general, N-340, se concen-
tran equipamientos de cardcter local.

- Sin estimulacidn para el trénsito por zonas agrarias.

- Poca concienciacién con las zonas naturales y mal uso de
estas.
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CAUSA

- Apertura de supermercado préxima a la zona centro.

- Apertura de supermercado de franquicia extranjera con gran zona
de aparcamiento.

- Predominio laboral de restauracidn y agricultura.

- Poca formacion post-obligatoria.

Falta de revitalizacidén de comercio local.
- Inexistentes franquicias comerciales.

- Falta de atencién por parte local a la productividad agraria.

EFECTO

- Bajada de la demanda de comercios locales.

- Menos demanda de productos locales a extranjeros.
- Emigracién de las nuevas generaciones a la capital.
- Envejecimiento de la poblacidan.

- Desactualizacion de la oferta de comercio.

- Realizacidn de las grandes compras fuera de ndcleos urba-
nos,

- Perdida de beneficio en el comercio agrario y su bajada en el
sector productivo.

- Sobreexplotacidn del sector turistico.
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Lidl - Mercdadona

Aldi - Eroski

Bajada del uso del comercio local

- Conocida histéricamente gracias a sus parajes naturales y a la pu-
blicidad televisiva desde hace décadas (Verano Azul).

- Gran oferta turistica.

- Playas naturales de gran calidad y variedad.

Clima mediterréneo, soleado la mayoria de dias del afio.

- Limitrofe con Granada. <1h S. Nevada.

Terreno fértil con grandes posibilidades.
- Paisaje natural de gran riqueza.

- Reconocimiento internacional a nivel deportivo.
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EFECTO

- Muy alta demanda turistica internacional como nacional,
principalmente de una edad media alta.

- Gran variedad de equipamientos dedicados al sector tu-
ristico.

Diversidad de parajes naturales por su geologia.

- Nicleo de intercambio entre provincias.

- Alta calidad de productos agricolas.

- Diversidad de actividades turisticas.

- Equipamiento deportivo para atletas de alto rendimiento.

- Climatologia favorable para los atletas
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CAUSA

- Alta demanda turistica, tanto internacional como nacional.
- Frontera con la provincia de Granada

- Zona agraria desaprovechada,

- Zona agraria de un terreno fértil,

- Grandes zonas de paisaje natural.

- Equipo de atletismo de reconocimiento internacional.

EFECTO

- Aperturas de vias comercial y de actividad deportiva inter-
nacional atreves de la gran demanda turistica.

- Nicleo de intercambio a nivel nacional de productos locales
- Fomentar comercio local y sus productos de alta calldad

- Fomentar la actividad deportiva en los parajes naturales y
en los equipamientos deportivos.

- @enerar nuevas empresas agricolas
- Generar interclubes deportivos a nivel internacional.

- Rejuvenecer la poblacién local a través de estas nuevas
oportunidades.
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TERRENOS FERTILES _
Grandes superficies para [a agricultura, siendo terrenos.
muy fértiles y gran calldad para el cultivo,
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conecida hace afics y famosa en Espafla y fuera de ella.

CLMA MEDITERRANEO
Gracias a las busnas temperaturas, ¥ el clima, el cultiva
progresa rapldamente y es muy fructifero. -

El cantro de Merja, se encuentra a escasa 1,30 minutos

de Sierra Nevada,

L 2ons ofrce varinded tunstica, hotslern'y gastrondmi:
ca,
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OBJETIVO. El objetivo es la reactivacidn de la economia con una puesta en valor por lo local me-
Puesta en valor de lo local. diante una mirada al pasado agricola y al futuro turistico. Por un lado, la aparicidn de
un vivero de empresas agricolas y un intercambiador de productos agricolas, de reco-
nocimiento nacional como internacional, incita la vuelta a la productividad agricola
local, con la reutilizacion de los solares abandonados y la creacion de franquicias lo-
cales. Por otro lado, la aparacion de zonas deportivas naturales y espacios de des-
canse incita a un turismo deportivo, que mediante la creacion de interclubes de reco-
nocimiento internacional, residencias para deportistas y un carril que conecte las

zonas de interés deportivo se verd reforzado.
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Estrategia:

Puesta en valor de lo local: Froductividad local agricola
B A favor: B Fomentar:
+Zona agraria desaprovechada. * Productos agricolas.
* Frontera entre Malaga-Granada. * Franquicias locales,
» Alta demanda turfstica internacional y nacional. = Viveros de empresas agricolas.
* Nicleo intercambiador nacional e internacional
B En contra: de productos agricolas.
* Apertura de grandes comercios de productos extranjeros.
EXISTENTE: * Falta deatencidn a la productividad agricola local,
1. N-340
j: ::';t: e Puesta en valor de lo local:
4. Mara
B A fsvor B romentar:
;ﬁzﬂ;ﬂmﬁmﬁmm - Parajes naturales. « Diversidad de deporte en zonas naturales.
6. Viveros de empresas agricolas. * Equipo de atletismo reconocido internacionalmente. * Interclubes de reconocimiento internacional.
7. Intercambiador agricola, - Alta demanda turistica internacional y nacional. . .?esfdencfas para jovenes,
*Areas de descanso.
TURISMO DEPORTIVO: o ; M
G SYeSRt R IE: -Demanda turistica de una alta edad media. @
10. Residencias deportistas - Falta de espacio habilitado para deportes naturales. Escala 1/15000
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