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Los datos que contiene esta guia tienen un caracter meramente infor-
mativo y pueden sufrir modificaciones posteriores al momento de su
publicacioén. Por ello se aconseja la consulta frecuente del apartado No-
ticias de laweb (http://www.uma.es/facultadcomercio) y de los tablones
de anuncios del Centro.


http://www.uma.es/facultadcomercio

. Presentacion

Bienvenido a la Facultad de Comercio y Gestidon, uno de los Centros mas
emblematicos y con mayor tradicién histérica de la Universidad de Malaga.

La trayectoria académica de esta Facultad, cuyos origenes se remontan al
siglo XVIII, hace de la misma una Institucion de reconocido prestigio. De sus
aulas han salido importantes y destacados profesionales, cuya labor en el
ambito mercantil y empresarial ha contribuido, de manera importante, al
desarrollo de Malagay su entorno.

La actual Facultad esta enclavada en el Complejo de Estudios Sociales y Co-
mercio, un nuevo y moderno edificio, inaugurado en septiembre de 2009 y
dotado con las mas modernas infraestructuras para el desarrollo de la acti-
vidad académica.

El Centro acoge a unos dos mil alumnos, repartidos en las tres Titulaciones
de la Rama Comercial y de Gestion que ofrece la Facultad: Los Grados en
Marketing e Investigacién de Mercados y Gestion y Administracion Pablica
y el Master en Direccidn y Gestidon de Marketing Digital. Estos titulos, adap-
tados al “Espacio Europeo de Educacion Superior”, han supuesto un reto que
afrontamos con ilusion.

Como siempre, emplearemos nuestros mayores esfuerzos para, aprove-
chando los medios materiales y humanos de que disponemos, obtener los
mejores resultados y poder contribuir de la mejor manera posible en la for-
macién de los futuros titulados universitarios.

La presente guia recoge los aspectos mas importantes de la actividad del
Centro. En ella encontraras informacion Util acerca de la organizacion, pla-
nes de estudio, departamentos, profesorado, horarios, calendario académi-
co, normativa, etc. Ademas, la guia recoge informacion de servicios y activi-
dades de nuestra universidad, que seguro seran de interés para ti.

Desde aqui deseo que tu actividad universitaria se desarrolle de la manera
mas gratificante posible.

Malaga, julio de 2015

El Decano,
Francisco Cantalejo Garcia




Los origenes de los estudios mercantiles en la ciudad de Malaga se remontan a
finales del siglo XVIl1, ligados en gran medida a la peculiar situacion econémica
de la provincia en dicha época, en la que llego a ser la segunda potencia econo-
mica del pais.

En este contexto surge la necesidad de crear unos estudios encaminados a
formar personas en aquellas materias que la actividad econémica, industrial y
comercial demandaba para su desarrollo, y tras las gestiones realizadas por la
Junta del Consulado Maritimo y Terrestre y por el entonces Ministro de Indias,
el malagueno José Galvez, Marqués de la Sonora hicieron posibles que el mo-
narca Carlos Il concediera la pertinente autorizacion para impartir ensefianzas
de “Pilotaje, Lenguas vivas y Comercio’, pudiéndose considerar esta tercera
como el mas remoto antecedente de la Escuela de Comercio de Malaga, crean-
dose la primera Catedra de Comercio por Real Orden de 26 de febrerode 1799.

No obstante, dicha Catedra no fue provista debido, en un principio, a la falta de
fondos por parte del Consulado para su mantenimiento y, posteriormente, a la
invasion francesa- hasta abril de 1817, siendo ocupada por el tnico candidato
D. Manuel Maria Gutiérrez, Profesor de Teologia, ademas de economista, po-
seedor del titulo de Doctor, con la obligacién de explicar Comercio y Economia
asignandosele, para ello, un sueldo de 12.000 reales anuales.

El Plan General de Estudios de 4 de agosto de 1836 se circunscribid, solamente,
a considerar las Escuelas Especiales de Comercio como ensefanzas pertene-
cientes al tercer grado, sin que se resolviera la cuestion relativa a su financia-
cién con las consiguientes interrupciones de clases durante periodos mas o me-
nos largos, hasta que un Real Decreto de 7 de octubre de 1847 dispuso que las
ensefanzas dependientes de las Juntas de Comercio pasasen a depender de la
Direccion de Instruccion Publica.

En 1850 una nueva organizacion de la educacion, regulada en el Real Decreto
de 12 de agosto de ese mismo afio, ubica a las Escuelas Especiales de Comercio
enlos Institutos de Segunda Ensefianza en cuya situacion permanecieron hasta
1887, afo en que se crearon las Escuelas de Comercio -elementales y superio-
res- como centros independientes.

Después de repetidas peticiones a la Direccion General de Instruccion Publica,
el Director de la Escuela fue autorizado en julio de 1895 arealizar las gestiones
pertinentes para la consecucion de un local adecuado en que instalar indepen-
dientemente la Escuela.

En 1887 se crea la Escuela de Comercio de Malaga (Real Decreto de once de
agosto de 1887). Esta Escuela fue convertida, junto con las de Madrid, Barce-
lonay Bilbao, en Escuela de Altos Estudios Mercantiles en agosto de 1922, de-
pendiendo de la universidad de Granada. Es por tanto, el primer centro andaluz
en el que se impartieron estudios mercantiles de alta especializacion. Su primer
Director fue D. Miguel Vega y Muiioz en 1887, y han desempeiiado este cargo
Catedraticos de tanta personalidad como D. José Bares Molina, D. Domingo
Mérida Martinez y D. Laureano Chinchilla Morales.

La Ley General de Educacion de 1970 dio lugar a la transformacion de las Es-
cuelas de Comercio en Escuelas Universitarias de Estudios Empresariales,
integrandolas en la Universidad. La creacién de la Universidad de Malaga (De-
creto de dieciocho de Agosto de 1972), adscribe a las Escuelas Universitarias
ubicadas en el distrito universitario de Malaga a la Universidad de Malaga. En
el Curso Académico 2009/10, con la entrada en vigor del Espacio Europeo de
Educacion Superior, se produce un nuevo cambio en la denominacion del Cen-
tro que pasa a denominarse Facultad de Comercio y Gestion.

La primera ubicacion del Centro fue en el ex convento de San Felipe, en Calle
Gaona, donde hoy se encuentra el |.E.S. Vicente Espinel. En 1896 se traslado
a Calle J.J. Rebosillas, hoy Beatas. En 1961 se inaugurd el edificio del Paseo de
Martinicos, lugar en que permanecié hasta 1985, fecha en la que se traslada al
Campus de El Ejido. En octubre de 2009 el presidente de la Junta de Andalucia,
D. José Antonio Grinan, inaugura el Complejo de Estudios Sociales y Comercio,
actual sede del Centro, un edificio nuevo, dotado de las mas modernas infraes-
tructuras, situado en la ampliacion del Campus de Teatinos.
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. Localizacion de espacios

Cémo

llegar

Salade estudio Copisteria
Coordenadas: o .

» N 36° 42" 56~ . Cafeteria . Biblioteca
» W 4° 29" 41~

AULAB5
AULA B4
AULAB3
AULA B2
AULAB1

AULA  AULA AULA AULA AULA  AULA

0.10 0.9 . 0.5 0.4 03 0.1

A-357 Autovia del Guadalhorce

Maélaga —>»
Transporte publico:
» Bus: Linea L UMA - Ampliacion Campus
» Metro: Linea 1 - Andalucia Tech =
Ascensor m Aseos
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. Localizacion de espacios

Decanatoy Secretaria . Conserjerfa Decanato y Secretaria . Salén de Grados F,

F. Comercio y Gestion F. CC.Sociales y del Trabajo

. Salén de Actos . Biblioteca . Salén de Actos (Anfiteatro) . Biblioteca

@ Entrada principal . Cafeteria e Salén de Grados Francisco Trujillo

Comercio y Gestion

. J T 18!}
o [ H

AULA AULA AULA AULA AULA AULA AULA AULA AULA AULA
1.07 . 221 220 219 218 217 212 216 215 2.05

DEPARTAMENTOS DE PROFESORADO

o Estructura Econémica Representacién de alumnos

. Derecho Financiero, Hacienda . Sala comedor
—>

DEPARTAMENTOS DE PROFESORADO

Publicay Ciencia Politica . Psicologia Social . E%%‘%@i?gcién de Empresas
. Estadisticay Econometria Acceso a departamentos
. Derecho Publico . Matematicas

. Derecho del Estado

14 LOCALIZACION DE ESPACIOS LOCALIZACION DE ESPACIOS 15



. Localizacion de espacios

DEPARTAMENTOS DE PROFESORADO

. Derecho del Trabajo . Psicologia Social
Derecho Civil Contabilidad y Gestion
Derecho Privado Finanzas y Contabilidad

. Departamentos varios —  Acceso a departamentos

AULA  AULA AULA AULA
3.27 326 325 3.24

AULA  AULA AULA
3.30 3.29 3.28
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AULAS DE INFORMATICA
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DECANATO

D. Francisco Cantalejo Garcia
cantalejo@uma.es
951952013

Vicedecana de Qrdenacién
Académicay Profesorado

D% Rosario Cenizo Rodriguez
mdcenizo@uma.es
951952015

Vicedecano de Infraestructura
y Asuntos Econdmicos

D. Salvador Molina Ruiz
simolina@uma.es

951952101

Vicedecano de Alumnadoy
Cooperacion Empresarial

D. Benjamin del Alcazar Martinez
bdalcazar@uma.es

951952102

Vicedecana de Calidad,
Culturay Sostenibilidad

D2 Eva Maria Gonzalez Robles
emgonzalez@uma.es
951952103

COORDINADORES DE GRADO

Vicedecana de Investigacion

y Relaciones Externas

D2 Maria del Mar Muioz Martos
mmartos@uma.es

951952 104

Secretaria Académica

D% Eugenia Cruces Pastor
cruces@uma.es
951952014

Vicesecretario Académico
D. Alberto A. Lopez Toro
aalopez@uma.es
951952109

Secretaria del Decano

D? Mercedes Vega Moreno
mvega@uma.es
951952224

Grado en Marketing e Investigacion

de Mercados

D2 Barbara Diaz Diez
bdiaz@uma.es

Grado en Gestiony
Administracion Publica

D2 Maria José Luna Jiménez
mjluna@uma.es
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COORDINADORES DE TRABAJOS FIN DE GRADO

Grado en Marketing e Investigacién

de Mercados

D2 Pilar Alarcon Urbistondo
pilar.alarcon@uma.es

Grado en Gestiony
Administracion Publica

D% Maria José Valencia Quintero
mjvalencia@uma.es

COORDINADORA DE MASTER OFICIAL

Master oficial en Direccidny
Gestion de Marketing Digital
D2 Trinidad Gomez Nuiiez
trinidad@uma.es

SECRETARIA

Ubicacion: primera planta
Horario de atencioén al publico

» Lunes ajueves: de 9 a 14y de 16
a 18 horas

» Viernes: de 9 a 14 horas

D2 Antonia M? Cervantes Galindo
amcervantes@uma.es
951952 194

Personal

D. Juan José Cintas Gallardo
jicintas@uma.es
951952704

D? Ménica Garcia Jiménez
monicag@uma.es
951952 100

D2 Ana Maria Gordillo Garcia
aggarcia@uma.es
951952197

Horario de verano

» Junio: lunes a viernes de 9 a 14
horas y lunes y miércoles de 16 a
18 horas

» Julio: lunes a viernes de 9 a 14
horas

D2 Sara Gil Fernandez
sgil@uma.es
951952 196

D? Marina Rodriguez Ferrer
mrferrer@uma.es
951952193
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CONSERJERIA

Ubicacion: primera planta
E-mail: conserjecese@uma.es

Horario de atencion al publico
» Lunes aviernes: de 7:45 a 22 horas
» Sabados: de 9 a 14 horas

Horario de verano
» De7:45a15:15 horas

Servicios

» Informacion general.

» Recepciény entrega de objetos perdidos.

» Gestion de reservas y preparacion de espacios y medios para docencia 'y
otras actividades.

» Gestion de duplicados y préstamos de llaves del Centro.

» Tramitacién de incidencias de mantenimiento, limpieza y seguridad del
Centro.

D2 Luisa Cordero Carreras
Icordero@uma.es

951952208

Personal

D? Margarita Alarcén Fernandez D? M? Luz Morales Bueno
malarcon@uma.es mimorales@uma.es

951952 150/951 952206 951952 150/951 952206
D. Jestis M? Gamez Molina D. Francisco A. Ollero Puche
jmgamez@uma.es olleropuche@uma.es

951952 150/951 952 206 951952 150/951 952206
D. Nicolas Gonzalez Roman D. Andrés Salinas Escarvajal
nico@uma.es asalinase@uma.es

951952 150/951 952206 951952 150/951 952206
D2 Carmen Maza Ciordia D2 Amelia Subirats Contreras
mcmaza@uma.es asubirats@uma.es

951952 150/951 952206 951952 150/951 952206
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AULAS DE INFORMATICA

Ubicacion: cuarta planta

Personal

D. Ricardo Aguilar Sepulveda
raguilar@uma.es
951952230

D% Elena Drozdowskyj Palacios
elenadp@uma.es
951952230

BIBLIOTECA

Ubicacion: planta baja |
E-mail: bbsocemp@uma.es E
Web: http://www.uma.es/ficha.php?id=62391&bbl=17
Horario de atencién al publico

» Lunes aviernes: de 8:30 a 20:30 horas

Instalaciones y Equipamientos

» 366 puestos de consulta en sala, distribuidos en tres plantas.

» 14 Salas de trabajo en grupo con 104 puestos de lectura.

» Salade formaciény audiovisuales (capacidad para 36 personas)

» 26 equipos informaticos de uso publico para el acceso a servicios e infor-
macion electronica.

» 2 equipos informaticos para consultas al catalogo en linea.

Servicios

» Informacion.

» Formacién de usuarios.

» Préstamo a domicilio.

» Préstamo interbibliotecario.
» Consultaensala.

Fondos

La biblioteca cuenta con mas de 41.000 monografias y 120 titulos de re-
vistas abiertas de las siguientes materias: marketing, contabilidad, gestion
de recursos humanos, gestion de empresas, derecho del trabajo, derecho
financiero, estadistica, psicologia y economia del trabajo.
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Personal

Direccion
D> ClaraIsabel Pérez Zalama
clara@uma.es

951952220

Ayudante de Biblioteca

D? Gema Rueda Nogales
gema.rueda@uma.es

951952225

Atencidn al publico

D. Candido Ayala Moscoso D2 Purificacion Fernandez Santaella
951952217 951952217

D. Ramoén Aranda Quintana D> Eladia Redondo Redondo
951952217 951952217

D% Eduvigis Jiménez Ortigosa
951952217

Tareas técnicas

D. German Garcia Carrera
ggarcia@uma.es
951952221

COPISTERIA

Ubicacion: planta baja

Teléfono: 951 952 706

Horario de atencién al publico

» Lunesaviernes:de 9al4yde 16 a 19 horas
Horario de verano (a partir del 10 de julio)

» Lunes aviernes: de 9 al4 horas

REPRESENTACION DE ALUMNOS

Ubicacion: primera planta (1-004-V)
Teléfono: 951 952 234

La representacion de alumnos esté formada por estudiantes del Centroy es laen-
cargadade representar a todos los alumnos del mismo en los siguientes érganos:

» Juntade Centro
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» Claustro Universitario
» Consejos de Departamentos
» Comision de Ordenacién Académica

GRUPO DE ORIENTACION UNIVERSITARIA (GOU)

El GOU es un Grupo de Orientacién Universitaria formado por un equipo
de profesores/as y alumnos/as de la Facultad de Comercio y Gestién de la
Universidad de Malaga, que trabajan con el objetivo de ejercer una labor
informativa y formativa en su alumnado durante todo el periodo académico.

El GOU persigue dos objetivos fundamentales. Por un lado, pretende pro-
porcionar informacién y acompanamiento al alumnado de nueva entrada
con el fin de optimizar, desde el primer momento, su adaptacién a la vida
universitaria y facilitar la toma de decisiones. Y por otro, trata de dotar al
alumnado de ultimos cursos de una formacion practica, a través de la tutoria
de iguales, asi como de informacidén necesaria para que comiencen su anda-
dura profesional, e identifiquen posibles estrategias y habilidades que opti-
micen sus recursos personales y profesionales.

Alumnos a los que va dirigido

El GOU atiende al alumnado de la Facultad de Comercio y Gestion, espe-
cialmente al alumnado de nueva entrada del Grado de Marketing e Investi-
gacion de Mercados y del Grado de Gestion y Administracion Pablicay a los
que se encuentren en los ultimos cursos de la formacién universitaria.

Entre las principales demandas que atiende el GOU se encuentran las si-
guientes:

» Servicios de laUMA

» Planes de estudio

» Manejo del Campus Virtual de la UMA
» Becasyayudas

» Cuestiones académicas (examenes, técnicas de estudio, afrontamiento de
trabajos, miedo a hablar en publico...)

» Cursos de formacion
» Salidas profesionales
» Estudios de postgrado

Formas de participar en el GOU

EI GOU tienes varias modalidades de participacion segun las caracteristicas
del alumnado:

EL CENTRO 23



» Sieres alumno/a de 1° puedes convertirte en alumno/a tutorizado/a. Ello
implica que tendras a tu disposicion un tutor/a de Gltimo curso para dar
respuesta a tus necesidades y demandas durante el primer afio en la Uni-
versidad. Ademas, podras asistir a las actividades y talleres que organiza
el GOU, con el fin de mejorar tu rendimiento académico y mejorar tu for-
macién.

» Si por el contrario, eres alumno/a de tltimos cursos puedes participar en
el GOU como alumno/a tutor/a. Ello implica que tendras a tu cargo un gru-
po de alumnos/as de 1° a los cuales deberas acompafar y orientar duran-
te su primer ano en la Universidad. Por otra parte, tendras la posibilidad
de impartir talleres formativos al alumnado de 1°,ademas de recibir infor-
macion interesante para tu formacién académica y profesional.

Los talleres que imparte el GOU estan orientados, en general, a mejorar la
formacién académica del alumnadoy a optimizar su adaptacién a la vida uni-
versitaria.

De este modo, los talleres y actividades versan sobre diferentes tematicas
en funcién de las caracteristicas del alumnado al que van dirigidos. Asi, las
actividades destinadas para el alumnado de 1° versaran sobre cuestiones
de adaptacion universitaria y mejora del rendimiento académico en nuestra
Facultad.

Si por el contrario, estan destinadas al alumnado de ultimos cursos, las ac-
tividades se centran en mejorar sus habilidades profesionales, dotarles de
informacién necesaria para su incursion en el mercado laboral y darles a co-
nocer las ofertas de postgrado para continuar su formacién.

Puedes estar informado de todas las actividades del Grupo o contactar con
los miembros del equipo a través de los correos electréonicos que tienes en
esta misma web, o a través de cualquiera de los siguientes medios:

comercioygestiongou@gmail.com
http:// comercioygestiongou.blogspot.com.es
www.facebook.com/GOUcomerciogestionUMA

®) @goucyg
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http:// comercioygestiongou.blogspot.com.es
www.facebook.com/GOUcomerciogestionUMA
https://twitter.com/goucyg

PERIODO DE CLASES

GRADO:

» Primer semestre: 29-9-2015 al 22-1-2016
» Segundo semestre: 15-2-2016 al 3-6-2016

MASTER:

» Primer semestre: 20-10-2015 al 05-02-2016
» Segundo semestre: 23-02-2016 al 14-06-2016

DIAS NO LECTIVOS

» Todos los domingos y dias festivos de acuerdo con el calendario laboral.

» El dia en que se celebre la inauguracion oficial del Curso Académico
2015/2016 en la Universidad de Malaga.

» EI30de octubre de 2015, festividad del Patrén del Centro.

» Vacaciones Navidad: desde el 23-12-2015 al 8-1-2016, ambos inclusive.

» EI28 de enero de 2016, por la festividad de Santo Tomas de Aquino.

» Vacaciones Semana Santa: desde el 18-3-2016 al 28-3-2016, ambos inclusive.

EXAMENES DE GRADO

» Primera convocatoria ordinaria pri
25-1-2016 al 13-2-2016

» Primera convocatoria ordinaria segundo semestre:
6-6-2016 al 8-7-2016

1-9-2016 al 23-9-2016
» Convocatoria extraordinaria repetidores asignaturas 2° semestre:
15-2-2016 al 5-3-2016

Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados anteriormente en las res-

pectivas asignaturas, en la misma titulacion en la Universidad de Mdlaga (segundo semestre) de Grado
en Marketing e Investigacién de Mercados y Grado en Gestién y Administracion Publica.

Para ello, el interesado deberd notificarlo mediante escrito dirigido al Sr. Decano de esta Facultad y pre-
sentarlo en la secretaria de la misma, entre los dias 18 y 22 de enero de 2016, ambos inclusive.

Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.

26 CALENDARIO ACADEMICO

» Convocatoria extraordinaria repetidores asignaturas 1% semestre:
4-6-2016 al 8-7-2016

Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados anteriormente en las

respectivas asignaturas, en la misma titulacion en la Universidad de Mdlaga (primer semestre) de
Grado en Marketing e Investigacioén de Mercados y Grado en Gestién y Administracién Publica.

Para ello, el interesado deberd notificarlo mediante escrito dirigido al Sr. Decano de esta Facultad y
presentarlo en la secretaria de la misma, entre los dias 16 y 20 de mayo de 2016, ambos inclusive.
Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.

» Convocatoria extraordinaria por finalizacion de estudios:
30-11-2015 al 22-12-2015
En aplicacién del acuerdo de Consejo de Gobierno de la Universidad de Mdlaga de fecha 18-12-09

Boja 29-1-10. Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados ante-
riormente en las respectivas asignaturas, en la misma titulacién en la Universidad de Mdlaga de
Grado en Marketing e Investigacién de Mercados y Grado en Gestion y Administracion Publica, y a los
que le resten un mdximo de 18 créditos.

Para ello, el interesado deberd notificarlo mediante escrito dirigido al Sr. Decano de esta Facultad y
presentarlo en la secretaria de la misma, entre los dias 4 y 9 de noviembre de 2015, ambos inclusive.
Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.

EXAMENES DE MASTER

1-09-2016 al 19-09-2016
» Convocatoria extraordinaria repetidores asignaturas 2° semestre:
09-02-2016 al 17-02-2016

Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados anteriormente en las

respectivas asignaturas, en la misma titulacion en la Universidad de Mdlaga (segundo semestre) de
Mdster en Direccién y Gestion de Marketing Digital.
Para ello, el interesado deberd notificarlo mediante escrito dirigido al Sr. Decano de esta Facultad y
presentarlo en la secretaria de la misma, entre los dias 18 y 22 de enero de 2016, ambos inclusive.
Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.
» Convocatoria extraordinaria repetidores asignaturas 1% semestre:
17-06-2016 al 4-07-2016

Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados anteriormente en las res-

pectivas asignaturas, en la misma titulacién en la Universidad de Mdlaga (primer semestre) de Mdster en
Direccién y Gestioén de Marketing Digital.

Paraello, el interesado deberd notificarlo mediante escrito dirigido al Sr. Decano de esta Facultad y presen-
tarlo en la secretaria de la misma, entre los dias 16 y 20 de mayo de 2016, ambos inclusive.

Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.
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01-12-2015 al 15-12-2015

En aplicacién del acuerdo de Consejo de Gobierno de la Universidad de Mdlaga de fecha 18-12-09 Boja

29-1-10. Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados anteriormente en
las respectivas asignaturas, en la misma titulacion en la Universidad de Mdlaga de Mdster en Direccion y
Gestion de Marketing Digital, y a los que le resten un mdximo de 18 créditos.

Para ello, el interesado deberd notificarlo mediante escrito dirigido al St. Decano de esta Facultad y presen-
tarlo en la secretaria de la misma, entre los dias 4y 9 de noviembre de 2015, ambos inclusive.

Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.
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Puedes acceder a la siguiente normativa a través de la pagina web del Cen-
tro, en la seccién dedicada a ello en Secretaria:

=» www.uma.es/facultadcomercio

» Reglamento de Junta de Centro

» Normativa de Realizacién y Revisiéon de Exdmenes

» Reglamento de Libre Configuracién Curricular por equivalencias

» Normas de funcionamiento de la Comisién de Ordenacién Académica

» Reglamento Fin de Grado de la Facultad de Comercio y Gestion

» Reglamento Fin de Master de la Facultad de Comercio y Gestién

» Reglamento de Practicas Curriculares de la Facultad de Comercioy Gestion
» Reglamento Premio Fin de Grado

Los estudiantes del Centro pueden disfrutar de los Programas de Movilidad
Nacional (SICUE) e Internacional. En el &mbito internacional, ademas de los
Programas Erasmus, el Centro mantiene acuerdos de intercambio con uni-
versidades de Estados Unidos, Canada, Latinoamérica, Corea, etc. Puedes
obtener mas informacién en:

= www.uma.es/relacionesinternacionales
En la web de nuestra Facultad también se dispone de una seccién especifi-
ca para informar a los alumnos de todos los aspectos que afectan a nuestro
Centro en esta materia.

Puede consultarse en la siguiente direccidn, visitando la seccién de MOVILIDAD:

» www.uma.es//facultadcomercio

32 NORMATIVAY MOVILIDAD

En esta seccidn se recogen servicios que oferta la Universidad de Malagay
que son de interés para los estudiantes.

Vicerrectorado de Estudiantes

» www.uma.es/gobierno/info/4314/vicerrectorado-de-estudiantes

» Zonade Alumnos de la Universidad de Malaga (desde aqui podras realizar
consulta de tus calificaciones, acceder a informacion personal o institu-
cional de la UMA etc.)

» Matricula

» Becas

Movilidad
= www.uma.es/relacionesinternacionales

» Nacional (programa SICUE)
» Internacional

Bienestar social
= www.uma.es/servicio-asuntos-sociales

» Servicio de alojamiento de la UMA

» Residencia Universitaria

» Programa de alojamiento con mayores

» Programa compartir coche

» Servicio de apoyo al alumnado con discapacidad

» Convenios de colaboracién con empresas

» Oficina del voluntariado

» Unidad de igualdad

» Ayudas para estudiantes con hijos en la Escuela Infantil de la UMA

Atencidn psicoldgica

= www.uma.es/servicio-de-atencion-psicologica
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Defensor universitario

= www.uma.es/oficina-del-defensor-comunidad-universitaria

Cultura Enlaactualidad se imparten los siguientes titulos de Grado y Master Oficial:
®» www.uma.es/servicio-cultura Grados
Deportes » Grado en Marketing e Investigacién de Mercados

» Grado en Gestion y Administracion Publica

» www.uma.es/uma-deportes
Master oficial

Vicerrectorado de Coordinacion Universitaria

» Direcciény Gestién de Marketing Digital
- www.uma.es/gobierno/info/4311/vicerrectorado-de-coordina-
cion-universitaria/

Servicio de Cooperacion Empresarial y Promocion de Empleo:

» Practicas en empresas

» Orientacion laboral: talleres de empleo y ofertas de empleo
» Creacién de empresas

» Programa UNIVERSEM (Universidad y Empleo de Mujeres)
» Revista Factor E (www.factor-e.uma.es)

Servicio Central de Informdtica (www.uma.es/sci):
» Configuracién Wifi

» Correo UMA

» Descarga de software

» Etc.

Titulaciones Propias

» www.uma.es/titulacionespropias
» Cursos de Especializacion
» Expertos Universitarios
» Master Universitarios

Fundacion General de la Universidad de Malaga

»  www.fguma.es

» Centro de idiomas (www.uma.es/cidiomas)
» Cursos de verano (www.fguma.es/cursosdeverano)
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ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS
El plan de estudios de esta titulacion se estructura de la siguiente forma:

La duracion del Titulo es de cuatro Cursos Académicos. Cada uno de ellos
consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30 créditos.

Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo las practicas externas,
qgue cuentan con 12 créditos.

Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.

El plan de estudios se ha distribuido en diversos mdédulos de conocimiento,
gue agrupa varias materias de contenido relacionados. A su vez, cada mate-
ria se estructura en distintas asignaturas relacionadas entre si. El médulo de
formacién basica incluye contenidos basicos y comunes a todas las titulacio-
nes de la rama de Economia y Empresa (Grado en Administracion y Direc-
cion de Empresas, Grado en Economia y Grado en Finanzas y Contabilidad)
y se imparte durante los dos primeros cursos del Grado.

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DEL PLAN DE ESTUDIOS

CURSO SEMESTRE FB1 o1 op1 PFE3 | TOTAL
Primer semestre 30 0 0 0 30
PRIMERO
Segundo semestre 18 12 0 0 30
Primer semestre 12 18 0 0 30
SEGUNDO
Segundo semestre 0 30 0 0 30
Primer semestre 0 30 0 0 30
TERCERO
Segundo semestre 0 18 12 0 30
Primer semestre 0 18 12 0 30
CUARTO
Segundo semestre 0 0 24 6 30
TOTAL 60 126 48 6 240
1 Caracter: MO0O07 - Marketing Sectorial
FB - Formacién Basica MO0O08 - Comunicacién Integrada de Marketing
O - Obligatoria MO0Q9 - Distribucién Comercial
B : MO010 - Ampliacién de Empresa
OP-Optativa MO11 - Proyeccion Profesional
2Médulo: MO012 - Formacién Complementaria

MO001 - Formacién Basica en Ciencias
5mi i 3PFE:
Econdmicas y Empresariales “p - . .
MO002 - Ampliacién en Economiay Estadistica royecto Fin de Estudios
MO003 - Métodos Cuantitativos
MO004 - Organizacion de Empresas
MOO05 - Direccién Comercial
MO006 - Andlisis e Investigacién de Mercados
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DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER CURSO

ASIGNATURA CARACTER! |CODIGO | MODULO?
Fundamentos de Marketing FB 101 M001
Historia Econdmica FB 102 M001
PRIMER
SEMESTRE Introduccion a la Economia FB 103 M001
Introduccién al Derecho FB 104 M001
Matematicas, Economia FB 105 MO0O01
y Empresa
ComporFamlento del o 106 MOO05
Consumidor
Contabilidad FB 107 M001
SEGUNDO | £t isticall FB 108 M001
SEMESTRE
Fundamentos de la
Administracion de Empresas FB 109 MO001
MarlfetinglEstratégicg y o 110 MO0O1
Planificacion Comercial
SEGUNDO CURSO
Adminjstrzj\cién de o 201 MO04
Organizaciones
Estadistica ll (e} 202 M002
PRIMER ., .
SEMESTRE Gestion de Producto y Precio (e} 203 MO005
Matematlcas de las Operaciones FB 204 MO0
Financieras
Microeconomia FB 205 M001
Distribuciéon Comercial (e} 206 MO009
Finanzas Aplicadas al Marketing (e} 207 M010
SEGUNDO | Investigacion de Mercados | (e} 208 MO006
SEMESTRE
Macroeconomia (e} 209 M002
Regimen Juridico de la
Propiedad Industrial (e} 210 M010

y la Publicidad
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TERCER CURSO

ASIGNATURAS OPTATIVAS

ASIGNATURA CARACTER! | CODIGO | MODULO?
Comunicacion Comercial | (e} 301 M008
PRIMER Contabilidad de Gestion (e} 302 M010

SEMESTRE Direccion de Recursos Humanos (e} 303 M010
Direccion de Ventas (e} 304 M009
Estadistica Multivariante (e} 305 M003
Creacion de Empresas O 306 M011
Estructura del Comercio o 309 MO10
Internacional

SEGUNDO L

SEMESTRE Investigacién de Mercados Il (e} 313 MO006
Optativa 1 OP
Optativa 2 OoP

CUARTO CURSO
Comunicacion Comercial Il (6] 401 M008
Marketing de Servicios (e} 408 M007

PRIMER . .

SEMESTRE Marketing Internacional (0] 406 M007
Optativa 3 OP
Optativa4 OoP
Trabajo Fin de Grado (e} 414 M011
Optativa 5 OoP

SEGUNDO

SEMESTRE Optativa 6 OoP
Préctlca.s en Empresas.(12 créd.) opP 412 MO11
o materias que las sustituyan
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ASIGNATURA CcODIGO | MODULO?
Creatividad Publicitaria 402 M012
Derecho de las Sociedades Mercantiles 403 M012
PRIMER | pjreccion Estratégica 404 M012
SEMESTRE — -
Infor.rpatlca Apllgada ala 405 MO12
Gestion Comercial
Marketing Turistico 407 M012
M.ate.mét!clas Aplicad.as ala 409 MO12
Distribuciéon Comercial
Direccién de. la Produccién 307 MO12
y las Operaciones
Econometria 308 M012
Gestidn del Conocimiento 310 M012
Inglés Aplicado a la Economia'y
las Técnicas del Mercado 311 MO012
SEGUNDO L s
SEMESTRE Investigacion Cualitativa 312 M012
Merchandising 314 M012
Comercio Electrénico 410 M012
Derecho de los Consumidoress 411 M012
Psicologia Econémicay del Consumidor 413 M012
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PROGRAMAS DE LAS ASIGNATURAS

Los programas de las asignaturas estan disponibles
en la web www.uma.es/facultadcomercio en la Sec-
cion del Menu denominada Calendario y dentro de
ella en Programacion Docente.

ASIGNACION DE GRUPOS

La asignacion de alumnos a grupos se publicara en los tablones de anuncio y
en la pagina web del Centro antes del inicio de las clases.

HORARIOS

Cada semestre cuenta con 15 semanas de docencia. La docencia de cada
asignatura del grado se organiza en dos sesiones semanales que pueden ser
de:

» Grupo grande: se imparte para todos los alumnos.

» Grupo pequeno: se imparten para la mitad de los alumnos del grupo. Los
subgrupos aparecen en el horario como GR1y GR2.

En cada una de las asignaturas, en las semanas 1, 2, 3,4, 6, 8, 10, 12y 14 se
imparten dos sesiones de grupo grande, con una duracién de dos horas. En
las semanas restantes, se imparte una sesion de grupo pequeiio para cada
subgrupo, con una duracién de 2 horas y 15 minutos.

Conello, el alumno recibe un total de 36 horas de grupo grande y 13,5 horas
de grupo reducido de cada materia.
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PRIMER CURSO

PRIMER SEMESTRE CUR.

GRUPO A SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14 SEM.
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes GRU.
Matematicas
9:00 | Introduccién | Fundamentos parala Introduccion Historia
11:00| alDerecho | de Marketing | Economiay |alaEconomia| Econdémica
la Empresa
11:00
11:30 DESCANSO
Matemadticas
11:30 | Fundamentos | Introduccién Historia parala Introduccién
13:30| de Marketing | al Derecho Econdmica Economiay |alaEconomia
la Empresa
PRIMER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Introduccién | Fundamentos | Matematicas | ntroduccion Historia
9:00 | alDerecho | de Marketing para a alaEconomia| Econdmica
: Economiay
11:15 GR1 GR2 la Empresa GR2 GR2
GR1
11:15
11:30 DESCANSO
Fundamentos | Introduccién Historia Matematicas | |ntroduccién
11:30 | de Marketing | al Derecho | Econdmica parala alaEconomia
: Economiay
13:45 GR1 GR2 GR1 la Empresa GR1
GR2
GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS 43


http://www.uma.es/facultadcomercio

CUR.
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PRIMER CURSO

PRIMER SEMESTRE

PRIMER CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPOB SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Matematicas
9:00 | Fundamentos | Introduccién Historia parala Introduccion
11:00 | de Marketing | al Derecho Econdmica Economiay |alaEconomia
la Empresa
11:00
11:30 DESCANSO
Matematicas
11:30| Introduccion | Fundamentos parala Introduccién Historia
13:30| al Derecho | deMarketing | Economiay |alaEconomia| Econdmica
la Empresa
PRIMER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO B SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Matematicas
9:00 Fundamentos | Introduccién Historia parala Introduccion
11'.15 de Marketing | al Derecho Econdmica Economiay |alaEconomia
: GR1 GR2 GR1 laEmpresa GR1
GR2
11:15
11:30 DESCANSO
Matematicas
11:30 Introduccion | Fundamentos parala Introduccion Historia
13:45 al Derecho | de Marketing | Economiay |alaEconomia| Econdmica
: GR1 GR2 laEmpresa GR2 GR2
GR1
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GRUPO C SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Matematicas
9:00 Historia Introduccion | Introduccion parala Fundamentos
11:00| Econdmica al Derecho | alaEconomia| Economiay | deMarketing
la Empresa
11:00
11:30 DESCANSO
Matematicas
11:30| Introduccion Historia Introduccion | Fundamentos parala
13:30| alaEconomia | Econdmica al Derecho | de Marketing | Economiay
la Empresa
PRIMER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO C SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Matematicas
9:00 Historia Introduccién | Introduccion parala Fundamentos
11'.15 Econdémica al Derecho | alaEconomia| Economiay | de Marketing
' GR1 GR2 GR1 la Empresa GR1
GR2
11:15
11:30 DESCANSO
Matematicas
11:30 Introduccion Historia Introduccion | Fundamentos parala
13:45 alaEconomia| Econdmica al Derecho | de Marketing | Economiay
' GR2 GR2 GR1 GR2 laEmpresa
GR1
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CUR.
SEM.
GRU.

PRIMER CURSO

PRIMER SEMESTRE

PRIMER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO D SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Matematicas
9:00 | Introduccion Historia Introduccién | Fundamentos parala
11:00| ala Economia | Econdmica al Derecho | de Marketing | Economiay
la Empresa
11:00
11:30 DESCANSO
Matematicas
11:30 Historia Introduccion | Introduccion parala Fundamentos
13:30| Econdmica al Derecho |alaEconomia| Economiay | deMarketing
la Empresa
PRIMER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO D SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Matematicas
. Introduccién Historia Introduccién | Fundamentos parala
191'9105 alaEconomia| Econdmica al Derecho | de Marketing | Economiay
: GR1 GR2 GR1 GR2 laEmpresa
GR1
11:15
11:30 DESCANSO
Matematicas
11:30 Historia Introduccion | Introduccion parala Fundamentos
13:45 Econdmica al Derecho |alaEconomia| Economiay | deMarketing
: GR1 GR2 GR2 laEmpresa GR1
GR2
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GRUPO E SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Matematicas
16:00 | Introduccién | Fundamentos parala Introduccion Historia
18:00| alDerecho |deMarketing | Economiay |alaEconomia| Econémica
la Empresa
18:00
18:30 DESCANSO
Matematicas
18:30 | Fundamentos | Introduccion Historia parala Introduccién
20:30 | de Marketing | al Derecho Econdémica Economiay | alaEconomia
la Empresa
PRIMER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPOE SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Matematicas
. Introduccién | Fundamentos parala Introduccién Historia
1222 al Derecho | de Marketing | Economiay |alaEconomia| Econdémica
’ GR1 GR2 laEmpresa GR2 GR2
GR1
18:15
18:30 DESCANSO
Matematicas
18:30 Fundamentos | Introduccion Historia parala Introduccion
20:45 de Marketing | al Derecho Econdmica Economiay |alaEconomia
: GR1 GR2 GR1 la Empresa GR1
GR2
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CUR.
SEM.
GRU.

PRIMER CURSO

SEGUNDO SEMESTRE

PRIMER CURSO

SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A SEMANAS: 1,2,3/4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Marketing Fundamentos
. Py Comporta- .
9:00 - Estratégicoy : de Adminis- .
11:00 Estadisticall Planificacién Crglrfsnl.ltr?li(iieé)lr tracion de Contabilidad
Comercial Empresas
11:00
11:30 DESCANSO
Marketing Fundamentos
. P Comporta- c
11:30| Estratégicoy g - - de Adminis-
13:30| Planificacion Estadistical | Contabilidad Cnglr?snutr%iiﬁ)lr tracion de
Comercial Empresas
PRIMER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Marketing Fundamentos
Py Comporta- -
9:00 | Estadistical Estra}teglcg Y| miento del de Aq['mnls- Contabilidad
Planificacién fo id tracion de
11:15 GR1 Comercial onsumidor | Frpresas GR2
GR2 GR1 GR2
11:15
11:30 DESCANSO
Marketing Fundamen-
Py Comporta- .
11:30 Efgﬁgec%'cﬁgz Estadistical | Contabilidad | miento del ;c](i)sst?;cﬁ’)irgle
13:45| * Comercial GR2 GR1 Consumidor Empresas
GR1 GR2 GR1
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GRUPO B SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Marketing Fundamentos
. Py Comporta- :
9:00 | Estratégicoy - s . de Adminis-
11:00| Planificacion Estadistical | Contabilidad Crgfsnutr?w%i!r tracion de
Comercial Empresas
11:00
11:30 DESCANSO
Marketing | Fundamentos
. Py T Comporta-
11:30 ‘e Estratégicoy | de Adminis- . 2
13:30 Estadistica | Planificaciéon tracion de Contabilidad Crgfsr:}r%%%lr
Comercial Empresas
PRIMER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO B SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Marketing Fundamentos
Py Comporta- -
9:00 E?;rne:%ecglcﬁ%z Estadistical | Contabilidad miento _del dter:‘gxr&'g'
11:15|  Comercial GR2 GR1 Consumidor Empresas
GR1 GR2 GR2
11:15
11:30 DESCANSO
Marketing | Fundamentos
T g Comporta-
11:30| Estadistical ET;L?%EC%';%X dﬁ?g&'g‘g Contabilidad | miento del
13:45 GR1 Comercial Empresas G2 Consumidor
GR2 GR1 G1
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CUR.
SEM.
GRU.

PRIMER CURSO

SEGUNDO SEMESTRE

PRIMER CURSO

SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO C SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Fundamentos Marketing
. Comporta- T P
9:00 H de Adminis- - P Estratégicoy
11:00 Crglﬁsr:}%%%r tracion de Contabilidad | Estadistical Planificacion
Empresas Comercial
FER DESCANSO
Fundamentos | Marketing
. Comporta- " P
11:30 - - de Adminis- | Estratégicoy fo
13:30 | Contabilidad | mientodel | %yracignde | Planificacion | Estadistical
Empresas Comercial
PRIMER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO C SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Fundamentos Marketing
Comporta- - -
9:00 | mientodel de Aq[mnls- Contabilidad | Estadistical Estra}teglcg Y
Consumidor tracion de Planificacién
11:15 Empresas GR2 GR1 Comercial
GR1 GR2 GR2
}iég DESCANSO
Fundamentos | Marketing
Comporta- g P
11:30| Contabilidad | miento del dteraAc?g:]'g'es ET;L?%%%E%K Estadistica |
13:45 GR1 Consumidor | 15 recas Comercial GR2
GR2 GR1 GR1
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GRUPO D SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Fundamentos | Marketing
. Comporta- - P
9:00 - - de Adminis- | Estratégicoy g
11:00 | Contabilidad | mientodel | i de | Planificacion | Estadistical
Empresas Comercial
%%28 DESCANSO
Fundamentos Marketing
. Comporta- - Py
11:30 - de Adminis- - P Estratégicoy
13:30 Crgfsnjg%ec:r tracion de Contabilidad | Estadistica Planificacion
Empresas Comercial
PRIMER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO D SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Fundamentos | Marketing
Comporta- - P
9:00 | Contabilidad miento del de Aq[nlnls- Estra}teglcg Y| Estadistical
Consumidor tracion de Planificacién
11:15 GR1 Empresas Comerecial GR2
GR2 GR1 GR1
i}ég DESCANSO
Fundamentos Marketing
Comporta- g Py
11:30| miento del dte;aACcilgp]lréles Contabilidad | Estadistical Ef;m%ig'cclgr’:
13:45| Consumidor Empresas GR2 GR1 Comercial
GR1 GR2 GR2
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CUR.
SEM.
GRU.

PRIMER CURSO

SEGUNDO SEMESTRE

SEGUNDO CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPOE SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Marketing Fundamentos
. Py Comporta- -
16:00 - Estratégicoy : de Adminis- e
18:00 Estadistical Planificacion Crglnesnjg%ec:r tracion de Contabilidad
Comercial Empresas
18:00
18:30 DESCANSO
Marketing Fundamen-

. Py Comporta- .
18:30| Estratégicoy ‘o e - tos de Admi-
20:30| Planificaciéon Estadistical | Contabilidad Crglr?snutr?]icjﬁ)lr nistracion de

Comercial Empresas
PRIMER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPOE SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Marketing Fundamentos
Py Comporta- .
16:00| Estadistical IET;rnEI‘;Ii%IgI%X miento del dﬁg?g?,}'g': Contabilidad
18:15 GR1 Comercial | Consumidor Empresas GR2
GR2 GR1 GR2
18:15
18:30 DESCANSO
Marketing Fundamentos
P Comporta- g
18:30 ET;?I%?%';%K Estadistical | Contabilidad | miento del dteraACCi|g‘lnll’(';leS
20:45| " Comercial GR2 GR1 Consumidor | g1 recas
GR1 GR2 GR1
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GRUPO A SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
- L. Matematicas
. Administra- Gestion de .
fi?& cionde Orga- | Estadisticall Producto M:\cg%eigo- o grzlc?cs)nes

: nizaciones y Precio F?nancieras

e DESCANSO
. Matematicas .

. Administra- Gestién de . )
11j30 Estadisticall | cion de Orga- de las Producto Microeco
13:30 nizaciones Operaciones Precio nomia

Financieras Y
SEGUNDO CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
- L. Matematicas
Administra- Gestion de .
9:00 | ciénde Orga- | Estadisticall Producto M'r%gﬁgo' o grz(l:?;nes
11:15| nizaciones GR2 y Precio FP f
GR?2 inancieras
GR1 GR1 GR2
i DESCANSO
- Matematicas .
Administra- Gestion de .
11:30 | Estadisticall | cionde Orga- Op grealc?gn es Producto Mlnc(;%e;:go—
13:45 GR1 nizaciones Financieras y Precio GR1
GR2 GR1 GR2
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CUR.
SEM.
GRU.

SEGUNDO CURSO

PRIMER SEMESTRE

SEGUNDO CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPOB SEMANAS: 1,2,3/4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
. Administra- | Matematicas de | Gestion de .
191%)0 Estadistica Il | cion de Orga- | las Operaciones | Producto M:\cg%eigo-
: nizaciones Financieras y Precio
11:00
11:30 DESCANSO
-~ Matematicas
Administra- L. .
11:30| % . Gestion de Pro- | Microeco- delas
13:30 aggggg:éa- Estadistica I ductoy Precio nomia Operaciones
Financieras
SEGUNDO CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPOB SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
. Matematicas .,
Administra- Gestion de .
9:00 | Estadisticall | cién de Orga- o de IE.]S Producto Mlcroelco—
P peraciones Preci nomia
11:15 GR1 nizaciones Financieras y Precio
GR2 GR2 GR1
GR1
11:15
11:30 DESCANSO
- - Matematicas
Administra- Gestion de .
11:30| cidon de Orga- | Estadistica ll Producto Mlcroe:co- de I‘?S
e . nomia Operaciones
13:45| nizaciones GR2 y Precio Financieras
GR2
GR1 GR1 GR2
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GRUPO C SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Matemati CUR.
atematicas . .,
) . Administra- | Gestidnde SEM.
9'90 Microeco- de Iqs Estadistica ll | cion de Orga- Producto GRU.
11:00 nomia Operaciones hizaciones Precio
Financieras Y
11:00
11:30 DESCANSO
L. . Matematicas
. Gestién de : ~ Administra-
11j30 Producto Microeco cion de Orga- de las Estadistica ll
13:30 y Precio nomia nizaciones Operaciones
Financieras
SEGUNDO CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO C SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Matematicas - .,
- Administra- Gestion de
9:00 MICFOEICO- de I‘?S Estadisticall | cion de Orga- Producto
. nomia Operaciones nizaciones Precio
11:15 GR1 Financieras GR1 Y
GR?2 GR2 GR2
11:15
11:30 DESCANSO
- - Matematicas
Gestion de . Administra-
11:30| Producto M:\cggﬁ;:o- cion de Orga- o de Ie)s Estadistica Il
3 e peraciones
13:45 y Precio GR2 nizaciones Financieras GR2
GR1 GR1 GR1
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CUR.
SEM.
GRU.

SEGUNDO CURSO

PRIMER SEMESTRE

SEGUNDO CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO D SEMANAS: 1,2,3/4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
., .. L. Matematicas
. Gestion de . Administracion

9'90 Producto Microeco- de Organi- de I?S Estadistica ll

11:00 Precio nomia zaciones Operaciones
Y Financieras
11:00
11:30 DESCANSO
Matematicas . .,

. . ) Administra- | Gestidnde
11j30 Microeco de las Estadisticall |ciéndeOrga-| Producto
13:30 nomia Operaciones nizaciones Preci

Financieras y Frecio
SEGUNDO CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO D SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
.. .. Matematicas
Gestion de - Administra-
9:00 Producto M:é‘%eigo— cion de Orga- o grgcl:?gnes Estadistica ll
11:15 y Precio nizaciones FP p GR2
GR1 GR?2 GR1 inancieras
GR1
11:15
1130 DESCANSO
Mateméticas - .,
. Administra- Gestionde
11:30 M|cro§co- de Igs Estadistica Il | cion de Orga- Producto

8 nomia Operaciones nizaciones Precio

13:45 GR1 Financieras GR1 Y
GR2 GR2 GR2
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GRUPO E SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
- . Matematicas

. Administra- Gestionde .

1288 cionde Orga- | Estadisticall Producto er::g%el’go- o grzlc?(s)nes

: nizaciones y Precio Fipnancieras
R DESCANSO

e Matematicas .

. Administra- Gestién de : )
18j30 Estadisticall | cién de Orga- de las Producto Microeco
20:30 nizaciones Operaciones Precio nomia

Financieras Y
SEGUNDO CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPOE SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
.. .. Matematicas
Administra- Gestionde -
16:00| cion de Orga- | Estadisticall Producto Mlcroe:co— de I‘?S

. nizaciones Precio nomia Operaciones

18:15 GR?2 Y GR2 Financieras

GR1 GR1 GR?2
e DESCANSO

.. Matematicas :
Administra- Gestion de .
18:30| Estadisticall cién dg Orga- Opgrzlc?gnes Produqto Mlnc(;%eigo-
20:45 GR1 nizaciones Financieras y Precio
GR1
GR2 GR1 GR2
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CUR.
SEM.
GRU.

SEGUNDO CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Régimen
L Finanzas Juridicode TN
9:00 | Investigacién . - Distribuciéon | Macroeco-
. Aplicadas al | la Propiedad . p
11:00 | de Mercados | Marketing Industrial y Comercial nomia
la Publicidad
11:00
11:30 DESCANSO
Régimen
Finanzas s Juridicode s
11:30 : Investigacion | Macroeco- - Distribuciéon
: Aplicadas al : la Propiedad p
13:30 Marketing de Mercados | nomia Industrial y Comercial
la Publicidad
SEGUNDO CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Régimen
L Finanzas Juridico de gt s
Investigacion : p Distribucién | Macroeco-
9:00 Aplicadas al | la Propiedad . -
11415 de Mercados | Marketing Industrial y Comercial nomia
GR1 GR2 | laPublicidad |  GR2 GR2
GR1
11:15
11:30 DESCANSO
Régimen
Finanzas L. Juridico de [Py,
: Investigacion | Macroeco- : Distribucion
11:30| Aplicadasal - la Propiedad .
13.45| Marketing de Mercados | nomia Industrial y Comercial
GR1 GR2 GR1 la Publicidad GR1
GR2
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SEGUNDO CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO B SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Régimen
Finanzas L Juridicode S
9:00 : Investigacion | Macroeco- - Distribuciéon
. Aplicadas al p la Propiedad .
11:00 Marketing de Mercados | nomia Industrial y Comercial
la Publicidad
11:00
11:30 DESCANSO
Régimen
s Finanzas Juridicode T
11:30| Investigacion : ? Distribucion | Macroeco-
: Aplicadas al | la Propiedad . p
13:30 | de Mercados | Marketing Industrial y Comercial nomia
la Publicidad
SEGUNDO CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO B SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Régimen
Finanzas s Juridico de s
. Investigacion | Macroeco- . Distribucién
9:00 | Aplicadas al - la Propiedad A
11:15| Marketing de Mercados | nomia Industrial y Comercial
GR2 GR1 la Publicidad GR1
GR1
GR2
11:15
11:30 DESCANSO
Régimen
L Finanzas Juridico de Py,
Investigacion : - Distribucion | Macroeco-
11:30 Aplicadas al | la Propiedad . -
1345 de Mercados | Marketing Industrial y Comercial nomia
GR1 GR2 la Publicidad GR2 GR2
GR1
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CUR.
SEM.
GRU.

SEGUNDO CURSO

SEGUNDO SEMESTRE

SEGUNDO CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO C SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Régimen
Juridicode Ry s Finanzas
9:00 : Distribuciéon | Macroeco- | Investigacion :
N la Propiedad . - Aplicadas al
11:00 Industrial y Comercial nomia de Mercados | Marketing
la Publicidad
11:00
11:30 DESCANSO
Régimen
Juridico de o Finanzas s e
11:30| Macroeco- : Distribucion . Investigacion
13:30 nomia I?nl?j:g;:r?;af Comercial Al\’/)lla::':ligté}?mgl de Mercados |
la Publicidad
SEGUNDO CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO C SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Régimen
Juridicode R s Finanzas
- Distribucion | Macroeco- | Investigacion .
9:00 | laPropiedad s - Aplicadas al
11:15| Industrialy Comercial nomia de Mercados | Marketing
la Publicidad GR2 GR 2 GR1 GR?2
GR1
11:15
11:30 DESCANSO
Régimen
Juridico de o Finanzas I
Macroeco- : Distribucion . Investigacion
11:30 : la Propiedad . Aplicadas al
1345 nomia Indust.ri.aly Comercial Marketing de Mercados |
GR1 la Publicidad GR1 GR1 GR2
GR2
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GRUPO D SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Régimen
Juridicode s i el Lo Finanzas s
9:00 | Macroeco- : Distribucién : Investigacion
. p la Propiedad . Aplicadas al
11:00 nomia Industrial y Comercial Marketing de Mercados |
la Publicidad
11:00
11:30 DESCANSO
Régimen
Juridico de e L Finanzas
11:30 ? Distribucion | Macroeco- | Investigacion :
: la Propiedad . P Aplicadas al
13:30 Industrial y Comercial nomia de Mercados | Marketing
la Publicidad
SEGUNDO CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO D SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Régimen
Juridico de T Finanzas o
Macroeco- p Distribucién : Investigacién
9:00 p la Propiedad . Aplicadas al
11:15 nomia Industrial y Comercial Marketing de Mercados |
GR1 la Publicidad GR1 GR?2
GR1
GR2
11:15
11:30 DESCANSO
Régimen
Juridico de sl e Y Finanzas
: Distribucion | Macroeco- | Investigacion :
11:30| la Propiedad . p Aplicadas al
13:45| Industrialy Comercial nomia de Mercados | Marketing
la Publicidad GR2 GR2 GR1 GR?2
GR1
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CUR.
SEM.
GRU.

SEGUNDO CURSO

SEGUNDO SEMESTRE

TERCER CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPO E SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
. Regimen
16:00| Distribucion Inanzas uridico de Investigacién | Macroeco-
. . Aplicadas al | laPropiedad p
18:00| Comercial Marketing Industrial y de Mercados | nomia
la Publicidad
}gfgg DESCANSO
Régimen
Finanzas o Juridicode s s
18:30 . Distribucion | Macroeco- : Investigacion
. Aplicadas al . p la Propiedad
20:30 Marketing Comercial nomia Industrial y de Mercados |
la Publicidad
SEGUNDO CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPOE SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Régimen
o Finanzas Juridico de i
Distribucién . - Investigacion | Macroeco-
16:00 f Aplicadas al | laPropiedad -
18:15 Comercial Marketing Industrial y de Mercados | nomia
GR1 GR2 | laPublicidad |  GR2 GR2
GR1
}gfég DESCANSO
Régimen
Finanzas o Juridico de I
. Distribucion | Macroeco- : Investigacion
18:30| Aplicadas al . i la Propiedad
20-45| Marketing Comercial nomia Industrial y de Mercados |
GR1 GR2 GR1 la Publicidad GR1
GR2
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GRUPO A SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
9:00 |Comunicaciéon| Contabilidad dggggﬁiggs Direccion Estadistica
11:00| Comercial | de Gestién Humanos de Ventas | Multivariante
CUR.
SEM.
11:00 GRU.
11:30 DESCANSO
11:30| Contabilidad |Comunicacién| Direccion Estadistica deDi}{ggﬁig;s
13:30| de Gestion Comercial | de Ventas | Multivariante Humanos
TERCER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
s ot Direccion . L. ‘o
Comunicacién| Contabilidad Direccién Estadistica
19101% Comercial | de Gestién dﬂﬁacaunrggs de Ventas | Multivariante
’ GR1 GR2 GR1 GR2 GR1
11:15
11:30 DESCANSO
- s . L. . Direccién
Contabilidad |Comunicacién| Direccidon Estadistica
11:30 de Gestion Comercial | de Ventas | Multivariante de Recursos
13:45 Humanos
GR1 GR2 GR1 GR2 GR?2
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CUR.
SEM.
GRU.

TERCER CURSO

PRIMER SEMESTRE

TERCER CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPO B SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
9:00 | Estadistica |Comunicacion| Contabilidad dgggﬁﬁggs Direccion
11:00 | Multivariante | Comercial | de Gestién H de Ventas
umanos
11:00
11:30 DESCANSO
11:30 |Comunicacion| Estadistica deDiRrggﬁﬁgs Direccion Contabilidad
13:30| Comercial | | Multivariante H de Ventas de Gestién
umanos
TERCER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO B SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
. . - Direccion : .
Estadistica |Comunicacion| Contabilidad Direccion
9:00 | Multivariante | Comercial | de Gestién de Recursos de Ventas
11:15 Humanos
GR1 GR2 GR1 GR2 GR1
11:15
11:30 DESCANSO
L s Direccién . 2 2 o
Comunicacion| Estadistica Direccion Contabilidad
11:30 Comercial | | Multivariante de Recursos de Ventas de Gestion
13:45 Humanos
GR1 GR2 GR1 GR2 GR2
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GRUPO C SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
9:00 Direccion Estadistica |Comunicacion| Contabilidad deDgggﬁg])s
11:00| deVentas |Multivariante| Comercial | de Gestion H
umanos
CUR.
SEM.
11:00 GRU.
11:30 DESCANSO
11:30| Estadistica Direccion Contabilidad deDiRrggﬁiggs Comunicacién
13:30 | Multivariante | de Ventas de Gestion Humanos Comercial |
TERCER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO C SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
. .. e L - Direccion
Direccién Estadistica |Comunicacion| Contabilidad
9:00 de Ventas | Multivariante | Comercial | de Gestién de Recursos
115 GR1 GR2 GR1 GR2 Humanos
GR1
11:15
11:30 DESCANSO
f e . .. . Direccidn . ..
Estadistica Direccion Contabilidad Comunicacion
11:30 Multivariante | de Ventas de Gestién de Recursos Comercial |
13:45 Humanos
GR1 GR2 GR1 GR?2 GR2
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CUR.
SEM.
GRU.

TERCER CURSO

PRIMER SEMESTRE

TERCER CURSO

SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO D SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
16:00| Direccion Estadistica |Comunicacion| Contabilidad deDi}{:EﬁLésgs
18:00| deVentas |Multivariante| Comercial | de Gestion H
umanos
18:00
18:30 DESCANSO
18:30| Estadistica Direccion Contabilidad deDgggﬁiggs Comunicacién
20:30 [ Multivariante | de Ventas de Gestién Humanos Comercial |
TERCER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO D SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
. .. e L . Direccion
Direccion Estadistica |[Comunicacién| Contabilidad
16:00|  geVentas |Multivariante | Comercial | de Gestion deHRecursos
18:15 GR1 GR2 GR1 GR2 umanos
GR1
18:15
18:30 DESCANSO
. . .. . Direccidon . ..
Estadistica Direccion Contabilidad Comunicacion
18:30 Multivariante | de Ventas de Gestion de Recursos Comercial |
20:45 Humanos
GR1 GR2 GR1 GR?2 GR2
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GRUPO A SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles
9:00 Investigacion de Estructura del Comercio .
11:00 Mercados || Internacional Creacion de Empresas
CUR.
SEM.
11:00 GRU.
11:30 DESCANSO
11:30 . Investigacién de Estructura del Comercio
13:30 Creacion de Empresas Mercados Il Internacional
TERCER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles

. Investigacion de Estructura del Comercio i
191'9105 Mercados Il Internacional Creacién de Empresas

: GR1 GR2 GR2
11:15
11:30 DESCANSO

. e Investigacion de Estructura del Comercio
gzg Creacién de Empresas Mercados Il Internacional

: GR1 GR2 GR1
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CUR.
SEM.
GRU.

TERCER CURSO

SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO C SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles

% St delComercio| creaciondempresas | "getEzEon e

FER DESCANSO

390 Impestaconde | Esructura del Comercl | creacin e empresas

TERCER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO C SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles

Estructura del Comercio

Investigacion de

TERCER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO B SEMANAS: 1,2,3/4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles
9:00 L Investigacion de Estructura del Comercio
11:00 Creacion de Empresas Mercados I Internacional
FER DESCANSO
11:30 | Estructura del Comercio . Investigacion de
13:30 Internacional Creacién de Empresas Mercados I
TERCER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO B SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles
) . Investigacion de Estructura del Comercio
191'9105 Creacién de Empresas Mercados || Internacional
: GR1 GR2 GR2
ﬁég DESCANSO
o | Estructura del Comercio s Investigacion de
gig Internacional Creacién de Empresas Mercados Il
: GR1 GR2 GR1
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9:00 Internacional Creacién de Empresas Mercados I
1115 GR1 GR2 GR2
11:15
11:30 DESCANSO

. Investigacion de Estructura del Comercio s
11:30 Mercados Il Internacional Creaci6n de Empresas
13:45 GR1 GR?2 GR1
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CUR.
SEM.
GRU.

TERCER CURSO

SEGUNDO SEMESTRE

CUARTO CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPO A SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles
9:00 Comunicacién | . . . -
11:00| Comercial Il (INGLES) Marketing Internacional | Marketing de Servicios

GRUPO D SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles

1890|  Imstiacionde | Estructuradel Comercio| creacion e mpresas

F DESCANSO

2030| ™ iniernacional | CreaciondeEmpresas | "\ erERConde

TERCER CURSO SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO D SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles
. Investigacion de Estructura del Comercio .
iggg Mercados I Internacional Creacién de Empresas
: GR1 GR2 GR1
18:15
18:30 DESCANSO

Estructura del Comercio

Investigacion de

%gig Internacional Creaci6n de Empresas Mercados Il
: GR1 GR2 GR2
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11:00

11:30 DESCANSO
CUR.
SEM.

11:30 Comunicacion . - GRU.

13:30| Marketing de Servicios | Comercial Il (INGLES) | Marketing Internacional

CUARTO CURSO PRIMER SEMESTRE

GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

Lunes Martes Miércoles

9:00 Com%?‘z?;llnilcilcl\il%‘]LES) Marketing Internacional | Marketing de Servicios

11:15 GR1 GR1 GR2

11:15

11:30 DESCANSO

Comunicacion . .
11:30 Marketing de Servicios | Comercial Il (INGLES) Marketing Internacional
13:45 GR1 GR?2 GR2
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CUR.
SEM.
GRU.

CUARTO CURSO

PRIMER SEMESTRE

CUARTO CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPO C SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles
9:00 Comunicacion

11:00 Marketing Internacional

Marketing de Servicios

Comercial Il

GRUPOB SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles

19]:_%)0 Marketing de Servicios Cgénr#griggﬁicl')ln Marketing Internacional

FER DESCANSO

ggg Marketing Internacional | Marketing de Servicios Cé)cr)nrxgriggcliclﬁln

CUARTO CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPO B

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

Lunes

Martes

Miércoles

11:00

11:30 DESCANSO

}:1328 ng‘#griggcli?ln Marketing Internacional | Marketing de Servicios
CUARTO CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO C SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

9:00 | Marketing de Servicios

Comunicacion

Marketing Internacional

Lunes

Martes

Miércoles

Comercial Il
11:15 GR1 GR2 GR2
11:15
11:30 DESCANSO

9:00 | Marketing Internacional

Marketing de Servicios

Comunicacién

11:30 | Marketing Internacional

Marketing de Servicios

Comunicacion

Comercial Il
11:15 GR1 GR2 GR2
11:15
11:30 DESCANSO

Comercial Il
13:45 GR1 GR2 GR1
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Comunicacion
Comercial Il

GR1

11:30
13:45

Marketing Internacional
GR2

Marketing de Servicios
GR1
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CUR.
SEM.
GRU.

CUARTO CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPO D SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles

1288 ng:#griggﬁi?ln Marketing Internacional | Marketing de Servicios

R DESCANSO

;ggg Marketing Internacional | Marketing de Servicios Cgm::ggcli?ln

CUARTO CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPO D SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles

16:00 Cé)g;Jgriggclicl')ln Marketing Internacional | Marketing de Servicios

18:15 GR1 GR2 GR1

18:15

18:30 DESCANSO

18:30 | Marketing Internacional | Marketing de Servicios Cé)yn?:riggclicl’)ln

20:45 GR1 GR2 GR2
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OPTATIVAS PRIMER SEMESTRE - MANANA
GRUPO A SEMANAS: 1,2,3/4,6,8,10,12y 14
Jueves Viernes
» Creatividad Publicitaria » Informatica Aplicadaa
1 la Gestién Comercial
9:00 |’ 'I\D/Ieerreccafrlltzi(ljeeSSouedades »  Marketing Turistico
11:00 . ., - , Matematicas Aplicadas ala
’ Direccién Estratégica Distribucion Comercial
11:00
11:30 DESCANSO
’ Informatica Aplicada a . .
la Gestién Comerdial , Creatividad Pub'llutarla
11:30 | Marketing Turistico ’ rI\D/Ic—:érrigrrl%ldeeSSoaedades
13:30 | Matemadticas Aplicadas a la - i o
Distribucion Comercial ’ Direcci6n Estratégica
OPTATIVAS PRIMER SEMESTRE - MANANA
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Jueves Viernes
L. . , Informatica Aplicadaala
, Creatividad Pub.I|C|tar|a GR1 Gestién Comercial GR 2
9:00 | Efgigmf:jggidades ’ Marketing Turistico GR 2
11:15 . ., . , Matematicas Aplicadas ala
' Direccién Estratégica GR 1 Distribucion Comercial GR 2
11:15
11:30 DESCANSO
, Informatica Aplicadaala .. P
Gestion Comercial GR 1 ’ greatl;lnddad SPUb_hzltZ”a GR2
. o , erecho de Sociedades
12:30) ma;ket[rzg TuistI'.CO(?R 1| Mercantiles GR 2
45| atematicas Aplicadas ala , . ) L.
Distribucion Comercial GR 1 Direcci6n Estratégica GR 2
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OPT.
SEM.
GRU.

OPTATIVAS

SEGUNDO SEMESTRE - MANANA

OPTATIVAS PRIMER SEMESTRE - TARDE

GRUPO B SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Jueves Viernes

16:00 |» Informaética Aplicada a : gt

18:00 la Gestion Comercial ’ Marketing Turistico

18:00

18:30 DESCANSO

18:30»  Marketing Turistico »  Informatica Aplicada a

20:30 la Gestion Comercial

OPTATIVAS PRIMER SEMESTRE - TARDE

GRUPO B SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Jueves Viernes

16:00 |» Informatica Aplicadaala . o

18:15|  Gestion Comercial GR 1 > Marketing Turistico GR 2

18:15

18:30 DESCANSO

an : gt , Informatica Aplicada a la
;gi(s) Marketing Turistico GR 1 Gestién Comercial GR 2
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GRUPO A SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Martes Miércoles Jueves Viernes
) . . Merchan- , Inglés
» Psicologia B'E,?gﬂﬁg_de ’ di_fi;cg an Aplicadoala
Econdmica 2 . Economiay
ciony las ’ Gestion del las Técnicas
9:00 |» Derecho Operaciones Conoci- deM d
11:00 de Consu- Comercio miento e e.rca .Cl)
midoress Electrénico |, Econometria |’ Investigacion
Cualitativa
11:00
11:30 DESCANSO
. .. , Inglés N -
’ Pa%?g%lggde »  Psicologia Aplicado ala g/ilsei;cghan
- . Econdmica Economiay .
ciony las las Técnicas |©  Gestiondel
11:30 Operaciones | Derecho deM d Conoci-
13:30|, Comercio de Consu- € Mercado miento
P midores ’ Investigacion .
Electroénico Cualitativa Econometria
OPTATIVAS SEGUNDO SEMESTRE - MANANA
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Martes Miércoles Jueves Viernes
" Rbroduc | Merchandi- o lneiés |
. . - i icadoala
»  Psicologia ciény las sing GR 1 Egonomia y
Econdémica Operaciones |* Gestion del las Técnicas
9:00 GR1 GR?2 Conocimien- de Mercado
11:15\s  Derechode |, Comercio toGR1 GR2
Consumi- Electrénico |’ Econometria Investi
» ga-
doresGR 1 GR?2 GR1 cién Cuali-
tativa GR 2
11:15
1130 DESCANSO
. . » Inglés
’ Direccién de . . .
e Psicologia Aplicado ala .
IC? éF::‘O(Ij:S(Z Econémica Economiay | L\:I:rcggnzch
0 y'a GR2 las Técnicas g .

. peraciones de Merca- ’ Gestion del
11:30 GR1 , Derecho de R1 Conocimien-
1345, Comercio Consumido- doG ey

Electrénico res > Investiga- i
GR1 GR2 ciéon Cuali- | Econometria
tativaGR 1 GR2
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OPTATIVAS

SEGUNDO SEMESTRE - TARDE

N -

GRUPOB SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Martes Miércoles Jueves Viernes
’ Inglés
Aplicadoala
16:00 |» Psicologia ’ Comercio ’ Merchan- ECSO%%T;?;
18:00 Econdmica Electrénico dising de Mercado
’ Investigacion
Cualitativa
18:00
18:30 DESCANSO
Inglés
Aplicadoala
E i » Merchan-
18:30 |» Comercio » Psicologia Iacso_lgé%r:ilgay; disei:]cg an
20:30 Electrénico Economica de Mercado
Investigacion
Cualitativa
OPTATIVAS SEGUNDO SEMESTRE - TARDE
GRUPO B SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Martes Miércoles Jueves Viernes
» Inglés
Aplicadoala
Economiay
.00l Psicologia |» Comercio . las Técnicas
}g?g Econdmica Electrénico L\i/lner(é]sqdl de Mercado
: GR1 GR2 g GR?2
’ Investiga-
cion Cuali-
tativa GR 2
18:15
18:30 DESCANSO
Inglés
Aplicadoala
Economiay
18:30|" Comercio Psicologia las Técnicas | Merchandi—
20.45 Electrénico Econdémica de Mercado sing GR 2
: GR1 GR2 GR1
Investiga-
cién Cuali-
tativaGR 1
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TU PROPIO

GRUPOS:

PRIMER / SEGUNDO SEMESTRE
SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14

Miércoles Jueves Viernes

DESCANSO

___PRIMER /.SEGUNDO SEMESTRE

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

DESCANSO




CALENDARIO DE EXAMENES (PROVISIONALES)

CONVOCATORIA : PRIMER SEMESTRE - FEBRERO

CONVOCATORIA : EXTRAORDINARIA - ASIG. 2° SEMESTRE - FEBRERO

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

ASIGNATURA DIA | HORA | CAMBIOS
Matemé,ticas parala 25ENE | 10:00
Economiay la Empresa

PRIMER |Introduccién ala Economia 30ENE | 10:00

CURSO Introduccioén al Derecho 4FEB | 10:00
Fundamentos de Marketing 9FEB | 10:00
Historia Econémica 12 FEB | 10:00
Microeconomia 26 ENE | 10:00
Mateméticas dg las ) 1FeB | 10:00
Operaciones Financieras

SEGUNDO | Gestion de Productoy Precio 5FEB | 10:00

CONV. CURSO I tadisticall 10 FEB | 10:00
ORD.

Administracién de Organizaciones 13FEB | 10:00

Estadistica Multivariante 28 ENE | 10:00

Comunicacion Comercial | 2FEB | 10:00

TERCER . .. ]

CURSO Contabilidad de Gestion 6FEB | 10:00
Direcciéon de Ventas 9FEB | 17:00
Direccion de Recursos Humanos 11FEB | 10:00
Marketing Internacional 27 ENE | 10:00

CUARTO . -

CURSO Marketing de Servicios 3FEB | 10:00
Comunicacion Comercial Il 8FEB | 10:00
Creatividad Publicitaria 25ENE | 17:00
Derecho de Sociedades Mercantiles 1FEB | 17:00
Direccion Estratégica 3FEB | 17:00

OPTA-

TIVAS Informaética Aplicadaala sFEB | 17:00
Gestion Comercial )
Marketing Turistico 10FEB | 17:00
Matematicas Aplicadas ala 12FEB | 17:00

Distribucion Comercial
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ASIGNATURA DIA |HORA|CAMBIOS
Comportamiento del Consumidor 15FEB | 17:00
PRIMER Contabilidad 16 FEB | 17:00
CURSO  |Estadistica | 17FEB | 17:00
Fundamentos de Administracion X
de Empresas 18 FEB | 17:00
Marketing Estratégicoy .
Planificacién Comercial 19FEB | 17:00
Distribucion Comercial 22FEB | 17:00
Finanzas Aplicadas al Marketing 23FEB | 17:00
SEGUNDO |Investigacién de Mercados | 24FEB | 17:00
CURSO
M i 25FEB | 17:00 CONV.
acroeconomia EXTR.
Régimen Juridico de la Propiedad .
Industrial y la Publicidad 26FEB | 17:00
Creacién de Empresas 15FEB | 10:00
TERCER . .
CURSO Estructura del Comercio Internacional | 16 FEB | 10:00
Investigacion de Mercados Il 17 FEB | 10:00
CUARTO -
CURSO Trabajo Fin de Grado (TFG) 1y 2de MARZO
Merchandising 18 FEB | 10:00
Derecho de los Consumidoress 18 FEB | 12:30
Direccion dg la Produccién 19FEB | 10:00
y las Operaciones
Psicologia Econdmica y del Consumidor| 19 FEB | 12:30
OPTA- Gestion del Conocimiento 22 FEB | 10:00
TIVAS
Investigacién Cualitativa 23 FEB | 10:00
Econometria 24 FEB | 10:00
Ingléls Aplicado alaEconomia 25FEB | 10:00
y a Técnicas de Mercado
Comercio Electrénico 26 FEB | 10:00
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CONVOCATORIA : SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO/JULIO

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

CONVOCATORIA : EXTRAORDINARIA - ASIG. 1°" SEMESTRE - JUNIO/JULIO

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

ASIGNATURA DIA | HORA | CAMBIOS
Marketing Estratégicoy .
Planificacién Comercial 6JUN | 10:00
Fundamentos de Administracién
PRIMER | de Empresas 9JUN | 10:00
CURSO Estadistical 13JUN | 10:00
Contabilidad 17 JUN | 10:00
Comportamiento del Consumidor 20 JUN | 10:00
Régimen Juridico de la Propiedad .
Industrial y la Publicidad 7JUN | 10:00
Macroeconomia 10JUN | 10:00
SEGUNDO . i
CURSO Investigacion de Mercados | 14 JUN | 10:00
Finanzas Aplicadas al Marketing 18 JUN | 10:00
CONV. Distribucién Comercial 22 JUN | 10:00
ORD.
Investigacion de Mercados Il 8 JUN | 10:00
TERCER . .
CURSO Estructura del Comercio Internacional | 11 JUN | 10:00
Creacion de Empresas 15JUN | 10:00
CUARTO -
CURSO Trabajo Fin de Grado (TFG) 4 AL 8 JULIO
Psicologia Econdmicay del Consumidor| 6 JUN | 17:00
Derecho de los Consumidoress 9JUN | 17:00
Comercio Electrénico 13JUN | 17:00
Gestion del Conocimiento 14 JUN | 17:00
OPTA-  |Merchandising 16 JUN | 10:00
TIVAS
Investigacion Cualitativa 17 JUN| 17:00
Econometria 21JUN | 10:00
Inglés Aplicado a la Economia .
y a Técnicas de Mercado 23JUN| 10:00
Direccion dg la Produccién 24 JUN | 10:00
y las Operaciones
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ASIGNATURA DIA |HORA|CAMBIOS
Matema,tlcas parala 27 JUN | 10:00
Economiay la Empresa

PRIMER |Introduccién al Derecho 28 JUN | 10:00

CURSO Introduccién a la Economia 29 JUN | 10:00
Historia Econédmica 30JUN | 10:00
Fundamentos de Marketing 1JUL | 10:00
Gestion de Producto y Precio 27 JUN | 17:00
Estadistica ll 28 JUN | 17:00

SEGUNDO Administracién de Organizaciones 29 JUN | 17:00

CURSO
Microeconomia 30JUN | 17:00
gl aé?er\?ct):;ss I(—'j'enlaa:c'eras 1JuL | 17:00 SOL)S

p i i i EXTR.
Estadistica Multivariante 20JUN | 17:00
Direccion de Ventas 21JUN | 17:00

TERCER . ., .

CURSO Direccion de Recursos Humanos 22 JUN | 17:00
Contabilidad de Gestion 23 JUN | 17:00
Comunicacion Comercial | 24 JUN | 17:00
Comunicacién Comercial 7JUN [ 17:00

CUARTO R ..

CURSO Marketing de Servicios 10JUN | 17:00
Marketing Internacional 16 JUN | 17:00
M.ate.ma’t!clas Aplicad.as ala 24 JUN | 12:30
Distribucién Comercial
Marketing Turistico 27 JUN | 12:30
Informatica Aplicada ala .

OPTA- | Gestion Comercial 28JUN | 12:30

TIVAS . . .
Direccion Estratégica 29 JUN | 12:30
Derecho de Sociedades Mercantiles 30JUN | 12:30
Creatividad Publicitaria 1JUL | 12:30
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CONVOCATORIA : PRIMER / SEGUNDO SEMESTRE - SEPTIEMBRE

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

ASIGNATURA DIA | HORA | CAMBIOS
Marketing Estratégicoy .
Planificacién Comercial 12SEP | 17:00
Comportamiento del Consumidor 13SEP | 17:00
Mateméltlcas parala 19sepP | 09:00
Economiay la Empresa
Introduccion al Derecho 20SEP | 09:00
PRIMER . i ]
CURSO Introduccion a la Economia 21SEP | 09:00
Fundamentos de Administracion 21SEP | 17:00
de Empresas
Historia Econémica 22 SEP | 09:00
Estadistica | 22SEP | 17:00
Fundamentos de Marketing 23 SEP | 09:00
CONV. . ]
ORD. Contabilidad 23SEP | 17:00
Régimen Juridico de la Propiedad .
Industrial y la Publicidad 125EP 1 09:00
Macroeconomia 13 SEP | 09:00
Investigacion de Mercados | 14 SEP | 09:00
Gestion de Producto y Precio 14 SEP | 17:00
SEGUNDO Finanzas Aplicadas al Marketing 15SEP | 09:00
CURSO | Estadistica ll 15SEP | 17:00
Distribucion Comercial 16 SEP | 09:00
Administracién de Organizaciones 16 SEP | 17:00
Microeconomia 19SEP | 17:00
Matematicas de las 20SEP | 17:00

Operaciones Financieras
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ASIGNATURA DIA |HORA | CAMBIOS
Comunicacion Comercial | 1SEP | 09:00
Estruct. del Comercio Internacional 1SEP | 17:00
Contabilidad de Gestion 2SEP | 09:00
TERCER . ]
CURSO Investigacion de Mercados || 2SEP | 17:00
Direccion de Recursos Humanos 3SEP | 10:00
Direccion de Ventas 5SEP | 09:00
Estadistica Multivariante 6SEP | 09:00
Creacién de Empresas 7 SEP | 09:00
Comunicacion Comercial Il 5SEP | 17:00
CUARTO |Marketing de Servicios 6SEP | 17:00
CURSO Marketing Internacional 7SEP | 17:00
Trabajo Fin de Grado (TFG) 21,22 Y 23 DESEP
Creatividad Publicitaria 1SEP | 12:30
Derecho de Sociedades Mercantiles 2SEP | 12:30
Direccion Estratégica 5SEP | 12:30
Infor.n)étlca Ale;ada ala 6SEP | 12:30
Gestiéon Comercial
Marketing Turistico 7SEP | 12:30
Econometria 12SEP | 12:30
Inglés Aplicado a la Economia .
OPTA- |y aTécnicas de Mercado 13SEP | 12:30
TIVAS | Merchandising 14 SEP | 12:30
Direcciéq de la Produccion 15SEP | 12:30
y Operaciones
Gestion del Conocimiento 16 SEP | 12:30
Investigacion Cualitativa 19SEP | 12:30
Comercio Electrénico 20SEP | 12:30
Derecho de los Consumidoress 21SEP | 12:30
Psicologia Econémicay del Consumidor | 22 SEP | 12:30
M‘ate.mét!c’as Aplicadfas ala 23SEP | 12:30
Distribucion Comercial
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Grado en
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ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS
El plan de estudios de esta titulacion se estructura de la siguiente forma:

La duracion del Titulo es de cuatro Cursos Académicos. Cada uno de ellos
consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30 créditos.

Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo las practicas externas,
que cuentan con 12 créditos (practicas externas | y I1).

Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.

El plan de estudios se ha distribuido en diversos mdédulos de conocimiento,
gue agrupa varias materias de contenido relacionados. A su vez, cada mate-
ria se estructura en distintas asignaturas relacionadas entre si. El médulo de
formacién basica incluye contenidos basicos y comunes a todas las titulacio-
nes de la rama de Economia y Empresa (Grado en Administracion y Direc-
cion de Empresas, Grado en Economia y Grado en Finanzas y Contabilidad)
y se imparte durante los dos primeros cursos del Grado.

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DEL PLAN DE ESTUDIOS

DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER CURSO

CURSO SEMESTRE FB1 0! OP! PFE3 | TOTAL
Primer semestre 30 0 0 30
PRIMERO
Segundo semestre 30 0 0 30
Primer semestre 0 30 0 0 30
SEGUNDO
Segundo semestre 0 30 0 0 30
Primer semestre 0 30 0 0 30
TERCERO
Segundo semestre 0 30 0 0 30
Primer semestre 0 12 18 0 30
CUARTO
Segundo semestre 0 0 18 12 30
TOTAL 60 132 36 12 240
1Caracter: MO0O5 - Gestion Juridico-Administrativa
FB- Formacié.n Basica MO006: Gestién Econémico-Financiera
O- Obllgat.orla MO0O07: Gestion de Recursos Humanos
OP - Optativa

MO008: Formacién Complementaria
?Médulo: MO09: Optativo

MO001 - Formacién para la Gestion

- A MO010: Practicas Externas (optativas)
y Administracion Publica

y Trabajo Fin de Grado
MO002 - Otra Formacion Basica para la

Gestidn y Administracion Publica 3PFE:

MO0O03 - Administraciones Publicas “Proyecto Fin de Estudios”
MO004 - Instrumentos de Gestion

88 GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

ASIGNATURA CARACTER! | CODIGO | MODULO?
Fundamentos de Economia FB 101 MO001
PRIMER Fundamentos de Derecho FB 102 M001
SEMESTRE Introduccion ala Ciencia Politica FB 103 M001
Introduccion a la Contabilidad FB 104 M001
Introduccion a la Estadistica FB 105 MO001
Ciencia de la Administracién FB 106 MO002
Derecho Constitucional FB 107 M002
SEGUNDO | Informatica Aplicada a
SEMESTRE |la Gestion Publica FB 108 MO02
Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas FB 109 MO002
Sociologia FB 110 M001
SEGUNDO CURSO
Estructuradela
Administracién Publica 0 201 MO003
Gestion de Datos (@) 202 M004
PRIMER . -
SEMESTRE Hacienda Publica (@) 203 M003
Técnicas de Investigacion Social (@) 204 M004
Técnicas y Métodos de
Gestion Pablica o 205 Moo4
Conjunlpaaon Qe I~as o 206 MO004
Instituciones Publicas
Contabilidad Publica (@) 207 MO006
SEGUNDO |Derecho Patrimonial de las
SEMESTRE | Administraciones Publica 0o 208 MOO05
Documentacién Administrativa (0] 209 MO005
Formasde Accién e Intervencién o 210 MOO5

de las Administraciones Publicas

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA
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TERCER CURSO ASIGNATURAS OPTATIVAS

ASIGNATURA CARACTER! | CODIGO | MODULO? ASIGNATURA CODIGO | MODULO?
Contabilidad de Gestion (e} 301 MO006 Administracién Electrénica 401 MO009
PRIMER Gestion Presupuestaria (0] 302 M006 Creacién de Empresas 403 M009
SEMESTRE Gestion Tributaria (e} 303 MO006 PRIMER Historia de las Administraciones Publicas 405 MO009
SEMESTRE
Operaciones Financieras 0 304 MO006 Historia Econémica 406 M009
en el Sector Publico
Relaciones Laborales en o 305 MO007 Marketing Publico 407 MO009
la Administraciéon
Auditoria Publica (e} 306 MO008 Politicas Sociales Publicas 408 MO009
Estructura Econdmica o 307 MO08 Administracién y Direccién 410 M009
de Servicios Publicos
SEGUNDO | Etica y Responsabilidad Social i
SEMESTRE | de las Organizaciones Publicas (0] 308 M008 Cooperacion al Desarrollo 411 M009
Gestion de Recursos Humanos (e} 309 MO007 SEGUNDO Economia de los Servicios Publicos 412 MO009
sistemas e Instituciones o) 310 MO008 SEMESTRE | b iticas Autonémicas y Locales 413 MO009
Internacionales y Europeas
Politicas de Igualdad 414 MO009
CUARTO CURSO
Politicas Medioambientales 415 MO009
Andlisis de Politicas Publicas (0] 402 M008
Hacienda Publica Territorial (e} 404 M008
PRIMER .
SEMESTRE Optativa 1 OoP
Optativa 2 OP
Précticqs Externas (6. créditos) op 409 MO10
o materia que la sustituya
Trabajo Fin de Grado
(12 créditos) o 417 | Mo10
SEGUNDO Optativa 3 OoP
SEMESTRE Optativa 4 OP
Préctica.s Externas (éf créditos) oP 416 MO10
o materia que la sustituya

90 GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA 91



PROGRAMAS DE LAS ASIGNATURAS

Los programas de las asignaturas estan disponibles
en la web www.uma.es/facultadcomercio en la Sec-
cion del Ment denominada Calendarioy dentro de
ella en Programacion Docente.

=
:

HORARIOS

Cada semestre cuenta con 15 semanas de docencia. La docencia de cada
asignatura del grado se organiza en dos sesiones semanales que pueden ser
de:

» Grupo grande: Se imparte para todos los alumnos.

» Grupo pequeiio: Se imparten para la mitad de los alumnos del grupo. Los
subgrupos aparecen en el horario como GR1y GR2.

En cada una de las asignaturas, en las semanas 1, 2, 3,4, 6, 8, 10, 12y 14 se
imparten dos sesiones de grupo grande, con una duracién de dos horas. En
las semanas restantes, se imparte una sesion de grupo pequeiio para cada
subgrupo, con una duracién de 2 horas y 15 minutos.

Conello, el alumno recibe un total de 36 horas de grupo grande y 13,5 horas
de grupo reducido de cada materia.
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PRIMER CURSO

PRIMER SEMESTRE CUR.

GRUPO A SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14 SEM.
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes GRU.
16:00 | Fundamentos | Fundamentos Introduccién | Introduccion | Introduccion
: ; alaCiencia ala ala
18:00| de Economia | deDerecho | “'pijiica™ | contabilidad | Estadistica
s DESCANSO
18:30 | Fundamentos | Fundamentos Introdrccic’m Intlroguccic’)n IntrodiJccién
: : ala ala Ciencia ala
20:30| de Derecho | de Economia Estadistica Politica Contabilidad
PRIMER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Introduccién | Introduccion | Introduccion
16:00| e Eeonomts | de Derecho. | alaCiencia |~ ala. ala_
18:15 Politica Contabilidad | Estadistica
GR1 GR2 GR1 GR2 GR2
igfég DESCANSO
Fundamentos | Fundamentos Introduccion Introd_uccigﬁn Introduccion
18:30 de Derecho | de Economia ala . ala Clgnaa a lé.‘ .
20:45 Estadistica Politica Contabilidad
GR1 GR2 GR1 GR2 GR1
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SEGUNDO CURSO

PRIMER SEMESTRE

PRIMER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
S Informaética Reg[men
16:00 Cienciade Derecho Aplicada ala Juridicode
18200 la Adminis- Constitu- A,?:Iministra- Sociologia las Adminis-
: tracion cional ci6n Publica traciones
Puablicas
18:00
18:30 DESCANSO
Regimen -
18:30 Derecho Cienciade Juridico de Anflci)cr;r(ljaat;cg
20j30 Constitu- la Adminis- | las Adminis- A%ministra- Sociologia
: cional tracién traciones cién Publica
Puablicas
PRIMER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
- Regimen
Cienciade Derecho Anﬁ?c'-;]jitgcg Juridicode
16:00| la Adminis- Constitu- Artjjministra- Sociologia las Adminis-
18:15 tracién cional ci6n Publica GR?2 traciones
GR1 GR2 Publicas
GR1 GR?2
18:15
18:30 DESCANSO
Regimen -
Derecho Cienciade Juridicode Anﬁci)cran(\jgt;cg
18:30| Constitu- la Adminis- | las Adminis- A[()tlministra— Sociologia
20:45 cional tracion traciones cién Pablica GR1
Publicas
GR1 GR2 GR2
GR1

94

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

GRUPO A SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
P Técnicasy
16:00 |§S,§\rdur$1tirl1ir Satgae_ Gestion de Hacienda I rTSé?’clicaasc(ijc’?n Métodos
18:00 cién Publica Datos Publica Soc%al de Gestién
Publica
s DESCANSO
Técnicasy P
18:30| Gestionde IE\S,&:junitiﬁ':’satg: Métodgs Hagie_nda Irr\?ggtlicgaasc?gn
20:30 Datos ci6n Publica de Gestion Pablica Social
Publica
SEGUNDO CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
P Técnicasy
16:00 Igsgdur(r:ltig{:tg: Gestion de Hacienda IrT\?g?tlfa;c?gn Métodos
: M Datos Publica g de Gestién
18:15| cioén Publica Social Publi
GR2 GR1 ublica
GR1 GR2 GR?2
b DESCANSO
Técnicasy .
. Estructurade 7 . Técnicas de
18:30 Gel:s)t;?gsde la Administra- d':'gteogioésn H;St'ﬁi'?:ga Investigacién
20:45 cién Publica Publi Social
: GR1 GR?2 ublica GR2 GR1
GR1
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CUR.
SEM.
GRU.

SEGUNDO CURSO

SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
. Derecho Formas de
Comunica- s 7 .
. 7 e Patrimonial Acciéne Documenta-
1288 Ir::slg?udceiolﬁsés COBEabb“'Ic'gad delas Admi- | Intervencion | ciéon Admi-
: Publicas nistraciones | de las Admin. nistrativa
Publicas Publicas
1%28 DESCANSO
. Derecho Formas de
Comunica- b - Iy
. - 7 Documenta- | Patrimonial Acciéne
%ggg COBEabtii'lc'gad Incsl?irt]udc?clﬁsés cion Admi- | delas Admi- | Intervencion
: Publicas nistrativa nistraciones | de las Admin.
Publicas Publicas
SEGUNDO CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
. Derecho Formas de
(Ci%rrr]uérenlcs\s— Contabilidad Patrimonial Accién e Documenta-
16:00 Instituciones Piblica delas Admi- | Intervencion | cién Admi-
18:15 Publicas nistraciones | delas Admin. | nistrativa
GR2 Publicas Publicas GR2
GR1 GR1 GR2
e DESCANSO
. Derecho Formas de
Contabilidad S%?ﬂg'f;; Documenta- | Patrimonial Acciéne
18:30 Publica Instituciones cion Admi- de las Admi- | Intervencion
20:45 Publicas nistrativa nistraciones | de las Admin.
GR1 GR1 Publicas Publicas
GR2 GR2 GR1
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TERCER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Operaciones Relaciones
16:00| Financieras | Gestion Pre- Gestion Contabilidad | Laboralesen
18:00| enelSector | supuestaria Tributaria de Gestion |la Administra-
Publico cién Publica
CUR.
SEM.
18:00 GRU.
18:30 DESCANSO
Operaciones Relaciones
18:30| Gestion Pre- | Financieras | Contabilidad | Laboralesen Gestion
20:30| supuestaria | enel Sector de Gestiéon |la Administra-| Tributaria
Publico cion Publica
TERCER CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Operaciones Relaciones
. Financieras | Gestion Pre- Gestion Contabilidad | Laborales en
16:00| ep el Sector supuestaria Tributaria de Gestiéon | la Administra-
18:15]  publico GR2 GR1 GR2 cion Publica
GR1 GR1
18:15
18:30 DESCANSO
Operaciones Relaciones
18:30 Gestion Pre- | Financieras | Contabilidad | Laborales en Gestion
: supuestaria | enel Sector de Gestion |la Administra-| Tributaria
20:45 GR1 Publico GR1 cién Publica GR2
GR2 GR2
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TERCER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Eticay .

. L. Sistema de
16:00| Auditoria Estructura Responsabi- | Gestion de Instituciones
18:00 Publica Econdmica lidad Social Recursos Internaciona-

: de las Organ. Humanos lesy E
Puablicas Yy Europeas
R DESCANSO
. Eticay
. Sistema de :
18:30| Estructura Auditoria GR?EL?,Q :Se Instituciones Il?i((ejz%osn 3?12'{
20:30| Econdémica Pablica H Internaciona-
umanos les y Europeas dela,s Organ.
Pablicas
TERCER CURSO SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Eticay .
. .. Sistema de
Auditoria Estructura Responsabi- | Gestion de Instituciones
16:00 P Py lidad Social Recursos h
Publica Econdmica Internaciona-
18:15 delas Organ. Humanos les v Europeas
GR1 GR2 Publicas GR2 yrurop
GR1 GR1
}gfég DESCANSO
. Eticay
. Sistema de ;
Estructura Auditoria Gestion de Instituciones Responsa_bl-
18:30| g P P Recursos h lidad Social
condémica Publica Internaciona-
20:45 Humanos | |as'v Euroneas de las Organ.
GR1 GR2 GR1 y Europ Publicas
GR2 GR2
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CUARTO CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
- Admi- H .
) Analisis de Hacienda nistracion Smi H’ de las Ad-
%288 Politicas Publica Electronica Econtl:)r'mca ministracio-
: Publicas Territorial -Creacién | ¢ Poll't'%a,sbl nes Publicas
Empresas ociales Publ.
18:00
18:30 DESCANSO
N - Admi- _ Ha
. Hacienda Andlisisde | H delasAd- | nistracion Economi
%(8)38 Pablica Politicas ministracio- | Electronica con(’)r.mca
: Territorial Publicas nes Publicas | - Creacién ‘o I?Oll't'%a,sbl
Empresas ociales Publ.
CUARTO CURSO PRIMER SEMESTRE
GRUPO A SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
- Administra- -H .
Andlisis de Hacienda cion Electré- | Econémica | H delas Ad-
16:00 Politicas Publica nicaGR 1 GR1 ministracio-
18:15 Publicas Territorial - Creacién - Politicas nes publicas
GR1 GR2 Empresas Sociales GR2
GR1 Pabl.GR 1
18:15
18:30 DESCANSO
R - Administra- -H
Hacienda Andlisisde | H delas Ad- | ciénElectré- | Econdémica
18:30 Pablica Politicas ministracio- nica GR 2 GR2
20:45| Territorial Publicas nes publicas | _creacién - Politicas
GR1 GR2 GR1 Empresas Sociales
GR2 Pabl. GR 2
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>N D

CUARTO CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPO D SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14
Lunes Martes Miércoles
- Administraciony
. Direccién de Ser- , - Cooperacién al
1288 vicios Publicos Slé?sir::?gglsggl ilggs Desarrollo
: - Politicas Autoné- - Politicas de Igualdad
micas y Locales
18:00
18:30 DESCANSO
- Administraciony
. - Cooperacion al Direccion de Ser- ,
%ggg Desarrollo vicios Pablicos SE?S{::?C’)TS"SEEI:SOSS
: - Politicas de Igualdad - Politicas Autoné-
micas y Locales

CUARTO CURSO

PRIMER SEMESTRE

GRUPO D SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
Lunes Martes Miércoles
- Administraciény ) L
Direccién de Servi- . Cooperacion al
16:00|  Cios Pablicos GR 1 Economia de los Desarrollo GR 2
18:15 e .. Servicios Publicos GR 2 - Politicas de
- Politicas Autonémi- leualdad GR 2
casy Locales GR 1 8
18:15
18:30 DESCANSO
L. - Administraciony
- Cooperacién al Direccion de Servi- .
18:30 DesarrolloGR 1 ‘e Pribli Economiade los
cios Publicos GR 2 - P
20:45 - Politicas de e .. Servicios Publicos GR 1
Igualdad GR 1 - Politicas Autonémi-
casy Locales GR 2
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TU PROPIO HORARIO PRIMER / SEGUNDO SEMESTRE

GRUPOS: SEMANAS: 1,2,34,6,8,10,12y 14

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes %
DESCANSO

GRUPOS:

MER / SEC

SEMANAS: 5,7,9,11,13 15-
N =3

DESCANSO




CALENDARIO DE EXAMENES (PROVISIONALES)

CONVOCATORIA : PRIMER SEMESTRE - FEBRERO

CONVOCATORIA: EXTRAORDINARIA - ASIGNATURAS 2° SEMESTRE - FEBRERO

Grado en Administracion y Gestion Publica

Grado en Administracion y Gestion Publica

ASIGNATURA DIA | HORA | CAMBIOS
Introduccion a la Ciencia Politica 30ENE | 10:00
PRIMER |Fundamentos del Derecho 04 FEB | 17:00
CURSO | troduccion ala Contabilidad 08FEB | 17:00
Fundamentos de Economia 11FEB | 17:00
Introduccion a la Estadistica 25FEB | 17:00
Técnicas y Métodos de Gestion Publica | 26 ENE | 17:00
Técnicas de Investigacion Social O1FEB | 17:00
Si%:;‘go Hacienda Publica O5FEB | 17:00
CONV.
ORD. Gestion de Datos 09FEB | 17:00
Estructura de la Administracién Pablica| 13 FEB | 10:00
Relaciones Laborales en la .
Administracién Publica 27ENE | 17:00
Operaciones Fllne.maeras 02 FEB | 17:00
en el Sector Publico
TERCER
CURSO |Gestién Tributaria 06 FEB | 10:00
Gestion Presupuestaria 10FEB | 17:00
Contabilidad de Gestion 12FEB | 17:00
CUARTO Hacienda Publica Territorial 28ENE | 17:00
CURSO | Analisis de las Politicas Publicas 03FEB | 17:00
Historia Econdmica 27 ENE | 10:00
Hi,stgria de las Administraciones 01FEB | 10:00
Publicas
OPTA- . K o
TIVAS Politicas Sociales Publicas 04 FEB | 10:00
Creacién de Empresas 08 FEB | 10:00
Administracién Electrénica 11FEB | 10:00
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ASIGNATURA DIA |HORA|CAMBIOS
Sociologia 15FEB | 17:00
Régimen Juridico de las X

PRIMER |Administraciones Publicas 17FEB | 17:00

CURSO Informg,tlca Ap!lcada a 19FEB | 17:00
la Gestién Publica
Derecho Constitucional 23FEB | 17:00
Ciencia de la Administracién 25FEB | 17:00
Formas de Accién e Intervencion .
de las Admin. Publicas 16FEB | 17:00
Documentacion Administrativa 18 FEB | 17:00

SEGUNDO |Derecho Patrimonial de las . CONV.

CURSO | Administraciones Pablicas 22FEB | 17:00 oo
Contabilidad Publica 24FEB | 17:00
Comunicacién de las 26 FEB | 17:00
Instituciones Publicas
Slstemag e Instituciones 15FEB | 10:00
Internacionales y Europeas
Gestion de Recursos Humanos 17 FEB | 10:00

TERCER | Eticay Responsabilidad Social

CURSO |de las Organizaciones 19FEB | 10:00
Estructura Econémica 23 FEB | 10:00
Auditoria Publica 25FEB | 10:00

CUARTO -

CURSO Trabajo Fin de Grado (TFG) 1y 2de MARZO
Admm@traaonj y.D|reCC|on 16 FEB | 10:00
de Servicios Publicos
Politicas de Igualdad 18 FEB | 10:00

OPTA- " . i

TIVAS Politicas Autonémicas y Locales 22 FEB | 10:00
Economia de los Servicios Publicos 24 FEB | 10:00
Cooperacion al Desarrollo 26 FEB | 10:00
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CONVOCATORIA : SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO/JULIO

CONVOCATORIA: EXTRAORDINARIA - ASIGN. 1¢" SEMESTRE - JUNIO/JULIO

Grado en Administracion y Gestion Publica

Grado en Administracion y Gestion Publica

ASIGNATURA DIA | HORA | CAMBIOS
Sociologia 06 JUN | 17:00
Régimen Juridico de las .

PRIMER |Administraciones Publicas 09JUN | 17:00

CURSO Ati i
Informg,tlca Ap!lcada a 14 JUN | 17:00
la Gestién Publica
Derecho Constitucional 17 JUN | 17:00
Ciencia de la Administracién 22 JUN | 17:00
Formas de Accidn e Intervencion i
de las Administraciones Publicas 07JUN | 17:00
Documentacién Administrativa 10JUN | 17:00

SEGUNDO |Derecho Patrimonial de las i

CURSO |Administraciones Publicas 15JUN| 17:00

CONV. Contabilidad Publica 20JUN | 17:00
ORD. Comunicacion de las
A L 23JUN | 17:00
Instituciones Publicas
Sistemas'e Instituciones 08 JUN | 17:00
Internacionales y Europeas
Gestion de Recursos Humanos 13JUN | 17:00

TERCER |[g4: . .

Eticay Responsabilidad Social X

CURSO |delas Organizaciones 16JUN| 1700
Estructura Econémica 21JUN | 17:00
Auditoria Publica 24 JUN | 17:00

CUARTO -

CURSO Trabajo Fin de Grado (TFG) 4 AL8JULIO
Adminigtracié[\ y.Direccic’Jn 06 JUN | 10:00
de Servicios Publicos
Politicas de Igualdad 09 JUN | 10:00

OPTA-

TIVAS |Politicas Autonédmicasy Locales 14 JUN | 10:00
Economia de los Servicios Publicos 16 JUN | 10:00
Cooperacion al Desarrollo 22 JUN | 10:00

ASIGNATURA DIA |HORA|CAMBIOS

Fundamentos de Economia 27 JUN | 10:00

PRIMER |Fundamentos del Derecho 28 JUN | 10:00

CURSO |ntroduccion ala Ciencia Politica 29 JUN | 10:00

Introduccién a la Contabilidad 30JUN | 10:00

Introduccién a la Estadistica 01JUL | 10:00

Estructura de la Administracion Pablica| 27JUN | 17:00

Gestion de Datos 28 JUN | 17:00

Si%l:{';go Hacienda Publica 29 JUN | 17:00

Técnicas de Investigacién Social 30JUN | 17:00

Técnicas y Métodos de Gestion Publica | 01JUL | 17:00

Contabilidad de Gestién 13JUN | 10:00

Gestion Presupuestaria 15JUN | 10:00

TERCER | Gestion Tributaria 17 JUN | 10:00
CURSO Operaciones Financieras .

en el Sector Publico 21JUN | 10:00

Rocones s en'

CUARTO |Andlisis de las Politicas Publicas 07 JUN | 10:00

CURSO | acienda Publica Territorial 10JUN | 10:00

Politicas Sociales Publicas 24 JUN | 10:00

Administracién Electrénica 27 JUN | 12:30

OPTA- | creacion de Empresas 28 JUN | 12:30

TIVAS
Historia Econémica 29 JUN | 12:30
Historia de las Administraciénes 30 JUN | 12:30

Publicas

104

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

105

CONV.
EXTR.



CONVOCATORIA : SEPTIEMBRE

Grado en Administracion y Gestion Publica

ASIGNATURA DIA | HORA | CAMBIOS
Fundamentos de Economia 19 SEP | 09:00
Ciencia de la Administracién 19SEP | 17:00
Fundamentos de Derecho 20SEP | 09:00
Derecho Constitucional 20SEP | 17:00
PRIMER |Introduccion a la Ciencia Politica 21SEP | 9:00
CURSO . .
Informatica Aplicada a i
la Gestion Publica 21SEP | 17:00
Introduccion a la Contabilidad 22 SEP | 09:00
Sociologia 22SEP | 17:00
Introduccion a la Estadistica 23 SEP | 09:00
CONV. - Lo
Régimen Juridico de las i
ORD. Administraciones Publicas 23SEP | 17:00
Estructura de la Administracion Pdblica| 02 SEP | 17:00
Gestion de Datos 05SEP | 17:00
Hacienda Publica 06 SEP | 17:00
Técnicas de Investigacién Social 07 SEP | 17:00
Técnicas y Métodos de Gestidn Publica | 09 SEP | 17:00
Comunicacion de las i
SECGUl::SIgO Instituciones Publicas 125EP | 17:00
Contabilidad Publica 13SEP | 17:00
Derecho Patrimonial de las X
Administraciones Publicas 143EP | 17:00
Documentacién Administrativa 15SEP | 17:00
Formas de Accidn e Intervencion i
de las Admin. Publicas 163SEP | 17:00
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ASIGNATURA DIA |HORA|CAMBIOS
Contabilidad de Gestion 02 SEP | 09:00
Gestion Presupuestaria 05SEP | 09:00
Gestion Tributaria 06 SEP | 09:00
Operaciones Financieras .
en el Sector Publico 07SEP | 09:00
Relaciones Laborales en la 09SEP | 09:00
TERCER | Administracion Pablica ’
CURSO
Auditoria Pubica 12 SEP | 09:00
Estructura Econémica 13SEP | 09:00
Eticay Re§popsabilid§d §ocia| de 14sep | 09:00
las Organizaciones Publicas
Gestion de Recursos Humanos 15SEP | 09:00
Sistemas e Instituciones Internacionales 16 SEP | 09:00
y Europeas
Hacienda Publica Territorial 01SEP | 09:00
CUARTO e e L .
CURSO Analisis de las Politicas Publicas O1SEP | 17:00
Trabajo Fin de Grado (TFG) 21,22Y 23 DE SEPT.
Administracion Electrénica 06 SEP | 12:30
Creacién de Empresas 07 SEP | 12:30
Politicas Sociales Publicas 12 SEP | 12:30
Adm|n|§t[‘aCIotl y.Dlrecuon 13SEP | 12:30
de Servicios Publicos
OPTA- |Cooperacion al Desarrollo 14 SEP | 12:30
TIVAS | Economia de los Servicios Pablicos 15SEP | 12:30
Politicas Autonémicas y Locales 16 SEP | 12:30
Politicas de Igualdad 20SEP | 12:30
Hi,stc.aria de las Administraciones 21SEP | 12:30
Publicas
Historia Econémica 23SEP | 12:30
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: ~ GUIA e
- ESTUDIANTE

Titulaciones de Posgrado:
Master universitario

en Direccion
y Gestion de
Marketing Digital




DATOS BASICOS Y ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS
Informacion basica:

» Duracién (ECTS): 75 créditos

» Modalidad: semipresencial

» Periodo lectivo: 3 semestres (1,5 cursos académicos)
» Plazas: 35

Plan de estudios abreviado

RESUMEN DEL NUMERO DE CREDITOS DEL PLAN DE ESTUDIOS

OBLIGATORIOS | ESPECIFICOS | < | TRABAJOFIN | TOTAL
COMUNES | \1ininomaRiO DE MASTER | CREDITOS
48 ECTS 9ECTS 3ECTS 15ECTS | 75ECTS

El plan de estudios propone dos itinerarios formativos:

El itinerario académico/investigador (9 ECTS) pretende formar al alumno
en materias y asignaturas orientadas a una actividad investigadora, por lo
que se estructura en base a la materia denominada Formaciéon Metodolégi-
ca, que se compone de las asignaturas de:

» Metodologia para la investigacion (3 ECTS): claramente orientada a do-
tar al alumno de los conocimientos y habilidades necesarios para el desa-
rrollo de una investigacion de caracter cientifico.

» Estadistica Avanzada para Marketing y Gestién (3 ECTS): en esta asigna-
tura se precisan conocimientos de inferencia estadistica basica.

» Técnicas para la Toma de Decisiones en Marketing (3 ECTS): orientadas
igualmente a la formacion en las herramientas metodoldgicas (estadisti-
cas y matematicas) para el tratamiento de la informacion de cara al desa-
rrollo de investigaciones académicas.

Estas tres asignaturas tendran la consideracion de obligatorias para aque-
llos alumnos que deseen cursar el itinerario académico, ademas de Trabajo
Fin de Master -15 ects- que, en su caso, que debera tener una orientacion
investigadora.

Por su parte el itinerario profesional (9 ECTS) se articula en base a las ma-
terias de:

» Préacticas en Empresas (6 ECTS): en donde se pretende que el alumno
pueda desarrollar en un entorno real dentro de una empresa los conoci-
mientos y habilidades adquiridas en el transcurso del Master.

» Habilidades Directivas Il (3 ECTS): orientada a que el alumno se desen-
vuelva bien en ambientes de negociacion, conflicto y/o colaboracion, ya
sea con su propio equipo de trabajo, clientes, proveedores, etc.
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Ademés, el Trabajo Fin de Master (15 ECTS), que tendra una orientacién
mas profesional y practica.

Los alumnos que deseen cursar ambos itinerarios deberan superar todas las
asignaturas establecidas como obligatorias para cada itinerario (a excep-
cion del Trabajo fin de Master, donde sélo cursaran el del itinerario principal
elegido).

MODULOS MATERIAS ASIGNATURAS CREDITOS
MARKETING |Direccion Comercial |Direccién Comercial

DIGITALY 1¢rsemestre 3
DIRECCION (obligatoria comun)

COMERCIAL

Marketing Estratégico

1" semestre (optativa) 3
Marketing Digital Marketing Digital
1¢r Semestre 3

(Obligatoria comun)

Comportamiento
del Consumidor de
Contenidos Digitales 3

1¢r Semestre
(Obligatoria comun)

Social Media Marketing

1¢" Semestre 3
(Obligatoria comun)
Creatividad Digital
1er Semestre 3

(Obligatoria comun)

Marketing de
Fidelizacion On Line

2° Semestre
(Obligatoria comun)

Publicidad On Line

2° Semestre 3
(Obligatoria comun)

Reputacion de
Marca On Line

2° Semestre
(Obligatoria comun)

Comercio Electrénico
2° Semestre 3
(Obligatoria comun)
Mobile Marketing

2° Semestre 3
(Obligatoria comun)
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MODULOS MATERIAS ASIGNATURAS

CREDITOS

Metodologia para
la Investigacion

2° Semestre (Obligatoria
Itinerario Investigador)

FORMACION |Formacion
SEGUN Metodolégica

ITINERARIO

Técnicas parala Tomade
Decisiones en Marketing

2° Semestre (Obligatoria
Itinerario Investigador)

Estadistica Avanzada para
Marketing y Gestion

2° Semestre (Obligatoria
Itinerario Investigador)

Practicas en Empresas

Practicas en Empresas | 2° Semestre (Obligatoria
Itinerario Profesional)

TRABAJOFIN |Trabajo Fin de Master |Trabajo Fin de Master
DE MASTER (Orientacidn investigadora)

2° Semestre (Obligatoria
Itinerario Investigacién)

15

Trabajo Fin de Master
(Orientacion profesional)

2° Semestre (Obligatoria
Itinerario Profesional)

15

MODULOS MATERIAS ASIGNATURAS CREDITOS
ENTORNO Ambito Juridico La Responsabilidad
EMPRESARIAL de Internety las Civilenla Socigdad
Redes Sociales de la Informacién
y DIGITAL 3
1ersemestre
(Obligatoria comun)
Habilidades Habilidades Directivas |
Directivas 1e' semestre 3
(Obligatoria comun)
Habilidades Directivas I
2°semestre (Obligatoria 3
Itinerario Profesional)
TECNOLOGIAS |Tecnologias y Tecnologiasy
APLICADAS Herramientas Web  |Herramientas Web
ALA 1ersemestre 4,5
GESTION DE (Obligatoria comun)
MARKETING  |Modelos, Técnicas Modelos, Técnicasy
y Herramientas Herramientas para el
para el Disefio de Disefio de Bases de Datos 45
Bases de Datos 1ersemestre ’
(Obligatoria comun)
Aplicaciones Mdéviles |Aplicaciones Méviles
2°semestre (Optativa) 3
Seguridad de Redesy |Seguridad de Redesy
Transacciones On Line | Transacciones on line
2°semestre 3
(Obligatoria comun)
Sistemas de Sistemas de Informacién
Informacion Geografica para
Geogréﬁqa para el Marketing 3
el Marketing 2°semestre (Optativa)
(GeoMarketing)
Nuevas Tecnologias Nuevas Tecnologias
y Marketing y Marketing 3

2°semestre (Optativa)
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Los programas de las asignaturas estan disponibles en la siguiente web en la
seccién del mend denominada Calendario y dentro de ella en Programacion

Docente:
= www.uma.es/facultadcomercio

Informacion sobre fechas y plazos para la preinscripcion:

» www.juntadeandalucia.es/innovacioncienciayempresa/sguit

» www.infouma.uma.es/acceso

Mas informacion y contactos:
Coordinacion académica
Dra. Trinidad Gémez Nunez

mmarketingdigital@uma.es
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HORARIOS

SEM.

PRIMER SEMESTRE

PRIMER SEMESTRE

SEMANAS: 1y 2 (20/10/2015 al 29/10/2015)

SEMANA: 4 (10/11/2015 AL 12/11/2015)

Martes

Miércoles

Jueves

Viernes

Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 Direccion Direccion Direccion
18:40 Comercial Comercial Comercial
18:45 Descanso
19:00
19:00 Marketing Marketing Marketing
21:15 Estratégico Estratégico Estratégico

1228 Marketing Digital | Marketing Digital | Marketing Digital
18:45 Descanso

19:00

19:00| Técnicasy He- Técnicas y He- Técnicas y He-
21:15| rramientas Web | rramientas Web | rramientas Web

PRIMER SEMESTRE

PRIMER SEMESTRE

SEMANA: 3 (03/11/2015 AL 06/11/2015)

SEMANA: 5 (17/11/2015 AL 20/11/2015)

Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 . - . .. . - Direccién
18:40 Marketing Digital | Marketing Digital | Marketing Digital Comercial
18:45 Descanso
19:00
19:00| TécnicasY He- Técnicas Y He- Técnicas Y He- Marketing
21:15| rramientas Web | rramientas Web | rramientas Web Estratégico

Martes Miércoles Jueves Viernes
16:301 50 cial Medi Social Medi Social Media  |Marketing Digital
18-40 ocial Media ocial Media ocial Media arketing Digita
18:45 Descanso
19:00
19:00| Técnicasy He- Técnicas y He- Técnicasy He-
21:15| rramientas Web | rramientas Web | rramientas Web
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SEM.

PRIMER SEMESTRE

SEMANA: 6 (24/11/2015 AL 26/11/2015)

PRIMER SEMESTRE

SEMANA: 8 (08/12/2015 AL 10/12/2015)

Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 . . . . . .
18:40 Social Media Social Media Social Media
18:45 Descanso
19:00
19:00| Técnicasy He- Técnicas y He- MT.y Herra-
21:15| rramientas Web | rramientas Web mientas BBDD

PRIMER SEMESTRE

SEMANA: 7 (01/12/2015 AL 04/12/2015)

Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 Creatividad Creatividad Creatividad . .
18:40 Digital Digital Digital Social Media
18:45
19:00 DESCANSO
19:00 MT.y Herra- M.T.y Herra- MT.y Herra- Técnicas y He-
21:15| mientas BBDD mientas BBDD mientas BBDD rramientas Web
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Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 - Creatividad Creatividad
18:40 Festivo Digital Digital
18:45 Descanso
19:00
19:00 Festivo MT.y Herra- MT.y Herra-
21:15 v mientas BBDD | mientas BBDD
PRIMER SEMESTRE
SEMANA: 9 (15/12/2015 al 17/12/2015)
Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 Creatividad Comportamientos | Comportamientos
18:40 Digital E-Consumidor E-Consumidor
18:45
19:00
19:00 MT.y Herra- MT.y Herra- M.T.y Herra-
21:15| mientas BBDD mientas BBDD mientas BBDD
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SEM.

PRIMER SEMESTRE

SEMANA: 10 (12/01/2016 AL 15/01/2016)

PRIMER SEMESTRE

SEMANA: 12 (26/01/2016 AL 29/01/2016)

Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 | Comportamientos Habilidades Comportamientos Creatividad
18:40| E-Consumidor Directivas | E-Consumidor Digital
18:45 Descanso
19:00
19:00 Habilidades Comportamientos Habilidades MT.y Herra-
21:15 Directivas | E-Consumidor Directivas | mientas BBDD

PRIMER SEMESTRE

SEMANA: 11 (19/01/2016 AL 21/01/2016)

Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 | Comportamientos Responsabi- Responsabi-
18:40| E-Consumidor lidad Civil lidad Civil
18:45 D
19-00 escanso
19:00 Habilidades Habilidades Habilidades
21:15 Directivas | Directivas | Directivas |
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Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 Responsabi- Responsabi- Festivo Comportamientos
18:40 lidad Civil lidad Civil E-Consumidor
18:45 Descanso
19:00
19:00 Habilidades Habilidades :
21:15 Directivas | Directivas | Festivo
PRIMER SEMESTRE

SEMANA: 13 (02/02/2016 Y 05/02/2016)

Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 Responsabi- Responsabi- Festivo Responsabi-
18:40 lidad Civil lidad Civil v lidad Civil
18:45 Descanso
19:00
19:00 Habilidades Festivo Habilidades
21:15 Directivas | Directivas |
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SEM.

SEGUNDO SEMESTRE

SEMANA: 1Y 2 (23/02/2016 AL 03/03/2016)

Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 Comercio Comercio Comercio
18:40 Electrénico Electrénico Electrénico
18:45 Descanso
19:00
19:00| Mkt Fideliza- Mkt Fideliza- Mkt Fideliza-
21:15 ciéon On-Line cion On-Line ciéon On-Line
SEGUNDO SEMESTRE

SEMANA: 3 (08/03/2016 AL 11/03/2016)

Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 Publicidad Publicidad Publicidad Comercio
18:40 On-Line On-Line On-Line Electrénico
18:45 Descanso
19:00
19:00 . . . Mkt Fideliza-
21.15 Seguridad Redes | Seguridad Redes | Seguridad Redes ci6n On-Line
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SEGUNDO SEMESTRE
SEMANA: 4 (15/03/2016 AL 17/03/2016)
Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 | Publicidad Publicidad Publicidad
18:40|On-Line On-Line On-Line
18:45 Descanso
19:00
19:00 . . .
2115 Seguridad Redes |[Seguridad Redes |Seguridad Redes
SEGUNDO SEMESTRE
SEMANA: 5 (29/03/2016 AL 01/04/2016)
Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 Reputacién Reputacién Reputacioén Publicidad
18:40| MarcaOn-Line Marca On-Line Marca On-Line On-Line
18:45 Descanso
19:00
19:00 s . . .
2115 eguridad Redes | Seguridad Redes | Seguridad Redes
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SEM.

SEGUNDO SEMESTRE

SEMANA: 6 (05/04/2016 AL 07/04/2016)

SEGUNDO SEMESTRE
SEMANA: 8 (19/04/2016 AL 21/04/2016)
Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 Metodologia Metodologia Metodologia
18:40| Investigacién Investigacion Investigacién

Martes Miércoles Jueves Viernes

16:30 Reputacién Reputacion Reputacién

18:40| Marca On-Line Marca On-Line Marca On-Line

18:45 Descanso

19:00

19:00 . . . . . .

2115 Mobile Marketing | Mobile Marketing | Mobile Marketing
SEGUNDO SEMESTRE

SEMANA: 7 (12/04/2016 AL 15/04/2016)
Martes Miércoles Jueves Viernes

16:30 Reputacion

18:40

Mobile Marketing

Mobile Marketing

Mobile Marketing

Marca On-Line

18:45 Descanso

19:00

19:00 Habilidades Habilidades Habilidades .

21:15| Directivas i Directivas |i Directivasli | Seguridad Redes
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18:45 Descanso
19:00
19:00 Habilidades Habilidades Habilidades
21:15 Directivas Il Directivas Il Directivas Il
SEGUNDO SEMESTRE
SEMANA: 9 (26/04/2016 AL 29/04/2016)
Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30| Metodologia Metodologia Metodologia : .
18:40| Investigaciéon Investigacion Investigacion Mobile Marketing
18:45 Descanso
19:00
19:00 Habilidades Habilidades Habilidades
21:15 Directivas I Directivas I Directivas I
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SEM.

SEGUNDO SEMESTRE

SEMANA: 12 (17/05/2016 AL 19/05/2016)

Martes Miércoles Jueves Viernes

igig Estadistica Estadistica Alp\)JIig\e;ﬁieosnes
18:45 Descanso
19:00

. Sistemas de Sistemas de Sistemas de
19:00 - = 5
2115 Informa)cnon Inforngaon Informgaon

: Geografica Geografica Geografica

* Actividades complementarias asignatura

SEGUNDO SEMESTRE
SEMANA: 10 (03/05/2016 AL 05/05/2016)
Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 e o .
18:40 Estadistica Estadistica Estadistica
18:45 Descanso
19:00
19:00| Aplicaciones Aplicaciones Aplicaciones
21:15 Moviles Moviles Moviles
SEGUNDO SEMESTRE
SEMANA: 11 (10/05/2016 Al 13/05/2016)
Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 . . ‘e Metodologia
18:40 Estadistica Estadistica Estadistica Investigacion
18:45 Descanso
19:00
19:00 Aplicaciones Aplicaciones Aplicaciones Habilidades
21:15 Moviles Moviles Moviles Directivas Il

SEGUNDO SEMESTRE
SEMANA: 13 (24/05/2016 AL 27/05/2016)
Martes Miércoles Jueves Viernes

16:30 Tomade Tomade Toma de -
18:40 Decisiones Decisiones Decisiones Estadistica
18:45 Descanso
19:00

. Sistemas de Sistemas de Sistemas de
19:00 Inf i hy: i
2115 nformacion Informaluon Inforchmn

: Geogréficai Geografica Geografica
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SEM.

SEGUNDO SEMESTRE

SEMANA: 14 (31/05/2016 AL 02/06/2016)

SEGUNDO SEMESTRE
SEMANA: 16 (14/06/2016)
Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30
18:40
18:45
19-00 DESCANSO
19:00 *Nuevas
21:15 Tecnologias

Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 Tomade Tomade Tomade
18:40 Decisiones Decisiones Decisiones
18:45 Descanso
19:00
19:00 Nuevas Nuevas Nuevas
21:15 Tecnologias Tecnologias Tecnologias
SEGUNDO SEMESTRE
SEMANA: 15 (07/06/2016 AL 09/06/2015)
Martes Miércoles Jueves Viernes
16:30 " Sistemas de *Toma de
18:40 Informacion Decisiones
: Geografica
18:45 Descanso
19:00
19:00 Nuevas Nuevas Nuevas
21:15 Tecnologias Tecnologias Tecnologias
* Actividades complementarias asignatura
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Los viernes seran para actividades complementarias de la asignatura que se indica.
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CALENDARIO DE EXAMENES (PROVISIONAL)

CONVOCATORIA : ORDINARIA

CONVOCATORIA : SEGUNDA ORDINARIA - SEPTIEMBRE

Master Universitario en Direccion y Gestion de Marketing Digital

Master Universitario en Direccion y Gestion de Marketing Digital

ASIGNATURA DIA | HORA | CAMBIOS
Direccién Comercial 9FEB | 16:30
Marketing Estratégico 9FEB | 16:30
Marketing Digital 10FEB | 16:30
PRIMER |para el Disoho oe Basee do Datos. | 10FEB | 19:15
SEMESTRE |50 cial Media 11FEB | 16:30
(Febrero) Tecnologias y Herramientas Web 11FEB | 19:15
Comportamientos del E-Consumidor 16 FEB | 19:15
Creatividad Digital 16 FEB | 19:15
Resposabilidad Civil 17FEB | 19:15
Habilidades Directivas | 17FEB | 19:15
Comercio Electrénico 16 JUN | 16:30
Marketing de Fidelizacién On-line 16 JUN | 19:15
Publicidad On-line 21JUN | 16:30
Transacciones On e 21JUN | 19:45
Reputacién de Marca On-line 22 JUN | 16:30
SEGUNDO Mobile Marketing 22 JUN | 19:15
SEMESTRE | Habjilidades Directivas Il 23JUN | 16:30
(Junio) Metodologia de la Investigacion 23JUN | 19:15
Estadistica 28 JUN | 16:30
Aplicaciones Méviles 28 JUN | 19:15
S e o g 29 JUN | 1630
Técnicas para la Toma de Decisiones 29 JUN | 19:15
Nuevas Tecnologias y Marketing 30JUN | 16:30
EXTRAORDINARIAS

ASIGNATURAS 2° SEMESTRE (FEBRERO): 09/02/2016 a 17/02/2016
ASIGNATURAS 1%t SEMESTRE (JUNIO): 17/06/2016 a 04/07/2016
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ASIGNATURA DIA  |HORA|CAMBIOS
Direccién Comercial 1SEP | 16:30
Marketing Estratégico 1SEP | 19:15
Marketing Digital 2SEP | 16:30
oS resncssy peramentss | asep | 19is
Social Media 5SEP | 16:30
Tecnologias y Herramientas Web 5SEP | 19:15
Comportamientos del E-Consumidor| 6SEP | 16:30
Creatividad Digital 6SEP | 19:15
Resposabilidad Civil 7SEP | 16:30
Habilidades Directivas | 7SEP | 19:15
g)E:DL:ngAIA Comercio Electrénico 9SEP | 16:30
(Septiembre) |Marketing de Fidelizacion On-line 9SEP | 19:15
Publicidad On-line 12 SEP | 16:30
Transacciones Onime 12SEP | 19:45
Reputacion de Marca On-line 13SEP | 16:30
Mobile Marketing 13SEP | 19:15
Metodologia de la Investigacién 14 SEP | 16:30
Habilidades Directivas Il 14 SEP | 19:15
Estadistica 15SEP | 16:30
Aplicaciones Mdviles 15SEP | 19:15
Técnicas para la Toma de Decisiones | 16 SEP | 19:15
Nuevas Tecnologias y Marketing 19SEP | 16:30
EXTRAORDINARIAS

FINALIZACION DE ESTUDIOS (DICIEMBRE): 01/12/2015 a 15/12/2015
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Otros
Titulos que

se impartenen
el Centro




TiTULO PROPIO EN ESTUDIOS INMOBILIARIOS (TiTULO PROPIO DE
PREGRADO)

Los Estudios Inmobiliarios constituyen en la actualidad el Unico Titulo Pro-
pio de la Universidad de Malaga que consta de tres Cursos Académicos.

Estos estudios, fruto del convenio de la Universidad de Malaga con el Con-
sejo General de Colegios de Administradores de Fincas, permiten a sus titu-
lados el acceso directo a la profesion de Administrador de Fincas, siendo en
estos momentos el Unico Titulo de estas caracteristicas que se imparte en
Andalucia. En el préximo curso 20015-16 dard comienzo su 182 promocion.
Desde el curso 2004-05 el titulo Propio en Estudios Inmobiliarios se impar-
te de manera semi virtual, a través de Internet (www.estudiosinmobiliarios.
uma.es) con apoyo de clases presenciales, aproximadamente cada quince
dias.

SALIDAS PROFESIONALES Y AMBITO DE TRABAJO

El titulo de Graduado en Estudios Inmobiliarios permite acceder directa-
mente al Colegio de Administradores de Fincas, y por tanto al ejercicio di-
recto de la profesiéon de Administrador de Fincas. El convenio firmado con
el Consejo General permite la Colegiacién en cualquiera de las demarcacio-
nes provinciales de toda la geografia espafiola. Ademas, esta Titulacion esta
reconocida por la CEPI (Consejo Europeo de Profesiones Inmobiliarias),
pudiendo por tanto ejercer como profesional inmobiliario en toda la Comu-
nidad Europea.

Independientemente de todo lo anterior, la formacion obtenida a través de
este Titulo posibilita al alumno desarrollar una labor profesional en cual-
quier actividad relacionada con la gestidn, asesoramiento, comercializacion,
mantenimiento, etc. de bienes inmuebles, desarrollando puestos de respon-
sabilidad en inmobiliarias, promotoras, constructoras, administraciones de
fincas, consultoras inmobiliarias, etc.

132 OTROS TITULOS

PLAN DE ESTUDIOS - TOTAL 185 CREDITOS

PRIMER
CURSO

(61,5
créditos)

ASIGNATURA

CREDITOS

ANUAL (A)

CUATRIMESTRAL (C)

Derecho Civil

7,5

A

Matematicas Financieras

O

Direccién Financiera

Economia Politica

Contabilidad

Estadistica Basica Elemental

Estructura Econémica

Derecho Constitucional

Marketing Inmobiliario (Optativa)

SEGUNDO
CURSO

(63
créditos)

Derecho Civil Il

Derecho Mercantil

NO |00 (ON|ON|ON|ON|ON|ON O

Derecho Administrativo

=
o

Contabilidad

o

Arrendamientos
Rusticos y Urbanos

»
wn

O O I000000> >

Derecho del Trabajoy
la Seguridad Social

@]

Informatica aplicadaala
Administracién de Fincas

>

Consumidoress,
Competenciay Entorno

(@]

Créditos optativos

TERCER
CURSO

(60,5
créditos)

Derecho Civil lll

Derecho Financiero

Organizacion y Administracion
de Empresas

Derecho Procesal

Derecho del Seguro

Sistemas de Construcciony
Conservacioén de Edificios

> 00 > |>>

Propiedad Horizontal
y Aprovechamiento a
Tiempo Determinado

4,5

Deontologia y Normativa Colegial

4,5

Contratos de Obras y Servicios

4,5

Propiedad Horizontal y el
Proceso de Edificacion (Optativa)

4,5

Gestion de Fincas: Iniciacion
ala Profesion (Optativa)

O |0 00 0

Practicas Profesionales
en Administracion de
Fincas (Optativa)

Créditosoptativos

OTROS TITULOS
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http://www.estudiosinmobiliarios.uma.es
http://www.estudiosinmobiliarios.uma.es

CALENDARIO
Inicio: octubre 2015
Finalizacion: septiembre 2018

HORARIO
Viernes de 16:00 a 21:30 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion

Edificio Complejo de Estudios Sociales y Comercio
Campus de Teatinos (Ampliacion) 29071 Malaga
TIf.: 951 952 105

Fax: 951 952 229

E-mail: estudiosinmobiliarios@uma.es

Web: www.estudiosinmobiliarios.uma.es

134 OTROS TITULOS

EXPERTO UNIVERSITARIO EN MARKETING DE NEGOCIOS

OBJETIVOS

Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nuevos
Licenciados y Diplomados para facilitar su incorporacion al mercado labo-
ral, asi como actualizar la formacion de los profesionales adaptandola a las

nuevas exigencias del mercado

DIRIGIDO A

Titulados Universitarios y Profesionales que acrediten experiencia laboral

en el area del Marketing.

PROGRAMA RESUMIDO

Planificacién Estratégica del Marketing
Andlisis de la competencia
Comportamiento del Consumidor
Investigacién de Mercados

Decisiones sobre la Gama de Productos

Distribucion Comercial

VONO VAN

10. E-commerce

CALENDARIO

» Inicio: noviembre 2015
» Finalizacién: junio 2016

HORARIO
» Viernes de 16:30a 21:00 horas
» Sabadosde 9:15 a 13:45 horas

NUMERO DE HORAS

» TOTALES: 300 horas (30 Créditos)
» Tedrico-practicas: 175 horas

» Proyecto final: 50 horas

» Practicas en empresas: 75 horas

OTROS TITULOS

Marketing Relacional y Orientacién del Mercado

La gestidn de precios como herramienta de Marketing

Nuevas Tendencias de Comunicacion en las Organizaciones

135
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PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion

Edificio Complejo de Estudios Sociales y Comercio
Despacho 24 Dir

Campus de Teatinos (Ampliacion), 29071 Malaga
TIf.: 951 952 102

Fax: 951 952 229

E-mail: mastermarketing@uma.es

Web: www.mbm.uma.es

136 OTROS TITULOS

MASTER UNIVERSITARIO EN MARKETING DE NEGOCIOS

OBJETIVOS

Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nuevos
Licenciados y Diplomados para facilitar su incorporacion al mercado labo-
ral, asi como actualizar la formacion de los profesionales adaptandola a las
nuevas exigencias del mercado.

DIRIGIDO A

Titulados Universitarios y Profesionales que acrediten experiencia laboral
en el drea del Marketing.

PROGRAMA RESUMIDO

Marketing Relacional y Orientacién del Mercado
Planificacion Estratégica del Marketing

Andlisis de la Competencia

Comportamiento del Consumidor

Investigacién de Mercados

Decisiones sobre la gama de productos

La gestion de precios como herramienta de Marketing
Distribucién Comercial

Nuevas Tendencias de Comunicacion en las Organizaciones
10. E-commerce.

11. Nuestros clientes; su trato, satisfaccion y fidelizacion
12. Merchandising

13. Logistica Comercial

14. Aplicacién de la Comunicacién Interpersonal al Ambito Empresarial
15. Marketing de Servicios

16. Marketing Internacional

17. Marketing Directo

18. Comercio Asociado

19. Gestion de Ventas

20. Publicidad y Relaciones Publicas

21. Eticay Marketing Social

WONOUAWNE

CALENDARIO

» Inicio: noviembre 2015
» Finalizacién: junio 2016

HORARIO

» Miércoles, juevesy viernes de 16:30 a 21:00 horas
» Sabados de 9:15 a 13:45 horas

OTROS TITULOS 137
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NUMERO DE HORAS IV CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN DISENO GRAFICO: MAR-
KETING CREATIVO Y CREATIVIDAD APLICADA

» TOTALES: 600 horas (60 Créditos)

o o OBJETIVOS
» Tedrico-practicas: 350 horas Dotar al alumno de los conocimientos y habilidades necesarias para que
» Proyecto final: 100 horas reconozca los elementos de cualquier composicién grafica y sea capaz de
» Préacticas en empresas: 150 horas crearla de manera satisfactoria, dominando los principios basicos e inter-

medios, técnicas y herramientas del programa Adobe Photoshop, optimi-

| . zando el uso y el manejo de la imagen digital en el medio del Marketing.
PARA MAS INFORMACION

DIRIGIDO A

Estudiantes en general del ambito universitario, especialmente a los alum-
nos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

Facultad de Comercio y Gestion

Edificio Complejo de Estudios Sociales y Comercio
Area de Comercializacién e Investigacion de Mercado
2% planta, despacho 55

Campus de Teatinos (Ampliacion), 29071 Malaga

TIf.: 951952 102

Fax: 951 952 229

E-mail: mastermarketing@uma.es

Web: www.mbm.uma.es

PROGRAMA RESUMIDO

1. Introduccién alaimagen vectorial y el mapa de bits
2. Trabajar con archivos

3. Retoques globales

4. Trabajar con selecciones

5. Las herramientas de seleccién Il

6. Capas
7

8

9

1

Texto

Formatos e Impresién
. Lamarca
0. Proyecto final

CALENDARIO

» Inicio: primer semestre 2015 (pendiente de aprobacion fechas definitivas)

NUMERO DE HORAS

» Totales. 4 créditos
» Horas presenciales: 30 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion

Edificio Complejo de Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién), 29071 Malaga

Telf: 951 952 102

Fax: 951 952 229

E-mail: gradomarketingmig@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es

138 OTROS TITULOS OTROS TITULOS 139
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IV CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN SOCIAL MEDIA Y MAR-
KETING ON LINE

OBJETIVOS

Dotar al alumno de las habilidades y destrezas necesarias para desarrollar
la estrategia de marketing en el ambito de las redes sociales y el entorno on
line.

DIRIGIDO A

Estudiantes en general del ambito universitario, especialmente a los alum-
nos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO

1. Desarrollo del pensamiento estratégico on line

2. Comunicacion en Redes Sociales (Facebook, Twitter, Pinterest e Insta-

gram)

3. Creacion de un blog en Wordpress y optimizacion para posicionamien-
toweb

4. Andlisis de palabras clave

5. Utilizacién de herramientas de Community Management

6. Analitica web (Google Analytics).

7. Proyecto final

CALENDARIO

» Inicio: primer semestre 2015 (pendiente de aprobacion fechas definitivas)

NUMERO DE HORAS

» Totales. 3 créditos
» Horas presenciales: 20 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion

Edificio Complejo de Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién), 29071 Malaga

Telf: 951 952 102

Fax: 951952 229

E-mail: gradomarketingmig@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es

140 OTROS TITULOS

Il CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN MARKETING DE CONTE-
NIDOS

OBJETIVOS

El curso pretende desde una orientacién muy practica formar a los alumnos
en cémo aplicar de forma eficaz y eficiente la importante tendencia de
generar contenidos de interés dentro de la estrategia de Marketing Digital.

DIRIGIDO A

Estudiantes en general del ambito universitario, especialmente a los alum-
nos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO

Introduccion al Marketing de Contenidos
Larelevancia

Laintencionalidad

El posicionamiento

Dinamizaciény retorno

CARE S o

CALENDARIO

» Inicio: segundo semestre 2016 (pendiente de aprobacion fechas definitivas)

NUMERO DE HORAS

» Totales: 3 créditos
» Horas presenciales: 20 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion

Edificio Complejo de Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién), 29071 Malaga

Telf: 951 952 102

Fax: 951 952 229

E-mail: gradomarketingmig@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es

OTROS TITULOS 141
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Il CURSO-TALLER DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN BRANDING:
CONSTRUIR Y GESTIONAR UNA MARCA

OBJETIVOS

Dotar al alumno de los conocimientos y habilidades necesarias para
desarrollar un proyecto de marca real: proceso, metodologia, herramientas
y realidades de esta disciplina.

DIRIGIDO A

Estudiantes en general del ambito universitario, especialmente a los alum-
nos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO
Introducir al Branding y la Marca
Tipos de Marcas
Identidad e Imagen de Marca
El Brand Meaning
El Branding Asociativo
El Diagnéstico y Evaluacion de Marca
Valores y Personalidad de Marca
Los Arquetipos de Jung
Posicionamiento y Propuestas de Valor
. Comportamientos y Actitudes
. Creacion de la Plataforma de Marca

0 O NO LA WD R
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. Usos de la Plataforma de Marca

. Activaciony Plan de Implicaciones
El ciclo de vida de Marca

. Laldentidad Visual

. Laldentidad Verbal

17. Proyecto Final

CALENDARIO

[ N
o U AW

» Inicio: segundo semestre 2016 (pendiente de aprobacion fechas definitivas)

NUMERO DE HORAS

» Totales: 2 créditos
» Horas presenciales: 15 horas

142 OTROS TITULOS

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion

Edificio Complejo de Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién), 29071 Malaga

Telf: 951 952 102

Fax: 951 952 229

E-mail: gradomarketingmig@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es

OTROS TITULOS
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