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Los datos que contiene esta guia tienen un caracter meramente informativo y pueden sufrir
modificaciones posteriores al momento de su publicacion. Por ello se aconseja la consulta
frecuente de los distintos apartados de la web (www.uma.es/facultadcomercio) y de los
tablones de anuncios del Centro.
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Bienvenido a la Facultad de Comercio y Gestidn, uno de los Centros mas
emblematicos y con mayor tradicion histdrica de la Universidad de Malaga.

La trayectoria académica de esta Facultad, cuyos origenes se remontan
al siglo XVIII, hace de la misma una Institucion de reconocido prestigio.
De sus aulas han salido importantes y destacados profesionales, cuya
labor en el ambito mercantil y empresarial ha contribuido, de manera
importante, al desarrollo de Méalaga y su entorno.

La actual Facultad estd enclavada en el Complejo de Estudios Sociales
y Comercio, un nuevo y moderno edificio, inaugurado en septiembre de
2009 y dotado con las mas modernas infraestructuras para el desarrollo
de la actividad académica.

El Centro acoge a mas de dos mil alumnos, repartidos en las cuatro Titu-

laciones de la Rama Comercial y de Gestién que ofrece la Facultad: Los
Grados en Marketing e Investigacion de Mercados y Gestion y Adminis-
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tracién Plblica y las Diplomaturas en Ciencias Empresariales y Gestion
y Administracion Piblica. Los Grados, adaptados al “Espacio Europeo de
Educacion Superior”, han supuesto un reto que afrontamos con ilusién, y
de los que en el pasado curso ya salieron sus primeras promociones. Por
lo que se refiere a las Diplomaturas ya no existe docencia en ninguna de
sus asignaturas, siendo este el Gltimo curso en que los estudiantes po-
dran examinarse de las materias de tercer curso y las optativas de dichas
carreras, en aplicacién de la normativa vigente prevista en las Titulaciones
universitarias de caracter oficial, que se extinguen como consecuencia de
la implantacion de una Titulacion universitaria oficial de Grado.

Este curso se abre una nueva etapa de gran trascendencia académica
para nuestra Facultad, pues empezara a impartirse en el centro un titulo
oficial de posgrado, el Master Oficial en Direccion y Gestion de Marketing
Digital.

Como siempre, emplearemos nuestros mayores esfuerzos para, aprove-
chando los medios materiales y humanos de que disponemos, obtener
los mejores resultados y poder contribuir de la mejor manera posible en
la formacién de los futuros titulados universitarios.

La presente guia recoge los aspectos mas importantes de la actividad
del Centro. En ella encontrards informacion Util acerca de la organiza-
cion, planes de estudio, departamentos, profesorado, horarios, calenda-
rio académico, normativa, etc. Ademas, la guia recoge informacion de
servicios y actividades de nuestra universidad, que seguro seran de in-
terés para ti.

Desde aqui deseo que tu actividad universitaria se desarrolle de la ma-
nera mas gratificante posible.

Malaga, julio 2014

El Decano,
Francisco Cantalejo Garcia

6 PRESENTACION



et

Los origenes de los estudios mercantiles en la ciudad de Mélaga se re-
montan a finales del siglo XVIII, ligados en gran medida a la peculiar
situacién econémica de la provincia en dicha época, en la que llegé a
ser la segunda potencia econdmica del pais.

En este contexto surge la necesidad de crear unos estudios encamina-
dos a formar personas en aquellas materias que la actividad econémica,
industrial y comercial demandaba para su desarrollo, y tras las gestio-
nes realizadas por la Junta del Consulado Maritimo y Terrestre y por el
entonces Ministro de Indias, el malaguefio José Galvez, Marqués de la
Sonora hicieron posibles que el monarca Carlos Ill concediera la perti-
nente autorizacién para impartir ensefianzas de “Pilotaje, Lenguas vivas
y Comercio”, pudiéndose considerar esta tercera como el mas remoto
antecedente de la Escuela de Comercio de Malaga, creandose la primera
Catedra de Comercio por Real Orden de 26 de febrero de 1799.

No obstante, dicha Céatedra no fue provista debido, en un principio, a la
falta de fondos por parte del Consulado para su mantenimiento y, poste-
riormente, a la invasion francesa- hasta abril de 1817, siendo ocupada
por el tnico candidato D. Manuel Maria Gutiérrez, Profesor de Teologia,
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ademas de economista, poseedor del titulo de Doctor, con la obligacién
de explicar Comercio y Economia asignandosele, para ello, un sueldo de
12.000 reales anuales.

El Plan General de Estudios de 4 de agosto de 1836 se circunscribid,
solamente, a considerar las Escuelas Especiales de Comercio como en-
sefianzas pertenecientes al tercer grado, sin que se resolviera la cuestion
relativa a su financiacién con las consiguientes interrupciones de clases
durante periodos mas 0 menos largos, hasta que un Real Decreto de 7
de octubre de 1847 dispuso que las ensefianzas dependientes de las
Juntas de Comercio pasasen a depender de la Direccién de Instruccion
Publica.

En 1850 una nueva organizacion de la educacién, regulada en el Real
Decreto de 12 de agosto de ese mismo afio, ubica a las Escuelas Espe-
ciales de Comercio en los Institutos de Segunda Ensenanza en cuya si-
tuacién permanecieron hasta 1887, afio en que se crearon las Escuelas
de Comercio -elementales y superiores- como centros independientes.

Después de repetidas peticiones a la Direccion General de Instruccion
Publica, el Director de la Escuela fue autorizado en julio de 1895 a rea-
lizar las gestiones pertinentes para la consecucion de un local adecuado
en que instalar independientemente la Escuela.

En 1887 se crea la Escuela de Comercio de Malaga (Real Decreto de
once de Agosto de 1887). Esta Escuela fue convertida, junto con las
de Madrid, Barcelona y Bilbao, en Escuela de Altos Estudios Mercantiles
en Agosto de 1922, dependiendo de la universidad de Granada. Es por
tanto, el primer centro andaluz en el que se impartieron estudios mer-
cantiles de alta especializacion. Su primer Director fue D. Miguel Vega y
Mufioz en 1887, y han desempefiado este cargo Catedraticos de tanta
personalidad como D. José Bares Molina, D. Domingo Mérida Martinez y
D. Laureano Chinchilla Morales.

La Ley General de Educacién de 1970 dio lugar a la transformacién de
las Escuelas de Comercio en Escuelas Universitarias de Estudios Empre-
sariales, integrandolas en la Universidad. La creacién de la Universidad
de Malaga (Decreto de dieciocho de Agosto de 1972), adscribe a las
Escuelas Universitarias ubicadas en el distrito universitario de Malaga
a la Universidad de Malaga. En el Curso Académico 2009/10, con la
entrada en vigor del Espacio Europeo de Educacién Superior, se produce
un nuevo cambio en la denominacion del Centro que pasa a denominar-
se Facultad de Comercio y Gestion.
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La primera ubicacion del Centro fue en el ex convento de San Felipe, en
Calle Gaona, donde hoy se encuentra el .E.S. Vicente Espinel. En 1896
se trasladd a Calle JJ. Rebosillas, hoy Beatas. En 1961 se inauguré el
edificio del Paseo de Martinicos, lugar en que permanecié hasta 1985,
fecha en la que se traslada al Campus de El Ejido. En octubre de 2009
el presidente de la Junta de Andalucia, D. José Antonio Grifidn, inaugura
el Complejo de Estudios Sociales y Comercio, actual sede del Centro, un
edificio nuevo, dotado de las mas modernas infraestructuras, situado en
la ampliacion del Campus de Teatinos.
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DECANATO

Decano

D. Francisco Cantalejo Garcia
cantalejo@uma.es
951952013

Vicedecana de Ordenacion
Académica y Profesorado

D.2 Rosario Cenizo Rodriguez
mdcenizo@uma.es
951952015

Vicedecano de Infraestructuras

Vicedecana de Investigacion

y Relaciones Externas

D.2 Maria del Mar Muiioz Martos
mmartos@uma.es

951952104

Secretaria Académica

y Asuntos Econémicos
D. Salvador Molina Ruiz

sjmolina@uma.es
951952101

Vicedecano de Alumnado

y Cooperacién Empresarial

D. Benjamin del Alcazar Martinez
bdalcazar@uma.es

951952102

Vicedecana de Calidad, Cultura
y Sostenibilidad

D.? Eva Maria Gonzalez Robles
emgonzalez@uma.es
951952103

COORDINADORES DE GRADO

D.2 Eugenia Cruces Pastor
cruces@uma.es
951952014

Vicesecretario Académico
D. Alberto A. Lépez Toro
aalopez@uma.es
951952109

Secretaria del decano

D.2 Mercedes Vega Moreno
mvega@uma.es
951952224

Grado en Marketing e Investigacion
de Mercados

D.2 Barbara Diaz Diez
bdiaz@uma.es

Grado en Gestién y Administracion
Piblica

D.2 Maria José Luna Jiménez
mjluna@uma.es
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COORDINADORES DE TRABAJOS FIN DE GRADO

Grado en Marketing e Investigacion  Grado en Gestién y Administracién

de Mercados Plblica

D.? Pilar Alarcon Urbistondo D.2 Maria José Valencia Quintero
pilar.alarcon@uma.es mjvalencia@uma.es

SECRETARIA

Ubicacion: Primera planta

Horario habitual de atencion al ptiblico

Lunes a Jueves: De 9 a 14 y de 16 a 18 horas

Viernes: De 9 a 14 horas

Horario de verano

Junio: Lunes a viernes de 9 a 14 h.y lunes y miércoles de 16 a 18 horas
Julio: Lunes a viernes de 9 a 14 horas

Jefa de Seccidn
D.2 Antonia M2 Cervantes Galindo
amcervantes@uma.es

951952194

Personal

D. Juan José Cintas Gallardo D.2 Sara Gil Fernandez
jicintas@uma.es sgil@uma.es

951952704 951952196

D.2 Ménica Garcia Jiménez D.2 Marina Rodriguez Ferrer
monicag@uma.es mrferrm@uma.es
951952100 951952193

D.2 Ana Maria Gordillo Garcia
aggarcia@uma.es
951952197
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CONSERJERIA

Ubicacion: Primera planta

Encargada del equipo

D.?2 Luisa Cordero Carreras
Icordero@uma.es

951 952 208

Personal

D.2 Margarita Alarcon Fernandez
malarcon@uma.es
951952150 / 951952206

D. Jestis M2 Gamez Molina
jmgamez@uma.es
951952150 / 951952206

D. Nicolas Gonzalez Roman
nico@uma.es
951952150 / 951952206

D.? Carmen Maza Ciordia

mcmaza@uma.es
951952150 / 951952206

AULAS DE INFORMATICA

D.2 M2 Luz Morales Bueno
mimorales@uma.es
951952150 / 951952206

D. Francisco A. Ollero Puche
olleropuche@uma.es
951952150 / 951952206

D. Andrés Salinas Escarvajal
asalinase@uma.es
951952150/ 951952206

Ubicacidn: Cuarta planta

Personal

D. Ricardo Aguilar Sepllveda
raguilar@uma.es
951952230

D. Eusebio Lopez Rios
Eusebio@uma.es
951952230
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BIBLIOTECA

Ubicacion: Planta baja

Direccidn Ayudante de Bibliotecas
D.2 Clara Isabel Pérez Zalama D.? Gema Rueda Nogales
951952220 951952225
clara@uma.es gema.rueda@uma.es

Atencién al publico

D. Candido Ayala Moscoso D.? Eduvigis Jiménez Ortigosa
951952217 951952217

D. Ramén Aranda Quintana D.2 Purificacion Fdez. Santaella
951952217 951952217

Tareas Técnicas

D. German Garcia Carrera

951952221

ggarcia@uma.es

Web: http://www.uma.es/ficha.php?id=62391&bbl=17
Mail: bbsocemp@uma.es

Instalaciones y Equipamientos

» 366 puestos de consulta en sala, distribuidos en tres plantas.

» 14 Salas de trabajo en grupo con 104 puestos de lectura.

» Sala de formacién y audiovisuales (capacidad para 36 personas).

» 26 equipos informéticos de uso publico para el acceso a servicios
e informacién electrénica.

» 2 equipos informaticos para consultas al catalogo en linea.

3

Servicios

» Informacion.

» Formacion de usuarios.

» Préstamo a domicilio.

» Préstamo interbibliotecario.
» Consulta en sala.

Fondos

La biblioteca cuenta con mas de 41.000 monografias y 120 titulos de
revistas abiertas de las siguientes materias: marketing, contabilidad,
gestion de recursos humanos, gestion de empresas, derecho del trabajo,
derecho financiero, estadistica, psicologia y economia del trabajo.
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COPISTERIA

Ubicacion: Planta baja.

Teléfono: 951952706.

Horario habitual de atencion al ptiblico

Lunes a Jueves: De 9 al4 y de 16 a 19 horas.

Viernes: De 9 a 14 horas.

Horario de verano
Julio: Lunes a Viernes de 9 a 14 horas.

REPRESENTACION DE ALUMNOS

Ubicacion: Primera planta (1-004-V).
Teléfono: 951952234,

La representacion de alumnos estd formada por estudiantes del Centro
y es la encargada de representar a todos los alumnos del mismo en los
siguientes drganos:

» Junta de Centro.

» Claustro Universitario.

» Consejos de Departamentos.

» Comision de Ordenacion Académica.

GRUPO DE ORIENTACION UNIVERSITARIA (GOU)

El GOU es un Grupo de Orientacion Universitaria formado por un equipo
de profesores/as y alumnos/as de la Facultad de Comercio y Gestién
de la Universidad de Malaga, que trabajan con el objetivo de ejercer una
labor informativa y formativa en su alumnado durante todo el periodo
académico.

Objetivos

El GOU persigue dos objetivos fundamentales. Por un lado, pretende pro-
porcionar informacién y acompafiamiento al alumnado de nueva entrada
con el fin de optimizar, desde el primer momento, su adaptacién a la
vida universitaria y facilitar la toma de decisiones. Y por otro, trata de
dotar al alumnado de dltimos cursos de una formacion practica, a través
de la tutoria de iguales, asi como de informacidn necesaria para que
comiencen su andadura profesional, e identifiquen posibles estrategias y
habilidades que optimicen sus recursos personales y profesionales.
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Alumnos al que va dirigido

El GOU atiende al alumnado de la Facultad de Comercio y Gestion, es-
pecialmente al alumnado de nueva entrada del Grado de Marketing e
Investigacion de Mercados y del Grado de Gestion y Administracién Pu-
blica y a los que se encuentren en los (ltimos cursos de la formacién
universitaria.

Principales demandas que atiende el GOU
Entre las principales demandas que atiende el GOU se encuentran las
siguientes:

» Servicios de la UMA.

» Planes de estudio.

» Manejo del Campus Virtual de la UMA.

» Becas y ayudas.

» Cuestiones académicas (examenes, técnicas de estudio, afrontamiento
de trabajos, miedo a hablar en piblico...).

» Cursos de formacion.

» Salidas profesionales.

» Estudios de postgrado.

Formas de participar en el GOU
El GOU tienes varias modalidades de participacion segln las caracteris-
ticas del alumnado:

» Si eres alumno/a de 1° puedes convertirte en alumno/a tutorizado/a.
Ello implica que tendrds a tu disposicién un tutor/a de tltimo curso para
dar respuesta a tus necesidades y demandas durante el primer afio en la
Universidad. Ademas, podras asistir a las actividades y talleres que orga-
niza el GOU, con el fin de mejorar tu rendimiento académico y mejorar tu
formacion.

» Si por el contrario, eres alumno/a de Ultimos cursos puedes participar
en el GOU como alumno/a tutor/a. Ello implica que tendras a tu cargo
un grupo de alumnos/as de 1°, a los cuales deberas acompanfiar y orien-
tar durante su primer afio en la Universidad. Por otra parte, tendras la
posibilidad de impartir talleres formativos al alumnado de 1°, ademas
de recibir informacion interesante para tu formacion académica y profe-
sional.

Talleres y actividades que ofrece el GOU

Los talleres que imparte el GOU estan orientados, en general, a mejorar
la formacion académica del alumnado y a optimizar su adaptacion a la
vida universitaria.
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De este modo, los talleres y actividades versan sobre diferentes teméti-
cas en funcion de las caracteristicas del alumnado al que van dirigidos.
Asi, las actividades destinadas para el alumnado de 1°, versaran sobre
cuestiones de adaptacion universitaria y mejora del rendimiento acadé-
mico en nuestra Facultad.

Si por el contrario, estan destinadas al alumnado de (ltimos cursos, las
actividades se centran en mejorar sus habilidades profesionales, dotar-
les de informacion necesaria para su incursién en el mercado laboral y
darles a conocer las ofertas de postgrado para continuar su formacion.

Contacto

Puedes estar informado de todas las actividades del Grupo o contactar
con los miembros del equipo a través de los correos electronicos que
tienes en esta misma web, 0 a través de cualquiera de los siguientes
medios:

Mail: comercioygestiongou@gmail.com

Web: http://comercioygestiongou.blogspot.com.es
Facebook: /GOUcomerciogestionUMA

Twitter: @goucyg
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Puedes acceder a la siguiente normativa a través de la web del centro.

» Reglamento de Junta de Centro.

» Normativa de Realizacion y Revision de Examenes.

» Reglamento de Libre Configuracion Curricular por equivalencias.

» Normas de funcionamiento de la Comision de Ordenacion Académica.

» Reglamento Fin de Grado de la Facultad de Comercio y Gestién.

» Reglamente de Practicas Curriculares de la Facultad de Comercio y
Gestion.

» Reglamento Premio Extraordinario Fin de Carrera.

http://www.uma.es/facultadcomercio/

_ onmo s,

Los estudiantes del Centro pueden disfrutar de los Programas de Movi-
lidad Nacional (SICUE) e Internacional. En el ambito internacional, ade-
mas de los Programas Erasmus, el Centro mantiene acuerdos de inter-
cambio con universidades de Estados Unidos, Canada, Latinoamérica,
Corea, etc.

Puedes obtener mas informacion en:
http://www.uma.es/relacionesinternacionales/

En la web de nuestra Facultad también se dispone de una seccion espe-
cifica para informar a los alumnos de todos los aspectos que afectan a
nuestro Centro en esta materia.

Puede consultarse, visitando la seccién de movilidad, en:
http://www.uma.es/facultadcomercio/
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En esta seccion se recogen servicios que oferta la Universidad de Malaga
y que son de interés para los estudiantes.

Vicerrectorado de Estudiantes
http://www.uma.es/ gobierno/info/ 4314/ vicerrectorado-de-estudiantes/

» Zona de Alumnos de la Universidad de Malaga.

Desde aqui podras realizar consulta de tus calificaciones, acceder a infor-
macion personal o institucional de la UMA, etc.

» Matricula

» Becas

Movilidad
http://www.uma.es/relacionesinternacionales/

» Nacional (programa SICUE).
» Internacional.

Bienestar social
http://www.uma.es/servicio-asuntos-sociales/

Servicio de alojamiento de la UMA.

Residencia Universitaria.

Programa de alojamiento con mayores.

Programa compartir coche.

Servicio de apoyo al alumnado con discapacidad.

Convenios de colaboracion con empresas.

Oficina del voluntariado.

Unidad de igualdad.

Ayudas para estudiantes con hijos en la Escuela Infantil de la UMA.

Atenci6n psicolégica
http://www.uma.es/servicio-de-atencion-psicologica/

Defensor Universitario
http://www.uma.es/ oficina-del-defensor-comunidad-universitaria/
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Cultura
http://www.uma.es/servicio-cultura/

Deportes
http://www.uma.es/uma-deportes

Vicerrectorado de Coordinacién Universitaria
http://www.uma.es/gobierno/info/4311/vicerrectorado-de-coordina-
cion-universitaria/

Servicio de Cooperacién Empresarial y promocién de Empleo
» Practicas en empresas.

» Orientacion laboral: talleres de empleo y ofertas de empleo.
» Creacién de empresas.

» Programa Universem (Universidad y Empleo de Mujeres).

» Revista Factor E - http://www.factor-e.uma.es.

Servicio Central Informética
» Configuracion Wifi.

» Correo Uma.

» Descarga de software.

» Etc.

Titulaciones Propias
http://www.uma.es/titulacionespropias/

» Cursos de Especializacion.
» Expertos Universitarios.
» Master Universitarios.

Fundacion General de la Universidad de Méalaga
www.fguma.es

» Centro de idiomas - www.uma.es/cidiomas/
» Cursos de verano - www.fguma.es/ cursosdeverano/

SERVICIOS DE LA UNIVERSIDAD 21






Ty 4 b tee oy’ 700 42947 4
N

En la actualidad se imparten los siguientes titulos de Grado y Diplomatura
en el centro:

Grados
» Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.
» Grado en Gestion y Administracion Publica.

Diplomaturas!
» Diplomatura en Ciencias Empresariales.

» Diplomatura en Gestién y Administracién Publica.

1. En este curso 2014-15 no hay docencia de ninguna de las asigna-
turas de las diplomaturas, y los alumnos no podran ya matricularse ni
examinarse de asignaturas correspondientes de primero ni de segundo
curso del plan de estudios.

TITULACIONES: GRADOS Y DIPLOMATURAS 23









ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS
El plan de estudios de esta titulacién se estructura de la siguiente forma:

» La duracién del Titulo es de cuatro cursos académicos. Cada uno de
ellos consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30 créditos
» Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo las practicas exter-
nas, que cuentan con 12 créditos

» Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante

El plan de estudios se ha distribuido en diversos médulos de conoci-
miento, que agrupa varias materias de contenido relacionados. A su vez,
cada materia se estructura en distintas asignaturas relacionadas entre
si. El mddulo de formacion basica incluye contenidos basicos y comunes
a todas las titulaciones de la rama de Economia y Empresa (Grado en
Administracién y Direccion de Empresas, Grado en Economia y Grado en
Finanzas y Contabilidad) y se imparte durante los dos primeros cursos
del Grado.

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DEL PLAN DE ESTUDIOS

CURSO SEMESTRE rB! ot opt PFE TOTAL

PRIMERO 30 0 0 0 30
PRIMERO

SEGUNDO 18 12 0 0 30

PRIMERO 12 18 0 0 30
SEGUNDO

SEGUNDO 0 30 0 0 30

PRIMERO 0 30 0 0 30
TERCERO

SEGUNDO 0 18 12 0 30

PRIMERO 0 18 12 0 30
CUARTO

SEGUNDO 0 0 24 6 30
TOTAL 60 126 48 6 240
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DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER CURSO

ASIGNATURA CAR[\CTER1 cODIGO MODULO2
Fundamentos de Marketing FB 101 M001
Historia Econémica FB 102 M001
PRIMER
SEMESTRE | Introduccién a la Economia FB 103 M001
Introduccion al Derecho FB 104 M001
Matematicas Economia y FB 105 M001
Empresa
Comportamiento del Consu- 0 106 MO005
midor
Contabilidad FB 107 M001
SEGUNDO ¢ gistica | FB 108 M001
SEMESTRE
Fundamentos de la Adminis- FB 109 M001
tracion de Empresas
Marketing Estratégico y Plani- FB 110 MO001
ficacién Comercial
SEGUNDO CURSO
Administracién de Organiza- 0 201 M004
ciones
Estadistica Il 0 202 M002
PRIMER
i6 i 0 203 M005
SEMESTRE Gestion de Producto y Precio
Matematicas de las Operacio- FB 204 MO001
nes Financieras
Microeconomia FB 205 M001
Distribucion Comercial 0 206 M009
Finanzas Aplicadas al 0 207 MO010
Marketing
SEGUNDO
SEMESTRE Investigacion de Mercados | 0 208 MO006
Macroeconomia 0 209 MO002
Régimen Juridico de la Propie- 0 210 M010
dad Industrial y la Publicidad
GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS 27



TERCER CURSO

Comunicacién Comercial | 0 301 M008
Contabilidad de Gestion 0 302 MO010
PRIMER Direccion de Recursos 0 303 MO010
SEMESTRE | 1umanos
Direccion de Ventas 0 304 MO009
Estadistica Multivariante 0 305 MO003
Creacion de Empresas 0 306 M011
Estructura del Comercio 0 309 M010
SEGUNDO | Internacional
SEMESTRE | |nvestigacion de Mercados || 0 313 M006
Optativa 1 opP
Optativa 2 oP
CUARTO CURSO
Comunicacién Comercial Il 0 401 M008
Marketing de Servicios 0 408 M007
PRIMER Marketing Internacional 0 406 M007
SEMESTRE
Optativa 3 opP
Optativa 4 OoP
Trabajo Fin de Grado 0 414 M011
Optativa 5 oP
SEGUNDO 1 6 ativa 6 op
SEMESTRE
Précticas en Empresas (12
créditos) o materias que las op 412 M011
sustituyan

Los programas de las asignaturas estan disponibles
en la web http://www.uma.es/facultadcomercio/
en la seccién del mend denominada Calendario y
dentro de ella en Programacion Docente.

#-‘L
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ASIGNATURAS OPTATIVAS

ASIGNATURA cODIGO MODULO
Creatividad Publicitaria 402 MO012
Derecho de las Sociedades Mercantiles 403 MO012
PRIMER Direccién Estratégica 404 M012
SEMESTRE
Informatica Aplicada a la Gestién Comercial 405 M012
Marketing Turistico 407 M012
MatemaTtlcas Aplicadas a la Distribucion 409 MO12
Comercial
Direccién de la Produccion y |
weccpn e la Produccion y las 307 MO12
Operaciones
Econometria 308 M012
Gestion del Conocimiento 310 M012
Inglés Apli la E fayl
n}g e§ plicado a la Economia y las 311 MO012
SEGUNDO Técnicas del Mercado
SEMESTRE
Investigacion Cualitativa 312 M012
Merchandising 314 MO012
Comercio Electrdnico 410 M012
Derecho de los Consumidores 411 M012
Psicologia Econémica y del Consumidor 413 M012
. Caracter »  MOO6 - Anélisis e Investigacion de
FB - formacién bésica Mercados
0O - obligatoria »  MOO7 - Marketing Sectorial
OP - optativa » M0O08 - Comunicacion Integrada de
Marketing
. Médulo »  M009 - Distribucién Comercial
M0O01 - Formacion Baésica en Ciencias » M010 - Ampliacién de Empresa
Econémicas y Empresariales »  MO11 - Proyeccion Profesional
MO002 - Ampliacién en Economia y » M012 - Formacién Complementaria
Estadistica
MOO03 - Métodos Cuantitativos 3. PFE
MO004 - Organizacion de Empresas »  Proyecto fin de estudios

MO0O05 - Direccién Comercial
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ASIGNACION DE GRUPOS

La asignacion de alumnos a grupos se publicard en los tablones de
anuncio y en la pagina web del Centro antes del inicio de las clases.

HORARIOS

Cada semestre cuenta con 15 semanas de docencia. La docencia de
cada asignatura del grado se organiza en dos sesiones semanales que
pueden ser de:

» Grupo grande: Se imparte para todos los alumnos.
» Grupo pequefo: Se imparten para la mitad de los alumnos del grupo.
Los subgrupos aparecen en el horario como GR1 y GR2.

En cada una de las asignaturas, en las semanas 1, 2, 3, 4,6, 8,10y
14 se imparten dos sesiones de grupo grande, con una duracién de dos
horas. En las semanas restantes, se imparte una sesién de grupo peque-
fio para cada subgrupo, con una duracion de 2 horas y 15 minutos.

Con ello, el alumno recibe un total de 36 horas de grupo grande y 13,5
horas de grupo reducido de cada materia.
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PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO A

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Introduccion | Funda- Matematicas | Introduccién | Historia
11.00 al Derecho mentos de para la a la Econo- Econdmica
Marketing Economia y mia
la Empresa
11.00
DESCANSO
11.30
11.30 Funda- Introduccién | Historia Matematicas | Introduccion
13.30 mentos de al Derecho Econdémica para la a la Econo-
Marketing Economia y mia
la Empresa
PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Introduccion | Funda- Matematicas | Introduccion | Historia
11.15 al Derecho mentos de para la a la Econo- Econdmica
Marketing Economia y mia
la Empresa
GR1 R2 GR1 R2 R2
11.15
DESCANSO
11.30
11.30 Funda- Introduccion | Historia Matematicas | Introduccion
13.45 mentos de al Derecho Econdmica para la a la Econo-
Marketing Economia y mia
la Empresa
GR1 R2 R1 GR2 R1
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PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO B
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Funda- Introduccion | Historia Matematicas | Introduccion
11.00 mentos de al Derecho Econdmica para la a la Econo-
Marketing Economia y mia
la Empresa
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Introduccion | Funda- Matematicas | Introduccién | Historia
13.30 al Derecho mentos de para la a la Econo- Econdmica
Marketing Economia y mia
la Empresa
PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO B
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Funda- Introducciéon | Historia Matemdticas | Introduccién
11.15 mentos de al Derecho Econdmica para la a la Econo-
Marketing Economia 'y mia
la Empresa
GR 1 GR 2 GR1 GR2 GR1
11.15
DESCANSO
11.30
11.30 Introducciéon | Funda- Matematicas | Introduccién | Historia
13.45 al Derecho mentos de para la a la Econo- Econdmica
Marketing Economia 'y mia
la Empresa
GR 1 GR 2 GR1 GR2 GR2
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PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO C
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Historia Introduccion | Introduccion | Matematicas | Funda-
11.00 Econdmica al Derecho a la Econo- para la mentos de
mia Economia y Marketing
la Empresa
11.00
DESCANSO
11.30
11.30 Introduccion | Historia Introducciéon | Funda- Matematicas
13.30 a la Econo- Econdmica al Derecho mentos de para la
mia Marketing Economia y
la Empresa
PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO C
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Historia Introduccion | Introduccién | Mateméticas | Funda-
11.15 Econémica al Derecho a la Econo- para la mentos de
mia Economia y Marketing
la Empresa
GR 1 GR2 GR 1 GR 2 GR 1
11.15
DESCANSO
11.30
11.30 Introduccion | Historia Introduccion | Funda- Matemaéticas
13.45 a la Econo- Econdmica al Derecho mentos de para la
mia Marketing Economia y
la Empresa
GR 2 GR 2 GR 1 GR 2 GR 1
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PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO D
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Introduccion | Historia Introduccion | Funda- Mateméticas
11.00 a la Econo- Econdémica al Derecho mentos de para la
mia Marketing Economia y
la Empresa
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Historia Introduccién | Introduccion | Matematicas | Funda-
13.30 Econdmica al Derecho a la Econo- para la mentos de
mia Economia 'y Marketing
la Empresa
PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO D
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Introduccién | Historia Introduccion | Funda- Matematicas
11.15 a la Econo- Econdémica al Derecho mentos de para la Eco.
mia Marketing y la Empresa
GR1 GR 2 GR 1 GR 2 GR 1
11.15
DESCANSO
11.30
11.30 Historia Introduccion | Introduccién | Mateméticas | Funda-
13.45 Econdémica al Derecho a la Econo- para la Eco.y | mentos de
mia la Empresa Marketing
GR1 GR 2 GR 2 GR 2 GR 1
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PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO E

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Introduccién | Funda- Matematicas | Introduccion | Historia
18.00 al Derecho mentos de para la a la Econo- Econdmica
Marketing Economia y mia
la Empresa
18.00
DESCANSO
18.30
18.30 Funda- Introduccién | Historia Matematicas | Introduccion
20.30 mentos de al Derecho Econdmica para la a la Econo-
Marketing Economia y mia
la Empresa
PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO E
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Introduccién | Funda- Matematicas | Introducciéon | Historia
18.15 al Derecho mentos de para la a la Econo- Econdmica
Marketing Economia y mia
la Empresa
GR1 GR2 R1 GR2 GR2
18.15
DESCAN
18.30 SCANSO
18.30 Funda- Introduccién | Historia Matematicas | Introduccion
20.45 mentos de al Derecho Econémica para la a la Econo-
Marketing Economia y mia
la Empresa
GR 1 GR 2 GR 1 GR 2 GR 1
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PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Estadistica | Marketing Comporta- Fundamen- Contabilidad
11.00 Estratégicoy | miento del tos de Admi-
Planificacion | Consumidor nistracion de
Comercial Empresas
11.00
11.30 DESCANSO
11.30 Marketing Estadistica | Contabilidad | Comporta- Fundamen-
13.30 Estratégico y miento del tos de Admi-
Planificacién Consumidor | nistracion de
Comercial Empresas
PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Estadistica | Marketing Comporta- Fundamen- Contabilidad
11.15 Estratégicoy | miento del tos de Admi-
Planificacion | Consumidor | nistracion de
Comercial Empresas
GR 1 GR 2 GR 1 GR2 GR2
11.15
11.30 DESCANSO
11.30 Marketing Estadistica | Contabilidad | Comporta- Fundamen-
13.45 Estratégico y miento del tos de Admi-
Planificacién Consumidor | nistracién de
Comercial Empresas
R1 GR2 GR1 R2 R1
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PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO B
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Marketing Estadistica | Contabilidad | Comporta- Fundamen-
11.00 Estratégico y miento del tos de Admi-
Planificacién Consumidor nistracion de
Comercial Empresas
11.00
11.30 DESCANSO
11.30 Estadistica | Marketing Fundamen- Contabilidad | Comporta-
13.30 Estratégicoy | tos de Admi- miento del
Planificacion | nistracion de Consumidor
Comercial Empresas
PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO B
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Marketing Estadistica | Contabilidad | Comporta- Fundamen-
11.15 Estratégico y miento del tos de Admi-
Planificacién Consumidor nistracion de
Comercial Empresas
GR 1 GR 2 GR1 GR 2 GR 2
11.15
11.30 DESCANSO
11.30 Estadistica | Marketing Fundamen- Contabilidad | Comporta-
13.45 Estratégicoy | tos de Admi- miento del
Planificacion | nistracion de Consumidor
Comercial Empresas
GR 1 GR 2 GR1 GR 2 GR1
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PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO C

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Comporta- Fundamen- Contabilidad | Estadistica | Marketing
11.00 miento del tos Adminis- Estratégico y
Consumidor tracion de Planificacion
Empresas Comercial
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Contabilidad | Comporta- Fundamen- Marketing Estadistica |
13.30 miento del tos Adminis- | Estratégico y
Consumidor | tracién de Planificacién
Empresas Comercial
PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO C
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Comporta- Fundamen- Contabilidad | Estadistica I Marketing
11.15 miento del tos de Admi- Estratégico y
Consumidor nistracion de Planificacion
Empresas Comercial
R1 R2 GR 2 GR 1 R2
11.15
DESCAN
1130 SCANSO
11.30 Contabilidad | Comporta- Fundamen- Marketing Estadistica |
13.45 miento del tos de Admi- | Estratégicoy
Consumidor nistracion de | Planificacion
Empresas Comercial
GR 1 GR 2 GR 1 GR1 GR 2
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PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO D
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Contabilidad | Comporta- Fundamen- Marketing Estadistica |
11.00 miento del tos de Admi- | Estratégicoy
Consumidor nistracién de | Planificacion
Empresas Comercial
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Comporta- Fundamen- Contabilidad | Estadistica | Marketing
13.30 miento del tos Adminis- Estratégico y
Consumidor | tracién de Planificacién
Empresas Comercial
PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO D
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Contabilidad | Comporta- Fundamen- Marketing Estadistica |
11.15 miento del tos de Admi- | Estratégicoy
Consumidor | nistracién de | Planificacién
Empresas Comercial
GR 1 GR 2 R1 R1 GR 2
11.15
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Comporta- Fundamen- Contabilidad | Estadistica | Marketing
13.45 miento del tos de Admi- Estratégico y
Consumidor nistracion de Planificacion
Empresas Comercial
GR 1 GR 2 GR 2 GR 1 GR 2
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PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO E
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Estadistica | Marketing Comporta- Fundamen- Contabilidad
18.00 Estratégicoy | miento del tos de Admi-
Planificacion | Consumidor | nistracion de
Comercial Empresas
18.00
DESCANSO
18.30
18.30 Marketing Estadistica | Contabilidad | Comporta- Fundamen-
20.30 Estratégico y miento del tos de Admi-
Planificacién Consumidor nistracion de
Comercial Empresas
PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO E
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Estadistica | Marketing Comporta- Fundamen- Contabilidad
18.15 Estratégicoy | miento del tos de Admi-
Planificacién | Consumidor nistracion de
Comercial Empresas
GR1 R2 R1 R2 GR2
18.15
DESCAN
18.30 SCANSO
18.30 Marketing Estadistica | Contabilidad | Comporta- Fundamen-
20.45 Estratégico y miento del tos de Admi-
Planificacion Consumidor nistracién de
Comercial Empresas
GR 1 GR 2 GR 1 GR 2 GR 1
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SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Adminis- Estadistica Il | Gestion de Microecono- | Matemati-
11.00 tracion de Producto y mia cas de las
Organizacio- Precio Operaciones
nes Financieras
11.00
11.30 DESCANSO
11.30 Estadistica Il | Adminis- Matematicas | Gestion de Microecono-
13.30 tracion de de Oper. Producto y mia
Organizacio- Financieras Precio
nes
SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Adminis- Estadistica Il | Gestion de Microecono- | Matemati-
11.15 tracion de Producto y mia cas de las
Organizacio- Precio Operaciones
nes Financieras
GR1 GR2 GR1 GR2 GR2
11.15
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Estadistica Il | Adminis- Matemati- Gestion de Microecono-
13.45 tracion de cas de las Producto y mia
Organizacio- | Operaciones | Precio
nes Financieras
GR 1 R2 R1 GR2 GR 1
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SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO B
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Estadistica Il | Adminis- Matemati- Gestion de Microecono-
11.00 tracion de cas de las Producto y mia
Organizacio- Operaciones | Precio
nes Financieras
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Adminis- Estadistica Il | Gestion de Microecono- | Matemati-
13.30 tracién de Producto y mia cas de las
Organizacio- Precio Operaciones
nes Financieras
SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO B
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Estadistica Il | Adminis- Matemati- Gestion de Microecono-
11.15 tracion de cas de las Producto y mia
Organizacio- | Operaciones | Precio
nes Financieras
GR1 GR 2 GR1 GR 2 GR 1
11.15 DESCANSO
11.30
11.30 Adminis- Estadistica Il | Gestion de Microecono- | Matemati-
13.45 tracion de Producto y mia cas de las
Organizacio- Precio Operaciones
nes Financieras
GR1 GR 2 R1 GR 2 GR2
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SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO C
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Microecono- | Matemati- Estadistica Il | Adminis- Gestion de
11.00 mia cas de las tracion de Producto y
Operaciones Organizacio- | Precio
Financieras nes
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Gestion de Microecono- | Adminis- Matemati- Estadistica Il
13.30 Producto y mia tracion de cas de las
Precio Organizacio- | Operaciones
nes Financieras

SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO C
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Microecono- | Matemati- Estadistica Il | Adminis- Gestion de
11.15 mia cas de las tracion de Producto y
Operaciones Organizacio- | Precio
Financieras nes
GR1 R2 R1 GR2 R2
11.15
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Gestion de Microecono- | Adminis- Matemati- Estadistica Il
13.45 Producto y mia tracion de cas de las
Precio Organizacio- | Operaciones
nes Financieras
GR1 GR 2 GR 1 GR 1 GR 2
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SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO D
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Gestion de Microecono- | Adminis- Matemati- Estadistica Il
11.00 Producto y mia tracion de cas de las
Precio Organizacio- | Operaciones
nes Financieras
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Microecono- | Matemati- Estadistica Il | Adminis- Gestion de
13.30 mia cas de las tracion de Producto y
Operaciones Organizacio- | Precio
Financieras nes
SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO D
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Gestion de Microecono- | Adminis- Matemati- Estadistica Il
11.15 Producto y mia tracion de cas de las
Precio Organizacio- | Operaciones
nes Financieras
GR1 GR 2 R1 R1 GR2
11.15
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Microecono- | Matemati- Estadistica Il | Adminis- Gestion de
13.45 mia cas de las tracion de Producto y
Operaciones Organizacio- | Precio
Financieras nes
GR 1 GR 2 GR 1 GR 2 GR 2
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SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO E
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Adminis- Estadistica Il | Gestion de Microecono- | Matemati-
18.00 tracion de Producto y mia cas de las
Organizacio- Precio Operaciones
nes Financieras
18.00
DESCANSO
18.30
18.30 Estadistica Il | Adminis- Matemati- Gestion de Microecono-
20.30 tracion de cas de las Producto y mia
Organizacio- | Operaciones | Precio
nes Financieras
SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO E
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16.00 Adminis- Estadistica Il | Gestién de Microecono- | Matemaéti-
18.15 tracion de Producto y mia cas de las
Organizacio- Precio Operaciones
nes Financieras
GR 1 GR2 R1 GR2 R2
18.15
DESCANSO
18.30
18.30 Estadistica Il | Adminis- Matemati- Gestion de Microecono-
20.45 tracion de cas de las Producto y mia
Organizacio- | Operaciones | Precio
nes Financieras
GR 1 GR 2 GR 1 GR 2 GR 1
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SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A

SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Investigacion | Finanzas Régimen Distribucion Macroeco-
11.00 de Merca- Aplicadas al | Juridico de Comercial nomia
dos | Marketing la Propiedad
Industrial y
la Publicidad
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Finanzas Investigacién | Macroeco- Régimen Distribucion
13.30 Aplicadas al | de Merca- nomia Juridico de Comercial
Marketing dos | la Propiedad
Ind.y la
Publicidad
SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Investigacion | Finanzas Régimen Distribucion Macroeco-
11.15 de Merca- Aplicadas al Juridico de Comercial nomia
dos | Marketing la Propiedad
Industrial y
la Publicidad
GR 1 GR 2 GR 1 R2 GR2
11.15
11.30 DESCANSO
11.30 Finanzas Investigacién | Macroeco- Régimen Distribucion
13.45 Aplicadas al de Merca- nomia Juridico de Comercial
Marketing dos | la Propiedad
Industrial y
GR 1 la Publicidad
GR1 GR2 GR2 R1
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SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO B
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Finanzas Investigacion | Macroeco- Régimen Distribucion
11.00 Aplicadas al | de Merca- nomia Juridico de Comercial
Marketing dos | la Propiedad
Industrial y
la Publicidad
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Investigacion | Finanzas Régimen Distribucion Macroeco-
13.30 de Merca- Aplicadas al | Juridico de Comercial nomia
dos | Marketing la Propiedad
Industrial y
la Publicidad
SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO B
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Finanzas Investigacion | Macroeco- Régimen Distribucion
11.15 Aplicadas al | de Merca- nomia Juridico de Comercial
Marketing dos | la Propiedad
Industrial y
la Publicidad
GR1 R2 GR 1 GR 2 GR1
11.15
11.30 DESCANSO
11.30 Investigacion | Finanzas Régimen Distribucion Macroeco-
13.45 de Merca- Aplicadas al | Juridico Comercial nomia
dos | Marketing de la Prop.
Indust. y la
Publicidad R2
GR1 GR2 GR1 GR2
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SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO C
SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Régimen Distribucion Macroeco- Investigacion | Finanzas
11.00 Juridico de Comercial nomia de Merca- Aplicadas al
la Propiedad dos | Marketing
Industrial y
la Publicidad
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Macroeco- Régimen Distribucion Finanzas Investigacion
13.30 nomia Juridico de Comercial Aplicadas al | de Merca-
la Propiedad Marketing dos |
Industrial y
la Publicidad
SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO C
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Régimen Distribucion Macroeco- Investigacion | Finanzas
11.15 Juridico de Comercial nomia de Merca- Aplicadas al
la Propiedad dos | Marketing
Industrial y
la Publicidad
GR 1 GR 2 GR 2 GR 1 GR2
11.15
11.30 DESCANSO
11.30 Macroeco- Régimen Distribucion Finanzas Investigacion
13.45 nomia Juridico de Comercial Aplicadas al de Merca-
la Propiedad Marketing dos |
Industrial y
la Publicidad
GR1 GR2 GR1 GR1 GR2
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SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO D

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Macroeco- Régimen Distribucion Finanzas Investigacion
11.00 nomia Juridico de Comercial Aplicadas al | de Merca-
la Propiedad Marketing dos |
Industrial y
la Publicidad
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Régimen Distribucion Macroeco- Investigacién | Finanzas
13.30 Juridico de Comercial nomia de Merca- Aplicadas al
la Propiedad dos | Marketing
Industrial y
la Publicidad
SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO D
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Macroeco- Régimen Distribucion Finanzas Investigacion
11.15 nomia Juridico de Comercial Aplicadas al | de Merca-
la Propiedad Marketing dos |
Industrial y
la Publicidad
GR1 GR2 GR 1 GR 1 GR 2
11.15
DESCANSO
11.30
11.30 Régimen Ju- Distribucion Macroeco- Investigacion | Finanzas
13.45 ridico de la Comercial nomia de Merca- Aplicadas al
Prop. Indust dos | Marketing
y Publicidad
GR1 GR2 GR2 GR1 GR2
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SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO E

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16.00 Distribucion Finanzas Régimen Investigacion | Macroeco-
18.00 Comercial Aplicadas al | Juridico de de Merca- nomia
Marketing la Propiedad | dos |
Industrial y
la Publicidad
18.00
DESCANSO
18.30
18.30 Finanzas Distribucion Macroeco- Régimen Investigacion
20.30 Aplicadas al | Comercial nomia Juridico de de Merca-
Marketing la Propiedad | dos |
Industrial y
la Publicidad
SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO E
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16.00 Distribucion Finanzas Régimen Investigacion | Macroeco-
18.15 Comercial Aplicadas al Juridico de de Merca- nomia
Marketing la Propiedad | dos |
Industrial y
la Publicidad
GR1 GR 2 GR 1 GR 2 GR 2
18.15
DESCANSO
18.30
18.30 Finanzas Distribucién Macroeco- Régimen Investigacion
20.45 Aplicadas al | Comercial nomia Juridico de de Merca-
Marketing la Propiedad | dos |
Industrial y
R2 la Publicidad
GR1 GR1 GR2 GR1
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TERCER CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO A

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Comu- Contabilidad | Direccién Direccion de | Estadistica
11.00 nicacion de Gestion de Recursos | Ventas Multivariante
Comercial | Humanos
11.00
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Contabilidad | Comu- Direccion de | Estadistica Direccidn
13.30 de Gestion nicacién Ventas Multivariante | de Recursos
Comercial | Humanos
TERCER CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Comu- Contabilidad | Direccién Direccién de | Estadistica
11.15 nicacion de Gestion de Recursos | Ventas Multivariante
Comercial | Humanos
GR1 GR 2 GR 1 GR 2 GR 1
11.15
DESCANSO
11.30
11.30 Contabilidad | Comu- Direccién de | Estadistica Direccién
13.45 de Gestién nicacion Ventas Multivariante | de Recursos
Comercial | Humanos
GR1 GR 2 GR1 GR 2 GR 2
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TERCER CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO B
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Estadistica Comu- Contabilidad | Direccién Direccién de
11.00 Multivariante | nicacion de Gestion de Recursos | Ventas

Comercial | Humanos
11.00
DESCANSO

11.30
11.30 Comu- Estadistica Direccién Direccion de | Contabilidad
13.30 nicacion Multivariante | de Recursos | Ventas de Gestion

Comercial | Humanos
TERCER CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO B
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 Estadistica Comu- Contabilidad | Direccion Direccion de
11.15 Multivariante | nicacion de Gestién de Recursos | Ventas

Comercial | Humanos
R1 GR 2 GR 1 GR 2 R1
11.15
DESCAN

11.30 SCANSO
11.30 Comu- Estadistica Direccién Direccion de | Contabilidad
13.45 nicacion Multivariante | de Recursos | Ventas de Gestion

Comercial | Humanos

GR 1 GR 2 GR 1 GR 2 GR 2
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TERCER CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO C

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Direccién de | Estadistica Comu- Contabilidad | Direccion
11.00 Ventas Multivariante | nicacién de Gestion de Recursos
Comercial | Humanos
11.00
DESCANSO
11.30
11.30 Estadistica Direccién de | Contabilidad | Direccién Comu-
13.30 Multivariante | Ventas de Gestién de Recursos | nicacion
Humanos Comercial |
TERCER CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO C
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
9.00 Direccion de | Estadistica Comu- Contabilidad | Direccion
11.15 Ventas Multivariante | nicacion de Gestion de Recursos
Comercial | Humanos
GR 1 GR2 GR1 GR 2 GR1
11.15
DESCAN
11.30 SCANSO
11.30 Estadistica Direccion de | Contabilidad | Direccién Comu-
13.45 Multivariante | Ventas de Gestion de Recursos | nicacién
Humanos Comercial |
GR 1 GR 2 GR1 GR2 GR2
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TERCER CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO D
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Direccion de | Estadistica Comu- Contabilidad | Direccién
18.00 Ventas Multivariante | nicacion de Gestién de Recursos
Comercial | Humanos
18.00
DESCANSO
18.30
18.30 Estadistica Direccién de | Contabilidad | Direccién Comu-
20.30 Multivariante | Ventas de Gestién de Recursos | nicacién
Humanos Comercial |
TERCER CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO D
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Direccion de | Estadistica Comu- Contabilidad | Direccion
18.15 Ventas Multivariante | nicacion de Gestion de Recursos
Comercial | Humanos
GR 1 GR 2 GR 1 GR 2 GR 1
18.15
DESCANSO
18.30
18.30 Estadistica Direccion de | Contabilidad | Direccion Comu-
20.45 Multivariante | Ventas de Gestién de Recursos | nicacién
Humanos Comercial |
GR 2
GR 1 GR1 GR2 GR2
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TERCER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Investigacion de Mer- Estructura del Comercio | Creacion de Empresas
11.00 cados Il Internacional
11.00
11.30 DESCANSO
11.30 Creacion de Empresas Investigacion de Mer- Estructura del Comercio
13.30 cados Il Internacional

TERCER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Investigacion de Mer- Estructura del Comercio | Creacion de Empresas
11.15 cados Il Internacional
GR1 GR2 GR2
11.15 DESCANSO
11.30
11.30 Creacion de Empresas Investigacion de Mer- Estructura del Comercio
13.45 cados Il Internacional
GR1 GR2 GR1
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TERCER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO B

SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Creacién de Empresas Investigacion de Mer- Estructura del Comercio
11.00 cados Il Internacional
11.00
1130 DESCANSO
11.30 Estructura del Comercio | Creacién de Empresas Investigacion de Mer-
13.30 Internacional cados Il

TERCER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO B

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Creacion de Empresas Investigacion de Mer- Estructura del Comercio
11.15 cados Il Internacional

GR1 GR2 GR2
11.15

DESCANSO

11.30
11.30 Estructura del Comercio | Creacion de Empresas Investigacion de Mer-
13.45 Internacional cados Il

(ep)

R1

GR2

[p]

R1
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TERCER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO C

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Estructura del Comercio | Creacién de Empresas Investigacion de Mer-
11.00 Internacional cados Il
11.00
11.30 DESCANSO
11.30 Investigacion de Mer- Estructura del Comercio | Creacién de Empresas
13.30 cados Il Internacional

TERCER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO C

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Estructura del Comercio | Creacién de Empresas Investigacion de Mer-
11.15 Internacional cados Il
R1 GR 2 R2
11.15
DESCANSO
11.30
11.30 Investigacion de Mer- Estructura del Comercio | Creacion de Empresas
13.45 cados Il Internacional

GR1

(ep)

R2

GR1
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TERCER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO D

SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES
16.00 Investigacion de Mer- Estructura del Comercio | Creacion de Empresas
18.00 cados Il Internacional
18.00

DESCANSO

18.30
18.30 Estructura del Comercio | Creacién de Empresas Investigacion de Mer-
20.30 Internacional cados Il

TERCER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO D

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

LUNES MARTES MIERCOLES
16.00 Investigacion de Mer- Estructura del Comercio | Creacién de Empresas
18.15 cados Il Internacional

GR1 GR2 GR1
18.15

DESCANSO

18.30
18.30 Estructura del Comercio | Creacion de Empresas Investigacion de Mer-
20.45 Internacional cados Il

D

R1

GR2

[p]

R2

58

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS



CUARTO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Comunicacién Comer- Marketing Internacional Marketing de Servicios
11.00 cial Il (Inglés) (Inglés)
11.00
11.30 DESCANSO
11.30 Marketing de Servicios Comunicacién Comer- Marketing Internacional
13.30 (Inglés) cial 1l (Inglés)

CUARTO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Comunicacién Comer- Marketing Internacional Marketing de Servicios
11.15 cial I (Inglés) (Inglés)
GR1 GR1 GR2
11;2 DESCANSO
11.30 Marketing de Servicios Comunicacién Comer- Marketing Internacional
13.45 (Inglés) cial Il (Inglés)
GR1 GR2 GR2
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CUARTO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO B

SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Marketing de Servicios Comunicacién Comer- Marketing Internacional
11.00 cial Il
11.00
11.30 DESCANSO
11.30 Marketing Internacional Marketing de Servicios Comunicacién Comer-
13.30 cial Il

CUARTO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO B
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Marketing de Servicios Comunicacién Co- Marketing Internacional
11.15 mercial
GR1 GR2 GR2
11.15
11,30 DESCANSO
11.30 Marketing Internacional Marketing de Servicios Comunicacion Co-
13.45 mercial
GR1 GR2 GR1
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CUARTO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO C

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Marketing Internacional Marketing de Servicios Comunicacién Comer-
11.00 cial Il
11.00
11.30 DESCANSO
11.30 Comunicacién Comer- Marketing Internacional Marketing de Servicios
13.30 cial 1l

CUARTO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO C

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

LUNES MARTES MIERCOLES
9.00 Marketing Internacional Marketing de Servicio Comunicaciéon Comer-
11.15 cial Il
R1 GR 2 R2
11.15
DESCANSO
11.30
11.30 Comunicacién Comer- Marketing Internacional Marketing de Servicios
13.45 cial Il

GR1

lep]
0
N>

GR1
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CUARTO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO D
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES
16.00 Comunicacién Comer- Marketing Internacional Marketing de Servicios
18.00 cial Il
18.00
18.30 DESCANSO
18.30 Marketing Internacional Marketing de Servicios Comunicacién Comer-
20.30 cial Il

CUARTO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO D
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES
16.00 Comunicacion Comer- Marketing Internacional Marketing de Servicios
18.00 cial 1l
GR1 GR2 GR1
12;2 DESCANSO
18.30 Marketing Internacional Marketing de Servicios Comunicacién Comer-
20.45 cial Il
GR1 GR2 GR2
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PRIMER SEMESTRE - MANANA

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

JUEVES VIERNES
9.00 » Creatividad publicitaria » Informética aplicada a la gestion
11.00 » Derecho de Sociedades comercial
Mercantiles » Marketing turistico

Direccion estratégica

» Mateméticas aplicadas a la
distribucion comercial

11.00

DESCANSO
11.30 CANS
11.30 » Informética aplicada a la » Creatividad publicitaria
13.30 gestién comercial » Derecho de Sociedades
» Marketing turistico Mercantiles
» Matematicas aplicadas a la »Direcci6n estratégica
distribucion comercial
PRIMER SEMESTRE - MANANA
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
JUEVES VIERNES
9.00 » Creatividad publicitaria GR 1 » Informética aplicada a la gestion
11.15 » Derecho de Sociedades comercial GR 2
Mercantiles GR 1 » Marketing turistico GR 2
» Direccion estratégica GR 1 » Matematicas aplicadas a la
distribucion comercial GR 2
11.15
DESCANSO
11.30
11.30 » Informética aplicada a la gestion » Creatividad publicitaria GR 2
13.45 comercial GR 1 » Derecho de Sociedades
» Marketing turistico GR 1 Mercantiles GR 2
» Matematicas aplicadas a la »Direccién estratégica GR 2
distribucion comercial GR 1
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PRIMER SEMESTRE - TARDE

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

JUEVES VIERNES
16.00 » Informética aplicada a la gestion »Marketing turistico
18.00 comercial

» Creatividad Publicitaria
18.00

DESCANSO
18.30
18.30 » Marketing turistico » Informética aplicada a la gestion
20.30 comercial
» Creatividad Publicitaria

PRIMER SEMESTRE - TARDE

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

JUEVES VIERNES
16.00 » Informética aplicada a la gestion » Marketing turistico GR 2
18.00 comercial GR 1

» Creatividad Publicitaria GR 1
18.15

DESCANSO
18.30
18.30 » Marketing turistico GR 1 » Informética aplicada a la gestion
20.45 comercial GR 2
» Creatividad Publicitaria GR 2
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SEGUNDO SEMESTRE - MANANA

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 » Psicologia » Dir.de laProd. | » Merchandising | » InglésApli.a la
11.00 Econdmica y las Opera- » Gestion del Eco. y las Téc.
v Derecho de ciones Conocimiento de Mercado
Consumidores | » Comercio » Econometria » Investigacion
Electrénico cualitativa
11.00
DESCANSO
11.30
11.30 » Dir.delaProd. | » Psicologia » Inglés Apli.ala | » Merchandising
13.30 y las Opera- Econdémica Eco.ylasTéc. | » Gestion del
ciones » Derecho de de Mercado Conocimiento
» Comercio Consumidores | » Investigacion » Econometria
Electrénico cualitativa
SEGUNDO SEMESTRE - MANANA
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00 » Psicologia » Dir.delaProd. | » Merchandising | » InglésApli.ala
11.15 Econdmica y las Opera- GR1 Eco. y las Téc.
GR1 ciones » Gestion del de Mercado
» Derecho de GR2 Conocimiento GR2
Consumidores | » Comercio GR1 »Investigacion
GR1 Electrénico »  Econometria cualitativa
GR2 GR1 GR2
11.15
DESCANSO
11.30
11.30 » Dir.delaProd. | » Psicologia » Inglés Apli.ala | » Merchandising
13.45 y las Opera- Econdémica Eco. y las Téc. GR2
ciones GR2 de Mercado » Gesti6n del
GR1 » Derecho de GR1 Conocimiento
» Comercio Consumidores | » Investigacion GR2
Electrénico GR2 cualitativa »Econometria
GR1 GR1 GR2
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SEGUNDO SEMESTRE - TARDE

SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16.00 » Psicologia » Comercio »Merchandising | > Inglés
18.00 Econémica Electrénico Aplicado a
la Economia y
las Técnicas
de Mercado
»Investigacion
cualitativa
18.00
DESCANSO
18.30
18.30 » Comercio » Psicologia v Inglés »Merchandising
20.30 Electronico Econdmica Aplicado a
la Economia y
las Técnicas
de Mercado
» Investigacion
cualitativa
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SEGUNDO SEMESTRE - TARDE

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16.00 » Psicologia » Comercio » Merchandising | » Inglés
18.15 Econdmica Electrénico GR1 Aplicado a
GR1 GR2 la Economia y
las Técnicas
de Mercado
GR2
» Investigacion
cualitativa
GR2
18.15
18.30 DESCANSO
18.30 » Comercio » Psicologia »Inglés »Merchandising
20.45 Electronico Econdmica Aplicado a GR2
GR1 GR2 la Economia y
las Técnicas
de Mercado
GR1
» Investigacion
cualitativa
GR1
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FEREBERO
ORDINARIA

CALENDARIO DE EXAMENES PROVISIONALES

GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CONVOCATORIA PRIMER SEMESTRE - FEBRERO

PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Fundamentos de Marketing 24 Ene 10.00
Historia Econdmica 30 Ene 10.00
Introduccion a la Economia 4 Feb 10.00
Introduccion al Derecho 9 Feb 10.00
Matematicas Para la Economia y la Empresa 12 Feb 10.00

SEGUNDO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Administracién de Organizaciones 26 Ene 10.00
Estadistica Il 31 Ene 10.00
Gestion de Producto y Precio 5 Feb 10.00
Matematicas de Las Operaciones Financieras 10 Feb 10.00
Microeconomia 13 Feb 10.00

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Comunicacién Comercial | 27 Ene 10.00
Contabilidad de Gestién 2 Feb 10.00
Direccién de Recursos Humanos 6 Feb 10.00
Direccion de Ventas 11 Feb 10.00
Estadistica Multivariante 14 Feb 10.00

CUARTO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Comunicacién Comercial Il 29 Ene 10.00
Marketing de Servicios 3 Feb 10.00
Marketing Internacional 7 Feb 10.00

OPTATIVAS

ASIGNATURA DIA HORA

Creatividad Publicitaria 26 Ene 17.00
Derecho de Sociedades Mercantiles 9 Feb 17.00
Direcci6n Estratégica 4 Feb 17.00
Informética Aplicada a la Gestién Comercial 30 Ene 17.00
Marketing Turistico 12 Feb 17.00
Matematicas Aplicadas a la Distribucién Cial. 13 Feb 17.00
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GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA - ASIG. 2° SEMESTRE - FEBRERO

PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Comportamiento del Consumidor 16 Feb 17.00
Contabilidad 19 Feb 17.00
Estadistica | 24 Feb 17.00
Fundamentos de Administracion de Empresas 27 Feb 17.00
Marketing Estratégico y Planificacion Comercial 3 Marzo 17.00

SEGUNDO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Distribucion Comercial 17 Feb 17.00
Finanzas Aplicadas al Marketing 20 Feb 17.00
Investigacion de Mercados | 25 Feb 17.00
Macroeconomia 2 Marzo 17.00
Régimen Juridico de la Prop. Industrial y la Publicidad 4 Marzo 17.00

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Creacion de Empresas 18 Feb 17.00
Estructura del Comercio Internacional 23 Feb 17.00
Investigacion de Mercados Il 26 Feb 17.00

CUARTO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Trabajo Fin de Grado 5y 6 de Marzo
OPTATIVAS

ASIGNATURA DIiA HORA
Econometria 16 Feb 10.00
Inglés Aplicado a la Economia y a Tcas. de Mdo. 17 Feb 10.00
Merchandising 18 Feb 10.00
Direccién de la Produccién y las Operaciones 19 Feb 10.00
Gestion del Conocimiento 20 Feb 10.00
Investigacion Cualitativa 23 Feb 10.00
Comercio Electrdnico 24 Feb 10.00
Derecho de los Consumidores 25 Feb 10.00
Psicologia Econémica y del Consumidor 26 Feb 10.00
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GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CONVOCATORIA SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO/JULIO

JUNIO/JULIO
ORDINARIA

PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Comportamiento del Consumidor 8 Jun 10.00
Contabilidad 12 Jun 10.00
Estadistica | 17 Jun 10.00
Fundamentos de Administracién de Empresas 22 Jun 10.00
Marketing Estratégico y Planificacién Comercial 26 Jun 10.00

SEGUNDO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Distribucion Comercial 10 Jun 10.00
Finanzas Aplicadas al Marketing 15 Jun 10.00
Investigacion de Mercados | 18 Jun 10.00
Macroeconomia 24 Jun 10.00
Régimen Juridico de la Prop. Industrial y la Publicidad 29 Jun 10.00

TERCER CURSO

ASIGNATURA DiA HORA

Creacion de Empresas 9 Jun 10.00
Estructura del Comercio Internacional 16 Jun 10.00
Investigacion de Mercados |l 23 Jun 10.00

CUARTO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Trabajo Fin de Grado Del 6 al 10 de Julio
OPTATIVAS

ASIGNATURA DIA HORA

Econometria 8 Jun 17.00
Inglés Aplicado a la Economia y a Tcas. de Mdo. 11 Jun 10.00
Merchandising 19 Jun 10.00
Direccién de la Produccidn y Las Operaciones 17 Jun 17.00
Gestion del Conocimiento 19 Jun 17.00
Investigacion Cualitativa 11 Jun 17.00
Comercio Electrénico 22 Jun 17.00
Derecho de los Consumidores 25 Jun 10.00
Psicologia Econdémica y del Consumidor 25 Jun 17.00
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GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CONVOCATORIA: EXTRAORDINARIA ASIG. PRIMER SEMESTRE

PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Fundamentos de Marketing 29 Jun 17.00
Historia Econémica 30 Jun 10.00
Introduccion a la Economia 1 Julio 10.00
Introduccion al Derecho 2 Julio 10.00
Matematicas Para la Economia y la Empresa 3 Julio 10.00

SEGUNDO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Administracion de Organizaciones 26 Jun 17.00
Estadistica Il 30 Jun 17.00
Gestion de Producto y Precio 1 Julio 17.00
Matemadticas de Las Operaciones Financieras 2 Julio 17.00
Microeconomia 3 Julio 17.00

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIiA HORA

Comunicacion Comercial | 9 Jun 17.00
Contabilidad de Gestién 10 Jun 17.00
Direccion de Recursos Humanos 12 Jun 17.00
Direccién de Ventas 23 Jun 17.00
Estadistica Multivariante 24 Jun 17.00

CUARTO CURSO

ASIGNATURA DIiA HORA

Comunicacién Comercial Il 15 Jun 17.00
Marketing de Servicios 16 Jun 17.00
Marketing Internacional 18 Jun 17.00

OPTATIVAS

ASIGNATURA DIiA HORA

Creatividad Publicitaria 1 Julio 12.30
Derecho de Sociedades Mercantiles 2 Julio 12.30
Direccion Estratégica 3 Julio 12.30
Informéatica Aplicada a la Gestion Comercial 30 Jun 12.30
Marketing Turistico 29 Jun 12.30
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CONVOCATORIA SEPTIEMBRE

SEPTIEMBRE
ORDINARIA

PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Fundamentos de Marketing 16 Sep 9.00
Historia Econdmica 17 Sep 9.00
Introduccion a la Economia 18 Sep 9.00
Introduccion al Derecho 21 Sep 9.00
Matematicas para la Economia y la Empresa 22 Sep 9.00
Comportamiento del Consumidor 16 Sep 17.00
Contabilidad 17 Sep 17.00
Estadistica | 18 Sep 17.00
Fundamentos de Administracién de Empresas 21 Sep 17.00
Marketing Estratégico y Planificacién Comercial 22 Sep 17.00

SEGUNDO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Administracién de Organizaciones 7 Sep 17.00
Estadistica Il 9 Sep 17.00
Gestion de Producto y Precio 10 Sep 17.00
Matematicas de las Operaciones Financieras 11 Sep 17.00
Microeconomia 14 Sep 17.00
Distribucion Comercial 15 Sep 17.00
Finanzas Aplicadas al Marketing 10 Sep 10.00
Investigacion de Mercados | 12 Sep 10.00
Macroeconomia 14 Sep 10.00
Régimen Juridico de la Prop. Industrial y la Publicidad 15 Sep 10.00

TERCER CURSO

ASIGNATURA DiA HORA
Comunicacién Comercial | 1 Sep 9.00
Contabilidad de Gestion 2 Sep 9.00
Direccion de Recursos Humanos 3 Sep 9.00
Direccion de Ventas 4 Sep 9.00
Estadistica Multivariante 1 Sep 17.00
Creacién de Empresas 2 Sep 17.00
Estructura del Comercio Internacional 3 Sep 17.00
Investigacion de Mercados |l 4 Sep 17.00

72 GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS



CUARTO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Comunicacién Comercial Il 7 Sep 9.00
Marketing de Servicios 9 Sep 9.00
Marketing Internacional 11 Sep 9.00

Trabajo Fin de Grado

23,24 y 25 de Sep

OPTATIVAS

ASIGNATURA DIA HORA

Creatividad Publicitaria 1 Sep 12.30
Derecho de Sociedades Mercantiles 2 Sep 12.30
Direccion Estratégica 3 Sep 12.30
Informética Aplicada a la Gestion Comercial 4 Sep 12.30
Marketing Turistico 7 Sep 12.30
Matematicas Aplicadas a la Distribucién Cial. 9 Sep 12.30
Econometria 10 Sep 12.30
Inglés Aplicado a la Economia y a Tcas. de Mercado 11 Sep 12.30
Merchandising 14 Sep 12.30
Direccién de la Produccién y Operaciones 15 Sep 12.30
Gestion del Conocimiento 16 Sep 12.30
Investigacion Cualitativa 17 Sep 12.30
Comercio Electrdnico 18 Sep 12.30
Derecho de los Consumidores 21 Sep 12.30
Psicologia Econémica y del Consumidor 22 Sep 12.30
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ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS
El plan de estudios de esta titulacién se estructura de la siguiente forma:

La duracién del Titulo es de cuatro Cursos Académicos. Cada uno de
ellos consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30
créditos.

Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo el Proyecto Fin de
Estudios, que cuentan con 12 créditos.

» Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.

El plan de estudios se ha distribuido en diversos médulos de conoci-
miento, que agrupa varias materias de contenido relacionados. Cada uno
de estos mddulos cuenta con varias materias. A su vez, cada materia se
estructura en distintas asignaturas relacionadas entre si.

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DEL PLAN DE ESTUDIOS

CURSO SEMESTRE r! o! op! pFES TOTAL

PRIMERO 30 0 0 0 30
PRIMERO

SEGUNDO 30 0 0 0 30

PRIMERO 0 30 0 0 30
SEGUNDO

SEGUNDO 0 30 0 0 30

PRIMERO 0 30 0 0 30
TERCERO

SEGUNDO 0 30 0 0 30

PRIMERO 0 12 18 0 30
CUARTO

SEGUNDO 0 0 18 12 30
TOTAL 60 132 36 12 240
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DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER CURSO

ASIGNATURA CARACTER! cODIGO MODULO?
Fundamentos de Economia FB 101 MO001
Fundamentos de Derecho FB 102 MO001
PRIMER i4 ienci
SEMESTRE Intr’olduccmn a la Ciencia FB 103 MOO1
Politica
Iptroducmon a la Contabi- FB 104 MO01
lidad
Introduccion a la Estadistica FB 105 MO001
Ciencia de la Administracion FB 106 MO002
Derecho Constitucional FB 107 MO002
Informética Aplicada a la
SEGUNDO Gestion Publica FB 108 M002
SEMESTRE Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas FB 109 M002
Sociologia FB 110 MO001
SEGUNDO CURSO
E.s)tructAurg de la Administra- 0 201 MO003
cion Pablica
Gestion de Datos 0 202 M004
PRIMER Hacienda Pdblica 0 203 MO003
SEMESTRE Técnicas de Investigacion
o g 0 204 M004
ocial
Técnicas y Métodos de
Gestion Publica 0 205 Moo4
C'omunlcgmlon de las Institu- 206 MO04
ciones Publicas
Contabilidad Pdblica 0 207 MO006
Derecho Patrimonial de las
SEGUNDO Administraciones Publica 0 208 MO05
SEMESTRE — —
Dogumentamon Adminis 0 209 MO05
trativa
Formas de Accidn e Interven-
cion de las Administraciones 0 210 MO005
Piblicas
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TERCER CURSO

Contabilidad de Gestién 0 301 MO006
Gestion Presupuestaria 0 302 MO006
PRIMER Gestion Tributaria 0 303 MO006
SEMESTRE i i ;
Operamone’s E|nanmeras en 0 304 MOO6
el Sector Publico
Relaciones Laborales en la
Administracion 0 305 Moo7
Auditoria Piblica 0 306 MO008
Estructura Econdmica 0 307 M008
Etica y Responsabilidad
SEGUNDO Sgcial de las Organizaciones 0 308 MO008
SEMESTRE Publicas
Gestion de Recursos
Humanos 0 309 M007
Sistemas e Instituciones
Internacionales y Europeas 0 310 M08
CUARTO CURSO
Analisis de Politicas Pliblicas 0 402 MO008
Hacienda Pdblica Territorial 0 404 MO008
Optativa 1 oP
PRIMER
SEMESTRE  (Qptativa 2 oP
Practicas Externas (6
créditos) o materia que la oP 409 MO010
sustituya
Trabajo Fin de Grado (12
créditos) 0 At MO010
Optativa 3 oP
SEGUNDO
SEMESTRE Optativa 4 oP
Practicas Externas (6
créditos) o materia que la oP 416 MO010

sustituya

Los programas de las asignaturas estan disponi-
bles en la web en la seccidn del meni denomina-
da Calendario y dentro de ella en Programacion
Docente.
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ASIGNATURAS OPTATIVAS

ASIGNATURA CODIGO  MODULO
Administracion Electrénica 401 M009
Creacién de Empresas 403 MO009
PRIMER Historia de las Administraciones Pblicas 405 M009
SEMESTRE
Historia Econdmica 406 M009
Marketing Piblico 407 M009
Politicas Sociales Publicas 408 M009
Administracion y Direccion de Servicios Publicos 410 MO009
Cooperacion al Desarrollo 411 MO009
sEqUNDo  Economia de los Servicios Piblicos 412 M009
SEMESTRE  Ppoliticas Autonémicas y Locales 413 MO009
Politicas de Igualdad 414 MO009
Politicas Medioambientales 415 M009
HORARIOS

Cada semestre cuenta con 15 semanas de docencia. La docencia de cada
asignatura del grado se organiza en dos sesiones semanales que pueden
ser de:

» Grupo grande: Se imparte para todos los alumnos.
» Grupo pequefio: Se imparten para la mitad de los alumnos del grupo.
Los subgrupos aparecen en el horario como GR1 y GR2.

En cada una de las asignaturas, en las semanas 1, 2, 3,4,6,8,10y
14 se imparten dos sesiones de grupo grande, con una duracién de dos
horas. En las semanas restantes, se imparte una sesion de grupo peque-
fio para cada subgrupo, con una duracién de 2 horas y 15 minutos.

Con ello, el alumno recibe un total de 36 horas de grupo grande y 13,5
horas de grupo reducido de cada materia

M0O03 - Administraciones Piblicas

MOOQ9 - Optativo

MO010 - Practicas Externas (optativas) y
Trabajo Fin de Grado

3. PFE - Proyecto fin de estudios

1. Cardcter L » M0O04 - Instrumentos de Gestién

> FB - formacion basica » MO0O5 - Gestién Juridico-Administrativa

» 0- obllgat‘ona »  MOO06 - Gestién Econémico-Financiera

> OP-optativa »  MOO7 - Gestién de Recursos Humanos
. »  MO0O08 - Formacién Complementaria

2. Médulo R

» MO001 - Formacién para la Gestion y
Administracion Piblica

» MO002 - Otra Formacion Bésica para la
Gestion y Administracion Pablic
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PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO A

SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16.00 Funda- Funda- Introduccién Introduccién Introduccién
18.00 mentos de mentos del a la Ciencia ala Contabi- | a la Estadis-
Economia Derecho Politica lidad tica
18.00
DESCAN
18.30 SCANSO
18.30 Funda- Funda- Introduccién Introduccién Introduccién
20.30 mentos del mentos de ala Estadis- | ala Ciencia a la Contabi-
Derecho Economia tica Politica lidad
PRIMER CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16.00 Funda- Funda- Introduccién | Introduccién | Introduccién
18.15 mentos de mentos del a la Ciencia ala Contabi- | a la Estadis-
Economia Derecho Politica lidad tica
GR 1 GR 2 GR 1 GR 2 GR 2
18.15
DESCANSO
18.30
18.30 Funda- Funda- Introduccién | Introduccién | Introduccién
20.45 mentos del mentos de ala Estadis- | ala Ciencia a la Contabi-
Derecho Economia tica Politica lidad
GR1 GR 2 R1 R2 GR 1
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PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16.00 Ciencia de la | Derecho Informética Sociologia Régimen Ju-
18.00 Administra- Constitu- Aplicada a ridico de las
cion cional la Gestion Admones.
Publica Publicas
18.00
18.30 DESCANSO
18.30 Derecho Ciencia de la | RégimenJu- | Informatica Sociologia
20.30 Constitu- Administra- ridico de las Aplicada a
cional cién Admones. la Gestion
Publicas Publica
PRIMER CURSO - SEGUNDO SEMESTRE
GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Ciencia de la | Derecho Informatica Sociologia Régimen
18.15 Administra- Constitu- Aplicada a Juridico de
cién cional la Gestion las Admones.
Publica Publicas
R1 GR2 GR1 GR2 GR2
18.15
18.30 DESCANSO
18.30 Derecho Ciencia de la | Régimen Informatica Sociologia
20.45 Constitu- Administra- Juridico de Aplicada a
cional cién las Admones. | la Gestion
Pdblicas Publica
R1 GR2 GR1 GR2 GR1
GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA 81



SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16.00 Estructura Gestion de Hacienda Técnicas de Técnicas y
18.00 de la Admin. | Datos Publica Investigacion | Métodos

Piblica Social de Gestion

Piblica
18.00
18.30 DESCANSO
18.30 Gestion de Estructura Técnicas y Hacienda Técnicas de
20.30 Datos de la Admin. | Métodos Publica Investigacion
Pdblica de Gestion Social
Publica

SEGUNDO CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Estructura Gestion de Hacienda Técnicas de Técnicas y
18.15 de laAdmin. | Datos Publica Investigacion | Métodos

Pdblica Social de Gestion

Pdblica
R1 R2 R1 R2 GR2
18.15
18.30 DESCANSO
18.30 Gestion de Estructura Técnicas y Hacienda Técnicas de
20.45 Datos de la Admin. | Métodos Publica Investigacion
Publica de Gestion Social
Pdblica
R1 R2 GR1 R2 R1
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SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Comuni- Contabilidad | Derecho Pa- Formas de Documenta-
18.00 cacion de Publica trimonial de Accién e cién Admi-
las Instit. las Admon. Intervencién nistrativa
Pdblicas piblicas de las
Admon. Publ.
18.00
DESCANSO
18.30
18.30 Contabilidad | Comuni- Documenta- Derecho Pa- Formas de
20.30 Piblica cacion de cién Admi- trimonial de Accién e
las Instit. nistrativa las Admon. Intervencion
Piblicas publicas de las
Admon. Pabl.

SEGUNDO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Comuni- Contabilidad | Derecho Pa- Formas de Documenta-
18.15 cacion de Pdblica trimonial de Accién e cion Admi-
las Instit. las Admon. Intervencién nistrativa
Pdblicas publicas de las
Admon. Publ.
GR 1 GR 2 GR1 GR2 GR2
18.15
DESCANSO
18.30
18.30 Contabilidad | Comuni- Documenta- Derecho Pa- Formas de
20.45 Publica cacion de cién Admi- trimonial de Accién e
las Instit. nistrativa las Admon. Intervencion
Publicas publicas de las
Admon. Pabl.
GR 1 GR 2 GR1 GR 2 GR1
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TERCERO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Operaciones Gestion Pre- Gestion Contabilidad | Relaciones
18.00 Financieras supuestaria Tributaria De Gestion Laborales En
en el Sector La Admon.
Publico Puablica
18.00 DESCANSO
18.30
18.30 Gestion Pre- Operaciones | Contabilidad | Relaciones Gestion
20.30 supuestaria Financieras De Gestion Laborales En | Tributaria
en el Sector La Admon.
Pdblico Publica
TERCERO CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Operaciones | Gestion Pre- Gestion Contabilidad | Relaciones
18.15 Financieras supuestaria Tributaria De Gestion Laborales En
en el Sector La Admon.
Publico Pdblica
GR 1 R2 GR 1 R2 GR 1
18.15 DESCANSO
18.30
18.30 Gestion Pre- Operaciones | Contabilidad | Relaciones Gestion
20.45 supuestaria Financieras De Gestion Laborales En | Tributaria
en el Sector La Admon.
Publico Publica
GR 1 GR 2 GR 1 GR2 GR2
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TERCERO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Auditoria Estructura Etica y Res- Gestion de Sistemas e
18.00 Puablica Econdmica pons. Social Recursos Instituciones
de las Organ. | Humanos Intern. y
Pdblicas Europ.
18.00
DESCANSO
18.30
18.30 Estructura Auditoria Gestion de Sistemas e Etica y Res-
20.30 Econémica Pdblica Recursos Instituciones | pons. Social
Humanos Intern. y de las Organ.
Europ. Plblicas

TERCERO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Auditoria Estructura Etica y Res- Gestion de Sistemas e
18.15 Pdblica Econdmica pons. Social Recursos Instituciones
de las Organ. | Humanos Intern. y
Pablicas Europ.
GR 1 GR 2 GR1 GR 2 GR1
18.15
DESCANSO
18.30
18.30 Estructura Auditoria Gestion de Sistemas e Etica y Res-
20.45 Econdmica Pdblica Recursos Instituciones | pons. Social
Humanos Intern. y de las Organ.
Europ. Publicas
GR 1 GR 2 GR1 GR 2 GR 2

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA 85



CUARTO CURSO - PRIMER SEMESTRE

GRUPO A

SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16.00 Andlisis de Hacienda » Adminis- » H@ Econé- | H? de las
18.00 Politicas Pdblica tracion mica Admones.
Publicas Territorial Electrénica | » Politicas Pablicas
» Creacion Sociales
Empr. Publicas
18.00
DESCANSO
18.30
18.30 Hacienda Andlisis de H? de las » Adminis- » H@ Econé-
20.30 Pdblica Politicas Admones. tracion mica
Territorial Publicas Publicas Electrénica | » Politicas
» Creacion Sociales
Empr. Plblicas
CUARTO CURSO - PRIMER SEMESTRE
GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES
16.00 Andlisis de Hacienda »  Adminis- » H? Econd- | H? de las
18.15 Politicas Publica tracion mica Admones.
Publicas Territorial Electrénica | » Politicas Pablicas
» Creacion Sociales
Empr. Plblicas
GR 1 GR 2 GR1 GR 1 GR2
18.15
DESCANSO
18.30
18.30 Hacienda Andlisis de H? de las »  Adminis- » Ha Econd-
20.45 Publica Politicas Admones. tracion mica
Territorial Publicas Pdblicas Electrénica | » Politicas
» Creacion Sociales
Empr. Publicas
GR1 GR2 GR1 GR2 GR2
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CUARTO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES
16.00 »  Administracion y »Economia de los » Cooperacion al
18.00 Direcci6n de Servicios Servicios Publicos Desarrollo
Pdblicos » Politicas de Igualdad
»Politicas Autonomicas
y Locales
18.00
DESCANSO
18.30
18.30 »  Cooperacion al »  Administracion y » Economia de los
20.30 Desarrollo Direcci6n de Servicios Servicios Publicos
»Politicas de Igualdad Publicos
»Politicas Autonomicas
y Locales

CUARTO CURSO - SEGUNDO SEMESTRE

GRUPO A
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
LUNES MARTES MIERCOLES
16.00 » - Administracion y »Economia de los » Cooperacion al
18.15 Direccidn de Servicios Servicios Publicos Desarrollo
Pdblicos »Politicas de Igualdad
»Politicas Autonomicas
y Locales
R1 GR2 GR2
18.15
DESCANSO
18.30
18.30 » Cooperacion al » Administracién y »Economia de los
20.45 Desarrollo Direccién de Servicios Servicios Plblicos
» Politicas de Igual- Pdblicos
dad »Politicas Autonomicas
y Locales
GR1 GR2 GR1
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FEREBERO
ORDINARIA

CALENDARIO DE EXAMENES PROVISIONALES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA PRIMER SEMESTRE - FEBRERO

PRIMER CURSO

ASIGNATURA DiA HORA

Introduccion a la Contabilidad 24 Ene 10.00
Fundamentos de Economia 30 Ene 17.00
Introduccion a la Ciencia Politica 4 Feb 17.00
Fundamentos del Derecho 9 Feb 17.00
Introduccion a la Estadistica 12 Feb  17.00

SEGUNDO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Estructura de la Administracion Piblica 26 Ene  17.00
Gestién de Datos 31Ene  10.00
Hacienda Pblica 5 Feb 17.00
Técnicas de Investigacion Social 10Feb  17.00
Técnicas y Métodos de Gestion Piblica 13 Feb  17.00

TERCERO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Contabilidad de Gestion 27 Ene 17.00
Gestion Presupuestaria 2 Feb 17.00
Gestion Tributaria 6 Feb 17.00
Operaciones Financieras en el Sector Piblico 11Feb  17.00
Relaciones Laborales en la Administracion Piblica 14 Feb  10.00

CUARTO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Andlisis de las Politicas Publicas 29 Ene  17.00
Hacienda Publica Territorial 3 Feb 17.00

OPTATIVAS

ASIGNATURA DIA HORA

Administracion Electrénica 26 Ene  10.00
Creacion de Empresas 30 Ene 10.00
Historia de las Administraciones Pdblicas 4 Feb 10.00
Historia Econémica 9 Feb 10.00
Politicas Sociales Pdblicas 12 Feb  10.00
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GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA - ASIG. 2° SEMESTRE- FEBRERO

PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Ciencia de la Administracién 16 Feb 17.00
Derecho Constitucional 19 Feb 17.00
Informética Aplicada a la Gestion Publica 24 Feb 17.00
Sociologia 27 Feb 17.00
Régimen Juridico de las Administraciones Publicas 6 Marzo  17.00

SEGUNDO CURSO

ASIGNATURA DIiA HORA

Comunicacion de las Instituciones Piblicas 17 Feb 17.00
Contabilidad Pdblica 20 Feb 17.00
Derecho Patrimonial de las Administraciones Plblicas 25 Feb 17.00
Formas de Accién e Intervencion de las Admins. Plblicas 2 Marzo  17.00
Documentacién Administrativa 4 Marzo 17.00

TERCERO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Auditoria Piblica 18 Feb 17.00
Estructura Econémica 23 Feb 17.00
Ethg y Responsabilidad Social de las Organizaciones 26 Feb 17.00
Publicas

Gestién de Recursos Humanos 3 Marzo 17.00
Sistemas e Instituciones Internacionales y Europeas 5Marzo  17.00

CUARTO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Trabajo Fin de Grado 6 de Marzo
OPTATIVAS

ASIGNATURA DIA HORA
Administracion y Direccion de Servicios Publicos 16 Feb 10.00
Cooperacion Al Desarrollo 17 Feb 10.00
Economia de Los Servicios Publicos 18 Feb 10.00
Politicas Autonémicas Locales 19 Feb 10.00
Politicas de Igualdad 20 Feb 10.00
Politicas Medioambientales 23 Feb 10.00
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CONVOCATORIA SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO-JULIO

JUNIO/JULIO
ORDINARIA

PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Ciencia de la Administracion 8Jun 17.00
Derecho Constitucional 11 Jun 17.00
Informética Aplicada a la Gesti6n Plblica 16Jun  17.00
Sociologia 19 Jun 17.00
Régimen Juridico de las Administraciones Pliblicas 24 Jun 17.00

SEGUNDO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Comunicacion de las Instituciones Publicas 10 Jun 17.00
Contabilidad Publica 15 Jun 17.00
Derecho Patrimonial de las Administraciones Piblicas 18 Jun 17.00
Formas de Accién e Intervencion de las Admin. Piblicas 23 Jun  17.00
Documentacion Administrativa 26 Jun 17.00

TERCERO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Auditoria Publica 9 Jun 17.00
Estructura Econémica 12 Jun 17.00
Etica y Responsabilidad Social de las Organizaciones Pdbl. 17 Jun 17.00
Gestion de Recursos Humanos 22 Jun 17.00
Sistemas e Instituciones Internacionales y Europeas 25 Jun 17.00

CUARTO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Trabajo Fin de Grado Del 6 al 10 de Julio
OPTATIVAS

ASIGNATURA DIA HORA
Administracién y Direccién de Servicios Piblicos 8 Jun 10.00
Cooperacion al Desarrollo 11 Jun 10.00
Economia de los Servicios Plblicos 16 Jun 10.00
Politicas Autonémicas Locales 19 Jun 10.00
Politicas de Igualdad 24 Jun 10.00
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GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA - ASIG. 1° SEMESTRE- JUNIO-JULIO

PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Fundamentos del Derecho 29 Jun  10.00
Fundamentos de Economia 30Jun  10.00
Introduccion a la Ciencia Politica 1Julio  10.00
Introduccion a la Contabilidad 2 Julio 10.00
Introduccion a la Estadistica 3Julio  10.00

SEGUNDO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Estructura de la Administracién Pablica 29 Jun  17.00
Gestion de Datos 30Jun  17.00
Hacienda Publica 1Julio  17.00
Técnicas de Investigacién Social 2 Julio  17.00
Técnicas y Métodos de Gestion Plblica 3Julio  17.00

TERCERO CURSO

ASIGNATURA DiA HORA

Contabilidad de Gestién 22 Jun  10.00
Gestion Presupuestaria 23 Jun  10.00
Gestion Tributaria 25Jun  10.00
Operaciones Financieras en el Sector Piblico 26 Jun  10.00
Relaciones Laborales en la Administracion Piblica 18 Jun  10.00

CUARTO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Andlisis de las Politicas Publicas 15Jun  10.00
Hacienda Piblica Territorial 17 Jun  10.00
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
Administracion Electrénica 9 Jun 10.00
Creacién de Empresas 10Jun  10.00
Politicas Sociales Pdblicas 10Jun  12.30
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GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA SEPTIEMBRE

SEPTIEMBRE
ORDINARIA

PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Fundamentos del Derecho 17Sep  9.00
Fundamentos de Economia 18Sep  9.00
Introduccion a la Ciencia Politica 21Sep  9.00
Introduccion a la Contabilidad 22Sep  9.00
Introduccién a la Estadistica 23Sep  9.00
Ciencia de la Administracion 17 Sep 17.00
Derecho Constitucional 18 Sep 17.00
Informatica Aplicada a la Gestion Publica 21Sep 17.00
Sociologia 22Sep 17.00
Régimen Juridico de las Administraciones Plblicas 23Sep  17.00

SEGUNDO CURSO

ASIGNATURA DiA HORA

Estructura de la Administracion Pdblica 1 Sep 17.00
Gestion de Datos 2 Sep 17.00
Hacienda Plblica 3 Sep 17.00
Técnicas de Investigacion Social 4 Sep 17.00
Técnicas y Métodos de Gestion Piblica 7 Sep 17.00
Comunicacion de las Instituciones Piblicas 9 Sep 17.00
Contabilidad Piblica 10Sep  17.00
Derecho Patrimonial de las Administraciones Plblicas 11Sep  17.00
Formas de Accion e Intervencion de las Admin. Piblicas 14Sep  17.00
Documentacién Administrativa 15 Sep 17.00

TERCERO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Contabilidad de Gestion 1 Sep 9.00
Gestion Presupuestaria 2 Sep 9.00
Gestion Tributaria 3 Sep 9.00
Operaciones Financieras en el Sector Piblico 4 Sep 9.00
Relaciones Laborales en la Administracion Piblica 7 Sep 9.00
Auditoria Plblica 9 Sep 9.00
Estructura Econdmica 10Sep  9.00
Etica y Responsabilidad Social de las Organizaciones Pdbl. 11 Sep  9.00
Gestion de Recursos Humanos 14Sep 9.00
Sistemas e Instituciones Internacionales y Europeas 15Sep  9.00
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CUARTO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA

Andlisis de las Politicas Publicas 16Sep  9.00

Hacienda Pdblica Territorial 16Sep 17.00
Trabajo Fin de Grado 24y 25 de Sep.

OPTATIVAS

ASIGNATURA DIA HORA

Administracion Electronica 3 Sep 12.30
Creacion de Empresas 4 Sep 12.30
Historia de las Administraciones Publicas 9 Sep 12.30
Historia Econémica 10Sep  12.30
Politicas Sociales Publicas 11Sep 12.30
Administracion y Direccién de Servicios Piblicos 14Sep 12.30
Cooperacion Al Desarrollo 15Sep  12.30
Economia de Los Servicios Publicos 16Sep  12.30
Politicas Autondmicas Locales 17Sep  12.30
Politicas de Igualdad 18Sep  12.30
Politicas Medioambientales 19 Sep 12.30
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ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

La Diplomatura en Ciencias Empresariales es un titulo de primer ciclo en
proceso de extincion, en la que actualmente ya no se imparte docencia,
en ninguno de sus 3 cursos.

Para obtener el titulo el alumno debe cursar al menos 207 créditos de
los que 118,5 son troncales, 24 obligatorios, 43,5 son optativos y 21 de
libre configuracion.

La siguiente tabla recoge la distribucién de las asignaturas del titulo por
cursos académicos y cuatrimestres.

DISTRIBUCION DE CREDITOS

CURSO TRONCALES ~ OBLIGATORIOS OPTATIVOS LIBRE CONFIG | TOTAL
PRIMERO 51 12 0 0 63
SEGUNDO 48 7.5 4.5 9 69
TERCERO 19.5 4.5 39 12 75
TOTAL 118.5 24 43.5 21 207

Los programas de las asignaturas estan disponi-
bles en la web http://www.uma.es/facultadcomer-
cio/ en la seccion del meni denominada Calenda-
rio y dentro de ella en Programacién Docente.

1. Enel presente curso académico 2014-15 ya no sera posible que los alumnos se ma-
triculen ni examinen de asignaturas de primero y segundo curso. Solo existirdn examenes
de asignaturas de tercer curso y de optativas.
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DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y CUATRIMESTRES

» T = TRONCAL

> 0 — OBLIGATORIA > OP — OPTATIVA

PRIMER CURSO!

Asignatura Créditos  Caracter
Matematicas para Empresas 10,5 T
ANUALES Economia Politica 9 T
Economia Espaiiola y Mundial 9 T
Contabilidad General 12 0
PRIMER Estadistica | 6 T
CUATRIMESTRE Derecho | 45 T
SEGUNDO Estadistica Il 6 T
CUATRIMESTRE Organizacion y Administracion Empresa | 6 T
SEGUNDO CURSO
Derecho Mercantil 9 T
ANUALES Direccién Comercial 9 T
Contabilidad Financiera 9 T
Régimen Fiscal 6 T
gﬁlAMrFEﬁ\/IESTRE Organiz?gién y_Admi_nistracién Empresa Il 6 T
Matematicas Financieras 7,5 0
SEGUNDO Derecho Laboral 4,5 T
CUATRIMESTRE Direcci6n Financiera | 4,5 T
TERCER CURSO
PRIMER Contabilidad de Gestion | 4,5 T
CUATRIMESTRE Direcci6n Financiera Il 45 T
Informética Aplicada a la Gest. de Empresas 6 T
gEﬁ?R’\IllagSTRE Organizaci6n de Ia Produccién 45 0
Contabilidad de Gestion Il 4,5 T
OPTATIVAS
Auditoria Contable 6
Derecho Administrativo Econémico 4,5
Recursos Humanos 4,5
Logistica Comercial 45
Técnicas Prom. Comercial 6
Organizacion Proc. Administrativos. 45
Técnicas Liquid. Tributaria 6
Economia Industrial 6
Microeconomia 45
Macroeconomia 45
Historia Econémica 6
Andlisis Contable 6
Contabilidad Empresas Turisticas 4,5
Investigacion Operativa 6
Estadistica Aplicada a la Empresa 6
Hacienda Pdblica 45
Gestion Banca y Bolsa 6
Contabilidad Publica 6
Ingles Para Economia y Empresa 6
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FEREBERO
ORDINARIA

CALENDARIO DE EXAMENES PROVISIONAL

DIPLOMATURA EN CIENCIAS EMPRESARIALES

CONVOCATORIA PRIMER CUATRIMESTRE - ENERO - FEBRERO

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Contabilidad de Gestion | 26 Ene 17.00
Direccién Financiera Il 2 Feb 17.00
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
Derecho Administrativo y Econémico 27 Ene 17.00
Recursos Humanos 29 Ene 17.00
Técnicas de Promocién Comercial 30 Ene 17.00
Técnicas de Liquidacion Tributaria 3 Feb 17.00
Economia Industrial 4 Feb 17.00
Macroeconomia 5 Feb 17.00
Historia Econémica 6 Feb 17.00
Estadistica Aplicada a la Empresa 9 Feb 17.00
Hacienda Publica 10 Feb 17.00
Contabilidad Publica 11 Feb 17.00
Inglés Para la Economia y la Empresa 12 Feb 17.00

98 DIPLOMATURA EN CIENCIAS EMPRESARIALES



DIPLOMATURA EN CIENCIAS EMPRESARIALES

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA SEGUNDO CUATRIMESTRE-FEBRERO

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Contabilidad De Gestién Il 16 Feb 17.00
Informética Aplicada a la Gestién Empresarial 17 Feb 17.00
Organizacion de la Produccion 18 Feb 17.00
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
Auditoria Contable 19 Feb 17.00
Logistica Comercial 20 Feb 17.00
Organizacion de los Procesos Administrativos 23 Feb 17.00
Microeconomia 24 Feb 17.00
Andlisis Contable 25 Feb 17.00
Contabilidad de Empresas Turisticas 26 Feb 17.00
Investigacion Operativa 27 Feb 17.00
Gestion Banca y Bolsa 2 Marzo 17.00
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ORDINARIA/ EXTRA

JUNIO/JULIO

DIPLOMATURA EN CIENCIAS EMPRESARIALES

CONVOCATORIA SEGUNDO CUATRIMESTRE - JUNIO

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Contabilidad de Gestion Il 8 Jun 17.00
Informética Aplicada a la Gestién Empresarial 9 Jun 17.00
Organizacion de la Produccién 10 Jun 17.00
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
Auditoria Contable 11 Jun 17.00
Logistica Comercial 12 Jun 17.00
Organizacion de los Procesos Administrativos 15 Jun 17.00
Microeconomia 16 Jun 17.00
Andlisis Contable 17 Jun 17.00
Contabilidad de Empresas Turisticas 18 Jun 17.00
Investigacion Operativa 19 Jun 17.00
Gestion Banca y Bolsa 22 Jun 17.00

DIPLOMATURA EN CIENCIAS EMPRESARIALES

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA PRIMER CUATRIMESTRE - JUNIO

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Contabilidad de Gestién | 23 Jun 17.00
Direccién Financiera Il 24 Jun 17.00
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
Derecho Administrativo y Econdmico 25 Jun 17.00
Recursos Humanos 26 Jun 17.00
Técnicas de Promocion Comercial 29 Jun 17.00
Técnicas de Liquidacion Tributaria 30 Jun 17.00
Economia Industrial 1 Julio 17.00
Macroeconomia 2 Julio 17.00
Historia Econémica 3 Julio 17.00
Estadistica Aplicada a la Empresa 29 Jun 10.00
Hacienda Publica 30 Jun 10.00
Contabilidad Publica 1 Julio 10.00
Inglés para la Economiay la Empresa 2 Julio 10.00
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DIPLOMATURA EN CIENCIAS EMPRESARIALES

CONVOCATORIA SEPTIEMBRE

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Contabilidad de Gestion | 1 Sep 17.00
Direccién Financiera Il 2 Sep 17.00
Contabilidad de Gestion II 3 Sep 17.00
Informatica Aplicada a la Gestion de la Empresa 4 Sep 17.00
Organizacion de la Produccion 7 Sep 17.00
OPTATIVAS
ASIGNATURA DiA HORA
Derecho Administrativo y Econémico 9 Sep 17.00
Recursos Humanos 10 Sep 17.00
Técnicas de Promocion Comercial 11 Sep 17.00
Técnicas de Liquidacion Tributaria 14 Sep 17.00
Economia Industrial 15 Sep 17.00
Macroeconomia 16 Sep 17.00
Historia Econémica 17 Sep 17.00
Estadistica Aplicada a la Empresa 18 Sep 17.00
Hacienda Publica 1 Sep 10.00
Contabilidad Publica 2 Sep 10.00
Inglés para la Economiay la Empresa 3 Sep 10.00
Auditoria Contable 4 Sep 10.00
Logistica Comercial 7 Sep 10.00
Organizacion de los Procesos Administrativos 9 Sep 10.00
Microeconomia 10 Sep 10.00
Anélisis Contable 11 Sep 10.00
Contabilidad de Empresas Turisticas 14 Sep 10.00
Investigacion Operativa 15 Sep 10.00
Gestion de Banca y Bolsa 16 Sep 10.00
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PROCESO DE ADAPTACION

Tal como ya se ha indicado, no se impartira docencia de esta Diplomatu-
ra, y ademas ya no existira la posibilidad de examinarse ni matricularse
de las asignaturas de primer y segundo curso.

Para las asignaturas de tercer curso y las optativas, este afio serd el (lti-
mo en que existan convocatorias de examenes para las mismas.

Si un alumno agota todas las convocatorias tiene la opcién de adaptarse
al Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

Por otro lado, cualquier alumno que actualmente cursa la Diplomatura
en Ciencias Empresariales puede:

» Abandonar estos estudios y, a través del proceso de adaptacion, pasar
a cursar el Grado en Marketing e Investigacién de Mercados.

» Simultanear los estudios de Empresariales y Marketing. En este caso
el alumno debera solicitar la preinscripcion en el Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados, a través de la Seccion de Acceso de la Uni-
versidad de Malaga. En la solicitud debes hacer constar que actualmente
cursas estudios en la Universidad de Malaga

El siguiente cuadro recoge la equivalencia entre las asignaturas de
ambos titulos.
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CUADRO DE ADAPTACIONES

DIPLOMADO EN CIENCIAS EMPRESARIALES

GRADUADO EN MARKETING E INVESTIGACION
DE MERCADOS

Estadistica |

Estadistica |

Derecho |

Introduccién al Derecho

Matematicas para la empresa

Mateméticas Economia y Empresa

Estadistica Il

Estadistica Il

Organizacion y administracién de empresa |

Fundamentos de Administracion de
Empresas

Economia politica

Introduccion a la Economia

Economia espafiola y mundial

Estructura del Comercio Internacional

Contabilidad general

Contabilidad

Organizacion y administracion de empresas |l

Administracion de Organizaciones

Matemaéticas financieras

Matematicas de las Operaciones
Financieras

Derecho mercantil

Derecho de Sociedades Mercantiles

Contabilidad financiera

Finanzas Aplicadas al Marketing

Direccién comercial

Fundamentos de Marketing

Marketing Estratégico y Planificacion
Comercial

Contabilidad de gestion |

Contabilidad de Gestién

Informatica aplicada a la gestién de
empresa

Informatica Aplicada a la Gestion
Comercial

Organizacién de la produccion

Direccion de la Produccion y las
Operaciones

Recursos humanos

Direccién de Recursos Humanos

Técnicas de promocion comercial

Comunicacion Comercial |

Microeconomia

Microeconomia

Macroeconomia

Macroeconomia

Historia econdmica

Historia Econdmica

Inglés para la economia y la empresa

Inglés Aplicado a la Economia y las
Técnicas de Mercado

Investigacion operativa

Matemaéticas Aplicadas a la Distribucion
Comercial

DIPLOMATURA EN CIENCIAS EMPRESARIALES
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ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

La Diplomatura en Gestion y Administracion Piblica es un titulo de pri-
mer ciclo en proceso de extincion, en la que actualmente ya no se impar-
te docencia, en ninguno de sus 3 cursos.

Para obtener el Titulo el alumno debe cursar al menos 201 créditos de
los que 130,5 son troncales, 30 obligatorios, 18 son optativos y 22,5 de
libre configuracién.

La distribucién créditos y asignaturas del Titulo por Cursos Académicos
es la siguiente:

DISTRIBUCION DE CREDITOS

CURSO TRONCALES ~ OBLIGATORIOS ~ OPTATIVOS ~ LIBRE CONFIG | TOTAL
PRIMERO 63 6 0 0 69
SEGUNDO 43,5 12 13,5 0 69
TERCERO 24 12 4,5 22,5 63
TOTAL 130,5 30 18 22,5 201

Los programas de las asignaturas estan disponibles
en la web http://www.uma.es/facultadcomercio/
en la seccién del mend denominada Calendario y
dentro de ella en Programacién Docente.
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DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y CUATRIMESTRES

» T = TRONCAL

> 0 — OBLIGATORIA

> OP — OPTATIVA

PRIMER CURSO®

ASIGNATURA CREDITOS CARACTER
Derecho Constitucional | 6 T
PRIMER Estadistica Administrativa | 6 T
CUATRIMESTRE Estructuras Politicas 7,5 T
Introduccion a la Contabilidad 4,5 T
Sociologia 45 T
Introduccion al Derecho Civil 6 0
Derecho Constitucional Il 6 T
Estadistica Administrativa Il 6 T
SEGUNDO Estructuras Administrativas 7,5 T
CUATRIMESTRE Informatica Bésica 4,5 T
Introduccion a la Economia 6 T
Sociologia de las Organizaciones 45 T
SEGUNDO CURSO
Derecho Administrativo | 75 T
Contabilidad Publica 6 T
PRIMER Documfentacién Administrativa 6 1
Informética de Gestion 6
CUATRIMESTRE Estructura Econdmica de Espaiia 4,5 T
Derecho e Instituciones Internacionales y 6 0
Comunitarias
Derecho Administrativo Il 7,5 T
SEGUNDO Gestién de Recursos Humanos 6 T
CUATRIMESTRE Contabilidad de Gestion 6 0
TERCER CURSO
Gestion Administrativa 6 T
PRIMER Gestién Presupuestaria y Tributaria 6 T
CUATRIMESTRE Hacienda Piblica 6 T
Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social 6 0
SEGUNDO Sg;ltiiggsy Administracion de Servicios 6 T
CUATRIMESTRE Hacienda Publica Territorial 6 0
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OPTATIVAS

Andlisis de Politicas Piblicas 45
Auditoria Publica 4,5
Economia de los Servicios Plblicos 4,5
Estructura Econémica de Andalucia 45
Gestion Universitaria 45
Gestion y Administracion de la Unién 45
Europea '

Gestion y Administracién Sanitaria 4,5
Gestion y Administracion Territorial y Urbana 4,5
Historia del Estado y de la Administracion 45
Contemporanea '

Introduccion al Lenguaje Administrativo 45
Marketing de los Servicios Piblicos 4,5
Procedimiento Tributario 45
Sistemas Informaticos 45
Derecho de los Servicios Publicos 4,5

1. Enel presente curso académico 2014-15 ya no sera posible que los alumnos se ma-
triculen ni examinen de asignaturas de primero y segundo curso. Solo existirdn examenes
de asignaturas de tercer curso y de optativas.
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CALENDARIO DE EXAMENES PROVISIONALES

DIPLOMATURA EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

ORDINARIA/EXTRA

FEBRERO

CONVOCATORIA PRIMER CUATRIMESTRE - ENERO-FEBRERO

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Gestion Administrativa 26 Ene 17.00
Gestion Presupuestaria y Tributaria 29 Ene 17.00
Hacienda Publica 2 Feb 17.00
Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social 4 Feb 17.00
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIiA HORA
Contratacién Administrativa 9 Feb 17.00
Derecho Local 11 Feb 17.00
Derecho De La Funcion y el Empleo Piblico 13 Feb 17.00

DIPLOMATURA EN CIENCIAS EMPRESARIALES
CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA - SEGUNDO CUATRIMESTRE - FEB

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Gestion y Administracion de Servicios Publicos 16 Feb 10.00
Hacienda Publica Territorial 17 Feb 10.00
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
Andlisis de Politicas Publicas 18 Feb 10.00
Auditoria Publica 19 Feb 10.00
Gestion y Administracion de la Unién Europea 20 Feb 10.00
Gestion y Administracion Territorial y Urbana 23 Feb 10.00
Historia del Estado y de la Admin. Contemporanea 24 Feb 10.00
Introduccion al Lenguaje Administrativo 25 Feb 10.00
Marketing de los Servicios Piblicos 26 Feb 10.00
Procedimiento Tributario 27 Feb 10.00
Sistemas Informaticos 2 Marzo 10.00
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ORDINARIA/ EXTRA

‘ JUNIO/JULIO

DIPLOMATURA EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA ORDINARIA - SEGUNDO CUATRIMESTRE - JUNIO

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Gestion y Administracion de Servicios Publicos 8 Jun 17.00
Hacienda Piblica Territorial 9 Jun 17.00
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
Andlisis de Politicas Publicas 10 Jun 17.00
Auditoria Publica 11 Jun 17.00
Gestién y Administracion de la Uni6én Europea 12 Jun 17.00
Gestion y Administracion Territorial y Urbana 15 Jun 17.00
Historia del Estado y de la Admin. Contemporanea 16 Jun 17.00
Introduccién al Lenguaje Administrativo 17 Jun 17.00
Marketing de los Servicios Publicos 18 Jun 17.00
Procedimiento Tributario 19 Jun 17.00
Sistemas Informaticos 22 Jun 17.00

DIPLOMATURA EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA - PRIMER CUATRIMESTRE - JUNIO

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Gestién Administrativa 23 Jun 17.00
Gestion Presupuestaria y Tributaria 24 Jun 17.00
Hacienda Pblica 25 Jun 17.00
Derecho del Trabajo y de La Seguridad Social 26 Jun 17.00
OPTATIVAS
ASIGNATURA DiA HORA
Contratacién Administrativa 29 Jun 17.00
Derecho Local 30 Jun 17.00
Derecho de la Funcién y el Empleo Piblico 1 Julio 17.00
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DIPLOMATURA EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA - SEPTIEMBRE

TERCER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
Gestion Administrativa 1 Sep 17.00
Gestion Presupuestaria y Tributaria 2 Sep 17.00
Hacienda Piblica 3 Sep 17.00
Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social 4 Sep 17.00
Gestion y Administracion de Servicios Piblicos 7 Sep 17.00
Hacienda Pblica Territorial 9 Sep 17.00
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
Contratacion Administrativa 10 Sep 17.00
Derecho Local 11 Sep 17.00
Derecho de la Funcién y el Empleo Piblico 14 Sep 17.00
Andlisis de Politicas Publicas 15 Sep 17.00
Auditoria Piblica 16 Sep 17.00
Gestién y Administracién de la Unién Europea 17 Sep 17.00
Gestion y Administracion Territorial y Urbana 18 Sep 10.00
Historia del Estado y de la Admin. Contemporanea 1 Sep 10.00
Introduccion al Lenguaje Administrativo 2 Sep 10.00
Marketing de los Servicios Piblicos 3 Sep 10.00
Procedimiento Tributario 4 Sep 10.00
Sistemas Informéaticos 7 Sep 10.00
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PROCESO DE ADAPTACION

Tal como ya se ha indicado, en el presente Curso Académico ya no se
impartird docencia de esta Diplomatura, y ademas ya no existira la po-
sibilidad de examinarse ni matricularse de las asignaturas de primero y
segundo curso.

Para las asignaturas de tercer curso y las optativas, este afio serd el (lti-
mo en que existan convocatorias de examenes para las mismas.

Si un alumno agota todas las convocatorias tiene la opcién de adaptarse
al Grado. El siguiente cuadro recoge la equivalencia entre las asignaturas
de ambos titulos.

CUADRO DE ADAPTACIONES

DIPLOMADO EN GESTIGN Y ADMINISTRACION
PUBLICA

GRADUADO/ A EN GESTION Y
ADMINISTRACION PUBLICA

Derecho constitucional |

Derecho Constitucional

Derecho constitucional Il

Politicas Autonomicas y Locales

Estadistica administrativa |

Introduccion a la Estadistica

Estadistica administrativa Il

Gestion de Datos

Estructuras politicas

Introduccion a la Ciencia Politica

Estructuras administrativas

Estructura de la Administracion Publica

Introduccion a la contabilidad

Introduccion a la Contabilidad

Introduccién a la economia

Fundamentos de Economia

Sociologia

Sociologia

Introduccion al derecho civil

Fundamentos de Derecho

Derecho administrativo |
Derecho administrativo Il

Regimen Juridico de Las Adminstraciones
Publicas

Gestion de recursos humanos

Gestion de Recursos Humanos

Contabilidad publica

Contabilidad Publica

Documentacién administrativa

Documentacion Administrativa

Informatica de gestion

Informatica Aplicada a la Gestion Publica

Estructura econémica de Espaia

Estructura Economica

Derecho e instituciones internacionales y
comunitarias

Gestion y administracion de la Unién
Europea

Sistema e Instituciones Internacionales
y Europeas

112 DIPLOMATURA EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA



Contabilidad de gestion

Contabilidad de Gestion

Gestién administrativa

Formas de Accion e Intervencion de las
Administraciones Publicas

Gestion presupuestaria y tributaria

Gestion Presupuestaria

Gestion presupuestaria y tributaria
Procedimiento tributario

Gestion Presupuestaria Gestion Tributaria

Derecho del trabajo y de la Seguridad Social

Relaciones Laborales en la Administracién
Pdblica

Hacienda pblica

Hacienda Publica

Contratacion administrativa

Derecho Patrimonial de Las Administracio-
nes Publicas

Hacienda publica territorial

Hacienda Publica Territorial

Historia del Estado y de la administracién
contemporanea

Historia de las Administraciones Publicas

Politicas medioambientales

Politicas Medioambientales

Auditoria publica

Auditoria Publica

Andlisis de politicas publicas

Analisis de Politicas Publicas

Marketing de los servicios plblicos

Marketing Publico

DIPLOMATURA EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA
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INFORMACION BASICA

Duracidn (ECTS): 75 créditos.

Modalidad: Semipresencial.

Lengua utilizada en el proceso formativo: Castellano.

Periodo lectivo: 3 semestres (1,5 cursos académicos).

Régimen de estudios: Tiempo Completo / Tiempo parcial.

Los estudiantes que realicen por primera vez su matricula en el primer
curso del plan de estudios deberan formalizar su matricula en un minimo
de 30 créditos.

Plazas: 35

PLAN DE ESTUDIOS ABREVIADO

Para obtener el titulo el alumno debe cursar y superar 48 créditos obli-
gatorios comunes, 9 créditos obligatorios de itinerario, 3 de asignaturas
optativas y 15 del Trabajo Fin de Master, para alcanzar los 75 créditos
necesarios para obtener el titulo.

El plan de estudios propone dos itinerios formativos

» Elitinerario académico/investigador (9 ECTS) pretende formar al alum-
no en materias y asignaturas orientadas a una actividad investigadora,
por lo que se estructura en base a la materia denominada Formacion
Metodoldgica, que se compone de la asignatura de “Metodologia para
la investigacion” -3 ects-, claramente orientada a dotar al alumno de
los conocimientos y habilidades necesarios para el desarrollo de una
investigacion de caracter cientifico, “Estadistica Avanzada para Marketing
y Gestion” -3 ects-, y “Técnicas para la Toma de Decisiones” - en Marke-
ting 3 ects-, orientadas igualmente a la formacion en las herramientas
metodoldgicas (estadisticas y matematicas) para el tratamiento de la
informacion de cara al desarrollo de investigaciones académicas. Estas
tres asignaturas tendran la consideracion de obligatorias para aquellos
alumnos que deseen cursar el itinerario académico, ademas de Trabajo
Fin de Master -15 ects- que, en su caso, que debera tener una orienta-
cion investigadora.

» Por su parte el itinerario profesional (9 ECTS) se articula en base a la
materia de “Practicas en Empresas” -6 ects-, en donde se pretende que
el alumno pueda desarrollar en un entorno real dentro de una empresa
los conocimientos y habilidades adquiridas en el transcurso del Master y
se completara con la asignatura “Habilidades Directivas Il” -3 ects- orien-
tada a que el alumno se desenvuelva bien en ambientes de negociacion,
conflicto y/o colaboracidn, ya sea con su propio equipo de trabajo, clien-
tes, proveedores, etc. Ademas, el “trabajo Fin de Master -15 ects- que
tendra una orientacién mas profesional y practica.
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Los alumnos que deseen cursar ambos itinerarios deberan superar todas
las asignaturas establecidas como obligatorias para cada itinerario (a
excepcion del Trabajo fin de Master, donde solo cursaran el del itinerario
principal elegido).

ESQUEMA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

MODULOS MATERIAS ASIGNATURAS CREDITOS
Direccion Comercial. 3
Direccién 1¢" Semestre - (Obligatoria comiin)
Comercial Marketing Estratégico 3

1% Semestre - (Optativa)

Comportamiento del Consumidor
de Contenidos Digitales. 3
1¢ Semestre - (Obligatoria comuin)

Marketing de fidelizacién online.

2° Semestre - (Obligatoria comn) 3
Marketing Digital Social Media Marketing. 3
y Direccién 1¢ Semestre - (Obligatoria comiin)
Comercial Publicidad on line. 3
Marketing Digital | 2° Semestre - (Obligatoria comun)
Reputacién de marca on line. 3
2° Semestre - (Obligatoria comun)
Comercio electrénico. 3
2° Semestre - (Obligatoria comun)
Mobile Marketing. 3
2° Semestre - (Obligatoria comdn)
Creatividad Digital. 3
1¢ Semestre - (Obligatoria comuin)
Ambito Juridico | La Responsabilidad Civil en la
de Internet y las Sociedad de la Informacién. 3

Redes Sociales 1¢ Semestre - (Obligatoria comun)

Ernr:ozgarial Habilidades Directivas I. 3
; p y y 1¢ Semestre - (Obligatoria comuin)
Digital Habilidades

Directivas

Habilidades Directivas II.
2° Semestre - (Obligatoria Itinera- 3
rio Profesional)
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Tecnologias y

Tecnologias y Herramientas Web.

Herramientas Web | 1° Semestre - (Obligatoria comdn) o
Aplicaciones Aplicaciones Mdviles. 3
Méviles 2° Semestre - (Optativa)
Modelos,_Tecmcas Modelos, Técnicas y Herramientas
y Herramientas -
o para el Diseio de Bases de Datos. 45
para el Diseflo de 1 Semestre - (Obligatoria comiin)
. Bases de Datos &
Tecnologias -
Aplicadas s isg;(;ﬁ:sd Seguridad de Redes y Transaccio-
. Gest'lon & Transaccio);\es nes on line. 3
Marketing ) 2° Semestre - (Obligatoria comiin)
on line
S|stema§ d N Sistemas de Informacién Geografi-
Informacion )
e ca para el Marketing. 2° Semestre 3
Geografica para el | (Optativa)
Marketing P
Nuevas 3 Nuevas Tecnologias y marketing.
Tecnologias y o . 3
: 2° Semestre - (Optativa)
marketing
Metodologia para la Investigacion.
2° Semestre - (Obligatoria Itinera- 3
rio Investigador)
Técnicas para la Toma de Deci-
Formacién siones en Marketing (Obligatoria 3
3 . Metodolégica Itinerario Investigador)
Formacion Segtn —
ltinerario Estadistica E:lvanzada para Marke-
ting y Gestion. 3
2° Semestre - (Obligatoria Itinera-
rio Investigador)
Pricticas en Practicas en Empresas.
2° Semestre - (Obligatoria Itinera- 6
Empresas . )
rio Profesional)
Trabajo Fin de Master (Orientacion
investigadora) 15
3° Semestre - (Obligatoria itinera-
Trabajo Fin de Trabajo Fin de rio investigador)
Master Master Trabajo Fin de Master (Orientacidn
profesional) 15

3° Semestre - (Obligatoria itinera-
rio profesional)
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INFORMACION SOBRE FECHAS Y PLAZOS PARA LA PREINSCRIPCION

» http://www.juntadeandalucia.es/innovacioncienciayempresa/sguit/
» http://www.infouma.uma.es/acceso/

PARA MAS INFORMACION / CONTACTOS

Coordinacion Académica
Dra. Trinidad Gémez Nifiez

Preinscripcion y Acceso
acceso_master@uma.es

Centro responsable
seccomercio@uma.es

Web del Master
http://www.uma.es/masteres-oficiales/

Web posgrado UMA
http://www.uma.es/cipd/
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TITULO PROPIO EN ESTUDIOS INMOBILIARIOS

TITULO PROPIO DE PRIMER CICLO

Los Estudios Inmobiliarios constituyen en la actualidad el Gnico Titulo
Propio de la Universidad de Méalaga que consta de tres Cursos Acadé-
micos.

Estos estudios, fruto del convenio de la Universidad de Malaga con el
Consejo General de Colegios de Administradores de Fincas, permiten a
sus titulados el acceso directo a la profesion de Administrador de Fincas,
siendo en estos momentos el tnico Titulo de estas caracteristicas que se
imparte en Andalucia. En el préximo curso 20014-15 dara comienzo su
172 promocion.

Desde el curso 2004-05 el titulo Propio en Estudios Inmobiliarios se
imparte de manera semi-virtual, a través de Internet (http://www.estu-
diosinmobiliarios.uma.es) con apoyo de clases presenciales, aproxima-
damente cada quince dias.

SALIDAS PROFESIONALES Y AMBITO DE TRABAJO

El titulo de Graduado en Estudios Inmobiliarios permite acceder directa-
mente al Colegio de Administradores de Fincas, y por tanto al ejercicio
directo de la profesion de Administrador de Fincas. El convenio firmado
con el Consejo General permite la Colegiacion en cualquiera de las de-
marcaciones provinciales de toda la geografia espafiola. Ademas, esta
Titulacién esta reconocida por la CEPI (Consejo Europeo de Profesiones
Inmobiliarias), pudiendo por tanto ejercer como profesional inmobiliario
en toda la Comunidad Europea.

Independientemente de todo lo anterior, la formacidn obtenida a través
de este Titulo posibilita al alumno desarrollar una labor profesional en
cualquier actividad relacionada con la gestion, asesoramiento, comer-
cializacién, mantenimiento, etc. de bienes inmuebles, desarrollando
puestos de responsabilidad en inmobiliarias, promotoras, constructoras,
administraciones de fincas, consultoras inmobiliarias...
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PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER CURSO — CREDITOS 61,5 CREDITOS ~ CARACTER®
Derecho Civil 7,5 A
Matematicas Financieras 9 A
Direccién Financiera 9 A
Economia Politica 6 C
Contabilidad 6 C
Estadistica Basica Elemental 6 C
Estructura Econémica 6 C
Derecho Constitucional 6 C
Marketing Inmobiliario (Optativa) 6 C

SEGUNDO CURSO — CREDITOS 63 CREDITOS CARACTER1
Derecho Civil Il 8 A
Derecho Mercantil 9 A
Derecho Administrativo 10 A
Contabilidad 6 C
Arrendamientos Rusticos y Urbanos 4,5 C
Derecho del Trabajo y la Seguridad Social 6 C
Informética aplicada a la Administracién de Fincas 9 A
Consumidores, Competencia y Entorno 4,5 C
Créditos Optativos 6

TERCER CURSO — CREDITOS 60,5 CREDITOS  CARACTER!
Derecho Civil lll 9 A
Derecho Financiero 9 A
Organizacién y Administracion de Empresas 9 A
Derecho Procesal 45 C
Derecho del Seguro 45 C
Sistemas de Construccion y Conservacion de edificios 4,5 A
Propiedad horizontal y aprovech. a tiempo determinado 4,5 C
Deontologia y normativa colegial 4,5 C
Contratos de Obras y Servicios 4.5 C
Propiedad Horizontal y el Proceso de Edificacion (Optativa) 45 C
Gestion de Fincas: Iniciacion a la Profesion (Optativa) 5 C
Practicas Profesionales en Administracion de Fincas (Op) 9 C
Créditos Optativos 2

TOTAL CREDITOS 185

1.»  Anual(A) » Cuatrimestral (C)
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CALENDARIO

Inicio: Octubre 2014.
Finalizacién: Septiembre 2017.
Horario: Viernes de 16,00 a 21,30 horas.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo de Estudios Sociales y Comercio.
Campus de Teatinos (Ampliacién) 29071 Malaga.
TIf.: 951 952 105

Fax: 951 952 229

Mail: estudiosinmobiliarios@uma.es

Web: www.estudiosinmobiliarios.uma.es/

OTRO TITULOS



EXPERTO UNIVERSITARIO EN MARKETING DE NEGOCIOS

OBJETIVOS

Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nue-
vos Licenciados y Diplomados para facilitar su incorporacién al mercado
laboral, asi como actualizar la formacion de los profesionales adaptan-
dola a las nuevas exigencias del mercado.

DIRIGIDO A

Titulados Universitarios y Profesionales que acrediten experiencia laboral
en el area del marketing.

PROGRAMA RESUMIDO

» Marketing Relacional y Orientacién del Mercado.

» Planificacion Estratégica del Marketing.

» Andlisis de la competencia.

» Comportamiento del consumidor.

» Investigacion de Mercados.

» Decisiones sobre la gama de productos.

» La gestion de precios como herramienta de marketing.

» Distribucion Comercial.

» Nuevas Tendencias de Comunicacién en las Organizaciones.
» E-commerce.

CALENDARIO

Inicio: Noviembre 2014.
Finalizacion: Junio 2015.

HORARIO

Viernes de 16,30 a 21,00 horas.
Sabados de 9,15 a 13,45 horas.

NUMERO DE HORAS
Totales: 300 horas (30 Créditos).
Tedrico-practicas: 175 horas.

Proyecto final: 50 horas.
Practicas en empresas: 75 horas.
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PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio, Despacho 55.

Campus de Teatinos s/n° (Ampliacién) 29071 Malaga.
TIf.: 951 952 102

Fax: 951 952 229

Mail: mastermarketing@uma.es

Web: www.mbm.uma.es/

m|- .

OTRO TITULOS
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MASTER UNIVERSITARIO EN MARKETING DE NEGOCIOS

OBJETIVOS

Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nue-
vos Licenciados y Diplomados para facilitar su incorporacién al mercado
laboral, asi como actualizar la formacion de los profesionales adaptan-
dola a las nuevas exigencias del mercado.

DIRIGIDO A

Titulados Universitarios y Profesionales que acrediten experiencia laboral
en el area del marketing.

PROGRAMA RESUMIDO

» Marketing Relacional y Orientacién del Mercado.

» Planificacion Estratégica del Marketing.

» Andlisis de la competencia.

» Comportamiento del consumidor.

» Investigacion de Mercados.

» Decisiones sobre la gama de productos.

» La gestion de precios como herramienta de marketing.
» Distribucion Comercial.

» Nuevas Tendencias de Comunicacién en las Organizaciones.
» E-commerce.

» Nuestros clientes; su trato, satisfaccion y fidelizacion.
» Merchandising.

» Logistica Comercial.

» Aplicacion de la Comunicacion Interpersonal al Ambito Empresarial.
» Marketing de Servicios.

» Marketing Internacional.
» Marketing Directo.
» Comercio Asociado.
» Gestion de ventas.
» Publicidad y relaciones publicas.
» Etica y Marketing Social.®

CALENDARIO

Inicio: Noviembre 2014.
Finalizacion: Junio 2015.
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HORARIO

Miércoles, jueves y viernes de 16,30 a 21,00 horas
Séabados de 9,15 a 13,45 horas.

NUMERO DE HORAS

Totales: 600 horas (60 Créditos).
Tedrico-practicas: 350 horas.
Proyecto final: 100 horas.
Practicas en empresas: 150 horas.

PARA MAS INFORMACION

Area de Comercializacion e Investigacién de Mercado.

Departamento de Economia y adman. de Empresas

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (22 planta, Despacho 55).
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Malaga.

TIf.: 951 952 065

Fax: 951 952 229

Mail: mastermarketing@uma.es

Web: www.mbm.uma.es

| lam

OTRO TITULOS 129



IIl CURSO DE ESPECIALIZACION EN DISENO GRAFICO:
MARKETING CREATIVO Y CREATIVIDAD APLICADA

OBJETIVOS

Dotar al alumno de los conocimientos y habilidades necesarias para que
reconozca los elementos de cualquier composicion gréafica y sea capaz
de crearla de manera satisfactoria, dominando los principios basicos e
intermedios, técnicas y herramientas del programa Adobe Photoshop,
optimizando el uso y el manejo de la imagen digital en el medio del
marketing.

DIRIGIDO A

Estudiantes en general del dmbito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO

Introduccién a la imagen vectorial y el mapa de bits.
Trabajar con archivos.

Retoques globales.

Trabajar con selecciones.

Las herramientas de seleccion II.

Capas.

Texto.

Formatos e Impresion.

La marca.

Proyecto final.

CALENDARIO
Inicio: 1% semestre 2014 (Pdte. Aprobacion fechas definitivas)
NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

Totales: 4 Créditos
Horas presenciales: 30 horas.
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PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato).

Campus de Teatinos s/n (Ampliacion) 29071 Malaga.
TIf.: 951 952 102

Fax: 951 952 229

Mail: gradomarketingmlg@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es

OTRO TITULOS
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Ill CURSO DE ESPECIALIZACION EN SOCIAL MEDIA
Y MARKETING ON LINE

OBJETIVOS

Dotar al alumno de las habilidades y destrezas necesarias para desa-
rrollar la estrategia de marketing en el &mbito de las redes sociales y el
entorno online

DIRIGIDO A

Estudiantes en general del dmbito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO

» Desarrollo del pensamiento estratégico on line.

» Comunicacion en redes sociales (facebook, twitter, pinterest e
instagram)

» Creacién de un blog en wordpress y optimizacién para
posicionamiento web.

» Andlisis de palabras claves.

» Utilizacién de herramientas de Community Management.

» Analitica web (Google Analytics).

» Proyecto final.

CALENDARIO
Inicio: 1% semestre 2014 (Pdte. Aprobacion fechas definitivas)
NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

Totales: 3 Créditos
Horas presenciales: 20 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato).
Campus de Teatinos s/n (Ampliaciéon) 29071 Malaga.

TIf.: 951 952 102

Fax: 951 952 229

Mail: gradomarketingmlg@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es
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Il CURSO DE ESPECIALIZACION EL CRM COMO
HERRAMIENTA DE MARKETING

OBJETIVOS

Dotar al alumno de los conocimientos y habilidades necesarias en el uso
del CRM como herramienta para la seleccion, posicionamiento, gestion y
relacién con los clientes.

DIRIGIDO A

Estudiantes en general del ambito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacién de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO

» ¢Qué papel juega el CRM en el marketing actual?
» Manejo de software de CRM, aprendiendo a usar la herramienta de CRM.
» Del consumidor al cliente fans.

» Gestionando la cartera de clientes a través del CRM.

» Experiencias empresariales basadas en el CRM. (Mesa redonda).

CALENDARIO
Inicio: 2° Semestre 2014 (Pdte. Aprobacion fechas definitivas)
NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

Totales: 4 Créditos
Horas presenciales: 30 horas.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Dra. Pilar Alarcén).
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Malaga.

Telf: 951 952 099

Mail: pilar.alarcon@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es
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Il CURSO-TALLER DE ESPECIALIZACION DE BRANDING:
CONSTRUIR Y GESTIONAR UNA MARCA

OBJETIVOS

Dotar al alumno de los conocimientos y habilidades necesarias para de-
sarrollar un proyecto de marca real: proceso, metodologia, herramientas
y realidades de esta disciplina.

DIRIGIDO A

Estudiantes en general del dmbito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO

Introducir al Branding y la Marca.
Tipos de Marcas.

Identidad e Imagen de Marca.

El Brand Meaning.

El Branding Asociativo.

El Diagnéstico y Evaluacion de Marca.
Valores y Personalidad de Marca.

Los Arquetipos de Jung.
Posicionamiento y Propuestas de Valor.
Comportamientos y Actitudes.
Creacién de la Plataforma de Marca.
Usos de la Plataforma de Marca.
Activacion y Plan de Implicaciones.

El ciclo de vida de Marca.

La Identidad Visual.

La Identidad Verbal.

Proyecto Final.

CALENDARIO
Inicio: 2° Semestre 2015 (Pdte. Aprobacion fechas definitivas)
NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

Totales: 2 créditos.
Horas presenciales: 20 horas.
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PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.
Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio.

Campus de Teatinos s/n (Ampliacion) 29071 Malaga.

Tif.: 951 952 099
Mail: gradomarketingmlg@uma.es
Web: www.facultadcomercio.uma.es

OTRO TITULOS
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Autovia del Guadalhorce

Calle Alfredo Corrochano

\ Calle Carabela

Poligono Industrial
El Viso

ajuojouar ap Ay
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COMPLEJO DE ESTUDIOS SOCIALES Y COMERCIO

PLANTA BAJA

AULA | AULA AULA | AULA | AULA

B5 | B4 B3 B2 B1

L/ U ]
I & |
AULA AULA AULA AULA
0.10 0.9 0.8 0.7

l

APARCAMIENTO
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salas de estudio

e cafeteria

biblioteca

reprografia

AULA AULA AULA AULA AULA
0.6 05 0.4 0.3 0.1
PERSONAL UMA

LT
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COMPLEJO DE ESTUDIOS SOCIALES Y COMERCIO

PLANTA PRIMERA

4 M

1
AULA AULA
113 17

[
1
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1

9 salon de actos

e entrada principal

conserjeria

biblioteca

acceso a departamentos

decanato y secretaria fac. comercio y gestion

cafeteria

estructura econdmica

derecho financiero
hacienda piiblica
ciencia politica

estadistica y econometria

[«
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T LLLETTTT

AULA AULA AULA AULA

1.12 15 1.5 1.11
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COMPLEJO DE ESTUDIOS SOCIALES Y COMERCIO
PLANTA SEGUNDA | DEPARTAMENTOS PROFESORADO

f

I Y
AULA AULA AULA AULA
221 2.20 2.19 2.18 217
41 a
[
LLAINELEET A
T
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decanato y secretaria fac. comercio y gestion
salon de actos (anfiteatro)

salon de grados Francisco Trujillo

salon de grados fac. comercio y gestion

biblioteca

psicologia social

0 derecho pablico

derecho del estado

economia y administracién de empresas

@ matematicas

+
%

L]

AULA
212

AULA
2.5

AULA
2.15

AULA
25
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COMPLEJO DE ESTUDIOS SOCIALES Y COMERCIO
PLANTA TERCERA

u '
]
bl
AULA AULA AULA
3.30 3.29 2.28

COMPLEJO DE ESTUDIOS SOCIALES Y COMERCIO
PLANTA CUARTA | AULAS DE INFORMATICA
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derecho del trabajo ° psicologia social

derecho civil contabilidad y gestion
derecho privado finanzas y contabilidad
e departamentos varios —> acceso a departamentos

i &

AULA AULA AULA AULA
3.25 3.24 3.23 3.22

I cl  m mmmm e
I 10001 111111
)
J

2 1

LOCALIZACION DE ESPACIOS 145



V<

PRIMER SEMESTRE

Periodo de docencia
Del 29 de septiembre de 2014 al 23 de enero de 2015.

Dias no lectivos

>

)

)

>

Dia en que se celebre la Inauguracion Oficial del Curso 2014/15
(pendiente de fijar por la Universidad a la fecha del cierre de esta Guia).
3 de noviembre — Festividad del patrén del Centro, San Carlos Borromeo.
Del 20 de diciembre de 2014 al 7 de enero de 2015, ambos inclusive.
Vacaciones de Navidad.

28 de enero de 2015 — Festividad de Santo Tomas de Aquino.

Exdmenes

)

Convocatoria ordinaria de asignaturas del primer semestre.
Del 24 de enero al 14 de febrero de 2015.

Convocatoria extraordinaria de asignaturas anuales y de segundo
semestre.
Del 16 de febrero al 7 de marzo de 2015.

Aviso importante: Los alumnos de las Titulaciones de Grado deberan
solicitar poder realizar esta convocatoria en la Secretaria del Centro,
en el plazo que se establezca al efecto y que serd publicado en los
tablones de anuncios.

Convocatoria extraordinaria por finalizacion de estudios.
Del 24 de noviembre al 19 de diciembre de 2014.

Aviso importante: Esta convocatoria esta dirigida a alumnos que cum-
plan los siguientes requisitos:

Tener pendiente un maximo de

» 27 créditos para los alumnos de la Diplomatura
» 18 créditos para los alumnos de Grado

Estar matriculado por segunda vez 0 mas

146 CALENDARIO ACADEMICO
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Los alumnos que cumplan estos requisitos deberan solicitar esta convo-
catoria extraordinaria, en la Secretaria del Centro, en el plazo que se es-
tablezca a tal efecto y que sera publicado en los tablones de anuncios.

SEGUNDO SEMESTRE

Periodo de docencia
Del 16 de febrero al 5 de junio de 2015

Dias no lectivos

» Del 27 de marzo al 6 de abril de 2015, ambos inclusive — Vacaciones
de Semana Santa

Exdmenes

» Convocatoria ordinaria de asignaturas anuales y del segundo semestre
Del 6 de junio al 10 de julio de 2015.

» Convocatoria extraordinaria de asignaturas del primer semestre
Del 6 de junio al 10 de julio de 2015.

Aviso importante: Los alumnos de las Titulaciones de Grado deberan
solicitar poder realizar esta convocatoria en la Secretaria del Centro,
en el plazo que se establezca al efecto y que serd publicado en los
tablones de anuncios.

EXAMENES DE SEPTIEMBRE

Del 1 al 25 de septiembre de 2015.
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SEPTIEMBRE 2014

LM X J VSD
1 2 3 45 6 7
8 9 10 11 12 13 14
15 16 17 18 19 20 21
22 23 24 25 26 27 28

[ 51 |29 30

ENERO 2015
L M X JV

6
514 |12 13 14 15 16 |

26 27

MAYO 2015

LM X J VS
12

9 10
512 |11 12 13 14 15 JEN
23 24

514 | 25 26 27 28 29 EUJH

SEPTIEMBRE 2015

LM X J VS D

1 2 3 4 5|8
79 1011 2K
14 15 16 17 18 19 Pl
21 22 23 24 25 PR
28 29 30

OCTUBRE 2014

20 21 22

FEBRERO 2015
LM X J VS D

S1
S2

JUNIO 2015
L M X J VS
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NOVIEMBRE 2014
L M X J VSD
1 2

6138 4 5 6 7 [
10 WP 15 16
s8 |17 18 19 20 21 prAPE
24 25 26 27 28 ARE
MARZO 2015

LM X J VS

2 I 7

s4 |8 10 11 12 13 JUNEN]
16 17 18 19 20 i)
6 |23 24 25 26 27 PERRE

JULIO 2015
L M X v D
3 5

J S
1 2 4
A N 11 12

13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30 31

Semana lectiva, grupo grande

- Semana lectiva, grupo reducido

Examenes

DICIEMBRE 2014

L M X J VSD
siof1 2 3 4 5 K
s11 JFY 9 10 11 12 ERE
512 |15 16 17 18 19 20 Al
22 23 24| 26 PR

29 30 31

ABRIL 2015
L MX J VSD

"2 3 4 5
(s1]6 7 8 9 10 PEEEH

S7
S8 |13 14 15 16 17 phme]

20 21 22 23 24 PEIPR

27 28 29 30
AGOSTO 2015
L M X J V

S D
1 2
3 45 6 7 89
10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23
24 25 26 27 28 29 30

1 Festivo

No lectivo
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