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GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS DIPLOMADO EN CIENCIAS EMPRESARIALES

Bienvenido a la Facultad de Comercio y Gestién, uno de los centros mas
emblematicos y con mayor tradicién histérica de la Universidad de Malaga.
La trayectoria académica de esta facultad, cuyos origenes se remontan al siglo
XVIII, hace de la misma una institucién de reconocido prestigio. De sus aulas
han salido importantes y destacados profesionales, cuya labor en el ambito
mercantil y empresarial ha contribuido, de manera importante, al desarrollo
de Malaga y su entorno.

La actual facultad esta enclavada en el Complejo de Estudios Sociales y
Empresariales, un nuevo y moderno edificio, inaugurado en septiembre de
2009 y dotado con las mas modernas infraestructuras para el desarrollo de
la actividad académica.

El centro acoge a mas de dos mil alumnos, repartidos en las cuatro titulaciones
de la rama comercial y de gestién que ofrece la Facultad: Los grados en
Marketing e Investigacion de Mercados y Gestion y Administraciéon Publica y
las Diplomaturas en Ciencias Empresariales y Gestién y Administracion Publica.
Los dos primeros inician, en el presente curso, los estudios de grado en nuestro
centro. Estos titulos, adaptados al “Espacio Europeo de Educacién Superior”,
han supuesto un reto que afrontamos con ilusion.

Como siempre, emplearemos nuestros mayores esfuerzos para, aprovechando
los medios materiales y humanos de que disponemos, obtener los mejores
resultados tanto en las Diplomaturas (que tan buena acogida han tenido hasta
ahora en el &mbito profesional) como en los nuevos estudios de Grado que
marcaran nuestro futuro desarrollo.

La presente guia recoge los aspectos méas importantes de la actividad del
centro. En ella encontraras informacion Util acerca de la organizacion, planes
de estudio, departamentos, profesorado, horarios, calendario académico,
normativa, etc. Ademas, la guia recoge informacién de servicios y actividades
de nuestra universidad, que seguro seran de interés para ti.
Desde aqui deseo que tu actividad universitaria se desarrolle de la manera
mas gratificante posible.

Malaga, 2010
El Decano,

Francisco Cantalejo Garcia
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Los origenes de los estudios mercantiles en la ciudad de Malaga se remontan
a finales del siglo XVIII, ligados en gran medida a la peculiar situacién
econémica de la provincia en dicha época, en la que llegd a ser la segunda
potencia econémica del pais.

En este contexto surge la necesidad de crear unos estudios encaminados a
formar personas en aquellas materias que la actividad econémica, industrial
y comercial demandaba para su desarrollo, y tras las gestiones realizadas por
la Junta del Consulado Maritimo y Terrestre y por el entonces Ministro de
Indias, el malaguefio José Galvez, Marqués de la Sonora hicieron posibles que
el monarca Carlos Ill concediera la pertinente autorizacién para impartir
ensefianzas de "Pilotaje, Lenguas vivas y Comercio", pudiéndose considerar
esta tercera como el més remoto antecedente de la Escuela de Comercio de
Malaga, creandose la primera Céatedra de Comercio por Real Orden de 26 de
febrero de 1799.

No obstante, dicha Catedra no fue provista debido, en un principio, a la falta
de fondos por parte del Consulado para su mantenimiento y, posteriormente,
a la invasién francesa- hasta abril de 1817, siendo ocupada por el Unico
candidato D. Manuel Maria Gutiérrez, Profesor de Teologia, ademas de
economista, poseedor del titulo de Doctor, con la obligaciéon de explicar
Comercio y Economia asignandosele, para ello, un sueldo de 12.000 reales
anuales.

El Plan General de Estudios de 4 de agosto de 1836 se circunscribié, solamente,
a considerar las Escuelas Especiales de Comercio como ensefianzas
pertenecientes al tercer grado, sin que se resolviera la cuestién relativa a su
financiacion con las consiguientes interrupciones de clases durante periodos
mas o menos largos, hasta que un Real Decreto de 7 de octubre de 1847
dispuso que las ensefianzas dependientes de las Juntas de Comercio pasasen
a depender de la Direccién de Instruccion Publica.

En 1850 una nueva organizacion de la educacion, regulada en el Real Decreto
de 12 de agosto de ese mismo afio, ubica a las Escuelas Especiales de
Comercio en los Institutos de Segunda Ensefianza en cuya situacién
permanecieron hasta 1887, afio en que se crearon las Escuelas de Comercio
-elementales y superiores- como centros independientes.

Después de repetidas peticiones a la Direcciéon General de Instruccién Publica,
el Director de la Escuela fue autorizado en julio de 1895 a realizar las gestiones
pertinentes para la consecuciéon de un local adecuado en que instalar
independientemente la Escuela.
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En 1887 se crea la Escuela de Comercio de Méalaga (Real Decreto de once
de Agosto de 1887). Esta Escuela fue convertida, junto con las de Madrid,
Barcelona y Bilbao, en Escuela de Altos Estudios Mercantiles en Agosto de
1922, dependiendo de la Universidad de Granada. Es por tanto, el primer
centro andaluz en el que se impartieron estudios mercantiles de alta
especializacion. Su primer Director fue D. Miguel Vega y Mufioz en 1887,y
han desempefiado este cargo Catedraticos de tanta personalidad como
D. José Bares Molina, D. Domingo Mérida Martinez y D. Laureano Chinchilla
Morales.

La Ley General de Educacion de 1970 dio lugar a la transformacién de las
Escuelas de Comercio en Escuelas Universitarias de Estudios Empresariales,
integrandolas en la Universidad. La creacion de la Universidad de Malaga
(Decreto de dieciocho de Agosto de 1972), adscribe a las Escuelas Universitarias
ubicadas en el distrito universitario de Malaga a la Universidad de Malaga.
En el presente curso académico, con la entrada en vigor del Espacio Europeo
de Educacién Superior, se produce un nuevo cambio en la denominacién del
centro que pasa a denominarse Facultad de Comercio y Gestién.

La primera ubicacién del Centro fue en el ex convento de San Felipe, en Calle
Gaona, donde hoy se encuentra el |.E.S. Vicente Espinel. En 1896 se trasladé
a Calle JJ. Rebosillas, hoy Beatas. En 1961 se inauguré el edificio del Paseo
de Martinicos, lugar en que permanecié hasta 1985, fecha en la que se
traslada al Campus de El Ejido. En octubre de 2009 el presidente de la Junta
de Andalucia, D. José Antonio Grifian, inaugura el Complejo de Estudios
Sociales y Empresariales, actual sede del centro, un edificio nuevo, dotado
de las mas modernas infraestructuras, situado en la ampliacién del Campus
de Teatinos.
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planta primera

DECANATO Y SECRETARIA FAC. COMERCIO Y GESTION DEPARTAMENTOS PROFESORADO
SALON DE ACTOS == ACCESO A DEPARTAMENTOS

ENTRADA PRINCIPAL ESTRUCTURA ECONOMICA

HACIENDA PUBLICA

BIBLIOTECA CIENCIA POLITICA

CONSERJERIA e DERECHO FINANCIERO

ESTADISTICA Y ECONOMETRIA

CAFETERIA
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. DECANATO Y SECRETARIA FAC. CC. SOCIALES Y DEL TRABAJO
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. SALON DE GRADOS . BIBLIOTECA
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DEPARTAMENTOS PROFESORADO

PSICOLOGIA SOCIAL

DERECHO PUBLICO

DERECHO DEL ESTADO
ECONOMIA Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS

MATEMATICAS
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= ACCESO A DEPARTAMENTOS
o DERECHO DELTRABAJO

DERECHO CIVIL
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e DEPARTAMENTOS VARIOS
. PSICOLOGIA SOCIAL

CONTABILIDAD Y GESTION
FINANZAS Y CONTABILIDAD
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DECANATO

Correo y Teléfono

Decano: D. Francisco Cantalejo Garcia cantalejo@uma.es 951952013
Secretaria Académica: D.* Eugenia Cruces Pastor cruces@uma.es 951952014
Vicedecana de Ordenacion Académica: D.? Rosario Cenizo Rodriguez mdcenizo@uma.es 951952015
Vicedecano de Relaciones Externas: D. Salvador Molina Ruiz sjmolina@uma.es 951952101

Vicedecano de Infraestructuras: D. Benjamin del Alcazar Martinez bdalcazar@uma.es 951952102
Vicedecana de Calidad y Coordinacion: D.* Eva Maria Gonzélez Robles emgonzalez@uma.es 951952103
Vicedecana de Alumnos: D.? Marfa del Mar Mufioz Martos mmartos@uma.es 951952104
Secretaria Administrativa: D.* Mercedes Vega Moreno mvega@uma.es 951952224

REPRESENTACION DE ALUMNOS

Ubicacién: Primera planta (1-004-V).

La representacién de alumnos esté formada por estudiantes del Centro y es la encargada de representar a
todos los alumnos del mismo en los siguientes érganos:

- Junta de Centro.

- Claustro Universitario.

- Consejos de Departamentos.

- Comisién de Ordenacién Académica.

SECRETARIA

Ubicacién: Primera planta

Horario habitual de atencién al publico:

Lunes a Jueves: De 9 al4 y de 16 a 18 horas.

Viernes: De 9 a 14 horas.

Horario de Julio y Agosto: Lunes a Viernes de 9 a 14 horas.

Jefa de Seccion: Dofia Antonia M? Cervantes Galindo Tel. 951952194

PERSONAL

Dofia Maria Teresa Garcia Gébmez 951952704
Dofia Ménica Garcia Jiménez 951952100
Dofia Ana Maria Gordillo Garcia 951952197
Dofia Marina Rodriguez Ferrer 951952193
Dofia Mercedes Vega Moreno 951952195
Dofa Araceli Yélamos Peléaez 951952196
CONSERJERIA

Ubicacidn: Primera planta.

Encargada del equipo: Dofia Luisa Cordero Carreras 951 952 208
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PERSONAL

Margarita Alarcén Fernandez
José Antonio Burgos Estrada
Antonia Carmona Albafil
Socorro Figueroa Velasco
Jesus M? Gamez Molina
Nicolas Gonzalez Romén
Carmen Maza Ciordia
Francisco. Javier Mérida Martin
M? Luz Morales Bueno
Francisco A. Ollero Puche
José Miguel Pérez Guijarro
M? del Mar Ruiz Campos

AULAS DE INFORMATICA
Ubicacion: Cuarta planta.
Teléfono: 951 952 230

BIBLIOTECA

Ubicacion: Planta baja

Teléfono: 951952217

Horario habitual: Lunes a Viernes: 08,30 - 20,30 h.
Péagina web: http://www.uma.es/ficha.php?id=104123
Horario habitual: Lunes a Viernes: 08,30 - 20,30 h.
Teléfono: 951952217

Correo e: bbltrabajo@uma.es

Servicios:
- 65 puestos de lectura, distribuidos en tres plantas.

951952150/ 951952206
951952150/ 951952206
951952150/ 951952206
951952150/ 951952206
951952150/ 951952206
951952150/ 951952206
951952150/ 951952206
951952150/ 951952206
951952150/ 951952206
951952150/ 951952206
951952150/ 951952206
951952150/ 951952206
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- 25 equipos informaticos de uso publico para el acceso a servicios e informacion electrénica.

- 4 equipos informaticos para consultas al catélogo en linea

- Informacién

- Formacién de usuarios

- Préstamo a domicilio

- Préstamo interbibliotecario
- Consulta en sala

- Salas de trabajo en grupo

Fondos:

La biblioteca cuenta con mas de 32.000 monografias y 200 titulos de revistas de las siguientes materias:
marketing, contabilidad, gestion de recursos humanos, gestién de empresas, derecho del trabajo, derecho

financiero, estadistica, psicologia y economia del trabajo.

COPISTERIA

Ubicacian: Planta baja.

Teléfono: 951952706

Horario habitual de atencién al publico:

Lunes a Jueves: De 9 a 14 y de 16 a 18 horas.
Viernes: De 9 a 14 horas.

Julio y Agosto: Lunes a Viernes de 9 a 14 horas.
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PRIMER SEMESTRE:
Periodo de docencia: Del 27 de septiembre al 27 de enero.
Dias no lectivos: 11 de octubre, 5 de noviembre (festividad del patrén) y 7 de diciembre.

Examenes:
- Convocatoria ordinaria de asignaturas del primer cuatrimestre:
Del 31 de enero al 19 de febrero.

- Convocatoria extraordinaria de asignaturas de anuales y de segundo cuatrimestre:
Del 24 de enero al 26 de febrero.

- Convocatoria extraordinaria por fin de estudios (asignaturas del primer cuatrimestre):
Del 23 de noviembre al 22 de diciembre.

Nota:

La convocatoria de diciembre estéa dirigida a alumnos que cumplan los siguientes requisitos.

Tener pendiente un maximo de:

27 créditos para los alumnos de la Diplomatura.

18 créditos para los alumnos de Grado.

Estar matriculado por segunda vez o mas

Estos alumnos deben solicitar esta convocatoria extraordinaria, en la Secretaria del centro, en el plazo
que se establezca a tal efecto.

SEGUNDO SEMESTRE:
Periodo de docencia: Del 21 de febrero al 10 de junio.

Examenes:
- Convocatoria ordinaria de asignaturas anuales y del segundo cuatrimestre:
Del 13 de junio al 2 de julio.

- Convocatoria extraordinaria de asignaturas del primer cuatrimestre:
Del 1 de junio al 9 de julio.

EXAMENES DE SEPTIEMBRE: DEL 1 AL 17 DE SEPTIEMBRE.
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Puedes acceder a la siguiente normativa a través de la pagina web del centro:
http://empresariales.uma.es/

- Reglamento de Junta de Centro

- Normativa de Realizacion y Revisién de Examenes

- Reglamento de Libre Configuracién Curricular por equivalencias

- Normas de funcionamiento de la Comisién de Ordenacion Académica
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Los estudiantes del centro pueden disfrutar de los programas de movilidad nacional (SICUE) e
internacional. En el ambito internacional, ademas de los programas Erasmus, el centro mantiene
acuerdos de intercambio con universidades de Estados Unidos, Canada, Latinoamérica, Corea, etc.
A continuacién se destacan, de forma breve, algunos aspectos importantes de los programas de
movilidad.

1. PROCESO DE SOLICITUD

Noviembre-Diciembre: Asambleas Informativas.

El Vicerrectorado de Relaciones Internacionales realiza una asamblea informativa cada campus de
la UMA. En ella se proporciona informacién basica de movilidad estudiantil.

Diciembre: Convocatoria de movilidad Sécrates/Erasmus.

En este mes se abre el plazo para presentar la preinscripcién. EI formulario de preinscripcién esta
disponible en la web de la UMA. Una vez cumplimentado, debe entregarse en el Registro General de
la Universidad de Malaga.

Enero:
Resoluciones:

- Se publica el listado provisional de preinscripciones no admitidas y se abre un plazo de 10 dias
para posibles reclamaciones.

- Se publica el listado definitivo de preinscripciones admitidas. En ellas aparecen los coordinadores
y los idiomas solicitados por el alumno. La aparicién en este listado implica que la preinscripcién
ha sido aceptada, pero no que el alumno haya sido seleccionado como estudiante Erasmus.

Pruebas de idiomas: Obligatorias para las titulaciones sefialadas en la convocatoria.

Marzo-Abril: Adjudicacion de plazas.

El coordinador Erasmus del centro convocara reuniones en las que se adjudicaran las plazas Erasmus
con universidades socias, segln los criterios de seleccién que determine la convocatoria correspondiente.
Las reuniones seran convocadas a través de los tablones informativos y es responsabilidad del estudiante
obtener la informacién sobre la misma. El alumno que no acuda a las reuniones decaera en su derecho
de obtener plaza en la convocatoria en cuestion.

Abril: Reuniones para estudiantes Erasmus
La direccién de Secretariado de Programas de Movilidad organizara estas reuniones en las que se
informaréa a los alumnos y se les entregara documentacion.

Tramites con la Universidad de destino:
El estudiante Erasmus debera realizar las gestiones administrativas que exija la universidad de destino
en la forma y plazo que ésta establezca.

Primera quincena de junio:

Entrega de documentaciéon en la Direccion de Secretariado de Programas de Movilidad
El alumno debera entregar en la Direccién de Secretariado de Programas de Movilidad el impreso
Sécrates/Erasmus, junto con la documentacién adicional que se solicite por parte del Secretariado.
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Matriculacion

El estudiante debera formalizar el pago de los precios publicos correspondientes al total de créditos
que desea sean reconocidos como resultado de los estudios que cursara en la universidad de destino.
Si la estancia es de un curso completo, el alumno debera matricularse en un minimo de 30 créditos.
Para estancias inferiores o iguales a un cuatrimestre el minimo de créditos de 15.

Documentos para el estudiante

- Credencial de Estudiante Sécrates/Erasmus

- Tarjeta europea (a solicitar en el Centro de Atencion e Informacién del Instituto Nacional de la
Seguridad Social (http://www.seg-social.es).

Ayudas Financieras
Ademas de la subvencién econémica que recibe el alumno por cada mes de duracién de estancia,
el alumno puede solicitar las siguientes becas y ayudas:

- Beca complementaria de la Junta de Andalucia para estudiantes Sécrates-Erasmus.

- Beca complementaria de la Universidad de Méalaga para movilidad.
Por otro lado, aquellos alumnos que cursen estudios en el extranjero y sean becarios del régimen
general, pueden recibir un complemento de residencia.

2. DURANTE LA ESTANCIA

Documentacion para el ingreso de la beca
Para el ingreso de la dotacién econémica es imprescindible que el alumno envie por fax a la Direccion
de Secretariado de Programas de Movilidad de la UMA (+34 952132971), en el plazo de 7 dias
habiles desde el comienzo del periodo de estancia, el certificado de Llegada y Salida firmado y sellado
por el personal encargado de los estudiantes Erasmus en la universidad de destino. Este documento
debera reflejar la fecha exacta de llegada.
La fecha limite de recepcién es:

- Estancias de primer cuatrimestre y de curso completo:15 de noviembre.

- Estancias de segundo cuatrimestre:15 de marzo.

Ampliacion del periodo de estancia

Los estudiantes que disfruten de una estancia Erasmus de primer cuatrimestre y deseen ampliar ésta
al segundo cuatrimestre pueden solicitar dicha ampliacién al responsable Erasmus de la universidad
de destino. Este debera comunicarlo a la mayor brevedad y antes de finalizar el periodo adjudicado
a la Direccién de Secretariado de Programas de Movilidad de la UMA a la mayor brevedad. En caso
de que no se lleve a cabo esta comunicacién no se produciran modificaciones en el periodo de estudios
del estudiante ni en la dotacién econémica.




r

EMPRESARIALES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS DIPLOMADO EN CIENCIAS EMPRESARIALES

3. DESPUES DE LA ESTANCIA

Documentacién a entregar
El alumno debera presentar la siguiente documentacién en la Direccion de Secretariado de Programas
de Movilidad de la UMA:

- En un plazo méximo de una semana desde la fecha de finalizacion de la estancia:

- Certificado de Llegada y Salida, con las fechas reales de llegada y salida, debidamente firmado
y sellado por el personal encargado de los estudiantes Erasmus en la universidad de destino.

- Informe del estudiante.

- Antes del 31 de octubre: Convenio financiero entre el estudiante y la Universidad de Malaga.

Procedimiento para el reconocimiento académico
El alumno debera presentar en Registro la siguiente documentacién:
- Solicitud del reconocimiento de los estudios realizados.
- Copia del certificado de notas expedido por la universidad de destino.
Se recomienda al estudiante que se informe en la universidad de destino de cuando y donde se
enviaran estos certificados, con objeto de evitar retrasos en el proceso de reconocimiento.
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GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS DIPLOMADO EN CIENCIAS EMPRESARIALES

En esta seccidn se recogen servicios que oferta la Universidad de Malaga y que son de interés
para los estudiantes.

Vicerrectorado de Estudiantes (http://www.uma.es/ficha.php?id=1089):

- Zona de Alumnos de la Universidad de Malaga. (Desde aqui podréas realizar consulta de
tus calificaciones, acceder a informacién personal o institucional de la UMA, etc.).

- Matricula.

- Becas.

Movilidad (www.uma.es/relacionesinternacionales):
- Nacional (programa SICUE).
- Internacional.

Bienestar social (http://www.uma.es/ficha.php?id=126):
- Servicio de alojamiento de la UMA.

- Residencia Universitaria.

- Programa de alojamiento con mayores.

- Programa Compartir coche.

- Servicio de apoyo al alumnado con discapacidad.

Atencion psicoldgica (http://www.uma.es/psicologia/secciones/sap.html).
Defensora Universitaria (www.uma.es/defensor).

Cultura (www.uma.es/cultura).

Deportes (www.uma.es/deportes).

Oficina del voluntariado (http://www.uma.es/ficha.php?id=149)
Vicerrectorado de relaciones Universidad-Empresa (www.uma.es/vrue):
- Practicas en empresas

- Insercién laboral

- Creacion de empresas

- Cursos de verano Universidad-Empresa

- Cursos de especializacion (primer ciclo)

- Universidad y Empleo de Mujeres (Universem)

- Observatorio universidad-empresa

Fundacién General de la Universidad de Malaga (www.fguma.es):
- Centro de idiomas (www.uma.es/cidiomas)
- Cursos de verano (www.fguma.es/cursosdeverano)
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'1‘: m TITULACIONES: GRADOS Y DIPLOMATURAS

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS DIPLOMADO EN CIENCIAS EMPRESARIALES

En la actualidad se imparten los siguientes titulos de Grado y Diplomaturas en el centro:

Grados:
- Grado en Marketing e Investigacién de Mercados
- Grado en Gestion y Administracién Puablica

Diplomaturas:
- Diplomatura en Ciencias Empresariales
- Diplomatura en Gestion y Administracion Publica
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GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS ~ GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA  DIPLOMADO EN CIENCIAS EMPRESARIALES  DIPLOMADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

9.1.1. Estructura del Plan de Estudios
El plan de estudios de esta titulacién se estructura de la siguiente forma:
- La duracién del titulo es de cuatro cursos académicos. Cada curso académico
consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30 créditos cada uno.
- Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo las practicas externas,
que cuentan con 12 créditos.
- Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.
El plan de estudios se ha distribuido en diversos mddulos de conocimiento,
que agrupa varias materias de contenido relacionados. Cada uno de estos
moédulos cuenta con varias materias. A su vez, cada materia se estructura en
distintas asignaturas relacionadas entre si. El mdédulo de formacion bésica
incluye contenidos basicos y comunes a todas las titulaciones de la rama de
Economia y Empresa y se imparte durante los dos primeros cursos del Grado.

CromL
SEMESTRE s 2 'DEEsTuDIoS

Primer semestre
Primer semestre
Segundo semestre
Primer semestre
Segundo semestre
Primer semestre

“ASIGNATURA

Fundamentos de Marketing FB MO01
~ Historia Econémica - FB M001
Introduccién a la Economia FB MO001
Introduccion al Derecho O F M001
Matematicas, Economia y Empresa ~ FB Mo01
- Comportamiento del Consumidor 0 M005
Contabilidad - FB Moo1
~ Estadistica | FB MOO1
Fundamentos de la Administracién de Empresas FB M001
| Marketing Estratégico y Planificacién Comercial FB M001
SEGUNDO CURSO
"~ PRIMER  Administracion de Organizaciones o M004
 Estadistica Il o M002
~ Gestion de Producto y Precio o MO005
Matematicas de las Operaciones Financieras FB MO001
Microeconomia - FB MOO1
Distribucion Comercial
Finanzas Aplicadas al Marketing
Investigacion de Mercados |
Macroeconomia

Régimen Juridico de |a Propiedad Industrial y la Publicidad
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| ASIGNATURA
Direccién de la Produccién y las Operaciones
Econometria
Gestion del Conocimiento
' Inglés Aplicado a la Economia y las Técnicas del Mercado
Investigacién Cualitativa
Merchandising
Creatividad Publicitaria
| Derecho de las Sociedades Mercantiles
Direccién Estratégica
Informética Aplicada a la Gestion Comercial
Marketing Turistico
Matematicas Aplicadas a la Distribucién Comercial
Comercio Electrénico
Derecho de los Consumidores
Psicologia Econémica y del Consumidor
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(1) Caracter: FB: formacién Basica O = OBLIGATORIA, OP = OPTATIVA
(2) Modulo:

MQOO1: Formacién Basica en Ciencias Econdémicas y Empresariales
MOO2: Ampliacién en Economia y Estadistica

MOO3: Métodos Cuantitativos

MQO4: Organizaciéon de Empresas

MOOQ5: Direccién Comercial

MQOG6: Anélisis e Investigacién de Mercados

MOO7: Marketing Sectorial

MQOO08: Comunicacion Integrada de Marketing

MOQ9: Distribucién Comercial

MO10: Ampliacién de Empresa

MO11: Proyeccion Profesional

MQ12: Formacién Complementaria

Los programas de las asignaturas estan disponibles en el CD que acompafia a esta
guia y en la web (http://empresariales.uma.es).

9.1.2. Asignacion de grupos
La asignacion de alumnos a grupos y subgrupos se publicara en los tablones de anuncio
y en la pagina web del centro antes del inicio de las clases.

9.1.3. Horarios

La docencia de cada asignatura del grado se organiza en dos sesiones semanales que
pueden ser de grupo grande (se imparte para todos los alumnos) y grupo pequefio (se
imparten para la mitad de los alumnos del grupo).

Cada sesién de grupo grande tienen una duracién de dos horas y se imparten en las
siguientes semanas: 1, 2, 3, 4, 6, 8, 10, 12y 14, es decir, durante las cuatro primeras
semanas de docencia y, a partir de la semana 6, en las semanas pares, con lo cual
el alumno recibe un total de 36 horas de grupo grande.

Cada sesién de grupo pequefio tiene una duracién de 1,5 horas y se imparten en las
semanas 5, 7, 9, 11, 13 y 15. Cada subgrupo recibe un total de 13,5 horas.
Todo lo anterior implica que cada alumno recibe un total de 49,5 horas de clase.
A continuacién se muestran los horarios de cada grupo de docencia. En el horario de
las semanas 5, 7, 9, 11, 13y 15 se debe tener en cuenta que, debajo de cada franja
horaria aparece las semanas que el subgrupo recibiré la docencia correspondiente.




Primer Curso

1° A (Manana) Primer Semestre
Semanas 1,2,3,4,6,8,10,12Y 14

UNIVERSIDAD
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LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9:00-11:00 ‘ Introduccién al Fundamentos de héi:ﬂ";:ﬁ?: Introduceion a la Historia
Derecho Marketing Empresa Economia Economica
11:00-11:30 DESCANSO
11:30-13:30 Fundamentos de Introduccion al Historia g::‘r:::::a; Introduccién a la
Marketing Derecho Econémica Eiipissa Economia
1° A (Mafiana) Primer Semestre
Semanas 5,7,9, 11,13 Y 15
Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibira la docencia
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9:00-10:30 Introduccién al Fundamentos de héifnﬁ::as Introduccion a la Historia
Semanas 5, Derecho Marketing Em resay Economia Econdémica
9,13 SUBGR. 1 SUBGR. 1 P! SUBGR. 1 SUBGR. 1
SUBGR. 1
9:00-10:30 Introduccién al Fundamentos de hézrnﬁ:?s Introduccion a la Historia
Semanas Derecho Marketing Em resay Economia Econémica
7,11,15 SUBGR. 2 SUBGR. 2 P! SUBGR. 2 SUBGR. 2
SUBGR. 2
1St::n312-!r:s:050 Fundamentos de Introduccién al Historia Né‘a;’enn;:nﬁigas Introduccion a la
7911 13 Marketing Derecho Econémica Empresay Economia
15 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1
152:00-1:;20 Fundamentos de Introduccién al Historia mn;::gas Introduccién a la
5.7.9. 11 Marketing Derecho Economica Emi ¥ Economia
7,8, 11, presa
13,15 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2
1° A (Mafiana) Segundo Semestre
Semanas 1,2,3,4,6,8,10,12Y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing : Fundamentos de
9:00-11:00 Estadistica | Estratégico y 3:{“&?2:””;""::;? Administracion Contabilidad
Planif. Comercial de Empresas
11:00-11:30 DESCANSO
Marketing
e Fundamentos de
.20.43: Estratégico y i Comportamiento = o
11:30-13:30 Planificacién Estadistica | Contabilidad dal G arialimidor Adelr::lstr::;esn de
Comercial P
1° A (Mafiana) Segundo Semestre
Semanas 5, 7,9, 11,13 Y 15
Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibira la docencia
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
5 Marketing : Fundamentos de
s Estadistica | Estratégico y Comportamienlo ~Administracién  Contabilidad
9 13 ‘ SUBGR. 1 Planif, Comercial SUBGR. 1 de Empresas SUBGR. 1
i SUBGR. 1 i SUBGR. 1
. . Marketing . Fundamentos de
Sornsey,  Estadistca Estratégicoy Gomporlamiento  Cgministracién - Contabilidad
1115 ! SUBGR. 2 Planif. Comercial SUBGR. 2 de Empresas SUBGR. 2
SUBGR. 2 5 SUBGR. 2
10:30-12:00 Marketing Fundamentos de
Semanas 5, Estratégico y Estadistica | Contabilidad &Tg:::ﬁmf Administracién de
T8, 11,13, Planif. Comercial SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 Empresas
15 SUBGR. 1 ) SUBGR. 1
12:00-13:30 Marketing P Fundamentos de
Semanas Estratégico y Estadistica | Contabilidad  SOTPONEMEN  Agministracion de
57,91, Planif. Comercial SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 Empresas
13,15 SUBGR. 2 . SUBGR. 2
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1° B (Mafiana) Primer Semestre
Semanas 1,2,3,4,6,8,10,12Y 14

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9:00-11-00 Fundamentos de Introduccion al Historia g::enmt:ms Introduccion a la
5 ' Marketing Derecho Econdmica Empre:ay Economia
11:00-11:30 DESCANSO
- Matematicas E
Introduccién al Fundamentos de Introduccién a la Historia
11:30-13:30 . Economia y s
Derecho Marketing Empresa Economia Econémica
1° B (Mafiana) Primer Semestre
Semanas 5,7,9, 11,13 Y 15
Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibira la docencia
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9:00-10:30 Fundamentos de Introduccion al Historia rg:?;::}:ms Introduccion a la
Semanas 5, Marketing Derecho Econbmica Em 5:"" Economia
9,13 SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBGR. 1 P SUBGR. 1
SUBGR. 1
9.00-10:30  Fundamentosde Introducciénal Historia flatematieas  introducciéna la
Semanas 7, Marketing Derecho Econdmica Em esay Economia
11,15 SUBGR. 2 SUBGR. 2 SUBGR. 2 By SUBGR. 2
i SUBGR. 2
;2:2::3050 Introduccién al Fundamentos de I\gz;n;ﬁ:if:as Introduccién a la Historia
7911 13‘ Derecho Marketing Empresay Economia Econémica
15 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1
1§m:;§o Introduccion al Fundamentos de Néi;";z:}:as Introduccién a la Historia
57911 Derecho Marketing Empresay Economia Econémica
13, 15 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2
1° B (Mafiana) Segundo Semestre
Semanas 1,2,3,4,6,8,10,12Y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing Fundamentos de
y X Estratégico y . i Comportamiento i »
9:00-11:00 Planificacion Estadistica | Contabilidad e la :edg:;'slst;::l:n
Comercial Pr
11:00-11:30 DESCANSO
Marketing Fundamentos de 2
11:30-13:30 Estadistica | Estratégico y la Administracién Contabilidad %:;"g:::ﬂ:‘:;;f
Planif. Comercial de Empresas
1° B (Mafiana) Segundo Semestre
Semanas 5,7,9,11,13Y 15
Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibira |a docencia
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. . Marketing Fundamentos de
w1992 | Estratégicoy Estadistica | Contabiidad  SOPOMAMENIo 15 Administracion
013 Planif. Comercial SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBGR. 1 de Empresas
! SUBGR. 1 ) SUBGR. 1
' : Marketing Fundamentos de
90019 Estratégicoy Estadistica | Contabiidad ~ GoMPOrtamiento ,  yministracién
= ?‘1‘“1"5 Planif. Comercial SUBGR. 2 SUBGR. 2 SUBGR. 2 de Empresas
e SUBGR. 2 2 SUBGR. 2
10;30-12:00 Marketing Fundamentos de 3
Semanas 5, Estadistica | Estratégico y la Administracin ~ Contabilidad  Gomporiamiento
7,9,11,13; SUBGR. 1 Planif. Comercial de Empresas SUBGR. 2 SUBGR. 1
15 SUBGR. 2 SUBGR. 1 .
12:00-13:30 Marketing Fundamentos de 3
Semanas Estadistica | Estratégico y la Administracién Contabilidad 3:?1&?;5“'::? dn:?
57,9, 11, SUBGR. 2 Planif. Comercial de Empresas SUBGR. 1 SUBGR. 2
13, 15 SUBGR. 1 SUBGR. 2 .
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1° C (Manana) Primer Semestre
SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12Y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9:00-11:00 g Historia Introduccion al Fun damen_ros de ng:?ﬂ";g:::ays Introduccién a la
condmica Derecho Marketing Empresa Economia
11:00-11:30 DESCANSO
11:30-13:30 Introduccion a la Fundamentos de Introduccién al Historia hé'l:;enrgiﬂga:
Economia Marketing Derecho Econémica Efirreea
1° C (Mafiana) Primer Semestre
SEMANAS:5,7,9,11,13Y 15
Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibira la docencia
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9.00-10:30 Historia Introduccignal  Fundamentosde paonatodS yyroducciéna la
Semanas 5, Economica Derecho Marketing Erianas Y Economia
9,13 SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBP(;R 1 SUBGR. 1
9:00-10:30 Histaria Introduccién al Fundamentos de I\é:i;&?;::as Introduccién a la
Semanas Econémica Derecho Marketing Em w"’ Economia
7.11,15 SUBGR. 2 SUBGR. 2 SUBGR. 2 SUB‘:SR 2 SUBGR. 2
;‘,{::;gﬁs:cso Introduccion a la Fundamentos de Introduccién al Historia hé‘:::gf:i:as
7911 13, Economia Marketing Derecho Econdmica Empresay
15 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1
1;:’:;‘:;? Introduccién a la Fundamentos de Introduccion al Historia l\é‘iz:)enr:::;:as
57.9 11 Economia Marketing Derecho Economica Empl‘esav
s SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2
1° C (Manana) Segundo Semestre
SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12Y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing Fundamentos de
- i i i Estratégico y Comportamiento o o
9:00-11:00 Contabilidad Estadistica | Planificacién Hil ConeLdaT la :dmlms‘tracmn
Comercial S
11:00-11:30 DESCANSO
Fundamentos de Marketing ¥
11:30-43:30 | la Administracion  Estratégico Estadistica | Contabilidad ~ Gomportamiento
de Empresas Planif. Comercial

1° C (Mafiana) Segundo Semestre
SEMANAS: 5,7,9,11,13Y 15

Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibira la docencia

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
s Marketing Fundamentos de
G192 | contabiidad Estadistica | Estratégicoy  SoPorameno 3 Agministracion
g 13 ! SUBGR. 1 SUBGR. 1 Planif. Comercial SUBGR. 1 de Empresas
] SUBGR. 1 i SUBGR. 1
' : Marketing Fundamentos de
01090 contabilidad Estadistica | Estratégicoy  Sorboramientd ;s yministracion
7 11.15 SUBGR. 2 SUBGR. 2 Planif, Comercial SUBGR. 2 de Empresas
Vil _ SUBGR. 2 ! SUBGR. 2
10:30-12,00 = Fundamentos de Marketing :
Semanas5, | la Administracién Estratégico y Estadistica | Contabilidad 32%":&&;":
7,9,11,13, | de Empresas Planif. Comercial SUBGR. 1 SUBGR. 2 Lzt
15 SUBGR. 1 SUBGR. 2 :
12:00-13:30  Fundamentos de Marketing :
Semanas la Administracion Estratégico y Estadistica | Contabilidad ~ Soboriamiento
5,7,9,11, de Empresas Planif. Comercial SUBGR. 2 SUBGR. 1 St
13,15 SUBGR. 2 SUBGR. 1 :
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1° D (Mafiana) Primer Semestre
SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12Y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
; - Matematicas
" i Introduccién a la Fundamentos de Introduccion al Historia
e o Economia Marketing Derecho Econdmica Ezﬁ‘:rrgg y
11:00-11:30 DESCANSO
11:30-13:30 Historia Introduccién al Fundamentos de %’::ﬂ:” Introduccién a la
* 2 Econémica Derecho Marketing Empresav Economia
1° D (Mafiana) Primer Semestre
SEMANAS: 5,7,9,11,13Y 15
Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibiréd la docencia
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
9:00-10:30 | Introducciénala  Fundamentosde  Introduccional Historia Mlematnen
Semanas 5, Economia Marketing Derecho Econdmica Em esay
9 13 SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBP(’ER 1
9001030  Introduccionala  Fundamentosde  Introducciénal Historia Meleridton
Semanas 7, Economia Marketing Derecho Econémica Em asay
11,15 SUBGR. 2 SUBGR. 2 SUBGR. 2 SUBGR. 2 SUBP(;R 2
gr:g::s%? £ Histpﬁ:_i Introduccion al Funhdllan;en_tos de m’:ﬁ:ﬁa: 1ntrgducc'i6|:| ala
7911 13 condmica Derecho arketing Empresa conomia
! '15' p SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1
1§m:;zu Historia Introduccién al Fundamentos de I\.I::I:‘l,enr::::as Introduccién a la
5 7.9 11 Econdmica Derecho Marketing Em resay Economia
LD SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 B SUBGR. 2
1° D (Mafiana) Segundo Semestre
SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12Y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Fundamentos de Marketing !
9:00-11:00 | la Administracién Estratégico y Estadistica | Contablidad  Comportamiento
de Empresas Planif. Comercial
11:00-11:30 DESCANSO
Marketing
o Fundamentos de
o . ; Estratégico y Comportamiento S o
11:30-13:30 Contabilidad Estadistica | Planificacion Hel Corsanider la dAed E‘::ls;::;::;n
Comercial P
1° D (Mafiana) Segundo Semestre

SEMANAS: 5,7,9,11,13Y 15
Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibira la docencia

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. . Fundamentos de Marketing ]
sgeez:‘g:g la Administracién Estratégico y Estadistica | Contabilidad gz{ng:::u?f::
913 L de Empresas Planif. Comercial SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBGR. 1
* SUBGR. 1 SUBGR. 1 i
; : Fundamentos de Marketing .
95‘2?;;?;” la Administracion  Estratégico y Estadistica | Contabiidad  Somportamiento
7 11.15 de Empresas Planif. Comercial SUBGR. 2 SUBGR, 2 SUBGR. 2
Ll SUBGR. 2 SUBGR. 2 i
10:30-12:00 Marketing Fundamentos de
Semanas5, |  Contabilidad Estadistica | Estratégicoy  SomPONaMIENo 1, agministracion
Toe 13, SUBGR. 1 SUBGR. 2 Planif. Comercial SUBGR. 2 de Empresas
15 SUBGR. 1 . SUBGR. 1
12:00-13:30 Marketing Fundamentos de
Semanas Contabilidad Estadistica | Estratégico y 3:;“@:&?:‘;‘::‘: la Administracion
5,7,9 11, SUBGR. 2 SUBGR. 1 Planif. Comercial SUBGR. 1 de Empresas
13, 15 SUBGR. 2 . SUBGR. 2
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SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12Y 14
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LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
e Matematicas e
Introduccion al Fundamentos de 3 Introduccion a la Historia
16:00-18:00 ‘ Economia y Fodt
Derecho Marketing Empresa Economia Econdmica
18:00-18:30 DESCANSO
[ F i 50 al e Matematicas B
18:30-20:30 ‘ un:llamenltos de ntmdn uech na ‘ Hlsigrl_a Economia y Inirgducclonj ala
arketing erecho conomica Emi conomia
1° E (Tarde) Primer Semestre
SEMANAS:5,7,9,11,13Y 15
Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibird la docencia
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00-17:30 Introduccién al Fundamentos de hg:fnr:::::as Introduccién a la Historia
Semanas 5, Derecho Marketing Erntiriss y Economia Econdémica
8,13 SUBGR. 1 SUBGR. 1 P SUBGR. 1 SUBGR. 1
SUBGR. 1
16:00-17:30 Introduccién al Fundamentos de wézgenrg:::as Introduccién a la Historia
Semanas 7, Derecho Marketing Eriies Y Economia Econémica
11,15 SUBGR. 2 SUBGR. 2 P SUBGR. 2 SUBGR. 2
SUBGR. 2
g:g::s[? Fundamentos de Introduccién al Historia hé'lao:’anr:ﬂ;as Introduccion a la
79 11 13' Marketing Derecho Econdmica Empresay Economia
15 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1
12&;":&? Fundamentos de Introduccién al Historia lg:;enr::::as Introduccion a la
5.7.9 11 Marketing Derecho Econdmica Empresay Economia
V7,9, 11,
13, 18 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2
1° E (Tarde) Segundo Semestre
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12Y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing F Fundamentos de
16:00-18:00 |  Estadistica | Estratégico y 3::“@:;‘;’;‘:’:;’ Administracién Contabilidad
Planif. Comercial de Empresas
18:00-18:30 DESCANSO
Marketing
i . Fundamentos de
= 5 Estratégico y : Comportamiento ?
18:30-20:30 Planificacion Estadistica | Contabilidad el Consimidor Adelrr]:'strr::;dsn de
Comercial P
1° E (Tarde) Segundo Semestre
SEMANAS:5,7,9,11,13Y 15
Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibird la docencia
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
; : Marketing ¥ Fundamentos de
DITL | Estadistica | Estratégico y Comportamietlo~ administracién Contabilidad
g 13 £ SUBGR. 1 Planif. Comercial SUBGR. 1 de Empresas SUBGR. 1
{ SUBGR. 1 : SUBGR. 1
. 3 Marketing : Fundamentos de
g,?.g::saf Estadistica | Estratégico y 3:?;:&::;?:;? Administracion Contabilidad
11.15 ¥ SUBGR. 2 Planif. Comercial SUBGR. 2 de Empresas SUBGR. 2
U SUBGR. 2 : SUBGR. 2
Marketing
17:30-19:00 4 z Fundamentos de
Semanas 5, Es"atéglc.o ¥ Estadistica | Contabilidad Comporiamiento Administracion de
Planificacion del Consumidor
7,9 11,13, c > SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 Empresas
15 amereal ; SUBGR. 1
SUBGR. 1
19:00-20:30 Marketing g Fundamentos de
Semanas Estratégico y Estadistica | Contabiidad ~ SOMPOMAMIENo A yministracion de
57,91, Planif. Comercial SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 Empresas
13,15 SUBGR. 2 ) SUBGR. 2
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9.1.4. Examenes

Convocatoria: PRIMER SEMESTRE - FEBRERO

Primer curso

| Asignatura Dia Hora
FUNDAMENTOS DE MARKETING 10 FEB 9
| HISTORIA ECONOMICA 14 FEB 9
INTRODUCCION A LA ECONOMIA 3FEB 9
| INTRODUCCION AL DERECHO 7 FEB 9
MATEMATICAS ECONOMIAY EMPRESA 31 ENE 9

Convocatoria: SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO

Primer curso

| Asignatura Dia Hora
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 13 JUN 9
| CONTABILIDAD 16 JUN 9
ESTADISTICA | 20 JUN 9
| FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS 23 JUN 9
MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION COMERCIAL 27 JUN “

Convocatoria: SEPTIEMBRE

Primer curso

| Asignatura Dia Hora
FUNDAMENTOS DE MARKETING 5 SEP 9
| HISTORIA ECONOMICA 6 SEP ]
INTRODUCCION A LA ECONOMIA 2 SEP 9
| INTRODUCCION AL DERECHO 14 SEP 9
MATEMATICAS ECONOMIAY EMPRESA 1 SEP ]
| COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 7 SEP 9
CONTABILIDAD 12 SEP 9
| ESTADISTICA | 13 SEP 9
FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS 15 SEP 9
| MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION COMERCIAL 16 SEP 9
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9.2.1. Estructura del Plan de Estudios
El plan de estudios de esta titulacion se estructura de la siguiente forma:
- La duracion del titulo es de cuatro cursos académicos. Cada curso académico
consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30 créditos cada uno.
- Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo el Proyecto Fin de Estudios,
que cuentan con 12 créditos.
- Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.
El plan de estudios se ha distribuido en diversos médulos de conocimiento, que
agrupa varias materias de contenido relacionados. Cada uno de estos médulos
cuenta con varias materias. A su vez, cada materia se estructura en distintas
asignaturas relacionadas entre si.

0
0

0
0
0
o
0
12
12

Fundamentos de Economia

Fundamentos de Derecho

Introduccion a la Ciencia Politica

Introduccion a la Contabilidad

Introduccién a la Estadistica

Ciencia de la Administracion

Derecho Constitucional

Informatica Aplicada a la Gestién Publica

'Régimen Juridico de las Administraciones Publicas
‘Sociologia

Estructura de la Administracién Publica
Gestion de Datos

Hacienda Publica.

Técnicas de Investigacién Social
Técnicas y Métodos de Gestion Publica
Comunicacién de las Instituciones Publicas

Contabilidad Publica

Derecho Patrimonial de las Administraciones Publica
Documentacién Administrativa

Formas de Accion e Intervencion de las Administraciones
Publicas
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ASIGNATURA
Administracién Electrénica

| Creacién de Empresas

Historia de las Administraciones Publicas

Historia Economica

Marketing Publico

Politicas Sociales Publicas

Administracién y Direccién de Servicios Publicos

‘Cooperacion al Desarrollo

| Economia de los Servicios Publicos

Politicas Autonémicas y Locales
Politicas de Igualdad

| Politicas Medioambientales
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(1) Caracter: FB: formaciéon Béasica O = OBLIGATORIA, OP = OPTATIVA
(2) Modulo:

MOO1: Formacion para la Gestion y Administracién Publica.

MOO2: Otra Formacién Basica para la Gestién y Administracién Publica.
MOO3: Administraciones Publicas.

MQO4: Instrumentos de Gestion.

MQOO5: Gestién Juridico-Administrativa.

MQOO06: Gestién Econémico-Financiera.

MQOO7: Gestién de Recursos Humanos.

MQOO08: Formaciéon Complementaria.

MOQ9: Optativo.

MO10: Practicas Externas (optativas) y Trabajo Fin de Grado.

Los programas de las asignaturas estan disponibles en el CD que acompafia a esta
guiay en la web (http://empresariales.uma.es).

9.2.2. Asignacion de subgrupos
La asignacion de alumnos a subgrupos se publicara en los tablones de anuncio y en
la pagina web del centro antes del inicio de las clases.

9.2.3. Horarios

La docencia de cada asignatura del grado se organiza en dos sesiones semanales que
pueden ser de grupo grande (se imparte para todos los alumnos) y grupo pequefio (se
imparten para la mitad de los alumnos del grupo).

Cada sesién de grupo grande tienen una duracién de dos horas y se imparten en las
siguientes semanas: 1, 2, 3, 4, 6, 8, 10, 12y 14, es decir, durante las cuatro primeras
semanas de docenciay, a partir de la semana 6, en las semanas pares. Esto implica
que el alumno recibe un total de 36 horas de grupo grande.

Cada sesién de grupo pequefio tiene una duracion de 1,5 horas y se imparten en las
semanas 5, 7, 9, 11, 13 y 15. Cada subgrupo recibe un total de 13,5 horas.

Todo lo anterior implica que cada alumno recibe un total de 49,5 horas de clase.
A continuacién se muestran los horarios de cada grupo de docencia. En el horario de

las semanas 5, 7,9, 11, 13y 15 se debe tener en cuenta que, debajo de cada franja
horaria aparece las semanas que el subgrupo recibira la docencia correspondiente.
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Primer Curso

1° A (Tarde)

Primer Semestre
SEMANAS: 1,2,3,4,6,8,10,12Y 14

Primer Semestre

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00-18:00 Fundamentos del Fundamentos de Introduccion a la Introducciénala Introducciénala
* & Derecho Economia Ciencia Politica Contabilidad Estadistica

18:00-18:30 | DESCANSO
18:30.20:30  Fund itos de Fundamentos del Introducciénala  Introduccionala  Introduccion a la
. : Economia Derecho Estadistica Ciencia Politica Contabilidad
1° A (Tarde) Primer Semestre
SEMANAS:5,7,9,11,13Y 15
Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibira la docencia
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00-17:30 | Fundamentos del Fundamentos de Introduccién a la Introducciéna la  Introduccién a la
Semanas 5, Derecho Economia Ciencia Politica Contabilidad Estadistica
9,13 SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBGR. 1
16:00-17:30  Fundamentos del Fundamentos de Introducciénala  Introduccibnala  Introduccién a la
Semanas 7, Derecho Economia Ciencia Politica Contabilidad Estadistica
11,15 SUBGR. 2 SUBGR. 2 SUBGR. 2 SUBGR.2 SUBGR. 2
gmag-;:;oso Fundamentos de Fundamentos del Introduccién a la Introducciénala  Introduccién a la
7911 13' Economia Derecho Estadistica Ciencia Politica Contabilidad
' '15‘ ' SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1
19:00-20:30 : | -
Samanas Fundamentos de Fundamentos del Introduccion a la Introducciéna la  Introduccién a la
5.7.9. 11 Economia Derecho Estadistica Ciencia Politica Contabilidad
'15 "‘5 3 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2
1’
1° A (Tarde) Segundo Semestre
SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12Y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
s = Ciencia de la Derecho Informatica Apl. Régimen Juridico
200800 ‘ Administraciéon  Constitucional  Gestion Publica 29818 “admin puplicas
18:00-18:30 DESCANSO
. . ' Derecho Ciencia de la Régimen Juridico  Informatica Apl. e
18:30-20:30 ‘ Constitucional ~ Administracion  Admin. Plblicas  Gesfion Publica  >°9°1°912
1° A (Tarde) Segundo Semestre
SEMANAS: 5,7,9,11,13Y 15
Debajo de cada franja horaria aparece las semanas que el subgrupo recibira la docencia
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00-17:30 Ciencia de la Derecho Informatica Apl. Socloloala ~ Régimen Juridico
Semanas 5, Administracion Constitucional Gestion Plblica SUBG?!Q 1 Admin. Publicas
9,13 SUBGR. 1 SUBGR. 1 SUBGR. 1 . SUBGR. 1
16:00-17:30 Ciencia de la Derecho Informatica Apl. Sachladia Régimen Juridico
Semanas 7, Administracién Constitucional Gestion Publica SUBGcI;g > Admin. Plblicas
11,15 SUBGR. 2 SUBGR. 2 SUBGR. 2 . SUBGR. 2
;z:g:::: Derecho Ciencia de la Régimen Juridico Informatica Apl. Sociologia
7.9 11 13‘ Constitucional Administracién Admin. Pablicas Gestién Plblica SUBGRQ 1
' '15' ! SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 -
1;:?‘;2:;0 Derecho Ciencia de la Régimen Juridico  Informatica Apl. Saciolodla
579 11 Constitucional Administracién Admin. Publicas Gestion Plblica SUBGRQZ
st SUBGR. 2 SUBGR. 1 SUBGR. 2 SUBGR. 1 :

13,15
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9.2.4. Examenes

Convocatoria; PRIMER SEMESTRE - FEBRERO

PRIMER CURSO
| Asignatura Dia Hora
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 31 ENE 17
| FUNDAMENTOS DEL DERECHO 7 FEB 17
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 3FEB 17
| INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 10 FEB 17
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 14 FEB 17

Convocatoria: SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO

PRIMER CURSO
| Asignatura Dia Hora
CIENCIA DE LA ADMINISTRACION 13 JUN 17
| DERECHO CONSTITUCIONAL 16 JUN 17
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA 20 JUN 17
| REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS 23 JUN 17
SOCIOLOGIA 27 JUN 17

Convocatoria: SEPTIEMBRE

PRIMER CURSO
Asignatura Dia Hora
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 2 SEP 9
| FUNDAMENTOS DEL DERECHO 14 SEP 9
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 1SEP ]
| INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 12 SEP. 9
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 13 SEP 9
| CIENCIA DE LA ADMINISTRACION 5 SEP g
DERECHO CONSTITUCIONAL 6 SEP ]
| INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA 7 SEP 9
REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS 15 SEP. ]
| SOCIOLOGIA 16 SEP ]
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9.3.1. Estructura del Plan de Estudios

La Diplomatura en Empresariales es un titulo de primer ciclo. Para obtener el titulo
el alumno debe cursar al menos 207 créditos de los que 118,5 son troncales, 24
obligatorios, 43,5 son optativos y 21 de libre configuracion.

La siguiente tabla recoge la distribucion de las asignaturas del titulo por cursos
académicos y cuatrimestres.

TRONCALES OPTATIVOS
51

ASIGNATUR
MATEMATICAS PARA EMPR.
'ECONOMIA POLITICA
ECONOMIA ESPANOLA Y MUNDIAL
ESTADISTICA |
'DERECHO |
ESTADISTICA Il
ORG. Y ADMON. EMPRESA |

DERECHO MERCANTIL
DIRECCION COMERCIAL

DIRECCION FINANCIERA II
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION DE
EMPRESAS

'ORG, DE LA PRODUCCION
CONTAB. DE GESTION Il

AUDITORIA CONTABLE

ORG. PROC. ADMINISTRATIVOS.

ANALISIS CONTABLE
“TECNICAS. LIQUID. TRIBUTARIA

HACIENDA PUBLICA
DCHO. ADMINISTRATIVO. ECONOMICO
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Los programas de las asignaturas estan disponibles en el CD que acompafia a esta guia y en
la web http://empresariales.uma.es.

9.3.2. Asignacion de grupos
La asignacién de alumnos a grupos se publicara en los tablones de anuncio y en la pagina
web del centro antes del inicio de las clases.
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9.3.3. Horarios
Primer Curso: Sin docencia
Segundo Curso

2° A (Mafiana) Primer Cuatrimestre

| LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
MATEMATICAS DERECHO DERECHO DERECHO
.30-9.30 FINANCIERAS REGIMEN FISCAL MERCANTIL MERCANTIL MERCANTIL
MATEMATICAS DIRECCION DIRECCION DIRECCION
9.30-10.30 ‘ FINANCIERAS REGIMEN FISCAL COMERCIAL COMERGIAL COMERCIAL
CONTABILIDAD CONTABILIDAD CONTABILIDAD
10.30-11.30 Sy Sl Sy REGIMENFISCAL  REGIMEN FISCAL
11.30-12.00 | DESCANSO
12.00-13.00 ORG.YADMON DE MATEMATICAS MATEMATICAS ORG. Y ADMON ORG. Y ADMON
: EMPRESAS Il FINANCIERAS FINANCIERAS EMPRESAS Il EMPRESAS Il
ORG. Y ADMON MATEMATICAS
13.00-14.00 ‘ EMPRESAS Il FINANCIERAS
2° A (Mafiana) Segundo Cuatrimestre
| LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
e DERECHO DERECHO DERECHO CONTABILIDAD CONTABILIDAD
-30-9. MERCANTIL MERGANTIL MERCANTIL FINANCIERA FINANCIERA
DIRECCION DIRECCION DIRECCION CONTABILIDAD
9:30-10.30 ‘ COMERCIAL COMERCIAL COMERCIAL FINANGIERA RERECUO EASCRS
DIRECCION DERECHO DIRECCION DIRECCION
10.30-11.30 FINANCIERA | LABORAL FINANGIERA | BERECHOLASORAL FINANCIERA |
11.30-12.00 ‘ DESCANSO
12.00-13.00
13.00-14.00 |
2° B (Mafiana) Primer Cuatrimestre
] LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Sa0ash DERECHO DERECHO DERECHO ORG.YADMONDE  ORG. Y ADMON DE
MERGANTIL MERCANTIL MERCANTIL EMPRESAS Il EMPRESAS Il
930-10.30 MATEMATICAS MATEMATICAS CONTABILIDAD ORG. YADMONDE  ORG. Y ADMON DE
:30-10: FINANCIERAS FINANGIERAS FINANCIERA EMPRESAS || EMPRESAS Il
10301130  MATEMATICAS MATEMATICAS DIRECCION DIRECCION DIRECCION
-30-11. FINANCIERAS FINANCIERAS COMERGIAL COMERCIAL COMERGIAL
11.30-12.00 ] DESCANSO
CONTABILIDAD CONTABILIDAD MATEMATICAS
12001300 REGIMENFISCAL  REGIMEN FISCAL LA S ABILIA el
13.00-14.00 ‘ REGIMEN FISCAL  REGIMEN FISCAL
2° B (Mafiana) Segundo Cuatrimestre
| LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
e DIRECCION DERECHO DIRECCION DERECHO DIRECCION
-30-9. FINANCIERA | MERCANTIL FINANGIERA | MERCANTIL FINANCIERA |
CONTABILIDAD CONTABILIDAD DERECHO DERECHO
9:30-10.30 ‘ FINANCIERA FINANCIERA PERECED LADORA MERCANTIL LABORAL
S0 D450 DIRECCION DIRECCION DIRECCION CONTABILIDAD DERECHO
-30-11. COMERGIAL COMERCIAL COMERCIAL FINANCIERA LABORAL
11.30-12.00 ‘ DESCANSO
12.00-13.00

13.00-14.00 |



2° C (Mafiana) Primer Cuatrimestre
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| LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
ORG.YADMONDE  MATEMATICAS MATEMATICAS
830-930  REGIMENFISCAL  REGIMEN FISCAL S T ADMN! il etlpellazi
ORG. Y ADMON DE MATEMATICAS MATEMATICAS
9,30-10.30 ‘ REGIMEN FISCAL  REGIMEN FISCAL Oy SN M TICAS AATEMATICAS
10304130 ORG.YADMONDE  ORG.YADMON DE DERECHO DERECHO DERECHO
.30-11. EMPRESAS Il EMPRESAS Il MERCANTIL MERCANTIL MERGANTIL
11.30-12.00 | DESCANSO
12.00-13.00 CONTABILIDAD MATEMATICAS DIRECCION DIRECCION DIRECCION
3 FINANCIERA FINANCIERAS COMERCIAL COMERCIAL COMERCIAL
CONTABILIDAD CONTABILIDAD
13.00-14.00 ’ FINANCIERA FINANCIERA
2° C (Mafana) Segundo Cuatrimestre
[ LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
DIRECCION DIRECCION DIRECCION DERECHO
8.30-9.30 COMERCIAL COMERGIAL COMERGIAL BERECHO FADSRAL MERCANTIL
DIRECCION DERECHO DIRECCION DERECHO
9.30-10.30 ‘ FINANGIERA | MERGANTIL FINANCIERA | DERECHG EADORAL MERCANTIL
CONTABILIDAD CONTABILIDAD CONTABILIDAD DIRECCION
10.30-11.30 FINANCIERA FINANCIERA els =t e FINANCIERA FINANCIERA |
11301200 | DESCANSO
12.00-13.00
13.00-14.00 [
2° D (Mafiana) Primer Cuatrimestre
[ LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
ORG.YADMONDE  ORG.Y ADMON DE MATEMATICAS :
830-9.30 I Sl el REGIMENFISCAL  REGIMEN FISCAL
ORG.YADMONDE  ORG. Y ADMON DE MATEMATICAS
9,30-10.30 e e tlciltos REGIMENFISCAL  REGIMEN FISCAL
oo DERECHO MATEMATICAS CONTABILIDAD CONTABILIDAD DERECHO
-30-11. MERGANTIL FINANCIERAS FINANCIERA FINANCIERA MERGANTIL
11.30-12.00 | DESCANSO
12.00-13.00 MATEMATICAS DIRECCION DIRECCION DIRECCION CONTABILIDAD
.00-13 FINANCIERAS COMERCIAL COMERCIAL COMERCIAL FINANCIERA
MATEMATICAS DERECHO
13.00-14.00 ] FINANCIERAS MERGANTIL
2° D (Mafana) Segundo Cuatrimestre
[ LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
A0 DIRECCION DIRECCION DIRECCION DERECHO CONTABILIDAD
-30-9. FINANCIERA | FINANCIERA | FINANCIERA | MERGANTIL FINANCIERA
9.30-10.30 DIRECCION DIRECCION DIRECCION DERECHO CONTABILIDAD
-30-10: COMERGIAL COMERGIAL COMERGIAL MERGANTIL FINANGIERA
DERECHO DERECHO CONTABILIDAD DERECHO
10.30-11.30 LABORAL LABORAL O FINANCIERA MERCANTIL
11301200 | DESCANSO
12.00-13.00
13.00-14.00 [
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Tercer Curso

MIERCOLES

CONTABILIDAD DE
- B_ESHQN-'II. :

MIERCOLES

MIERCOLES

GESTIONII




DIPLOMATURA EN CIENCIAS EMPRESARIALES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS ~ GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA  DIPLOMADO EN CIENCIAS EMPRESARIALES  DIPLONMADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

MIERCOLES

MIERCOLES|




® A4 ™
Ll

UNIVERSIDAD

FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION DE MALAGA

Optativas Segundo Curso

MIERCOLES

MIERCOLES

~ DESCANSO
INVESTIGACION.
OPERATIVA

VIERNES
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Optativas Tercer Curso

MIERCOLES

MIERCOLES

MIERCOLES
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9.3.4. Examenes

PRIMER CUATRIMESTRE - FEBRERO

DERECHO |

Asignatura
_ REGIMEN FISCAL

ORG. Y ADMON. DE EMPRESAS I
MATEMATICAS FINANCIERAS

| DERECHO MERCANTIL
'CONTABILIDAD FINANCIERA
DIRECCION COMERCIAL

'CONTABILIDAD DE GESTION |
DIRECCION FINANCIERA II

- DERECHO ADMINISTRATIVO Y ECONOMICO
'RECURSOS HUMANOS

TECNICAS DE PROMOCION COMERCIAL
TECNICAS DE LIQUIDACION TRIBUTARIA
'ECONOMIA INDUSTRIAL

MACROECONOMIA

HISTORIA ECONOMICA

'ESTADISTICA APLICADA A LA EMPRESA
HACIENDA PUBLICA

'CONTABILIDAD PUBLICA

INGLES PARA LA ECONOMIA Y LA EMPRESA
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EXTRAORDINARIA SEGUNDO CUATRIMESTRE

Asignatura
'MATEMATICAS PARA LA EMPRESA
ECONOMIA POLITICA

ECONOMIA ESPANOLA Y MUNDIAL
CONTABILIDAD GENERAL

ESTADISTICA Il

ORG. Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS |

_ Asignatura
_ DERECHO MERCANTIL
'CONTABILIDAD FINANCIERA

"DERECHO LABORAL
'DIRECCION FINANCIERA |

| Asignatura’ _
'CONTABILIDAD DE GESTION II _

INFORMATICA APLICADA A LA GESTION EMP.

ORGANIZACION DE LA PRODUCCION

Asignatura

AUDITORIA CONTABLE

'LOGISTICA COMERCIAL

~ ORGANIZACION DE LOS PROCESOS ADMINIST.
MICROECONOMIA

~ ANALISIS CONTABLE

| CONTABILIDAD DE EMPRESAS TURISTICAS

'INVESTIGACION OPERATIVA

'GESTION BANCA Y BOLSA
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'SEGUNDO CUATRIMESTRE - JUNIO

MATEMATICAS PARA LA EMPRESA
ECONOMIA POLITICA

- ECONOMIA ESPANOLA Y MUNDIAL
'CONTABILIDAD GENERAL

ESTADISTICA Il

'ORG. Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS |

Asignatura

CONTABILIDAD FINANCIERA
- DIRECCION COMERCIAL
DERECHO LABORAL
DIRECCION FINANCIERA |

LOGISTICA COMERCIAL
| QﬂGANlZﬂGIGN;DE;LQS PROCESOS ADMINIST.
MICROECONOMIA

ANALISIS CONTABLE

CONTABILIDAD DE EMPRESAS TURISTICAS

* INVESTIGACION OPERATIVA

GESTION BANCA Y BOLSA
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EXTRAORDINARIA PRIMER CUATRIMESTRE

ESTADISTICA|
DERECHO |

ra

REGIMEN FISCAL

ORG. Y ADMON. DE EMPRESAS Il
MATEMATICAS FINANCIERAS

Asignatura
CONTABILIDAD DE GESTION |
DIRECCION FINANCIERA Il

Asignatura
DERECHO ADMINISTRATIVO Y ECONOMICO
RECURSOS HUMANOS

TECNICAS DE PROMOCION COMERCIAL
TECNICAS DE LIQUIDACION TRIBUTARIA
ECONOMIA INDUSTRIAL

MACROECONOMIA

HISTORIA ECONOMICA

[ESTADISTICA APLICADA A LA EMPRESA
HACIENDA PUBLICA

'CONTABILIDAD PUBLICA

INGLES PARA LA ECONOMIA Y LA EMPRESA
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PRIMER CURSO
Asignatura Dia Hora
MATEMATICAS PARA LA EMPRESA 1 SEP 9
| ESTADISTICA | 5 SEP 9
ESTADISTICA I 6 SEP 9
| ECONOMIA POLITICA 7 SEP ]
DERECHO| \ 14 SEP 9
| ORGANIZACION Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS | 12 SEP 9
ECONOMIA ESPANOLA Y MUNDIAL 13 SEP 9
| CONTABILIDAD GENERAL 2 SEP 9
SEGUNDO CURSO
Asignatura Dia Hora
DERECHO MERCANTIL 1 SEP 16
| REGIMEN FISCAL 3 SEP 9
DERECHO LABORAL 6 SEP 16
| ORGANIZACION Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS I 9 SEP 16
CONTABILIDAD FINANCIERA 12 SEP 16
| DIRECCION COMERCIAL 14 SEP 16
DIRECCION FINANCIERA | 15 SEP 16
| MATEMATICAS FINANCIERAS 16 SEP 16
TERCER CURSO
Asignatura Dia Hora
CONTABILIDAD DE GESTION | 2 SEP 16
| CONTABILIDAD DE GESTION II 5SEP 16
DIRECCION FINANCIERA | 7 SEP 16
| INFORMATICA APLICADA A LA GESTION DE LA EMPRESA 10 SEP 9
ORGANIZACION DE LA PRODUCCION 13 SEP 16
OPTATIVAS
Asignatura Dia Hora
| AUDITORIA CONTABLE 1 SEP 13
DERECHO ADMINISTRATIVO Y ECONOMICO 2 SEP 13
| RECURSOS HUMANOS 5 SEP 13
LOGISTICA COMERCIAL 6 SEP 13
| TECNICAS DE PROMOCION COMERCIAL 7 SEP 13
ORGANIZACION DE LOS PROCESOS ADMINISTRATIVOS 9 SEP 13
] TECNICAS DE LIQUIDACION TRIBUTARIA 12 SEP 13
ECONOMIA INDUSTRIAL 13 SEP 13
| MICROECONOMIA 14 SEP 13
MACROECONOMIA 15 SEP 13
| HISTORIA ECONOMICA 16 SEP 13
/ANALISIS CONTABLE 5 SEP 19
| CONTABILIDAD DE EMPRESAS TURISTICAS 6 SEP 19
INVESTIGACION OPERATIVA 7 SEP 19
| ESTADISTICA APLICADA A LA EMPRESA 12 SEP 19
HACIENDA PUBLICA 13 SEP 19
| GESTION BANCA Y BOLSA 14SEP 19
CONTABILIDAD PUBLICA 15 SEP 19
| INGLES PARA LA ECONOMIA Y LA EMPRESA 16 SEP 19
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9.3.5. Proceso de Adaptacion

En el presente curso académico comienza a impartirse en nuestro centro los estudios
de Grado en Marketing e Investigacion de Mercados. Los alumnos que actualmente
cursan estudios en la Diplomatura en Empresariales podran continuar sus estudios,
si bien la docencia se ira extinguiendo de forma progresiva, curso por curso. Por
tanto, durante el curso 2010-2011 se impartird docencia de segundo y tercer curso
y en 2011-2012 sélo de tercer curso. A partir del curso 2012 no habra docencia
de estos estudios.

Una vez extinguido cada curso, se efectuaran, en los dos cursos académicos siguientes,
tres convocatorias de examen de las respectivas asignaturas.

Si un alumno agota todas las convocatorias tiene la opcién de adaptarse al Grado
en Marketing e Investigacion de Mercados.

Por otro lado, cualquier alumno que actualmente cursa la Diplomatura en Ciencias
Empresariales puede:

- Abandonar estos estudios y, a través del proceso de adaptacién, pasar a cursar
el Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

- Simultanear los estudios de Empresariales y Marketing. En este caso el alumno
debera solicitar la preinscripcion en el Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados, a través de la Seccién de Acceso de la Universidad de Malaga. En la
solicitud debe hacer constar que actualmente cursas estudios en la Universidad de
Malaga.
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El siguiente cuadro recoge la equivalencia entre las asignaturas de ambos titulos.

Graduado en Marketing e Investigacién de Mercados
Matematicas, Economia y Empresa.

s de Administracion de Empresas
Introduccién a la Economia

Estructura del Comercio Internacional
‘Administracién de Organizaciones

Matematicas de las Operaciones Financieras
Derecho de Sociedades Mercantiles

Finanzas Aplicadas al Marketing

Fundamentos de Marketing

| Marketing Estratégico y Planificacion Comercial
Informética Aplicada a la Gestion Comercial
Direccion de la Produccion y las Operaciones

Direccion de Recursos Humanos
‘Comunicacién Comercial |

[rr—

Macroeconomia

Historia Econémica
Inglés Aplicado a la Economia y las Técnicas de Mercado

Matematicas Aplicadas a la Distribucion Comercial
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9.4.1. Estructura del Plan de Estudios

La Diplomatura en Gestién y Administracién Publica es un titulo de primer ciclo. Para obtener
el titulo el alumno debe cursar al menos 201 créditos de los que 130,5 son troncales, 30
obligatorios, 18 son optativos y 22,5 de libre eleccién.

La distribucién créditos y asignaturas del titulo por cursos académicos es la siguiente:

ASIGNATURA

| Derecho Constitucional |
Estadistica Administrativa |

| Estructuras Politicas
Introduccién a la Contabilidad
Sociologia
Introduccion al Derecho Civil

| Derecho Constitucional Il

— sl
=

Sociologia de las Organizaciones

Derecho Administrativo |

| Contabilidad Publica

| Documentacién Administrativa
Informatica de Gestion
Estructura Econémica de Espafia
Derecho e Instituciones Internacionales y

| Comunitarias

' Derecho Administrativo Il

| Gestion de Recursos Humanos
Contabilidad de Gestion

o

TERCER CURSO -
Gestion Administrativa
Gestién Presupuestaria y Tributaria
Hacienda Publica
Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social
Gestién y Administracion de Servicios Plblicos
Hacienda Publica Territorial

(o]
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Los programas de las asignaturas estan disponibles en el CD que acompafia a esta guiay en
la web (http://empresariales.uma.es).
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9.4.2. Horarios
Primer Curso: Sin docencia
Segundo Curso

MIERCOLES

DOCUMENTACION
ADMINISTRATIVA

mﬂmm

ADMINISTRATIVO |

ADMINISTRATIVO |

INFORMATICA DE

MIERCOLES

Tercer curso




' 4 'ma
(A

. UNIVERSIDAD
FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION DE MALAGA

MIERCOLES

' DCHO. LOCAL

LUNES MIERCOLES

AUDIT. PUB,

~AUDIT. PUB..

'POL. MEDIOAMB POL. MEDIOAMB

G. YA UN.
EUROPEA-

_ SISTEMAS
INFORMATICOS
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Examenes

PRIMER CUATRIMESTRE - FEBRERO

Asignatura
DERECHO CONSTITUCIONAL |
ESTADISTICA ADMINISTRATIVA
ESTRUCTURAS POLITICAS.
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD
SOCIOLOGIA

INTRODUCCION AL DERECHO CIVIL

Asignatura
DERECHO ADMINISTRATIVO |

CONTABILIDAD PUBLICA

DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA

 INFORMATICA DE GESTION

ESTRUCTURA ECONOMICA DE ESPANA
DERECHO E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y COMUNIT.

Asignatura
© GESTION ADMINISTRATIVA
GESTON PRESUPUESTARIA Y TRIBUTARIA
HACIENDA PUBLICA
' DERECHO DEL TRABAJO Y DE LA SEGURIDAD SOCIAL

Asignatura
CONTRATACION ADMINISTRATIVA

DERECHO LOCAL

DERECHO DE LA FUNCION Y EL EMPLEO PUBLICO
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EXTRAORDINARIA - SEGUNDO CUATRIMESTRE

Asignatura
DERECHO CONSTITUCIONAL Il
ESTADISTICA ADMINISTRATIVA I
ESTRUCTURAS ADMINISTRATIVAS
INFORMATICA BASICA

INTRODUCCION A LA ECONOMIA
SOCIOLOGIA DE LAS ORGANIZACIONES

Asignatura
DERECHO ADMINISTRATIVO I

GESTION DE RECURSOS HUMANOS
CCONTABILIDAD DE GESTION

Asignatura
GESTION Y ADMINISTRACION DE SERVICIOS PUBLICOS
HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL

Asignatura
ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS

AUDITORIA PUBLICA

GESTION Y ADMINISTRACION DE LA UNION EUROPEA
GESTION Y ADMINISTRACION TERRITORIAL Y URBANA
HISTORIA DEL ESTADO Y DE LA ADMIN. CONTEMPORANEA
INTRODUCCION AL LENGUAJE ADMINISTRATIVO'
MARKETING DE LOS SERVICIOS PUBLICOS
PROCEDIMIENTO TRIBUTARIO

| SISTEMAS INFORMATICOS

POLITICAS MEDIOAMBIENTALES
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'SEGUNDO CUATRIMESTRE - JUNIO

Asignatura
DERECHQ CONSTITUCIONAL Il
ESTADISTICA ADMINISTRATIVA Il
ESTRUCTURAS ADMINISTRATIVAS
INFORMATICA BASICA
INTRODUCCION A LA ECONOMiA
SOCIOLOGIA DE LAS ORGANIZACIONES

Asignatura
DERECHO ADMINISTRATIVO Il

GESTION DE RECURSOS HUMANOS
CONTABILIDAD DE GESTION

Asignatura
GESTION Y ADMINISTRACION DE SERVICIOS PUBLICOS
HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL

Asignatura

ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS

AUDITORIA PUBLICA

GESTION Y ADMINISTRACION DE LA UNION EUROPEA

GESTION Y ADMINISTRACION TERRITORIAL Y URBANA

HISTORIA DEL ESTADO Y DE LA ADMIN. CONTEMPORANEA

INTRODUCCION AL LENGUAJE ADMINISTRATIVO

MARKETING DE LOS SERVICIOS PUBLICOS
PROCEDIMIENTO TRIBUTARIO

| SISTEMAS INFORMATICOS

| POLITICAS MEDIOAMBIENTALES
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DERECHO CONSTITUCIONAL |
ESTADISTICA ADMINISTRATIVA

| INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD
SOCIOLOGIA

INTRODUCCION AL DERECHO CIVIL

Asignatura
DERECHO ADMINISTRATIVO |

CONTABILIDAD PUBLICA

DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA

| INFORMATICA DE GESTION

ESTRUCTURA ECONOMICA DE ESPARA

DERECHO E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y COMUNIT.

Asignatura
| GESTION ADMINISTRATIVA
GESTION PRESUPUESTARIA Y TRIBUTARIA
HACIENDA PUBLICA
| DERECHO DEL TRABAJO Y DE LA SEGURIDAD SOCIAL

Asignatura
CONTRATACION ADMINISTRATIVA

| DERECHO LOCAL

DERECHO DE LA FUNCION Y EL EMPLEO PUBLICO
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Convocatoria: SEPTIEMBRE

PRIMER CURSO
T Asignatura Dia Hora
DERECHO CONSTITUCIONAL | 1 SEP 9.00
| DERECHO CONSTITUCIONAL Il 13 SEP 9.00
ESTADISTICA ADMINISTRATIVA | 5 SEP 9.00
| ESTADISTICA ADMINISTRATIVA Il 14 SEP 9.00
ESTRUCTURAS POLITICAS 6 SEP 9.00
| ESTRUCTURAS ADMINISTRATIVAS 15 SEP 9.00
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 7 SEP 9.00
| INFORMATICA BASICA 16 SEP 9.00
INTRODUCCION A LA ECONOMIA 12 SEP 19.00
| socioLoGiA B 12SEP  9.00
SOCIOLOGIA DE LAS ORGANIZACIONES 13 SEP 19.00
| INTRODUCCION AL DERECHO CIVIL 2 SEP 9.00
SEGUNDO CURSO
‘ Asignatura Dia Hora
DERECHO ADMINISTRATIVO | 3 SEP 9.00
| DERECHO ADMINISTRATIVO | 16 SEP 16.00
GESTION DE RECURSOS HUMANOS 17 SEP 9.00
| CONTABILIDAD PUBLICA 1SEP 16.00
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 9 SEP 16.00
| INFORMATICA DE GESTION 14 SEP 16.00
ESTRUCTURA ECONOMICA DE ESPANA 12 SEP 16.00
| DERECHO E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y COMUNIT. 6 SEP 16.00
CONTABILIDAD DE GESTION 15 SEP 16.00
TERCER CURSO
Asignatura Dia Hora
| GESTION ADMINISTRATIVA 5 SEP 16.00
GESTION Y ADMINISTRACION DE SERVICIOS PUBLICOS _ 13SEP  16.00
| GESTON PRESUPUESTARIA Y TRIBUTARIA 10 SEP 9.00
HACIENDA PUBLICA 7 SEP 16.00
| DERECHO DEL TRABAJO Y DE LA SEGURIDAD SOCIAL 2 SEP 16.00
HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL 15 SEP 9.00
OPTATIVAS
Asignatura Dia Hora
| ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS . BSEP 1200
AUDITORIA PUBLICA 7 SEP 12.00
| CONTRATACION ADMINISTRATIVA 1SEP 12.00
DERECHO LOCAL 2 SEP 12.00
| GESTION Y ADMINISTRACION DE LA UNION EUROPEA 9 SEP 16.00
GESTION Y ADMINISTRACION TERRITORIAL Y URBANA 12 SEP 12.00
| HISTORIA DEL ESTADO Y DE LA ADMIN. CONTEMPORANEA 13 SEP 12.00
INTRODUCCION AL LENGUAJE ADMINISTRATIVO 14 SEP 12.00
| MARKETING DE LOS SERVICIOS PUBLICOS 15 SEP 12.00
PROCEDIMIENTO TRIBUTARIO 16 SEP 12.00
| SISTEMAS INFORMATICOS 5SEP  19.00
DERECHO DE LA FUNCION Y EL EMPLEO PUBLICO 5 SEP 12.00

| POLITICAS MEDIOAMBIENTALES 6 SEP 19.00
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9.4.4. Proceso de Adaptacion

En el presente curso académico comienza a impartirse en los estudios de Grado en Gestion y
Administracién Publica. Los alumnos que actualmente cursan estudios en la Diplomatura en
Gestion y Administracion Publica podréan continuar sus estudios, si bien la docencia se ira
extinguiendo de forma progresiva, curso por curso. Por tanto, durante el curso 2010-2011 se
impartird docencia de segundo y tercer curso y en 2011-2012 sélo de tercer curso. A partir del
curso 2012 no habra docencia de estos estudios.

Una vez extinguido cada curso, se efectuaran tres convocatorias de examen de las respectivas
asignaturas en los dos cursos académicos siguientes.

Si un alumno agota todas las convocatorias tiene la opcién de adaptarse al Grado.
El siguiente cuadro recoge la equivalencia entre las asignaturas de ambos titulos.




r

EMPRESARIALES

10-11

DIPLOMATURA EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

DIPLOMADO EN CIENCIAS EMPRESARIALES

Cuadro de Adaptaciones

Diplomado en Gestion y Administracion Publica Graduado/a en Gestion y Administracion Publica

Derecho constitucional |

Derecho constitucional Il

Estadistica administrativa |

Estadistica administrativa Il

DERECHO CONSTITUCIONAL
POLITICAS AUTONOMICAS Y LOCALES

"~ INTRODUCCION A LA ESTADISTICA

GESTION DE DATOS

Estructuras politicas

Estructuras administrativas

INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA

ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION
PUBLICA

Introduccién a la contabilidad

Introduccion a la economia

INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA

Sociologia
Introduccién al derecho civil

Derecho administrativo |
Derecho administrativo Il
Gestién de recursos humanos

SOCIOLOGIA

FUNDAMENTOS DEL DERECHO
REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINSTRACIONES |
PUBLICAS

GESTION DE RECURSOS HUMANOS

Contabilidad publica

Documentacién administrativa

CONTABILIDAD PUBLICA

DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA

Informatica de gestion

Estructura econémica de Esparia

INFORMATICA APLICADA A LA GESTION
PUBLICA
ESTRUCTURA ECONOMICA

Derecho e instituciones internacionales y
comunitarias

Gestién y administracion de la Unién Europea
Contabilidad de gestion

SISTEMAS E INSTITUCIONES
INTERNACIONALES Y EUROPEAS

CONTABILIDAD DE GESTION

Gestion administrativa FORMAS DE ACCION E !'NTERVENCION DE LAS
ADMINISTRACIONES PUBLICAS

Gestién presupuestaria y tributaria GESTION PRESUPUESTARIA

Gestién presupuestaria y tributaria GESTION PRESUPUESTARIA GESTION

Procedimiento tributario TRIBUTARIA

Derecho del trabajo y de la Seguridad Social RELACIONES LABORALES EN LA
ADMINISTRACION PUBLICA

Hacienda publica HACIENDA PUBLICA

Contratacion administrativa DERECHO PATRIMONIAL DE LAS

ADMINISTRACIONES PUBLICAS

Hacienda publica territorial

Historia del Estado y de la administracién
contemporanea

HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL

HISTORIA DE LAS ADMINISTRACIONES
PUBLICAS

Politicas medioambientales

Auditoria publica

POLITICAS MEDIOAMBIENTALES
AUDITORIA PUBLICA

Andlisis de politicas publicas

Marketing de los servicios publicos

ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS

MARKETING PUBLICO
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OTROS TiTULOS QUE SE IMPARTEN EN EL CENTRO

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS DIPLOMADO EN CIENCIAS EMPRESARIALES

10.1. Graduado en Estudios Inmobiliarios. Titulo Propio de Primer Ciclo
:Qué es?

Los Estudios Inmobiliarios constituyen en la actualidad el Unico Titulo Propio de la Universidad
de Malaga que por su caracter de ciclico consta de tres cursos académicos, siendo por tanto
equiparable en el ambito de nuestra Universidad a una Diplomatura.

Estos estudios, fruto del convenio de la Universidad de Méalaga con el Consejo General de Colegios
de Administradores de Fincas, permite a sus titulados el acceso directo a la profesién de
Administrador de Fincas, siendo en estos momentos el Unico titulo de estas caracteristicas que
se imparte en Andalucia. En el préximo curso 2005-06 dara comienzo su 8% promocién.

Desde el curso 2004-05 el titulo de Graduado en Estudios Inmobiliarios se imparte de manera
semi-virtual, a través de Internet (http://www.estudiosinmobiliarios.uma.es) con apoyo de clases
presenciales, aproximadamente cada quince dias.

Salidas Profesionales y ambito de trabajo

El titulo de Graduado en Estudios Inmobiliarios permite acceder directamente al Colegio de
Administradores de Fincas, y por tanto al ejercicio directo de la profesién de Administrador de
Fincas. El convenio firmado con el Consejo General permite la Colegiacién en cualquiera de las
demarcaciones provinciales de toda la geografia espafiola. Ademas, esta Titulacién esta reconocida
por la CEPI (Consejo Europeo de Profesiones Inmobiliarias), pudiendo por tanto ejercer como
profesional inmobiliario en toda la Comunidad Europea.

Independientemente de todo lo anterior, la formacién obtenida a través de este Titulo posibilita
al alumno desarrollar una labor profesional en cualquier actividad relacionada con la gestién,
asesoramiento, comercializacién, mantenimiento, etc. de bienes inmuebles, desarrollando puestos
de responsabilidad en inmobiliarias, promotoras, constructoras, administraciones de fincas,
consultoras inmobiliarias, etc.
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PLAN DE ESTUDIOS (total 185 creditos)

CALENDARIO

- Inicio: Octubre 2010

- Finalizacién: Septiembre 2011

- Horario: Viernes de 16,00 a 21,30 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion

Edificio Complejo de Estudios Sociales y Empresariales
Campus de Teatinos (ampliacion); 29071 Mélaga
TIfno: 951 952 105

Fax: 951 952 229

e-mail: estudiosinmobiliarios@uma.es

Web: http://empresariales.uma.es
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10.2. Experto Universitario en Tasacion e Intermediacion Inmobiliaria

OBJETIVOS
Adquirir el conocimiento basico de los las funciones que los APIS pueden de desempefiar, asi como
de los métodos de valoracién mas importantes de tasacién inmobiliaria..

PROGRAMA RESUMIDO:

1. TRASMISION Y CIRCULACION DE BIENES INMUEBLES

2. REGIMEN DE BIENES EN COMNIDAD Y PROPIEDAD HORIZONTAL
3. TASACION INMOBILIARIA.

CALENDARIO

- Inicio: Noviembre 2010

- Finalizacién: Marzo 2011

- Horario:

Viernes de 16,30 a 21,30 horas

NUMERO DE HORAS
TOTALES: 300 (30 Créditos)
- Tedrico-practicas: 75

- On-Line: 200

- Proyecto final: 25

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion

Edificio Complejo Estudios Sociales y Empresariales
Campus de Teatinos s/n 29071 Malaga

Telf: 951 952 224

E-mail: mvega@uma.es
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10.3. Experto Universitario en Marketing de Negocios

OBJETIVOS

Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nuevos Licenciados y
Diplomados para facilitar su incorporacién al mercado laboral, asi como actualizar la formacion
de los profesionales adaptandola a las nuevas exigencias del mercado.

DIRIGIDO A:
Titulados Universitarios y Profesionales que acrediten experiencia laboral en el area del
marketing.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Marketing Relacional y Orientacién del Mercado.

2. Planificacion Estratégica del Marketing.

3. Andlisis de la competencia.

4. Comportamiento del consumidor.

5. Investigacion de Mercados.

6. Decisiones sobre la gama de productos.

7. La gestion de precios como herramienta de marketing.
8. Distribucién Comercial.

9. Nuevas Tendencias de Comunicacién en las Organizaciones.
10. E-commerce.

CALENDARIO

Inicio: Octubre 2010
Finalizacion: Junio 2011

Horario:

- Viernes de 16,30 a 21,00 horas
- Sabados de 9,15 a 13,45 horas.
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10.4. Master Universitario en Marketing de Negocios

OBJETIVOS

Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nuevos Licenciados y Diplomados
para facilitar su incorporacién al mercado laboral, asi como actualizar la formacién de los profesionales
adaptéandola a las nuevas exigencias del mercado.

DIRIGIDO A:
Titulados Universitarios y Profesionales que acrediten experiencia laboral en el area del marketing.

PROGRAMA RESUMIDO:

. Marketing Relacional y Orientacién del Mercado.

. Planificacion Estratégica del Marketing.

. Analisis de la competencia.

. Comportamiento del consumidor.

. Investigacién de Mercados.

. Decisiones sobre la gama de productos.

. La gestién de precios como herramienta de marketing.
. Distribucién Comercial.

. Nuevas Tendencias de Comunicacién en las Organizaciones.
10. E-commerce.

11. Nuestros clientes; su trato, satisfaccion y fidelizacion.
12. Merchandising.

13. Logistica Comercial. ’

14. Aplicacién de la Comunicacién Interpersonal al Ambito Empresarial.
15. Marketing de Servicios.

16. Marketing Internacional.

17. Marketing Directo.

18. Comercio Asociado.

19. Gestion de ventas.

20. Publicidad y relaciones publicas.

21. Etica y Marketing Social.
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CALENDARIO

- Inicio: Octubre 2010

- Finalizacién: Junio 2011

- Horario:
Miércoles, jueves y viernes de 16,30 a 21,00 horas
Séabados de 9,15 a 13,45 horas.

NUMERO DE HORAS

TOTALES: 600 (60 Créditos)
- Tedrico-préacticas: 380

- Proyecto final: 70

- Practicas en empresas: 150

PARA MAS INFORMACION

Area de Comercializacioén e Investigacién de Mercado.

Departamento de Economia y admén. de Empresas

Facultad de Comercio y Gestion

Edificio Complejo Estudios Sociales y Empresariales (12 planta, Despacho 55)
Campus de Teatinos s/n 29071 Malaga

Telf: 951 952 065 Fax:951 952 229

E-mail: mastermarketing@uma.es

Web: www.mbm.uma.es
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10.5. Master Universitario en Gestion y Promocion de Centros Comerciales

OBJETIVOS

Este pretende cubrir una importante laguna formativa dirigida a crear Directivos con
conocimientos especificos y profundos en el Sector de los Centros Comerciales, actividad que
supone a dia de hoy, dentro del Comercio Minorista, el 11% de la superficie total y el 14%
de las ventas, con méas de 650 establecimientos repartidos por toda Espafia en la actualidad,
a los que habra que sumar importantes proyectos en marcha con un horizonte de apertura
muy préximo. Este sector ofrece una gran oportunidad laboral y de carrera (nacional e
internacional) dentro de un sector con multiples y variadas prolongaciones.

DIRIGIDO A:
Titulados Universitarios y Profesionales que acrediten experiencia laboral en el sector de los
Centros y Parques Comerciales.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Introduccién al sector de los centros comerciales y su papel en la distribuciéon comercial.
2. Planificacién y disefio de nuevos centros comerciales.

3. Financiacién e inversion de centros comerciales.

4. Aspectos juridicos y contractuales en el desarrollo de centros comerciales.

5. Gestién juridica de la constitucién de nuevos centros comerciales.

6. Gestién de los recursos humanos en los centros comerciales.

7. Gestion comercial y de marketing de los centros comerciales.

8. Gestion econémica y operacional.
9. Gestién técnico inmobiliaria de centros comerciales.
10. Gestion del centro comercial como patrimonio activo.

CALENDARIO

- Inicio: Enero 2011

- Finalizacién: Diciembre 2011

- Horario:
Viernes de 16,30 a 21,00 horas
Séabados de 9,15 a 13,45 horas.

NUMERO DE HORAS

TOTALES: 600 (60 Créditos)
- Teérico-practicas: 350

- Proyecto final: 100

- Practicas en empresas: 150

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestién

Edificio Complejo Estudios Sociales y Empresariales, Despacho 24 Dir
Campus de Teatinos s/n° 29071 Malaga

Telf: 951 952 102

Fax:951 952 229

E-mail: bdalcazar@uma.es

Web: http://empresariales.uma.es/
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