Salidas profesionales

A los futuros Graduados en Marketing e Investigacion de Mercados se les abre un
amplisimoabanicode posibilidades laborales. Laformacién proporcionadales permitira
ocupar puestos de responsabilidad en la Direccion General o los departamentos de
Marketing de cualquier tipo de empresa, realizando tareas de analistas de mercado,
disenando planes de marketing o determinando las estrategias comerciales, entre
otras muchas tareas. Pero también pueden asumir funciones directivas en distintas
areas o departamentos, como la de Brand Manager o Product Manager; Direccion de
Publicidad y Promocién; Direccion de Marketing On Line; Direccién de Distribucion
y Logistica, Director Comercial y de Ventas, Responsable de Expansiéon Comercial,
funciones directivas en el Departamento de Marketing Internacional, etc. De igual
forma se abren grandes posibilidades en el ambito del ejercicio libre de la profesion,
como asesores y consultores de Marketing y Publicidad, en Gabinetes de Investigacion
de Mercados o como Community Manager.
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cQué es?

La titulaciéon en Marketing e Investigacion de Mercados es un Grado que se incorporé
a la oferta de estudios de la Universidad de Malaga en el curso 2010-11, y que hoy
en dia resulta de gran trascendencia ante el actual entorno econémico y empresarial.
La enorme competencia y la madurez en la que se encuentran la gran mayoria de los
mercados y sectores de actividad, hace necesario que las organizaciones incorporen
a sus equipos directivos a profesionales del marketing y la investigacién de mercados
que les proporcionen las herramientas y estrategias necesarias para diferenciar a sus
productos y empresas, desarrollar nuevos productos y mercados a los que dirigirse y,
en definitiva, que hagan mas competitivas a dichas empresas. El Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados te formara y te convertira en un profesional con capacidad
para alcanzar tales objetivos, a través del estudio de la Investigacion de Mercados,
el Comportamiento del Consumidor, el Analisis de la Competencia, las Estrategias de
Productos y Precios, la Gestion de la Comercializacion y los Canales de Distribucion,
o todo lo relativo a las estrategias de publicidad y promocién, tanto a través de los
medios tradicionales, como de las nuevas tendencias de la comunicacion on-line.




Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Planes de estudio

Primer Curso
Primer Semestre

Asignaturas

Creditos ECTS

Fundamentos de Marketing 6
Historia Econémica 6
Introduccién a la Economia 6
Introduccién al Derecho 6
Matematicas para la Economia y la Empresa 6

Segundo Semestre

Asignaturas

Creditos ECTS

Comportamiento del Consumidor

6

Contabilidad

Estadistica |

Fundamentos de Administracion de Empresas

Marketing Estratégico y Planificacion Comercial
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Segundo Curso

Primer Semestre

Tercer Curso
Primer Semestre

Asignaturas

Creéditos ECTS

Optativas

Asignaturas

Créditos ECTS

Asignaturas

Créditos ECTS

Comercio Electronico

]

Creatividad Publicitaria

Derecho de Consumidores

Comunicacion Comercial | 6
Contabilidad de Gestiéon 6
Direccién de Recursos Humanos 6
Direccién de Ventas 6
Estadistica Multivariante 6

Derecho de Sociedades Mercantiles

Administracion de Organizaciones 6
Estadistica Il 6
Gestién de Producto y Precio 6
Matematicas de las Operaciones Financieras 6
Microeconomia 6

Segundo Semestre

Segundo Semestre

Direccioén de la Produccion y las Operaciones

Direccién Estratégica

Asignaturas

Créditos ECTS

Econometria

Gestion del Conocimiento

Asignaturas

Créditos ECTS

Informatica Aplicada a la Gestion Comercial

Inglés Aplicado a la Economia y las Técnicas de Mercado

Investigacion Cualitativa

Creacion de Empresas 6
Estructura del Comercio Internacional 6
Investigacion de Mercados |l 6
Optativa 1 6
Optativa 2 6

Marketing Turistico

Distribucion Comercial 6
Finanzas Aplicadas al Marketing 6
Investigacion de Mercados | 6
Macroeconomia 6
Régimen Juridico de la Propiedad Industrial y la Publicidad 6
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Cuarto Curso
Primer Semestre

Matematicas Aplicadas a la Distribucion Comercial

Merchandising

Psicologia Econémica y del Consumidor
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Asignaturas

Créditos ECTS

Comunicacion Comercial Il 6
Marketing de Servicios 6
Marketing Internacional 6
Optativa 3 6
Optativa 4 6

Segundo Semestre

Asignaturas

Creditos ECTS

Trabajo Fin de Grado 6
Practicas en Empresas (o materias que la sustituyan) 12
Optativa 5 6
Optativa 6 6




