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Asignatura alegada Asignatura reconocida

Economia Politica 6 créditos optativos

Fundamentos de Direccion y Admén. de empresas | 6 créditos optativos

Introduccién a las operaciones financieras 6 créditos optativos

Introducciéon al Marketing 6 créditos optativos

Historia del desarrollo econémico mundial

. 6 créditos optativos
contemporaneo

Direccion Comercial | Economia y Técnicas de Mercado

No se reconocen las siguientes asignaturas debido a que los contenidos, competencias o
carga lectiva de las mismas no son equivalentes a las asignaturas y/o créditos optativos del
plan de estudios del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de Malaga:

Microeconomia
Economia Espaiiola
Microeconomia |
Microeconomia ll
Introduccion al Derecho
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