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MASTER UNIVERSITARIO EN SOCIOLOGIA APLICADA

Centro Responsable UMA:
Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales

Coordinadores:
e Dr. D. Félix Requena Santos

Duracion (ECTS): 60 créditos

e Dr.D. José Manuel Garcia Moreno

Orientacién: Investigadora y Profesional Modalidad: Presencial

Plazas: 30 Periodo lectivo: Anual

Lengua utilizada en el proceso formativo:
Castellano

Importe aproximado de Matricula (precios
publicos 20/21):
13,68 euros/crédito

Régimen de estudios: Tiempo Completo (los estudiantes deberan matricular, al menos 60 créditos) /
Tiempo parcial (los estudiantes que realicen por primera vez su matricula en el primer curso del plan de
estudios deberan formalizar su matricula en un minimo de 24 créditos).

Mas info: https://www.uma.es/secretariageneral/newsecgen/

Conocimientos y competencias:

Generales:

Conocer las grandes corrientes tedricas sociolégicas. Saber aplicar los conceptos de estas
corrientes a los problemas sociales actuales.

Seleccionar los marcos tedricos apropiados para el analisis multidisciplinar de los fenomenos
sociales.

Planear una investigacion social aplicada completa; desde la formulaciéon de la pregunta de
investigacién, el marco tedrico necesario, el analisis de la realidad objeto de estudio, la
realizacion del informe final e incluso, recomendaciones de actuacion basadas en evidencias. A
partir de este trabajo se adquieren competencias para intervenir en los nuevos desafios de la
realidad social.

Comprender y seleccionar adecuadamente los métodos y técnicas de investigacion social
necesarios para realizar analisis rigurosos de los fendmenos sociales.

Aplicar los conocimientos adquiridos a problemas complejos para proponer nuevas soluciones o
enfoques novedosos sobre los mismos.

Presentar y argumentar los resultados de una investigacion aplicada.

Entender los problemas éticos asociados a la practica sociolégica, conociendo el cdédigo
deontoldgico de la profesion.

Intervenir en las organizaciones para evaluar su funcionamiento y proponer acciones de mejora.
Aplicar las destrezas y competencias adquiridas en el master para promover el autoempleo.

Basicas:

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones
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sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y
juicios.

Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas
que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin
ambigledades.

Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando
de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

Transversales:

Disenar proyectos de investigacion e intervencion sin utilizar lenguaje sexista.

Conocer la normativa autonémica, estatal y europea a favor de la igualdad de oportunidades
entre hombres y mujeres.

Desarrollar auditorias de igualdad de género en empresas y organizaciones.

Disenar estrategias conducentes a eliminar las desigualdades de género y sus causas a través
de métodos y proyectos de intervencién social.

Disefiar planes de intervencion social para eliminar las discriminaciones a las personas con
discapacidad y sus causas.

Conocer los valores de una cultura de paz y democratica y aplicarlos al estudio de los fendmenos
sociales y a los proyectos de intervencion.

Conocer la normativa autonémica, estatal y europea sobre responsabilidad social y aplicarla en
los proyectos de intervencién social.

Desarrollar una actitud y un comportamiento de tolerancia y solidaridad, respetando los derechos
fundamentales y los principios de igualdad de oportunidades.

Desarrollar una actitud critica hacia los fenédmenos sociales que promueven las desigualdades
hacia las mujeres, las personas con discapacidad y las minorias étnicas y raciales de la
sociedad.

Especificas:

Conocer las caracteristicas complejas que afectan a la sociedad global como consecuencia de
los procesos impulsados por los flujos de informacion y sus efectos tanto en los problemas
sociales actuales como en sus posibles soluciones.

Analizar el impacto de los procesos de la globalizacion en las sociedades avanzadas y
desarrollar nuevas estrategias de intervencion sobre los nuevos grupos en riesgo (minorias
culturales, nuevos excluidos con la brecha digital, nuevos marginados sociales, etc.).

Elaborar analisis socioldgicos combinando conceptos de teoria socioldgica aplicada.

Conocer en profundidad los métodos y técnicas de investigacion social necesarios avanzadas
para realizar analisis rigurosos de los fendmenos sociales. Utilizar programas estadisticos
avanzados no estudiados durante el grado (SPSS, STATA, ATLAS. Tl, UCINET, R, etc.).

Saber elaborar muestras cuantitativas y cualitativas adecuadas para el conocimiento y la
intervencion de la realidad social.

Capacidades en elaborar, utilizar e interpretar indicadores sociales e instrumentos de medicién
social aplicables a la investigacién social avanzada y/o a la toma de decisiones.

Elaborar y evaluar proyectos de investigacion e intervencion social.

Realizar recomendaciones de actuacion basadas en evidencias.

Conocer y saber aplicar técnicas de analisis factorial, de correspondencias, por conglomerados y
de segmentacion, asi como de analisis de regresién logistica y multinomial, y andlisis multinivel,
a los problemas de investigacion.

Elaborar analisis criticos, valorar y sintetizar ideas nuevas y complejas.

Proyectar diferentes tipos de analisis (diagndstico, de objetivos, de intervencién, etc.) y
desarrollar nuevas estrategias de intervenciéon ante los nuevos procesos y desafios de la
sociedad global.

Identificar los principales factores de desigualdad y exclusion social en las sociedades modernas
avanzadas.

Conocer y manejar las bases de datos secundarios mas relevantes a nivel nacional e
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internacional de sociologia (INE, CIS, Eurostat, OCDE, ONU, Banco Mundial, etc.).

Aprender las técnicas de redes aplicadas al estudio de la realidad social, disefar investigaciones
con estas técnicas y conocer sus ventajas y limitaciones.

Conocer y comprender los principales conceptos teoricos y herramientas empiricas para la
realizacion de analisis de redes sociales..

Saber construir y validar hipotesis.

Saber operacionalizar variables para su contrastacién empirica.

Conocer los recursos existentes en una comunidad y planificar diferentes vias de intervencion.
Construir cronogramas y presupuestos necesarios para la programaciéon de investigaciones e
intervencién social.

Detectar las fortalezas y debilidades de las organizaciones.

Recolectar datos primarios de caracter sociolégico para aplicar posteriormente técnicas de
analisis adecuadas.

Aplicar los conocimientos sociolégicos para proponer acciones de mejora en las organizaciones
basandose en evidencias empiricas.

Redactar de manera rigurosa y cientifica informes diagnodstico, de evaluacion y de intervencion.
Elaborar articulos cientificos acordes a los estandares internacionales de calidad.

Formular problemas de investigacion que contengan elementos novedosos.

Conocer el nuevo institucionalismo en Economia y Sociologia.

Analizar de forma socioldgica los mercados econdémicos y aplicar dicho andlisis al diagndstico de
problemas sociales.

Comparar los procesos de desarrollo econémico en distintas regiones del mundo y cémo afectan
y son afectados por factores sociales.

Profundizar en los conocimientos del disefio organizacional y la relaciéon entre mercados y
jerarquias, asi como en los factores socioldgicos que estructuran los mercados econémicos.
Disenar politicas y planes de ayuda al desarrollo econémico de las regiones.

Identificar los principales conceptos relacionados con la innovacién social: definicion, enfoques
tedricos y tipologia.

Manejar las herramientas utilizadas para medir la innovacion social.

Conocer las principales fuentes de innovacion, tanto en la empresa como en la sociedad.

Utilizar el conocimiento sociolégico para promover la innovacion social y habilidad para ponerlo
en practica.

Conocer los principales conceptos relacionados con el emprendimiento e identificar los enfoques
principales enfoques sobre el tema.

Describir las fases principales de un proyecto de emprendimiento desde que es una idea hasta
que se convierte en una iniciativa empresarial y aplicacion a la realidad.

Conocer las aportaciones del andlisis de redes al conocimiento de la articulacion de la sociedad
civil.

Profundizar en el conocimiento de las redes personales de apoyo en la articulacion de la
sociedad civil.

Elaborar estudios diagndsticos de la sociedad civil utilizando la perspectiva de redes sociales.
Conocer los tipos de conflictos sociales y los factores estructurales y coyunturales que inciden en
ellos.

Definir los conceptos relacionados con la gestién de conflictos y los factores que influyen en ésta.
Entender las principales corrientes que estudian la gestién del conflicto y ser capaz de gestionar
conflictos.

Aplicar las principales técnicas de mediacion en la resolucion de conflictos.

Actuar como mediador en conflictos sociales.

Conocer las investigaciones criminoldgicas y socioldgicas que han estudiado el fenémeno de la
delincuencia juvenil.

Identificar las corrientes tedricas dominantes en la sociologia urbana.

Desarrollar diagnésticos y proponer intervenciones en espacios urbanos con altas tasas de
delincuencia y criminalidad.

Definir, localizar y contactar la poblacién objeto de integracion social.

Valorar las ventajas y desventajas de las distintas estrategias de intervencion social.

Reflexionar, comprender e interpretar la institucion familiar en la actualidad.

Proyectar los nuevos escenarios y demandas como consecuencia del proceso de
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envejecimientos en las sociedades avanzadas.

Conocer las principales corrientes tedricas de la sociologia de la edad y el ciclo vital.

Analizar las estrategias familiares para los cuidados informales a nifios y ancianos.

Analizar de las estrategias publicas para los cuidados formales a nifios y ancianos.

Identificar la forma de abordar el contexto de las organizaciones sociales como espacios
interculturales que deben ser gestionados.

Analizar y llevar a cabo sistemas de evaluacion en las organizaciones para mejorar su eficiencia
y resultados.

Evaluar programas sociales para generar conocimiento util para la toma de decisiones, la mejora
de la gestion y el cumplimiento de objetivos.

Identificar y manejar las principales herramientas teéricas de las comunidades de aprendizaje.
Desarrollar proyectos de comunidades de aprendizaje teniendo en cuenta el contexto en que se
inserta dicha experiencia, tanto en el contexto nacional como internacional.

Aplicar metodologias de intervencion psico-social de accion participacion.

Planear una intervencién psico-social con colectivos en riesgo de exclusion social: gitanos,
personas con adiccion o maltratadas, etc.

Plan de estudios abreviado:

Para obtener el titulo de Master el alumno debe superar 60 créditos. Atendiendo al caracter de las
materias/asignaturas los créditos a superar por los/as alumnos/as se muestran en la siguiente tabla:

Tipo de Materia Créditos Perfil | Créditos Perfil
Profesional Investiaador
Obligatorias 38 38
Optativas 9 15
Practicas Externas 6 -
Trabajo Fin de Master 7 7

Siguiendo los objetivos generales del méaster, éste se organiza a través de varios modulos de caracter
obligatorio y optativo que aseguran el conocimiento y la adquisicion de las destrezas sociolégicas mas
aplicadas. Todos los alumnos deberan cursar dos tipos de mdédulos: obligatorios y optativos. El plan de
estudios ofrece la posibilidad de elegir entre dos tipos de formacion: para la Investigacién y para la
insercién Profesional.

Perfil Investigador:

Moédulo obligatorio en Aplicaciones de la teoria sociolégica (15 ECTS) y en Conocimientos
Avanzados en Técnicas de Investigacion Social (20 ECTS).

Moédulo de Investigacion Social Aplicada (Trabajo fin de Master y Seminarios de tutorizacion,
investigacion y talleres, 10 ECTS).

Médulos optativos. Se deben cursar al menos 5 asignaturas optativas (15 ECTS) de algunos de
los tres itinerarios curriculares que se ofertan y/o la optativa ofertada en el mddulo en
Aplicaciones de la teoria socioldgica.

Perfil Profesional:

Moédulo obligatorio en Aplicaciones de la teoria sociolégica (15 ECTS) y en Conocimientos
Avanzados en Técnicas de Investigacion Social (20 ECTS).

Médulo de Investigacion Social Aplicada (Trabajo fin de Master y Seminarios de tutorizacién,
investigacion y talleres, 10 ECTS).

Moédulos optativos. Se deben cursar al menos 3 asignaturas optativas (9 ECTS) de alguno de los
tres itinerarios curriculares que se ofertan y/o la optativa ofertada en el médulo en Aplicaciones
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de la teoria socioldgica.
e Mobdulo de practicas en empresas o instituciones (6 ECTS), obligatorio para los alumnos que
opten por el perfil profesional.

Quienes cursen el Master en Sociologia Aplicada podran elegir cualquiera de los itinerarios que se
ofertan:

e Sociologia econémica.
e Aplicaciones a la Criminologia.
e Diagndstico e intervencion social.

Para ello los/las alumnos deberan cursar y superar, al menos, 3 optativas del correspondiente
itinerario.

El plan de estudios se organiza en los siguientes modulos, materias y asignaturas:

Médulos Asignaturas Créditos Tipo Semestre
Teoria socioldgica aplicada 5 Obligatorio 1°
Desigualdad y movilidad . . o
social 5 Obligatorio 1
APLICACIONES DE LA Modernizacion y desarrollo
TEOERIA SOCIOLOGICA . y 5 Obligatorio 2°
econémico
Fundamentos de . o
Sociologia Aplicada 3 Optativo !
Ana_I|5|s avanzado de datos 5 Obligatorio 10
sociales
CONOCIMIENTOS Proyectos de investigacion . : o
AVANZADOS DE e intervencion social 5 Obligatorio 1
TECNICAS DE Aplicaciones de las
INVESTIGACION SOCIAL técnicas multivariables a la 5 Obligatorio 2°
investigacién social
Andlisis de Redes Sociales 5 Obligatorio 1°
Trabajo Fin de Master
- (orientacion investigacion u 7 Obligatorio 2°
INVESTIGACION SOCIAL orientacién intervencion)
APLICADA P— —
Seminarios de tutorizacion, . .
. o 3 Obligatorio Ambos
investigacion y talleres.
Sociologia econdémica 3 Optativo 1°
Big Data y ecosistemas
i - digitales aplicados a la 3 Optativo 2°
SQCIOITOGIA ECONOMICA innovacioén social
(Itinerario para alumnos de Provectos de
Econdmicas) yectos d , 3 Optativo 1°
emprendimiento social
Indicadores Sociales 3 Optativo 20
Avanzados
. — - - S
APLICACIONES A LA Del'lr.]c_uenma Juvenlll _ 3 Optativo 2
CRIMINOLOGIA Analisis de la desviacion y 3 Optativo 10
(Itinerario para alumnos de el conflicto social
Criminologia) Técnicas de mediacion 3 Optativo 2°
Urbanismo y delincuencia 3 Optativo 2°
Intervencién psico-social 3 Optativo 2°
DIAGNOSTICO E Envejecimiento y ciclo de . o
INTERVENCION SOCIAL | vida 3 Optativo 2
(ltinerario para alumnos de Evaluacion de programas y . o
Trabajo Social) organizaciones sociales 3 Optativo 2
Comunidades de 3 Optativo 1°
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aprendizaje

Optativa
(solo
) Obligatoria
PRACTICAS o para quienes
Préacticum en empresas o o
(EN EMPRESAS O nstituciones 6 | openporel | 2
) Perfil
Profesional del
plan de
estudios)

Perfil de ingreso y requisitos de formacién previa:

Podran acceder al Master quienes acrediten estar en posesion de un titulo universitario oficial espanol
(Graduado/Licenciado) u otro expedido por una institucion de educacién superior del Espacio Europeo de
Educacién Superior que facultan en el pais expedidor del titulo para el acceso a ensefanzas de Master.
Asi mismo, podran acceder los titulados conforme a sistemas educativos ajenos al Espacio Europeo de
Educacion Superior sin necesidad de la homologaciéon de sus titulos, previa comprobacion por la
Universidad de que aquellos acreditan un nivel de formacion equivalente a los correspondientes titulos
universitarios oficiales espafoles (Licenciado/Graduado) y que facultan en el pais expedidor del titulo
para el acceso a ensefianzas de postgrado.

Atendiendo a los titulos actualmente existentes, y mientras no existan egresados de los nuevos titulos
de grado, se estableceran las siguientes titulaciones con el siguiente orden de preferencia para el
acceso:

Preferencia alta (1):
Ldos./Graduados en Sociologia. Ldos./Graduados en Ciencias Politicas y de la Administracion.
Ldos./Graduados en Gestion y Administracién Publica. Ldos./Graduados en Economia. Ldos.
/Graduados en Administracion y Direccion de Empresas. Graduados en Criminologia. Graduados en
Trabajo Social. Graduados en Marketing e Investigacion de Mercados. Ldos./Graduados Psicologia.
Ldos./Graduados en Periodismo. Ldos./Graduados en Ciencias del Trabajo. Graduados en Relaciones
Laborales. Ldos./Graduados en Estadistica.

Preferencia media:
Graduados en Educacion social. Graduados en Turismo. Ldos./Graduados en Publicidad y Relaciones
Publicas. Ldos./Graduados en Comunicacion Audiovisual. Ldos./Graduados en Antropologia Social y
Cultural. Ldos./ Graduados en Humanidades. Ldos./Graduados en Geografia Humana.
Ldos./Graduados en Medicina. Graduados en Enfermeria. Graduados en Ingenieria y Arquitectura.

Preferencia baja:
Ldos. /Graduados Ciencias Actuariales y Financieras. Ldos./Graduados en Derecho. Ldos./Graduados
en Filosofia. Graduados en Educacion Infantil. Graduados en Educacion Primaria. Ldos./Graduados
en Pedagogia. Licenciados/Graduados en Ciencias (Fisica, Quimica, Matematicas, Biologia,
Geologia). Resto de titulaciones universitarias.

Al margen del listado anterior, la Comision Académica del Master valorara las solicitudes de ingreso
de los alumnos que posean un titulo no enumerado anteriormente.

Todas las asignaturas y seminarios de este master se impartiran en castellano, pero en todas ellas
también se aportaran textos y lecturas en inglés para el trabajo del alumno. La lengua castellana es
indispensable para la realizacion de este master, mientras que el leer textos en inglés es muy
recomendado para su matriculacion. De ahi que en los criterios tenidos en cuenta para la admisién se
valore el dominio de la lengua inglesa con un 10% (acreditado mediante certificado oficial, experiencia
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bilinglie, o estudiado en la ensefianza secundaria).

Un requisito fundamental para los alumnos procedentes de paises de lengua no espafola es acreditar
un alto nivel de espafol tanto hablado como escrito, requisito indispensable para la realizacién del
master. Se exigira un nivel equivalente al nivel B1 del Marco Comun Europeo de Referencia para las
Lenguas (MCERL).

Criterios de admision:

Los criterios de admision que se establecen para el acceso al master son:

1.

Nota del expediente académico (60%). Dicha nota vendra ponderada en funcion de la pertinencia
de la titulacion.

Formacién adicional y experiencia profesional (10%). Se valoran en este apartado la realizacion
de cursos de técnicas de investigacion social, el nivel de inglés hablado y escrito, la experiencia
profesional previa, etc.

Interés por realizar el Master. Se requerira que todas las solicitudes de inscripcién adjunten una
pequefia memoria (800 palabras como maximo) donde se expongan los motivos por los que se
cursan estos estudios. (30%)

En la Universidad de Malaga la aplicacién de los requisitos especificos de admision se realizara
conforme a lo dispuesto en el Titulo 3° del Reglamento de estudios conducentes a los titulos oficiales de
Master Universitario de la Universidad de Malaga, aprobado en el consejo de Gobierno, sesién de 5 de
noviembre de 2013, a consultar en la siguiente url:

http://www.uma.es/secretariageneral/normativa/propia/consejo/octubre 2013/Anexo01.pdf

Informacion sobre fechas y plazos para la preinscripcion:

https://www.juntadeandalucia.es/economiaconocimientoempresasyuniversidad/squit/?qg=masteres

https://www.uma.es/acceso/cms/menu/preinscripcion/master/

Mas informacion / Contactos:

Preinscripcion y Acceso: acceso_master@uma.es

Centro responsable: decanato@ccee.uma.es

Coordinacion Académica: frequena@uma.es jmgarciamoreno@uma.es
Web del Master: http://www.sociologia.uma.es/?page id=39

Web Masteres Universitarios UMA: https://www.uma.es/masteres-oficiales/info/124210/listado-de-
masteres/




