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PRESENTACIÓN 
La “nueva” Facultad de Comercio y Gestión, en su denominación desde la resolución del 21 de di-
ciembre de 2010 de la Universidad de Málaga, consolida su renovada andadura en el Complejo de 
Estudios Sociales y Empresariales, ubicado en la ampliación de Teatino. Pero, a pesar de la novedad, 
la trayectoria de los estudios que alberga son los más emblemáticos y antiguos de la Universidad 
de Málaga, no en vano, tendríamos que remontarnos a la Escuela de Comercio de Málaga y a sus 
orígenes, la constitución de la Cátedra de Comercio creada el 26 febrero de 1799. 

El curso académico para la nueva Facultad de Comercio y Gestión comienza con el doble reto de 
implantar el Espacio Europeo de Educación Superior impulsado por la Declaración de Bolonia, y 
por el lanzamiento de dos nuevos títulos en la Universidad de Málaga, los Grados en Marketing e In-
vestigación de Mercados, y en Gestión y Administración Pública. Paralelamente, se inicia el proceso 
de extinción de las Diplomaturas de Ciencias Empresariales y de Gestión y Administración Pública.

El 6 de octubre tuvo lugar el acto oficial de apertura del curso académico 2010-11 en la Universidad 
de Málaga, solemne acto que se celebró en las instalaciones de nuestro Complejo de Estudios Socia-
les y Empresariales.

Uno de los eventos más relevantes del curso 2010/11 ha sido la Primera Semana cultural de la Facul-
tad, que hemos celebramos el 4 de noviembre, día de nuestro Patrón, San Carlos Borromeo. Con la 
colaboración de los alumnos, se desarrollaron un nutrido número de actividades, entre las que desta-
camos: El Seminario Universidad-Emprende´10, el Primer Concurso de fotografía: “Nuestro centro: 
Otro tiempo, otra mirada”, el Ciclo de conferencias: “Marketing: Un área en continua evolución” y 
las III Jornadas “Gestión del Capital Intelectual”.

Los convenios firmados con el Club de Marketing y con BGrupo han permitido desarrollar un gran nú-
mero de actividades y conferencias dirigidas de forma muy especial a los alumnos de nuestra facultad. 

Algunos ejemplos han sido la conferencia sobre Marketing Online impartida por Ouali Benmeziane, 
fundador del mayor Congreso de Marketing online celebrado en España y que presentó el WebCon-
gress que se celebró en nuestra ciudad los días 30 de septiembre y 1 de octubre de 2010. El semi-
nario titulado “Marketing de ciudades” celebrado 30 de marzo de 2011 y la conferencia titulada “El 
Departamento de Comunicación Interna dentro de una Multinacional, celebrada el 19 de mayo  de 
2011.

Como una muestra más del compromiso del centro con el emprendimiento en los jóvenes universi-
tarios, se acogen las Jornadas organizadas por el Vicerrectorado Universidad-Empresa, la Confede-
ración de Empresarios y la Asociación de Jóvenes Empresarios Universidad, titulada “Acercando la 
empresa a la universidad”.

En el capítulo de actos institucionales destacaremos especialmente dos de ellos. El primero, la im-
posición de la insignia de oro al profesor Dr. D. Juan Antonio Lacomba Avellán por su trayectoria 
profesional vinculada a la Universidad de Málaga, y en particular a este Centro. Nacido el año 1938, 
ejerció como catedrático de Teoría e Historia Económica hasta a su jubilación en septiembre de 2008. 
Presidente del Ateneo de Málaga, investigador del andalucismo histórico y de la economía regional, 
Juan Antonio Lacomba ha publicado numerosos obras relacionadas con la historia económica de Má-
laga, Andalucía y España. 

En el segundo, el Concierto de Reyes, apuesta por la cultura y la juventud. Interpretada por la Joven 
Orquesta Provincial de Málaga, el 8 de enero de 2011, tubo lugar este Concierto en el Salón de Actos 
de nuestra Facultad. Dirigida magistralmente por su director, D. Ángel Luis Pérez Garrido, incorporó 
en la segunda parte del programa a los músicos de la Orquesta Escuela. El concierto contó con la 
asistencia de representantes de la ciudad de Málaga y su Universidad y su programa estuvo plagado 
de momentos emocionantes.
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Equipo decanal
Decano

Don Francisco Cantalejo García

Secretaria Académica

Doña Eugenia Mª Cruces Pastor

Vicedecana de Ordenación Académica 

Doña Rosario Cenizo Rodríguez

Vicedecana de Calidad y Coordinación

Doña Eva Mª González Robles

Vicedecano de Relaciones Internacionales

Don Salvador Molina Ruiz

Vicedecana de Alumnos

Doña María del Mar Muñoz Martos

Vicedecano de infraestructura 
e Instalaciones

Don Benjamín del Alcázar Martínez

Junta de Centro
Personal Docente e Investigador
Profesorado con vinculación permanente

Don Benjamín Del Alcázar Martínez

Don Antonio Antúnez Torres

Doña Mª Concepción Campos Luque

Don Francisco Cantalejo García

Don Antonio Casquero Tomás

Doña Mª Rosario Cenizo Rodríguez

Doña Eugenia Mª Cruces Pastor

Doña M.ª Esther Cruces Pastor

Don Ignacio Cruz Padial

Don Miguel Gallego Pascual

Doña Josefa García Mestanza

Don Francisco González Gomila

Doña Eva Mª González Robles

Don Francisco Grana López

Don Alberto López Toro

Don Salvador Molina Ruiz

Doña Ana Mª Montiel Torres

Don Francisco Moreno Lorente

Doña Mª Del Mar Muñoz Martos

Don Francisco Ruiz De La Rúa

Don Eduardo Trigo Martínez

Profesorado sin vinculación permanente

Don José J. Guijarro Hernández

Administración y servicios
Doña Antonia Mª Cervantes Galindo

Doña Luisa Cordero Carreras

Doña Mª Carmen Maza Ciordia

Estudiantes
Don Rafael Macías Valadez

Doña Cristina Soler Moreno

Doña Alexandra López Rodríguez

Don Javier León López

Don José Miguel Muriel Martin

Don Alejandro De Andrés Sánchez

Don Eduardo Matías San José

Doña Paola Casales Ruiz

ÓRGANOS DE GOBIERNO DE LA FACULTAD 
DE COMERCIO Y GESTIÓN

Ordenación académica 
Don Francisco Cantalejo García

Doña Rosario Cenizo Rodríguez

Doña Trinidad Gómez Núñez

Doña Josefa García Mestanza

Don Rafael Becerra Vicario

Doña Mª Antonia Cervantes Galindo

Don José Antonio Rodríguez Cabello

Don Alfredo Belmonte Ramos

Doña Mª Jesús Ruiz Gutierrez

Comisión de calidad
Don Francisco Cantalejo García

Doña Eva Mª González Robles

Doña Josefa García Mestanza

Don Francisco Ruiz De La Rúa

Doña Antonia Mª Cervantes Galindo

Doña Ana Gordillo García

Convalidaciones, adaptaciones 
y equivalencias

Diplomatura Empresariales

Doña Amparo Bentabol Manzanares

Doña Rosario Cenizo Rodríguez

Don Ignacio Cruz Padial

Doña Mª Esther Cruces Pastor

Doña Lucía Martín Rivera

Don Juan Carlos Pérez García

Don Antonio Antúnez Torres

Don Carlos José Rivas Sánchez

Don Francisco Moreno Lorente

Doña Eva González Robles

Doña Eugenia Mª Cruces Pastor

Doña María Dolores Benítez Márquez

Don Jean Paul Lerea

Don Rafael Becerra Vicario

Don Manuel Fernández Bertoa

Don Ángel Torrico González

Doña Elena Ruiz Romero De La Cruz

Don José Francisco Grana López

Diplomatura de Gestión 
y Administración Pública

Don Rafael Caparrós Valderrama

Doña Elena García Rico

Doña María José Valencia Quintero

Doña Rosario Cenizo Rodríguez

Don Javier Trujillo Pérez

Don José Fernando Troyano Pérez

Don Francisco Vila Tierno

Doña Belén Bahía Almansa

Doña Mercedes Cordones Ramírez

Don Emilio Lecuona Prats

Doña María Luisa Gómez Jiménez

Don Jesús Sánchez Fernández

Don Sebastián Morales Gallego

Don Jesús Salvador Gómez Sala

Don José Antonio Jiménez Quintero

COMISIONES
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Doña María Dolores Gutiérrez Navas

Don José Pino Díaz

Don Manuel Fernández Bertoa

Don Antonio J. Morales Siles

Reconocimientos de créditos
Grado en Marketing e Investigación 
de Mercados

Doña Eva Mª González Robles

Doña Concepción Campos Luque

Don José Francisco Grana López

Doña Rosario Cenizo Rodríguez

Don Ángel Torrico González

Doña Rocío Caña Palma

Doña Eugenia Mª Cruces Pastor

Don Francisco Moreno Lorente

Don Rafael Becerra Vicario (PD)

Doña Mª Cruz Mayorga Toledano

Doña Rocío Caña Palma

Don José Luis Sánchez Ollero

Don Antonio González Hernández

Don Marcial García López

Don Antonio González Hernández

Grado en Gestión 
y Administración Pública

Don José Francisco Grana López

Don Rosario Cenizo Rodríguez

Don Rafael Durán Muñoz

Doña Mª José Valencia Quintero

Doña Mª Dolores Sarrión Gavilán

Don Antonio Javier Trujillo Pérez

Don Manuel Fernández Bertoa

Don Alberto Ruiz Ojeda

Don José Fernando Troyano Pérez

Don Carlos José Rivas Sánchez

Don Alberto López Toro

Don Ana Almansa Martínez

Don José Pino Díaz

Don Belén Bahía Almansa

Don Ángel Torrico González

Don José Luis Sánchez Ollero

Don Elena Del Mar García Rico

Don Emilio Lecuona Prats

Don Antonio García Lizana

Don José Fco. Grana López

Doña Paz Romero Pardo

Secretaría
Jefa de Secretaría

Doña Mª Antonia Cervantes Galindo

Puesto Base

Doña Araceli Yelamos Peláez

Doña Ana Mª Gordillo García

Doña Mercedes Vega Moreno

Doña Mónica García Jiménez

Doña Marina Rodríguez Ferrer

Don Juan José Cintas Gallardo

Gestión económica
Don Juan García Fernández

Conserjería
Encargada de Equipo

Doña Luisa Cordero Carreras

Técnicos auxiliares de servicios 
de Conserjería

Doña Antonia Carmona Albañil

Doña Socorro Figueroa Velasco 

Don Nicolás González Román

Doña Mª del Carmen Maza Ciordia

Don Francisco Javier Mérida Martín 

Don Francisco Antonio Ollero Puche

Aulas de informática
Don Eusebio López Ríos

Don Ricardo Aguilar Sepúlveda

Biblioteca
Directora

Doña Clara Isabel Pérez Zalama

Ayudante de Biblioteca

Doña Sonia Hernández Jiménez

Adquisiciones

Don Germán García Carrera

Personal de atención al público

Don Ramón Aranda Quintana

Don Cándido Ayala Moscoso

Doña Purificación Fernández-Santaella 
Santiago

Don Eduvigis Jiménez Ortigosa

Doña Margarita Redondo Redondo

Mantenimiento
Don Alberto González Motilla

ADMINISTRACIÓN 
Y SERVICIOS
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Claustro de la UMA
Profesores:

Don Francisco Cantalejo García

Doña Rosario Cenizo Rodríguez

Doña Francisca De Miguel García

Don Francisco Moreno Lorente

Consejo de Gobierno
Don Francisco Cantalejo García

Comisión de Doctorado
Doña Francisca Miguel García

Coordinadores
Erasmus

Don Salvador Molina Ruiz

Movilidad para la cooperación 
para el Desarrollo

Don Alberto A. López Toro (31 de enero de 
2011 el nombramiento)

Junta de Centro
Sesión del 11 de noviembre de 2010

Sesión del 14 de diciembre de 2010

Sesión del 31 de marzo de 2011

Sesión del 6 de julio de 2011

COA
Reunión ordinaria 30 de marzo de 2011

Reunión ordinaria 1 de julio de 2011

Convalidaciones, Adaptaciones
y Equivalencias
Reunión 29 de noviembre de 2011

Consejo de Gobierno
Sesión del 22 de octubre de 2010

Sesión del 1 de diciembre de 2010

Sesión del 20 de diciembre de 2010

Sesión del 21 de febrero de 2011

Sesión del 8 de marzo de 2011

Sesión del 3 de mayo de 2011

Sesión del 23 de mayo de 2011

Sesión del 23 de junio de 2011

Sesión del 21 de julio de 2011

Claustro
14 de diciembre de 2010

15 de junio de 2011

Garantía de la Calidad
Reunión  20 de septiembre de 2010.

Reunión 15 de diciembre de 2010.

MIEMBROS EN LOS ÓRGANOS 
DE LA UNIVERSIDAD DE MÁLAGA

REUNIONES

ACUERDOS DE LA JUNTA DE CENTRO

Resumen de los acuerdos de Junta de Centro de la Facultad de Comercio y Gestión 
de la Universidad de Málaga, celebrada en sesión extraordinaria el día 10 de noviembre 
de 2010 a las 11:00 horas en primera convocatoria y 11:30 horas en segunda, en la Sala de 
Juntas de esta Facultad, con el siguiente orden del día:

1.	 Modificación del reglamento de elección de representantes en COA.

Acuerdos:

1.	 Se aceptan las modificaciones al reglamento.

Resumen de los acuerdos de Junta de Centro Acta de la Junta de Centro de la Facultad 
de Comercio y Gestión, celebrada en sesión ordinaria el día 14 de diciembre de 2010 a las 
12:00 horas en primera convocatoria y 12:30 horas en segunda, en la Sala de Juntas de esta 
Escuela, con el siguiente orden del día:

- 	 Lectura y aprobación de las actas de las sesiones anteriores.
- 	 Aprobación del Plan Específico de Actuación del Centro en la gestión y revisión 	
	 de la orientación e inserción profesional de los alumnos de grado de primer curso 	
	 (PC10).
- 	 Elección de alumno para la Comisión de Reconocimiento.
- 	 Propuesta de Título Propio.
- 	 Reclamación del Departamento de Derecho Civil, Derecho Eclesiástico del Estado 	
	 y Derecho Romano.
- 	 Asuntos de trámite.
- 	 Imposición del escudo de oro de este Centro al profesor Dr. D. Juan Antonio 	
	 Lacomba Avellán.
- 	 Ruegos y preguntas.

Acuerdos:

1.	 Se aprueba el Plan Específico de Actuación del Centro en la gestión y revisión de la 
orientación e inserción profesional de los alumnos de grado de primer curso (PC10).

2.	 Se elige a la alumna Doña Paola Casales Ruiz para la Comisión de Reconocimiento.
3.	 Se aprueba el título propio a impartir en el Centro:

-   Master en Intermediación y Valoración Inmobiliaria.

4.	 Respecto a la reclamación del Departamento de Derecho Civil, Derecho Eclesiástico 
del Estado y Derecho Romano, el director Don Antonio Ortega Carrillo de Albornoz, ha 
presentado un escrito desistiendo de la misma.
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Resumen de los Acuerdos de Junta de Centro Acta de la Junta de Centro de la Facul-
tad de Comercio y Gestión, celebrada en sesión ordinaria el día 31 de marzo de 2011 a las 
10:00 horas en primera convocatoria y 10:30 horas en segunda, en la Sala de Juntas de esta 
Facultad, con el siguiente orden del día:

-	 Lectura y aprobación del acta de la sesión anterior.
-	 Informe del Decano.
-	 Propuesta de cambio de nombre del Complejo de Estudios Sociales y Empresariales.
-	 Programación Docente Curso Académico 2011/2012.
-	 Oferta de plazas para el próximo Curso Académico.
-	 Aprobación, si procede, de la liquidación de gastos del ejercicio 2010.
-	 Aprobación, si procede, del presupuesto del ejercicio 2011.
-	 Sistema de Garantía de Calidad.
-	 Sistema de Control de Asistencia del profesorado.
-	 Asuntos de trámite.
-	 Ruegos y preguntas.

Acuerdos: Se aprueban

1.	 El cambio de nombre del Complejo de Estudios Sociales y Empresariales por el de Com-
plejo de Estudios Sociales y de Comercio.

2.	 La Programación Docente Curso Académico 2011.
3.	 Ofertar 300 plazas para el Grado en Marketing e Investigación de Mercados y 75 plazas 

para el Grado de Administración Pública.
4.	 La liquidación de gastos del ejercicio 2010.
5.	 El presupuesto del ejercicio 2011.
6.	 La memoria de Garantía de Calidad.
7.	 Un Sistema de Control de Asistencia del profesorado.

Resumen de los Acuerdos de la Junta de Centro de la Facultad de Comercio y Gestión, 
celebrada en sesión ordinaria el día 6 de julio de 2011 a las 10:00 horas en primera con-
vocatoria y 10:30 horas en segunda, en la Sala de Juntas de esta Facultad, con el siguiente 
orden del día:

-	 Lectura y aprobación del acta de la sesión anterior.
-	 Informe del Decano.
-	 Programación Docente Curso Académico 2011/2012.
-	 Aprobación, si procede, de los criterios de admisión de estudiantes (traslado de expediente).
-	 Asuntos de trámite.
-	 Ruegos y preguntas.

Se aprueban:

1.	 La Programación Docente Curso Académico 2011.
2.	 Los criterios de admisión de estudiantes (traslado de expediente).

SERVICIOS

Biblioteca
La biblioteca del Centro es compartida con la Facultad de Estudios Sociales y del Trabajo. Este 
año se ha realizado una ampliación de los títulos relativos a los nuevos Grados en Marketing e 
Investigación de Mercados y Gestión y Administración Pública. La bibliografía recomendada 
para los nuevos grados y las diplomaturas a extinguir se encuentra disponible a través de la web.

La Hemeroteca cuenta con títulos en papel y en formato electrónico. Siguiendo la política 
de la Biblioteca de la Universidad y para evitar duplicar títulos, no se han suscritos aquellos 
que ya están en otras bibliotecas como las de Económicas o Derecho, o están disponibles 
en línea. Entre las bases de datos más consultadas destacan Literatura on line con 43.000 
búquedas y Web of Science con 34.203. En los paquetes de publicaciones electrónicas el 
mayor número de accesos es para Science Direct con 44.100, seguido del CSIC con 41.298. 
En el caso de las colecciones de libros electrónicos, E-libros tiene el mayor número de ac-
cesos a textos completos. 

A continuación se muestran algunos datos relativos a los recursos disponibles y a la pres-
tación del servicio:

Colección bibliográficas 

Monografías: 37.509
Revistas: nº total de títulos 521
Títulos suscritos: 153
Colecciones cerradas: 368

Servicios al usuarios

Préstamo domiciliario

•	 Prestamos por curso: 26.679

•	 	Renovaciones por curso: 532

•	 	Reservas por curso: 94

Préstamo intercampus

-	 Libros pedidos a otras bibliotecas: 20
-	 Libros que otras bibliotecas nos han solicitado: 17

Préstamo interbibliotecario

•	 Documentos pedidos: 12

•	 Documentos servidos: 4
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Secretaría
La secretaría presta apoyo técnico al Equipo de Gobierno de la Facultad de Comercio y Ges-
tión, realizando todas la actividades relacionadas con la gestión académica y administrativa, 
esto es, matriculaciones de los alumnos, tramitaciones de títulos y certificaciones académi-
cas, convalidaciones, traslados de expedientes entre otros, controlando que se ajusten a la 
normativa aplicable en cada caso.

Por otra parte, proporciona información y orientación a los usuarios sobre cualquier tema o 
gestión relativa al centro o la universidad.

Formación de usuarios

•	 Jornadas de bienvenida al alumnado de primer curso. Se han ofrecido a lo largo del 
curso mediante carteles en diversos puntos del complejo. 

•	 Sesiones de formación presencial. Se organizan por el Servicio de Adquisiciones, 
Información y P.I. La información se publica en la página web y se colocan carteles 
informativos en los centros, además se remite información por correo electrónico 
para su difusión por otros medios.

•	 Sesiones de “Formación personalizada” siempre que el usuario lo solicite, se acuerda 
el momento para su realización.

Días y horas de apertura

•	 Apertura de 8:30 a 20:30 horas

•	 Días por curso 217 días 

•	 Horas semanales (44 horas semanales)

Instalaciones y equipamiento

•	 Instalaciones:1.930,75 m2 útiles

•	 Salas de trabajo en grupo:7 salas.

•	 Sala de audiovisuales:1 sala

•	 Puntos de atención al usuario: 2

•	 Puestos de lectura: 511 distribuidos en tres plantas 

•	 Equipos informáticos:

-	 Ordenadores de sobremesa: 27 públicos y 2 OPAC
-	 Portátiles para préstamos: 14
-	 Proyectores: 1 con dos pantallas
-	 Equipo reproductor de sonido: 1
-	 Equipo reproductor de video: 1

•	 Fotocopiadoras: 1 dependiente de Copycentro

Resultados de la gestión 

En relación al Plan Operativo Anual (POA) la biblioteca cumple con los objetivos y partici-
pa activamente en la consecución de la mejora continua de la calidad.

Curso 2010/11 DE DGAP GMK GGAP Total

Alumnos matriculados: 1.737 242 357 68 2.404

Alumnos con anulación total 
de matricula:

58 5 44 21 128

Alumnos matriculados con 
adaptación de plan de estudios.

5 -- 80 4 89

Alumnos matriculados con 
convalidaciones:

92 12 73 6 183

Alumnos matriculados con 
equivalencias de créditos:

503 53 556

Alumnos matriculados con 
traslados de entradas:

23 -- 83 17 123

Datos generales del curso académico 2010/11
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Conserjería
La conserjería se constituye como un servicio de información, orientación y apoyo a los 
usuarios del centro, atendiendo directamente o canalizando las necesidades de los mismos 
a otros servicios, siendo la primera imagen de la Universidad. Además, su contribución es 
fundamental para el normal desarrollo de las actividades del centro, en especial el soporte a 
la docencia, realizando:

1.	 Apertura y cierre de las instalaciones.

2.	 Encendido y apagado de luces y aparatos de refrigeración y calefacción.

3.	 Preparación de aulas para docencia.

4.	 Reserva y preparación de espacios para actos.

5.	 Suministro de material didáctico y audiovisual necesario para el desarrollo de las activi-
dades docentes y académicas.

6.	 Asistencia básica a la comunidad universitaria en el uso de nuevas tecnologías.

7.	 Custodia y control de llaves y dispositivos de acceso a las instalaciones.

8.	 Supervisión de la conservación de las infraestructuras.

9.	 Supervisión de los servicios de limpieza y seguridad.

10.	Gestión de la correspondencia del centro.

11.	Recepción y custodia de objetos perdidos.

12.	Gestión de residuos.

13.	Confección, reparto y recogida del control de firmas del profesorado.

Figura 3. 

Proceso clave de la conserjería.

Los servicios prestados durante el curso académico 2010/11 han sido:

•	 Información y orientación a usuarios

•	 Custodia y control de llaves y dispositivos de acceso de las instalaciones

-	 Préstamos de llaves a profesorado y alumnado: 1.304

Duplicados de llaves: 103

•	 Recepción y custodia de los objetos perdidos:

-	 Objetos  perdidos recibidos: 535
-	 Objetos perdidos devueltos: 308

•	 Reservas y preparación de aulas para la docencia

Reservas y  preparación de espacios para actos
-	 Salón de actos: 14
-	 Salón  de grados: 10
-	 Aulas: 435
-	 Hall: 20
-	 Otros: 7

•	 Partes tramitados al servicio de mantenimiento: 463

Por otra parte, la conserjería del centro es un punto de reciclaje de la Universidad de Málaga 
y colabora con el vicerrectorado de Campus y Sostenibilidad en el reciclaje y recogida de 
residuos urbanos. En la gráfica se observa la recogida por meses, material y por volumen y 
peso. Y en la tabla un resumen del mismo.
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Durante el curso 2010/11 y según los datos de los que se dispone, desde febrero de 2011, se 
han recogido 9,34 m3 de residuos, unos 436 kilogramos de peso.

Mantenimiento
El servicio de mantenimiento constituye un apoyo importante al normal desarrollo de las 
actividades del centro. Durante el curso académico 2010/11 el total de partes recibidos y 
realizados por el servicio han sido 864. 

Desde la apertura del centro han sido innumerables los trabajos realizados para reparar  las 
anomalías detectadas en las nuevas infraestructuras y equipos, así como las instalaciones de 
otras nuevas de apoyo a la docencia. Entre estos trabajos realizados podemos destacar:

•	 La electrificación de las mesas de las 4 aulas de informática y la modificación del cuadro 
eléctrico para un total de 240 ordenadores. 

•	 La electrificación de las mesa de lectura de las 3 plantas de Biblioteca con 4/6 enchufes 
por mesa para el uso del alumnado.

•	 La electrificación de todas las mesas del aula 2.19 y la instalación de un cuadro eléctrico 
independiente para el uso de los ordenadores instalados. 

•	 Numerosas modificaciones y reparaciones de tipo eléctricas, frigoríficas e hidráulica en 
el sistema de climatización de todo el edificio, tanto en la zona de producción, como en 
las de distribución y entrega.

Unidad de media/material Vidrio Plástico/lata Papel/cartón Orgánica Total

Volumen (m3) 0,29 0,59 8,02 0,44 9,34

Peso (Kg) 53,9 32,51 250,45 99,14 436

Tabla 1. Material recogido durante el curso 2010/11 por volumen y peso.

Aulas de informática
Las aulas de informática constituyen un servicio de apoyo a la docencia y la investigación 
ofrecido por el Servicio de Enseñanza Virtual y Laboratorios Tecnológicos y que tiene como 
eje principal la aplicación de la Tecnologías de la Información y las Comunicaciones a las 
enseñanzas universitarias. Para ello facilita a los alumnos el acceso a materiales docentes,  
apoyando las posibilidades formativas y los nuevos mecanismos de comunicación que ofre-
ce Internet, permitiendo la evolución de la formación tradicional a modelos más participati-
vos en la dirección que marca el Espacio Europeo de Educación Superior (EEES).

Desde las Aulas TIC se ofrece a profesores y alumnos apoyo técnico necesario para la utili-
zación de los recursos disponibles y del Campus Virtual de aprendizaje de la Universidad de 
Málaga. Su compromiso es: 	

•	 Garantizar el uso de las aulas TIC para el desarrollo de las asignaturas regladas y el au-
toaprendizaje de los distintos estudios que se imparten en el Centro.

•	 Ayudar a profesores y estudiantes en la resolución de dudas relativas a la utilización de 
Campus Virtual y la aplicación de las TIC en la docencia.

•	 Adecuar el software disponible en las aulas TIC a las nuevas necesidades del profeso-
rado de la Universidad de Málaga, poniendo a su servicio la posibilidad de instalar el 
software necesario para sus clases.

•	 Atender las solicitudes de reserva de aulas o laboratorios para cursos, seminarios y otras 
actividades avaladas por el Centro. Información que puede consultarse en http://reservas.
aulas.uma.es

•	 Garantizar a los alumnos el acceso libre a las aulas TIC, siempre que la actividad docen-
te del Centro lo permita.

•	 Garantizar el funcionamiento de los equipos tecnológicos de las aulas docentes del Centro.

•	 Gestionar el equipamiento informático para consulta instalado en la biblioteca.

•	 Dar soporte a la comunidad universitaria en la configuración de portátiles y otros dispo-
sitivos para conectarlos a la red inalámbrica de la Universidad de Málaga.

Acorde con su compromiso, los servicios prestados durante el curso académico 2010/11 
han sido:

•	 	La impartición de 52 asignaturas regladas.

•	 2.860 horas en libre acceso para su uso por los estudiantes.

•	 Servicio a 3.318 estudiantes.

•	 523 acciones de consulta y asesoramiento de los técnicos.

•	 Número de equipos informáticos gestionados: 280 equipos informáticos.
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VICEDECANATOS

A continuación se describen los principales objetivos y funciones de los decanatos de la Fa-
cultad, así como se destacan las actividades más importantes desarrolladas durante el curso 
académico 2010/2011. 

Vicedecanato  de Ordenación Académica 
Doña Rosario Cenizo Rodríguez

El objetivo es organizar las actividades docentes de la Facultad de Comercio y Gestión con 
sus dos nuevos grados y sus dos diplomaturas en extinción. Entre las principales funciones 
se encuentra la programación docente anual y el calendario de exámenes.

•	 	La asignación de aulas para actividades docentes.

•	 Adaptaciones de horarios y reasignación de aulas durante el desarrollo del curso académico.

•	 Confección del calendario de exámenes extraordinarios del curso académico 2010/2011 
e incorporación del mismo a la aplicación PROA. 

•	 	Información al Claustro de Profesores del desarrollo de los nuevos grados, de sus re-
percusiones en lo relativo a la dedicación docente y a la organización temporal de las 
asignaturas.  

•	 Participación como miembro de la Comisión de Ordenación Académica de la Facultad 
de Comercio y Gestión en las sesiones programadas durante el curso 2010/11.

•	 Participación como miembro de la Comisión de Ordenación Académica y Profesorado 
de la Universidad de Málaga en las sesiones programadas durante el curso 2010/11.

•	 Participación como miembro de la Comisión de Convalidaciones, Adaptaciones y Equi-
valencia en la resolución de las solicitudes de Evaluación Extraordinaria de alumnos 
correspondiente a la convocatoria de junio y septiembre de 2.010.

•	 Diseño y aprobación en Junta de Facultad de la oferta académica para el curso 2011/12. 

•	 	Incorporación a la aplicación PROA de la oferta de asignaturas  y de los grupos docentes 
en cada una de ellas (30 de marzo al 5 de abril).

•	 	Confección de la propuesta de horarios para el curso 2011/2012. 

•	 	Incorporación  en la aplicación PROA de los horarios y de las aulas asignadas a  las asignatu-
ras de las titulaciones que se imparten en el centro para el curso 2011/12 (18 al 30 de mayo). 

•	 	Confección y aprobación en Junta de Facultad del calendario docente para el curso 2011/12.

•	 	Revisión y aprobación por la COA y la Junta de Facultad de los programas de las asig-
naturas de las titulaciones ofertadas por la Facultad de Comercio y Gestión.

•	 	Confección e incorporación a la aplicación PROA del calendario de exámenes ordinarios 
del curso académico 2011/2012.

Vicedecanato de Calidad y Coordinación
Doña Eva Mª González Robles

El objetivo es el desarrollo de la calidad en la Facultad de Comercio y Gestión y su función 
principal durante el curso académico 2010/11 ha sido la  implantación del Sistema de Ga-
rantía de la Calidad (SGC) y el desarrollo de la calidad. 

La Facultad de Comercio y Gestión desde marzo de 2010 tiene la evaluación positiva de la 
ANECA de su Sistema de Garantía de la Calidad (SGC), elaborado en el transcurso del año 
2009, en coordinación con el  Vicerrectorado de Calidad, Planificación Estratégica y Res-
ponsabilidad Social de la Universidad de Málaga.

Las principales actividades desarrolladas han consistido en dar difusión al SGC entre el pro-
fesorado, personal de administración y servicios y alumnado, para tratar de conseguir una 
implicación activa de estos grupos. Para ello,  se constituyó la Comisión de Garantía de Ca-
lidad (CGC), cuya primera reunión fue el 13 de abril de 2010. Dicha Comisión ha valorado 
la nueva página Web del centro, apoyando la difusión y conocimiento de la implantación 
del SGC. 

Asimismo, la CGC se reunió el 15 de diciembre de 2010 con el objetivo de evaluar el año en 
curso y elaborar la memoria de resultados del SGC. Del Análisis de los resultados relativos 
a la Diplomatura de Ciencias Empresariales se desprende:

1.	 La tasa de graduación es bastante baja, estando muy por debajo tanto de la media gene-
ral de la Universidad como la de la rama a la que pertenece nuestra titulación (2009/10).

2.	 El alumnado que finaliza sus estudios en el tiempo previsto es muy reducido, y la du-
ración media de los estudios es de 6 años. Este hecho tiene su origen en un porcentaje 
elevado de alumnado que compagina trabajo y estudios, unido a que aproximadamente la 
mitad de las plazas de nuevo ingreso en la Diplomatura de Ciencias Empresariales se han 
venido cubriendo en la convocatoria de septiembre, no siendo la opción principal elegida 

Indicador Datos Generales Rama CC. SS. Y JJ. Dip. CC. EE.

Tasa de Graduación 31.48% 35.35% 11%

Tasa de Abandono 19.20% 17.71% 24.79%

Tasa de Eficiencia 76,88% 77.48% 64.57%

Tasa de Rendimiento 62.51% 65.52% 46.42%

Tasa de Éxito 71.34% 71.57% 60.18%

Tabla 3. Principales indicadores analizados y comparados en la Diplomatura de Empresariales (2009/10).
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por el alumnado. Este hecho justificaría también la elevada tasa de abandono, superando 
en 7 puntos las tasa de abandono de la rama de CC. Jurídicas y Sociales.

3.	 Las tasas de eficiencia, rendimiento y éxito también se encuentran muy por debajo de 
la media general y de la rama de conocimiento (ver tabla 3). 

Las Acciones de mejora que se proponen son las siguientes:

•	 Mejorar la difusión entre los distintos colectivos del SGC.

•	 Mejorar los canales de comunicación con el PDI, PAS, alumnado y la sociedad en general.

•	 Tratar de captar un alumnado con una mayor vocación hacia los estudios ofertados.

Los Objetivos de calidad para el próximo curso 2011/12 son los siguientes:

•	 Informar al PDI, al PAS y a los estudiantes del SGC del Centro.

•	 Implantar el SGC del Centro.

•	 Evaluar la eficacia de los indicadores como detectores del funcionamiento del Centro.

•	 Contribuir a la mejora de los Índices de Calidad del Centro.

Vicedecanato de Relaciones Externas
Don Salvador Molina Ruiz

Su objetivo es promover la movilidad internacional de los alumnos de la Facultad de Comercio 
y Gestión. Entre sus funciones principales se destacan la difusión y coordinación de los pro-
gramas de movilidad de la Universidad de Málaga y el asesoramiento y apoyo a los alumnos.

Entre las actividades más significativas se encuentran los programas de movilidad que esta 
Facultad tiene suscritos, entre los que se encuentran:

•	 Programa de Movilidad de Erasmus.

•	 Programa SICUE.  

•	 Programa de movilidad con Iberoamérica. 

•	 Programa ISEP. 

•	 Programa Erasmus Mundus External Cooperation Window con Asía. 

Coordinación de movilidad para la cooperación al desarrollo. Desde enero de 2011 y en 
dependencia de este decanato, se nombró a Don Alberto A. López Toro como coordinador 
de movilidad. Su objetivo es coordinar y difundir las acciones de cooperación al desarrollo 
que se promueven desde el Vicerrectorado de Relaciones Internacionales y Cooperación y 
promover acciones de Educación para el Desarrollo en la Facultad.

Durante el curso académico 2010/11 se han mantenido reuniones con el Vicedecanato de 
Relaciones Internacionales y los coordinadores de movilidad de los todos los centros de la 
Universidad de Málaga para informar de las actividades y programas de cooperación para el 
desarrollo que se desarrollarán desde este Vicerrectorado.

Así mismo, se han coordinado e impartido cursos de Cooperación al Desarrollo dirigidos a los 
alumnos del centro, pero también a toda la universidad y la sociedad malagueña en general, des-
tinados a promover, sensibilizar y formar en cooperación al desarrollo y a formar a los alumnos 
que participan en el programa de Voluntariado Internacional de la Universidad de Málaga. 

Vicedecanato de Alumnos
Doña María del Mar Muñoz Martos

El objetivo de este vicedecanato es el apoyo y asistencia al alumnado de la Facultad de Co-
mercio y Gestión. Para ello se han desarrollado durante el curso académico un gran número 
de eventos y actividades cuyo público objetivo han sido los alumnos de la Facultad. Entre 
otras, destacamos las siguientes actividades:

Elaboración de la Guía del estudiante 2010/11, disponible en Conserjería para los alumnos 
matriculados en nuestras titulaciones. En ella se encuentra información básica del centro 
(conserjería, secretaría, decanato, biblioteca…), planes de estudio, horarios, calendario aca-
démico, normativa, etc. Recoge información de servicios y actividades de nuestra universi-
dad. Además, la guía viene acompañada de un CD con  los programas de las asignaturas de 
todas las titulaciones que se imparten en nuestra facultad.

Acto de bienvenida a los estudiantes: En la primera semana de clases, el decano y su equipo 
visitan las aulas de primer curso de los Grados en Marketing en Investigación de Mercados y 
Gestión y Administración Pública. El decano da la bienvenida a los nuevos estudiantes y les 
informa sobre el funcionamiento general del centro. Se entrega a los estudiantes un díptico 
con información de interés.

Primera Semana cultural de la Facultad, que coincide con la celebración del día del patrón 
del Centro, San Carlos Borromeo. Se realizó con la colaboración de un grupo de estudian-
tes que, de forma voluntaria, ayudaron en las tareas de organización, control de asistencia, 
elaboración de los certificados de participación, atención a los ponentes y preparación de 
stands. Las actividades desarrolladas fueron:

•	 Ciclo de conferencias “Marketing: Un área en continua evolución” el 2 de noviembre de 
2010, con el apoyo de Benjamín del Alcázar. 

•	 	Seminario Universidad-Emprende’10, organizado por el Vicerrectorado de Relaciones 
Universidad-Empresa y la Confederación de Empresarios de Málaga, se desarrolla du-
rante los días 3 y 4 de Noviembre. Además del ciclo de conferencias relacionadas con el 
fomento de la cultura emprendedora y la creación y gestión de  empresas, se instaló un 
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stand con aplicaciones informáticas multimedia interactivas, y un punto de información 
sobre gestión de empresas.

•	 	III Jornadas “Gestión del Capital Intelectual: la innovación de los intangibles” (días 9 
y 10 de Noviembre), organizadas por los profesores de la Facultad Fuensanta Galindo 
Reyes y José Mª de la Varga. Este ciclo de conferencias contó con la asistencia de más 
de 300 alumnos. Las charlas versaron sobre la importancia de la innovación y del valor 
de los intangibles dentro de las organizaciones.

•	 	Concurso de fotografía: “Nuestra Facultad: Otro tiempo, otra mirada” Dirigido a Alum-
nos, PAS y PDI de la Facultad de Comercio y Gestión. La ganadora de este concurso 
fue la alumna Adelina Moreno González. La entrega de premios se realizó el día 24 de 
noviembre. 

Coordinación de las jornadas “Universitarios por una Economía más Justa”, celebradas el 
17 y 18 de Noviembre en nuestra facultad, organizadas por Economistas sin Fronteras, la 
Facultad de Comercio y Gestión y el profesor Alberto A. López Toro. Se abordaron temas 
como la Responsabilidad Social Corporativa, la globalización y el consumo responsable, y 
los Objetivos de Desarrollo del Milenio. Además, se proyectaron las películas Sicko y Me-
morias del Saqueo. 

Las jornadas Comprometidos, celebradas los días 14, 15, 21 y 22 de marzo, organizadas por 
la Facultad de Comercio y Gestión y la ONG Médicos sin Fronteras (MSF). En ella se mos-
tró qué es MSF y la atención de esta ONG en conflictos armados. También se explicó cómo 
se financia MSF y se habló de las Campañas de Marketing y Sensibilización. Para terminar 
se hablaron de las Enfermedades Olvidadas, y de MSF en las emergencias, con experiencias 
personales de algunos miembros de MSF en misiones.

Participación en Destino UMA, Jornadas de Puertas Abiertas que se desarrolló durante los 
días 6, 7 y 8 de abril de 2011 en el Complejo Deportivo de la Universidad de Málaga, Cam-
pus de Teatinos. En el stand de la Facultad han colaborados catorce alumnos del centro, don-
de informaban a alumnos de bachillerato que mostraban interés por los Grados en Marketing 
e Investigación de Mercados y Gestión y Administración Púbica y por el resto de títulos 
que se imparten en el centro (Graduado en Estudios Inmobiliarios y los títulos de Experto y 
Master). También se realizaron visitas guiadas y charlas informativas.

Jornadas “Acercando la empresa a la universidad” comenzarán el día 27 de abril en el Salón 
de actos de la Facultad, organizadas por el Vicerrectorado Universidad-Empresa, la Confe-
deración de Empresarios y la Asociación de Jóvenes Empresarios. Intervendrán empresarios 
malagueños de distintos sectores  económicos, para contar sus experiencias empresariales. 
Los alumnos de la Facultad de Comercio y Gestión que acreditaron, mediante diploma, la 
asistencia a estas jornadas obtuvieron un crédito de libre configuración.

Sesión informativa del Grado en Marketing, el 23 de junio, en el Salón de Grados la Facul-
tad de Comercio y Gestión, por segundo año consecutivo. El objetivo principal es ofrecer 
una mayor información, y poder resolver las dudas que puedan tener los estudiantes que de-
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seen cursar el Grado en Marketing e Investigación de Mercados, especialmente en el acceso 
a la universidad (formas de acceso, preinscripción, etc.) y en los contenidos, metodología, 
salidas profesionales y demás particulares del grado en Marketing.

Acto de graduación de la XXXVII promoción de la Diplomatura en Ciencias Empresariales 
y la XIV promoción de la Diplomatura en Gestión y Administración Pública se celebró el 
1 de julio de 2011, en el salón de actos del Complejo de Estudios Sociales y Empresaria-
les acogió el pasado viernes.  El acto fue presidido por Dña. Ana María Sánchez Tejeda, 
Vicerrectora de Relaciones Universidad-Empresa. En dicho acto intervinieron también  la 
Vicedecana de Ordenación Académica, Dña. Rosario Cenizo, y las alumnas Dña. Desirée 
Rodríguez Domínguez y Dña. Noelia Cabrera Castro.

Vicedecano de Infraestructura e Instalaciones
Don Benjamín del Alcázar Martínez

El objetivo es velar por el mantenimiento y desarrollo de las infraestructuras del Centro, así como 
la gestión económico-financiera de la Facultad. En cuanto a gestión, las principales actividades 
son las relacionadas con la elaboración y control del presupuesto y la tramitación de compras y 
pagos del centro. Por otra parte, un gran número de las actividades desarrolladas se han centrado 
en la culminación del traslado y puesta en marcha del nuevo edificio en Teatinos, en concreto:

•	 Dotación mobiliario en aulas, despachos, zonas comunes,…

•	 Dotación del equipamiento audiovisual.

•	 Instalación y mantenimiento de los ordenadores en todas las aulas

•	 Decoración y equipamiento del Salón de Grados y Salón de Actos

•	 Jardinería exterior e interior

•	 Rotulación exterior del edificio

•	 	Salas de trabajo en grupo en biblioteca

•	 	Puesta en marcha de la red wifi en todo el edificio, llevado a cabo por el Servicio Central 
de Informática de la UMA.

•	 	Acondicionamiento del aparcamiento exterior

•	 Instalación de medios audiovisuales en 2 aulas de estudio para uso esporádico de clases

•	 	Adecuación de espacios para personal de seguridad y limpieza

Así mismo, desde este decanato se han impulsado y desarrollado otras actividades como:

•	 	El desarrollo y mantenimiento de la nueva Web de la Facultad de Comercio y Gestión.

•	 El desarrollo y mantenimiento de la Web específica del Grado en Marketing.
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•	 El diseño y desarrollo de campañas de promoción del Grado de Marketing en las redes 
sociales, mediante cuentas en tuenti, facebook y Twister.

•	 La coordinación de la cesión de espacios a ONG,s, Cruz Roja, y otras instituciones y em-
presas para exposiciones, exámenes de selectividad, procesos de captación de becarios, etc…

•	 	Firmas de Convenios de colaboración:

Convenio marco de colaboración con BGrupo para la realización de actividades con-
juntas, especialmente orientadas a los alumnos y futuros titulados de la Facultad de 
Comercio y Gestión. El convenio marco recoge la ejecución de proyectos y programas 
conjuntos de investigación, el desarrollo de actividades formativas relacionadas con el 
sector empresarial en todas sus ramas, entre las que destacan la organización de semi-
narios y conferencias sobre marketing y habilidades directivas y de comunicación, la 
organización de una feria de empleo o la colaboración en el desarrollo de programas de 
postgrado, entre otras. 

Convenio marco de colaboración con el Club de marketing, firmado por la recto-
ra y el presidente del Club de Marketing, para la ejecución de proyectos y programas 
conjuntos de investigación, el desarrollo de actividades formativas relacionadas con el 
sector empresarial y de marketing en todas sus ramas, a través de seminarios, conferen-
cias, mesas redondas y similares y fomentará la realización de un programa de prácticas 
en empresas para los estudiantes del Grado en Marketing e Investigación de Mercados. 
Asimismo, el convenio fomentará el intercambio de información y documentación sobre 
las actividades y materias que desarrollen ambas instituciones; así como la posibilidad 
de asociarse en el desarrollo de proyectos comunitarios, nacionales o regionales.

•	 Visitas divulgativas a colegios para la promoción de los estudios impartidos en la Facultad 
de Comercio y Gestión.

Curso Hombres Mujeres Total alumnos

1º 27 21 48

2º 293 370 663

3º 436 590 1026

Total 756 981 1737

Tabla 1. Alumnos de la Diplomatura de Empresariales distribuidos por curso y género.

 Figura 1. Porcentaje de hombres y mujeres en la Diplomatura de Empresariales.

TÍTULOS DE FACULTAD 

En el curso 2010/11 la Facultad de Comercio y Gestión ha tenido a su cargo dos Grados de 
nueva creación y dos Diplomaturas a extinguir, con un total de 2.404 alumnos matriculados, 
distribuidos de la siguiente forma: 

•	 Diplomatura en Ciencias Empresariales: 2º y 3º presencial, con 1.737 alumnos.

Mujeres
56%

Hombres
44%
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•	 	Diplomatura en Gestión y Administración Pública: 2º y 3º presencial, con 242 alumnos.

•	 Grado en Marketing e Investigación de Mercados, 1º curso, con 357 alumnos.

•	 Grado en Gestión y Administración Pública: 1º curso, con 68 alumnos. 

Curso Hombres Mujeres Total alumnos

1º 3 6 9

2º 40 64 104

3º 45 84 129

Total 88 154 242

Tabla 2. Alumnos de la Diplomatura de Gestión y Administración Pública distribuidos por curso y género.

Figura 2. Porcentaje de hombres y mujeres en la Diplomatura de Gestión y Administración Pública.

DEPARTAMENTOS QUE IMPARTEN DOCENCIA:

Economía Aplicada (Estadística y Econometría 15)

Economía Aplicada (Estadística y Econometría 68)

Economía Aplicada (Estructura Económica)

Economía Aplicada (Matemáticas)

Economía y Administración de Empresas

Contabilidad y Gestión

Finanzas y Contabilidad

Teoría e Historia Económica

Derecho Civil, Derecho Eclesiástico del Estado y Derecho Romano

Derecho Privado Especial

Ciencia Política, Derecho Internacional Público y Derecho Procesal

Derecho Del Estado y Sociología 

Derecho Financiero, Economía Política y Filosofía del Derecho

Derecho Público 

Economía Aplicada (Hacienda Pública)

Filología Inglesa, Francesa y Alemana

Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social

Lenguaje y Ciencias de la Computación

Filología Española II y Teoría de la Literatura

Filología Griega, Estudios Árabes, Lingüística General y Documentación

Comunicación Audiovisual y Publicidad

DEPARTAMENTOS Y PROFESORADO

Mujeres
64%

Hombres
36%
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Águila Obra, Ana Rosa Del

Alarcón Urbistondo, María Del Pilar

Albánchez Blanco, José Luis

Alcázar Martínez, Benjamín Del

Algaba Ros, Silvia

Anaya Sánchez, Rafael

Aranda Llamas, Eva

Arija Soutullo, María Del Carmen

Arroyo Turrillo, Antonio

Arroyo Varela, Silvia Regina

Barcena Martín, Elena Maria

Barrionuevo Soler, Ignacio

Becerra Vicario, Rafael

Benítez Márquez, María Dolores

Bentabol Manzanares, María Amparo

Bermúdez González, Guillermo José

Cabello González, José Manuel

Calle García, Maria José

Calle Garcia, Rosana Ana

Callejón Gil, Ángela María

Campo Ávila, José Del

Campos Luque, María Concepción

Cantalejo García, Francisco

Caña Palma, Rocío

Caparrós Valderrama, Rafael

Carrasco Díaz, Daniel

Carrasco Santos, María Jesús

Castro López, María Del Pilar

Cenizo Rodríguez, María Del Rosario

Ciruela Lorenzo, Antonio Manuel

Contreras De La Rosa, María Isabel

Cortés Fernández, Luis

Cruces Pastor, Eugenia María

Cruces Pastor, María Esther

Cruz Padial, Ignacio

Delgado Utrera, José Manuel

Durán Muñoz, Rafael

Esteban Pagola, Ana Isabel

Falgueras Sorauren, Ignacio

Falgueras Sorauren, Ignacio

Fernández Bertoa, Manuel

Galache Laza, María Teresa

Galera Martín, Juan Francisco

Galindo Reyes, Fuensanta Carmen

Gallego Pascual, Miguel

García Blanco, Luis Fernando

García López, Montserrat

García Luque, Elisa Isabel

García Mestanza, Josefa

García Sánchez, María Dolores

Garrido Mora, Manuel

Garrido Moreno, Aurora

Gómez Jiménez, María Luisa

Gómez Nuñez, Trinidad

Gómez Sala, Jesús Salvador

González García, Vicente

PROFESORES QUE IMPARTIERON DOCENCIA 
EN EL CURSO ACADEMICO 2010/11 González Gomila, Francisco

González Quintana, María José

González Robles, Eva María

Grana López, José Francisco

Guerra Perez, Cristina Vicenta

Guijarro Hernandez, José Javier

Gutiérrez Bengoechea, Miguel

Gutiérrez Colomina, Venancio

Gutiérrez Navas, María Dolores

Hernández Del Castillo, Alejandro José

Hernández Huelin, Mónica María

Hurtado González, Juan Francisco

Hylander Impagliazzo, Gustavo

Imedio Olmedo, Luis José

Iranzo Acosta, José Luis

Jaimez Gago, María Isabel

Lacomba Arias, Beatriz

Lecuona Prats, Emilio Roque

Llorente Muñoz, Virginia

López Toro, Alberto Antonio

López Vilaseco, Fernando

Luna Jiménez, María José

Luna Jiménez, María José

Luque Aranda, Marta

Martín Rivera, Lucía

Medina Cano, Eduardo

Miguel García, Francisca

Molina Garrido, María Del Carmen

Molina Gómez, Jesús

Molina Ruíz, Salvador Javier

Montiel Torres, Ana María

Morales Baño, Ángel Ramón

Morales Caparrós, María Jesús
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PROFESORES ADSCRITOS AL CENTRO 2010/11

Albánchez Blanco, José Luis

Alcázar Martínez, Benjamín Del

Antúnez Torres, Antonio

Aragón Rodríguez, María Jesús

Arroyo Varela, Silvia Regina

Bahia Almansa, Maria Belén

Benítez Márquez, María Dolores

Bentabol Manzanares, María Amparo

Cantalejo García, Francisco

Caña Palma, Rocío

Carrasco Santos, María Jesús

Casquero Tomás, Antonio

Cenizo Rodríguez, María Del Rosario

Cruces Pastor, Eugenia María

Cruces Pastor, María Esther

Cruz Padial, Ignacio

Diaz Muñoz, Rocío

Galindo Reyes, Fuensanta Carmen

Gallego Pascual, Miguel

García Mestanza, Josefa

García Sánchez, María Dolores

Gómez De La Cruz Talegón, Carlos Fernando

Gómez Nuñez, Trinidad

Gónzalez Gomila, Francisco

González Guerrero, Miguel

González Robles, Eva María

Grana López, José Francisco

López Toro, Alberto Antonio

Martín Armario, Julita

Martín Rivera, Lucía

Miguel García, Francisca

Molina Ruíz, José Antonio

Molina Ruíz, Salvador Javier

Montiel Torres, Ana María (J)

Morales Gallego, Sebastián

Moreno Lorente, Francisco De Asis

Muñoz Martos, María Del Mar

Nieves López, Antonio De Las

Pastor García, María Inmaculada

Quero Gervilla, María José

Ruíz De La Rua, Francisco

Ruz Bravo, Óscar Hernán

Sarrión Gavilán, María Dolores

Soler Porta, Mariano

Trigo Martínez, Eduardo

Valencia Quintero, María José

MASTERS, EXPERTOS Y OTROS TÍTULOS PROPIOS IMPARTIDOS 

X Graduados en Estudios Inmobiliarios
Título Propio de la Universidad de Málaga reconocido por el Consejo General de Colegios 
de Administradores de Fincas como Título de Acceso Directo a la Profesión.

Objetivo:
Dotar a los alumnos de la adecuada formación  tanto teórica como práctica, para el ejercicio 
de la profesión.

Duración: 185 créditos (1.850 horas).

Plan de Estudios:

PRIMER CURSO - 61,5 Créditos

Créditos Asignatura

7,5 Derecho Civil (A)

9 Matemáticas Financieras (A)

9 Dirección Financiera (A)

6 Economía Política (C)

6 Contabilidad (C)

6 Estadística Básica Elemental (C)

6 Estructura Económica (C)

6 Derecho Constitucional (C)

6 Créditos Optativos
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SEGUNDO CURSO - 63 Créditos

Créditos Asignatura

8 Derecho Civil II (A)

9 Derecho Mercantil (A)

10 Derecho Administrativo (A)

6 Contabilidad II (C)

4,5 Arrendamientos Rústicos y Urbanos (C)

6 Derecho del Trabajo y la Seguridad Social (C)

9 Informática Aplicada a Admón. de Fincas (A)

4,5 Consumidores, competencia y entorno (C)

6 Créditos Optativos

TERCER CURSO - 60,5 Créditos

Créditos Asignatura

9 Derecho Civil III (A)

9 Derecho Financiero (A)

9 Organización y Admon. de Empresas (A)

4,5 Derecho Procesal (C)

4,5 Derecho del Seguro (C)

4,5 Sistemas de construcción y conservación de Edificios (A)

4,5 P.H. y aprovechamiento tiempo determinado (C)

4,5 Deontología y normativa colegial (C)

4,5 Contratos de Obras y Servicios (C)

4,5 Propiedad Horizontal y el Proceso de Edificación (C)

6,5 Créditos Optativos

* (A): anual / * (C): cuatrimestral
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I Master en Tasación e Intermediación Inmobiliaria 
La implantación de este Master deriva del proyecto de colaboración del Iltre. Colegio de Agen-
tes de la Propiedad Inmobiliaria con la Universidad de Málaga, en el que se contempla la ne-
cesidad de especialización de los conocimientos de los nuevos colegiados en aquellas materias 
más necesarias para el desarrollo de la profesión. 

Objetivos:
Adquirir el conocimiento básico de las funciones que los Agentes de la Propiedad Inmobilia-
ria pueden desempeñar, así como de los métodos de valoración más importantes de tasación 
inmobiliaria. 

Duración: 60 créditos (600 horas)

Plan de Estudios:

1º Módulo: (9 créditos):
Transmisión y Circulación de Bienes Inmuebles
1.	 Compra, venta y permuta de fincas Rústicas y Urbanas
2.	 Préstamos con garantía hipotecaria sobre fincas Rústicas y Urbanas
3.	 Arrendamientos Rústicos y Urbanos:
4.	 Arrendamiento de finca rústica
5.	 Arrendamiento de finca urbana
6.	 Arrendamiento de uso distinto a la vivienda (local de negocio,industria y similares)
7.	 Arrendamiento con opción a compra

2º Módulo (9 créditos):
Régimen de Bienes en Comunidad y Propiedad Horizontal
1.	 El régimen de propiedad Horizontal
2.	 La intermediación y corretaje de los APIS en operaciones de compraventa, permuta y 

préstamos hipotecarios
3.	 Régimen jurídico de la actuación de los APIS
4.	 Funciones y deberes
5.	 Responsabilidad de los APIS
6.	 El arbitraje: La intervención de los APIS

3º Módulo: (12 créditos):
Tasación Inmobiliaria
1.	 Conceptos generales
2.	 El proceso de valoración
3.	 Métodos de valoración
4.	 Taller de tasación
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4º Módulo (9 Créditos):
Tasación Inmobiliaria II:
1.	 La profesión de tasador. 
2.	 Métodos de valoración inmobiliaria 
3.	 Otros tipos de valoración 
4.	 Catastral 
5.	 Urbanística 
6.	 De derechos reales 
7.	 Modelos de informes de valoración inmobiliaria 

5º Módulo (7,5 Créditos): 
Marketing de Servicios Inmobiliarios: 
1.	 Introducción al marketing de servicios inmobiliarios 
2.	 El conocimiento del mercado y el consumidor en los servicios inmobiliarios 
3.	 La gestión de los servicios inmobiliarios como herramienta del marketing 
4.	 La atención al cliente y la gestión de la calidad como variables de diferenciación 
5.	 El precio como variable de marketing en la prestación de los servicios inmobiliarios 
6.	 La gestión de la distribución de los servicios inmobiliarios 
7.	 Comunicación y promoción de los servicios inmobiliarios en un nuevo entorno 

6º Módulo (6 Créditos): 
Contabilidad Financiera para Agentes Inmobiliarios 
1.	 Introducción a la técnica registral de la contabilidad 
2.	 El plan general de Contabilidad: Estructura y composición 
3.	 Estudio y análisis de las principales cuentas de activo. 
4.	 Estudio y análisis de las principales cuentas de pasivo y neto. 
5.	 Cuentas de gestión: Ingesos y Gastos, gastos e ingresos imputados al patrimonio neto. 
6.	 Cuentas anuales 

7º Módulo (7,5 Créditos): 
Fiscalidad De Las Operaciones Inmobiliarias 
1.	 Introducción a la fiscalidad indirecta 
2.	 Análisis de los impuestos estatales con mayor incidencia en las operaciones inmobiliarias 
3.	 La imposición local en las operaciones inmobiliarias 
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IX Masters en Marketing de Negocios
Coordinado por el Área de Comercialización e Investigación de Mercados del Departamen-
to de Economía y Administración de Empresas, viene a cubrir las necesidades de mejora y 
actualización continua de conocimientos para los profesionales titulados superiores y sirve 
de complemento y experiencia para los que acaban de terminar sus estudios universitarios.

Objetivos:
Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nuevos Licenciados y 
Diplomados para facilitar su incorporación al mercado laboral, así como actualizar la forma-
ción de los profesionales adaptándola a las nuevas exigencias del mercado.

Duración: 60 créditos (600 horas)

Plan de Estudios:

1. Marketing Relacional y Orientación al Mercado
1.1. Del marketing clásico al marketing moderno.
1.2. El enfoque relacional y la nueva organización. La orientación al mercado.
1.3. El entorno como elemento decisor de los enfoques comerciales. 
1.4. El marketing hoy.

2. Planificación Estratégica del Marketing
2.1. La planificación estratégica y el plan de marketing.
2.2. El análisis del entorno en la planificación estratégica. Técnicas de diagnóstico para la 
planificación de marketing.
2.3. Determinación de los objetivos, estrategias de marketing y plan de acción.
2.4. El control y presupuesto del plan de marketing.
2.5. El plan de marketing en la práctica.

3. Análisis de la Competencia
3.1. Identificación y delimitación de la competencia. 
3.2. Herramientas y procesos de análisis de la competencia.
3.3. Evaluación y ponderación del escenario competitivo.
3.4. Estrategias de marketing frente al entorno competitivo.

4. Comportamiento del Consumidor
4.1. El comportamiento de compra y consumo. Factores determinantes.
4.2. Determinación de mis clientes objetivos.
4.3. Tipología de la compra y respuestas comerciales.
4.4. Nuevas tendencias de comportamiento de compra y consumo.

5. Investigación de Mercado
5.1. Conceptos de la investigación de mercados.
5.2. El proceso de investigación comercial.
5.3. Investigación cualitativa.
5.4. Técnicas cuantitativas.
5.5. Muestreo, trabajo de campo y análisis de los datos.
6.1. El concepto y características del producto desde la óptica del marketing.

6.2. El ciclo de vida de los productos. Implicaciones estratégicas.
6.3. La cartera de productos: análisis y alternativas estratégicas.
6.4. El valor y la gestión de la marca.
6.5. Lanzamiento de nuevos productos.

7. La Gestión de Precios como Herramienta de Marketing
7.1. Los precios como instrumento de marketing.
7.2. Condiciones y objetivos de la política de precios.
7.3. Métodos de fijación de precios.
7.4. Estrategias de los precios.

8. Distribución Comercial
8.1. Estructura de los canales de distribución.
8.2. Estrategias de distribución del fabricante.
8.3. Análisis de las relaciones entre fabricante y distribuidor.
8.4. Estrategias del distribuidor.
8.5. Evaluación espacial y selección del emplazamiento comercial.

9. Nuevas Tendencias de Comunicación en las Organizaciones
9.1. Análisis del panorama actual de la comunicación en España.
9.2. Diseño y estrategia de un plan de comunicación. Análisis de campaña. 
9.3. Estrategias creativas, estrategias de medios. Control. 

10. E-Marketing
10.1. Estrategias de marketing online.
10.2. Posicionamiento web y otras estrategias.
10.3. El CRM en el Marketing
10.4. Las redes sociales y el community management.
10.5. La competencia en la red.

11. Nuestros Clientes: su Gestión, Satisfacción y Fidelización
11.1. Gestionando a nuestros clientes.
11.2. CRM. ¿Cómo conocer a mis clientes?.
11.3. La fidelización de clientes
11.4. Gestión de quejas y sugerencias.

12. Merchandising
12.1. Técnicas de presentación.
12.2. Técnicas de seducción.
12.3. Técnicas de gestión.

13. Logística Comercial
13.1. El sistema y las funciones logísticas.
13.2. Técnicas de automatización de almacenes.
13.3. Los procesos de aprovisionamiento y distribución del Minorista.

14. Marketing Interno
14.1. Marketing interno, la importancia del cliente interno.
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14.2. La negociación, motivación y formación dentro de la empresa.
14.3. La comunicación directa interpersonal.

15. Marketing de Servicios
15.1. Marketing de servicios. ¿Un marketing diferente?
15.2. La servucción como estrategia clave en el marketing de servicios.
15.3. La gestión de la oferta de servicios.
15.4. Estrategias de marketing en las empresas de servicios.
15.5. La calidad del servicio como estrategia de marketing.

16. Marketing Internacional
16.1. La internacionalización de la Empresa.
16.2. El entorno internacional.
16.3. Factores determinantes en el proceso de internacionalización de la empresa.
16.4. Fuentes de información en marketing internacional.
16.5. El marketing-mix internacional.

17. Marketing Directo
17.1. El marketing directo del siglo XXI.
17.2. Herramientas de gestión del marketing directo.
17.3. Estrategias de captación y fidelización de clientes on-line.

18. Comercio Asociado
18.1. El comercio asociado en el entorno de la moderna distribución.
18.2. La franquicia como estrategia de comercio asociado.
18.3. Control de la Red (cliente misterioso).
18.4. Estrategias de expansión e internacionalización en la franquicia.
18.5. Gestión multifranquicia.

19. Gestión de Ventas
19.1. La venta personal.
19.2. Negociación vs. Venta.
19.3. Técnicas de negociación y cierre de ventas.
19.4. Motivación y gestión del equipo de ventas.

20. Patrocinio y RRPP
20.1. Patrocinio como estrategia de comunicación empresarial.
20.2. Planificación de eventos deportivos y culturales. 
20.3. RRPP y formación de portavoces.
20.4. Gabinetes de comunicación. El caso del Museo Picasso.

21. Ética y Marketing Social
21.1. Marketing Social: marketing con causa.
21.2. Ética y Responsabilidad Social Corporativa (RSC).
21.3. Fundraising.
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IX Experto en Marketing de Negocios 
Coordinado por el Área de Comercialización e Investigación de Mercados del Departamento 
de Economía y Administración de Empresas, viene a cubrir las necesidades de mejora y ac-
tualización continua de conocimientos para los profesionales titulados superiores y sirve de 
complemento y experiencia para los que acaban de terminar sus estudios en la Universidad.

Objetivos:
Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nuevos Licenciados y 
Diplomados para facilitar su incorporación al mercado laboral, así como actualizar la forma-
ción de los profesionales adaptándola a las nuevas exigencias del mercado.

Duración: 30 créditos (300 horas)

Plan de Estudios:

1. Marketing Relacional y Orientación al Mercado
1.1. Del marketing clásico al marketing moderno.
1.2. El enfoque relacional y la nueva organización. La orientación al mercado.
1.3. El entorno como elemento decisor de los enfoques comerciales. 
1.4. El marketing hoy.

2. Planificación Estratégica del Marketing
2.1. La planificación estratégica y el plan de marketing.
2.2. El análisis del entorno en la planificación estratégica. Técnicas de diagnóstico para la 
planificación de marketing.
2.3. Determinación de los objetivos, estrategias de marketing y plan de acción.
2.4. El control y presupuesto del plan de marketing.
2.5. El plan de marketing en la práctica.

3. Análisis de la Competencia
3.1. Identificación y delimitación de la competencia. 
3.2. Herramientas y procesos de análisis de la competencia.
3.3. Evaluación y ponderación del escenario competitivo.
3.4. Estrategias de marketing frente al entorno competitivo.

4. Comportamiento del Consumidor
4.1. El comportamiento de compra y consumo. Factores determinantes.
4.2. Determinación de mis clientes objetivos.
4.3. Tipología de la compra y respuestas comerciales.
4.4. Nuevas tendencias de comportamiento de compra y consumo.

5. Investigación de Mercado
5.1. Conceptos de la investigación de mercados.
5.2. El proceso de investigación comercial.
5.3. Investigación cualitativa.
5.4. Técnicas cuantitativas.
5.5. Muestreo, trabajo de campo y análisis de los datos.

6. Decisiones Sobre la Gama de Productos 
6.1. El concepto y características del producto desde la óptica del marketing.
6.2. El ciclo de vida de los productos. Implicaciones estratégicas.
6.3. La cartera de productos: análisis y alternativas estratégicas.
6.4. El valor y la gestión de la marca.
6.5. Lanzamiento de nuevos productos.

7. La Gestión de Precios como Herramienta de Marketing
7.1. Los precios como instrumento de marketing.
7.2. Condiciones y objetivos de la política de precios.
7.3. Métodos de fijación de precios.
7.4. Estrategias de los precios.

8. Distribución Comercial
8.1. Estructura de los canales de distribución.
8.2. Estrategias de distribución del fabricante.
8.3. Análisis de las relaciones entre fabricante y distribuidor.
8.4. Estrategias del distribuidor.
8.5. Evaluación espacial y selección del emplazamiento comercial.

9. Nuevas Tendencias de Comunicación en las Organizaciones
9.1. Análisis del panorama actual de la comunicación en España.
9.2. Diseño y estrategia de un plan de comunicación. Análisis de campaña. 
9.3. Estrategias creativas, estrategias de medios. Control. 

10. E-Marketing
10.1. Estrategias de marketing online.
10.2. Posicionamiento web y otras estrategias.
10.3. El CRM en el Marketing
10.4. Las redes sociales y el community management.
10.5. La competencia en la red.
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CURSOS DE COOPERACIÓN PARA EL DESARROLLO 

PRIMER SEMESTRE 2010-2011: 

VIII Curso de Introducción a  la Cooperación para el Desarrollo
Objetivo:

Proporcionar a profesionales y futuros profesionales en muy diversos sectores, un conoci-
miento sobre la realidad que le rodea y sobre las distintas estrategias de lucha para la erra-
dicación de la pobreza. Así mismo, pretenden servir como plataforma para la capacitación y 
promoción del voluntariado.

Duración: 3 créditos (30 horas) del 15 Al 30 de Octubre de 2010.

Programa:

1.	 Aproximación histórica a la problemática Norte-Sur

2.	 Teorías del Desarrollo

3.	 Desarrollo Sostenible

4.	 Cooperación Internacional para el Desarrollo

5.	 Ayuda Oficial para el Desarrollo.

6.	 Organismos Internacionales

7.	 Relaciones Comerciales Internacionales

8.	 Ética de la cooperación

VIII Curso de Gestión de Proyectos de Cooperación para el Desarrollo
Objetivo:

Pretende mostrar la gestión de proyectos como un instrumento de cooperación para el desa-
rrollo y una herramienta para la lucha contra la pobreza. Así mismo, pretende servir como 
plataforma para la capacitación y promoción del voluntariado.

Duración: 3 créditos (30 horas) del 5 al 20 de noviembre de 2010

Programa:

1.	 Proyectos de cooperación para el desarrollo

2.	 Enfoque del Marco Lógico (EML)

3.	 Identificación de proyectos de cooperación

4.	 Formulación de proyectos

5.	 Evaluación de proyectos

6. Casos prácticos
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II Curso sobre Género y Desarrollo
Objetivo:

Proporcionar a profesionales y personas en proceso de formación, procedentes de diversos 
sectores, un conocimiento sobre la realidad que le rodea al género en los contextos de de-
sarrollo. Igualmente pretende servir como plataforma para la capacitación y promoción del 
voluntariado.

Duración: 3 créditos (30 horas) del 26 de Noviembre al 18 de Diciembre de 2010

Programa:

1.	 Las mujeres en el mundo: distintas manifestaciones de un mismo fenómeno.

2.	 La relación entre la igualdad de género y el desarrollo. Enfoques que la han interpretado: 
de MED a GED.

3.	 La aportación de las mujeres al desarrollo: trabajo productivo, reproductivo y de gestión 
comunitaria.

4.	 Necesidades prácticas e intereses estratégicos de género. El empoderamiento de las mu-
jeres como estrategia de desarrollo.

5.	 Las mujeres como protagonistas de la transformación social. Mujeres en movimientos 
sociales.

6.	 La Conferencia Mundial de Beijing. Situación de los DDHH de las mujeres. Instrumen-
tos jurídicos.

7.	 La Ayuda Oficial al Desarrollo para la igualdad de género.

8.	 Las migraciones analizadas con perspectiva de género.

SEGUNDO SEMESTRE 2010-2011:

III Curso de Comunicación para el Desarrollo y para la Paz
Objetivo:

Proporcionar a profesionales y personas en proceso de formación, procedentes de diversos 
sectores, un conocimiento sobre la comunicación en los contextos del desarrollo y para la 
paz. Igualmente pretende servir como plataforma para la capacitación y promoción del vo-
luntariado.

Duración: 3 Créditos (30 Horas) del 25 de Febrero al 12 de Marzo De 2011.

Programa:

1.	 Principales teorías sobre el Desarrollo. Teorías del conflicto, la violencia y la construc-
ción de la paz.

2.	 El sistema internacional de cooperación y ayuda al desarrollo, actores e instrumentos. 
Relaciones comerciales globalizadas y desigualdad.

3.	 Desafíos de la comunicación de las organizaciones sin ánimo de lucro en el contexto ac-
tual. Sinergias comunicativas entre las ONGD – El papel de la CONGDE (Coordinadora 
de ONGD-España).

4.	 ONG y relación con los medios y los periodistas. Realidad de los departamentos de 
comunicación de las ONGD. Lecciones desde la experiencia: éxitos y fracasos en la po-
lítica de comunicación de Entreculturas.

5.	 Características y condicionantes de los flujos internacionales de la información. Las no-
ticias de internacional como reflejo de los desequilibrios Norte-Sur.

6.	 Hacia un periodismo intercultural. Algunos mitos en torno a la inmigración. Formas y 
prácticas de integración vs. discriminación.

7.	 Comunicación para el cambio social
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IV Curso sobre Introducción a la Educación para el Desarrollo
Objetivo:

Proporcionar a profesionales y personas en proceso de formación, procedentes de diversos 
sectores, un conocimiento sobre la Educación para el Desarrollo, dotándoles de herramientas 
para que puedan llevarla a la práctica. Igualmente pretende servir como plataforma para la 
capacitación y promoción del voluntariado.

Duración: 3 créditos (30 horas) del 18 de marzo al 2 de abril de 2011

Programa:

1.	 Introducción: consideraciones iniciales en torno a la EpD

2.	 La exclusión social, un reto educativo 

3.	 Educación para el Desarrollo: instituciones, campañas e iniciativas

4.	 ONGD y movimientos sociales: convergencias para la incidencia política

5.	 Campaña mundial de educación / Red de Jóvenes

6.	 La EpD en el ámbito educativo formal

7.	 Taller de diseño de actividades de EpD en el ámbito educativo

8.	 Perfil del formador

II Curso de Administración de Entidades No Lucrativas.
Objetivo:

Proporcionar un conocimiento teórico y práctico de las nuevas tendencias de la adminis-
tración y su aplicación al ámbito de las ENL. Especialmente, la Dirección estratégica, la 
gestión de la calidad y la transparencia en la gestión. Igualmente pretende servir como pla-
taforma para la capacitación y promoción del voluntariado.

Duración: 3 créditos (30 horas) del 29 de abril al 14 de mayo de 2011

Programa:

1.	 Evolución histórica de la ENL y las ONGDs

2.	 Administración Estratégica de las ENL

3.	 Casos prácticos de Administración Estratégica 

4.	 Gestión de la Calidad en las ENL

5.	 Casos prácticos de gestión de la calidad

6.	 Transparencia y Código ético. Casos prácticos.

7.	 Creación de Entidades no lucrativas 

8.	 Coordinadora de ONGDs. Trabajo en red.
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IX Curso de Gestión de Proyectos de Cooperación para el Desarrollo
Objetivo:

Pretende mostrar la gestión de proyectos como un instrumento de cooperación para el desa-
rrollo y una herramienta para la lucha contra la pobreza. Así mismo, pretende servir como 
plataforma para la capacitación y promoción del voluntariado.

Duración: 3 créditos (30 horas) del 20 de mayo al 4 de junio de 2011

Programa:

1.	 Proyectos de cooperación para el desarrollo

2.	 Enfoque del Marco Lógico (EML)

3.	 Identificación de proyectos de cooperación

4.	 Formulación de proyectos

5.	 Evaluación de proyectos

6.	 Casos prácticos

Curso de Introducción a la Cooperación y Educación para el Desarrollo
Objetivo:

Proporcionar a los alumnos que participan  en el programa de voluntariado de la Universi-
dad de Málaga un conocimiento básico sobre cooperación internacional al desarrollo, pro-
yectos de cooperación y Educación para el Desarrollo.

Duración: 30 horas, julio 2011.

Programa:

1.	 Introducción a la Cooperación Internacional para el Desarrollo; Desigualdad Norte – Sur; 

2.	 La Cooperación al Desarrollo Española.

3.	 Aspectos sociales y culturales de la cooperación para el Desarrollo. Género, Indígenas y 
afrodescendientes.

4.	 Dinámica de presentación; Conceptualización: Qué es y qué no es ED; 

5.	 Evolución histórica de la ED; Ámbitos (formal, no formal e informal) y actores de la 
ED; Conclusiones.

6.	 Objetivos de Desarrollo del Milenio.

7.	 Agentes de la cooperación.

8.	 Desarrollo sostenible, medioambiente y comercio justo. Cine Foro.

GRADUACIÓNES 2010/11

CURSO 2010-2011
DIPLOMATURA EN EMPRESARIALES

Listado de alumnos admitidos en el Acto de Graduación (*)
Nombre Apellidos

Doña Miriam Aguilar Sánchez

Doña María del Pilar Alarcón Fernández

Doña Victoria Eugenia Alarcón Pinto

Doña Eva María Alba Soler

Doña Carmen María Andrades García

Doña María Elena Andrés Márquez

Doña Natalia Josefina Andrey Periago

Don Juan Andújar Medina

Don José Francisco Aranda Ruiz

Don Alejandro Aroca Martínez

Doña Soraya Ana Ayoso Velasco

Doña Jessica Beltran Hoyo

Don Salvador Bermúdez Lorente

Don Pablo Bernal Bareas

Don Alejandro Bravo González

Don Rafael Manuel Cabello de Alba Delgado

Doña Raquel Calero Pino

Doña Rocío Calvo Fernández

Doña Ana Victoria Cañamero Pascual

Doña Rocío Carneros Ruiz

Doña Rocío Carillo Molina

Don Sergio Carrillo Molina

Don Francisco Cerón Fernández

Doña Silvia Carmen Cordero Álvarez
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Doña Thalita Chaves Gomes

Doña Lidia de Miguel Zurita

Don Sergio Humberto del Alamo Paniagua

Doña Laura Domínguez Martínez

Doña Inmaculada Domínguez Moyano

Doña Ana Escobar Jiménez

Doña Tania Escobar Simón

Don Jorge Fenoy Jiménez

Doña Lydia Fernández Domínguez

Doña Amanda Fuentes García

Doña Almudena Gallardo Díaz

Doña María Teresa Gallardo García

Don Roberto García Agua Soler

Doña Eva María García Aguilera

Don Jesús Alberto García Cano

Doña Sabina García Galiano

Doña Lucía Victoria García Gorospe

Doña Lucía García Luque

Doña María Raquel García Moreno

Doña Sonia García Peláez

Doña María Isabel García Rodríguez

Doña María del Mar García Torres

Doña Tamara Gil Ocaña

Doña María del Pilar Gil Rojas

Doña Virginia Gil Vera

Doña María Ana Belén Gómez Godoy

Doña Adriana Gómez Guirado

Doña María Isabel Gómez Muñoz

Doña Beatriz Gómez Ortiz

Doña Sara González Cotilla

Doña Teresa González González

Doña Rocío González Torres

Don Jorge González Valiente

Doña Laura Grijelmo Jaime

Don Ángel Guillen Sánchez

Doña Macarena Gutiérrez Castillo

Don Álvaro Manuel Hidalgo Alfonso

Don Ricardo Jiménez Díaz

Doña Ana María Jiménez Romero

Doña Raquel Jurado Ponce

Don Javier León López

Doña Susana Lopera Roldán

Don Enrique López Armijo

Doña Laura López García

Don Rafael López Gómez

Don Francisco Lorenzo Guerra

Doña Rocío Lozano Ramírez

Doña María Victoria Luque Ocaña

Doña Noemí Maldonado López

Doña Rocío Martín Marmolejo

Don Esteban Martín Muñoz

Doña Josefa Martín Pérez

Doña María Noelia Martín Ruiz

Doña Laura Martínez Larrubia

Doña Temis Mateo Manrique

Don José Ángel Mateo Sancho

Don Eduardo Matías San José

Don Giorgio Maulini Rohrscheib
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Don José Manuel Merlo Martín

Don David Millán Jiménez

Doña Fabiola Mínguez Romero

Doña Rocío Miranda Rodríguez

Doña Intissar Mokadem El Alaoui

Doña Adela Ana Morales González

Doña Tania Moya Pezzi

Doña Azahara Muffak Iglesias

Doña Esther Muñoz Moreno

Doña Tamara Narváez Rojo

Don Juan Miguel Navarro Vílchez

Doña Marina Nieblas Rosado

Doña Rocío Noguera Muñoz

Don Miguel Ortega Bernabeu

Doña Cristina Ortega Ranea

Doña Elizabeth Pascual Briceño

Don Antonio Jesús Pérez García

Doña Rocío Pérez Montañez

Don Javier Pérez Pérez

Doña Elena Pérez Ruiz

Don Adrián Pineda García

Doña María Pizarro López

Don Lázaro Porras Lima

Doña Noelia María Quirós López

Doña Carmen María Ranea Martín

Doña Rocío Raya Salamanca

Doña Macarena Rico Pareja

Doña Desiree Rodríguez Domínguez

Doña Verónica Rodríguez Morgado

Don Alberto Rodríguez Puche

Don Alejandro Romero Crespo

Don Ramón Rueda López

Doña María Belén Ruiz Arrebola

Don Rafael Ruiz Galán

Doña Carmen Ruiz Lisbona

Doña Leticia Lucía Ruiz López

Doña María Isabel Ruiz Martín

Doña Isabel María Ruiz Sánchez

Doña Silvia Ruiz Villodres

Don Ricardo Sánchez Gil

Doña Silvia Sánchez Osuna

Doña Cynthia Sancho Casado

Don Moisés Lorenzo Sanjuán Martos

Doña María Auxiliadora Soto Rosado

Doña Milagros Soto Rosado

Doña Catalina María Torres Plaza

Doña Noemí Valencia Burgueño

Doña Tamara Valero González

Doña Ana María Valiente Moreno

Don Manuel Alejandro Valiente Velasco

Don Elías Guillermo Valle Rodríguez

Don Manuel Vera Barrientos

Don Francisco Vera Gómez

Don Francisco Javier Verdugo Pérez

Don Guillermo Vivas Paz

Doña Isabel Zamudio Mesa

Doña Susana Zhan Guerrero

(*)La admisión al acto de graduación no implica la obtención del título.
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CURSO 2010-2011
DIPLOMATURA EN GESTIÓN 
Y ADMINISTRACIÓN PÚBLICA 

Listado de alumnos admitidos en el Acto de Graduación (*)
Nombre Apellidos

Don Carlos David Abuin Rodríguez

Doña Marina Berrocal Rielves

Doña Noelia Cabrera Castro

Don Francisco Jesús Cruz Gómez

Doña Sandra Cuesta Pinto

Don Cristóbal Domínguez Cruces

Doña María Dolores Fernández Figuerola

Doña Concepción Inmaculada Fernández Ruiz

Doña Sonia Hidalgo Clavijo

Doña Virginia Honorato Crespillo

Doña Francisca Martínez Moya

Doña Gloria Millán Jiménez

Doña Laura Montilla López

Don Javier Muñoz García

Don Emilio José Muñoz Mellado

Doña Sara Naranjo Guerrero

Don Aurelio Navas Jiménez

Doña María Gema Nieto Martín

Doña M Luisa Núñez Ponce

Doña Ana María Ortega Vázquez

Doña Celia Pérez Ríos

Doña Antonia María Ramírez Lerena

Doña María Rosario Ramírez Lerena

Doña María del Mar Ramírez Martínez

Doña Antonia Rando Villodres

Don Álvaro Rodríguez Fernández

Doña Ana María Ruiz Serralvo

Doña Inmaculada Sánchez Asensio

Doña Ana Sánchez López

Doña Inmaculada Sánchez Pedraza

(*)La admisión al acto de graduación no implica la obtención del título.
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Imágenes curso

2010/11
Noticias de la web del centro, fotografías y carteles de los eventos, cursos, con-
ferencias, firmas de convenios y otras actividades, así como las notas de prensa 
y anuncios publicitarios en los que aparece la Facultad de Comercio y Gestión.
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SEPTIEMBRE 2010

Acto de bienvenida a los estudiantes: en la primera semana de clases, el decano y su equipo 
visitan las aulas de primer curso de los Grados en Marketing en Investigación de Mercados y 
Gestión y Administración Pública. El decano da la bienvenida a los nuevos estudiantes y les 
informa sobre el funcionamiento general del centro. Se entrega a los estudiantes un díptico 
con información de interés. 

SEPTIEMBRE 2010

Por Resolución de 21 de septiembre de 2010 de la Universidad de Málaga, se acuerda el 
cambio de denominación del Centro “Escuela Universitaria de Estudios Empresariales”, pa-
sando a denominarse “Facultad de Comercio y Gestión”. Asimismo, cambia su estructura 
de gobierno, pasando a denominarse Decano y Vicedecanos, nombrados por la Rectora de 
Universidad de Málaga.
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SEPTIEMBRE 2010

Ciclo de Conferencias sobre Nuevas Herramientas de Marketing Online, que se celebrará los 
días 23 y 24 de septiembre en el Palacio de Ferias y Congresos de Málaga,  en virtud del 
convenio firmado por la  Facultad de Comercio y Gestión con la 7ª Feria de Turismo Cul-
tural. Los alumnos que asisten obtienen un crédito de libre configuración por tal actividad, 
siempre y cuando, además de la asistencia entrega una memoria específica del mismo.

SEPTIEMBRE 2010

Noticia, trece años del título propio de Estudios Inmobiliario, en El administrador, Revista 
del Ilustre Consejo Andaluz de Colegios de Administradores de Fincas. Número 45. Sep-
tiembre de 2010.
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SEPTIEMBRE 2010

En colaboración con el Club de Marketing de Málaga, el 14 de septiembre de 2010 tuvo 
lugar en el Salón de Grados de esta Facultad de Comercio y Gestión una conferencia so-
bre Marketing Online impartida por Ouali Benmeziane, fundador del mayor Congreso de 
Marketing online celebredo en España, el Search Congress, Seo Manager del grupo Quality 
Courses, y socio fundador de Mosm.es. Tras la finalización de la conferencia, a la que asis-
tieron casi un centenar de profesionales del Marketing, tuvo lugar un evento de Networking 
en el que se presentó el WebCongress que se celebrará en Málaga los días 30 de septiembre 
y 1 de octubre de 2010.

SEPTIEMBRE 2011

Anuncio en Sur de Málaga, trece años del título propio de Estudios Inmobiliario 12 de sep-
tiembre de 2010.
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SEPTIEMBRE 2010

Noticia en el Diario de Jerez, trece años del título propio de Estudios Inmobiliario, miércoles 
22 de septiembre de 2010.

OCTUBRE 2010

El 6 de octubre de 2010 tuvo lugar el acto oficial de apertura del curso académico 2010-11. 
Este solemne acto se celebró en las instalaciones de nuestro Complejo de Estudios Sociales 
y Empresariales.
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OCTUBRE 2010

Publicación de la Guía del estudiante 2010/11, disponibles en Conserjería para los alumnos 
matriculados en nuestras titulaciones. En ella se encuentra información básica del centro 
(conserjería, secretaría, decanato, biblioteca…), planes de estudio, horarios, calendario aca-
démico, normativa, etc. Recoge información de servicios y actividades de nuestra universi-
dad. Además, la guía viene acompañada de un CD con  los programas de las asignaturas de 
todas las titulaciones que se imparten en nuestra facultad. 

OCTUBRE 2010

Anuncio en Aula Magna, tu guía 2010/11. Guía Universitaria de Andalucía. Grado de Mar-
keting e Investigación de Mercados.
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OCTUBRE 2010

Reunión de AIESEC, 7 de octubre de 2010 en la Facultad de Comercio y Gestión, dirigido a 
los alumnos que deseen vivir experiencias internacionales y quieran formar parte del equipo 
de AISEC en Málaga. Se trata de la rede global de jóvenes universitarios y recién graduados 
más grande del mundo.

OCTUBRE 2010

INAUGURACIÓN TITULOS PROPIOS IMPARTIDOS EN EL CENTRO El 22 de octubre 
de 2010 tuvo lugar en la Facultad de Comercio y Gestión el acto de apertura de una nueva 
edición de los distintos Títulos Propios de la Universidad de Málaga que se imparten en 
nuestro Centro. El Título propio de Estudios Inmobiliarios, en su XIII edición, permite el 
acceso directo a la profesión de Administrador de Fincas, estando reconocido por el Consejo 
General de Colegios de Administradores de Fincas y el Consejo Europeo de Profesiones In-
mobiliarias. El Master y Experto en Marketing de Negocios, organizado por el Departamen-
to de Economía y Administración de Empresas, y que ha comenzado su IX edición, consti-
tuyen uno de los  programas Master de mayor tradición dentro de la Universidad de Málaga, 
que pretende formar profesionales de gran experiencia en el ámbito del marketing. La sesión 
inaugural estuvo presidida por la Vicerrectora de Relaciones Universidad-Empresa, Dª Ana 
María Sánchez, y el Decano de la Facultad de Comercio y gestión, D. Francisco Cantalejo. 
Se impartió la conferencia titulada “El marketing como soporte en los procedimientos de 
avance de la empresa”, a cargo de D. Francisco Barrionuevo, Presidente de Novasoft.
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SEMANA CULTURAL NOVIEMBRE 2010

Primera Semana cultural de la Facultad, que coincide con la celebración del día del patrón 
del Centro, San Carlos Borromeo. Se realizó con la colaboración de un grupo de estudian-
tes que, de forma voluntaria, ayudaron en las tareas de organización, control de asistencia, 
elaboración de los certificados de participación, atención a los ponentes y preparación de los 
stands. Las actividades desarrolladas fueron:

•	 El Seminario Universidad-Emprende´10 “Acercando la empresa a la universidad” 
(junto con la Confederación de Empresarios de Málaga y el Vicerrectorado de Relacio-
nes Universidad-Empresa), los días 3 y 4 de Noviembre de 2010. 

•	 El Concurso de fotografía: “Nuestro centro: Otro tiempo, otra mirada” Dirigido a 
Alumnos, PAS y PDI de la Facultad de Comercio y Gestión, que cierró el plazo de pre-
sentación de fotografías el 9 de noviembre de 2010. 

•	 Ciclo de conferencias: “Marketing: Un área en continua evolución”, que se celebró 
el día 2 de noviembre de 2010, donde aquéllos alumnos del centro que acrediten, me-
diante diploma, su asistencia a este ciclo, obtienen un crédito de libre configuración.  

•	 	 Las III Jornadas “Gestión del Capital Intelectual” (días 9 y 10 de Noviembre de 
2010). La acreditación, mediante diploma, de la asistencia a cada una de estas actividades 
da derecho a los alumnos de la Facultad a la obtención de un crédito de libre configuración.
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NOVIEMBRE 2010

Seminario Universidad-Emprende’10, organizado por el Vicerrectorado de Relaciones 
Universidad-Empresa y la Confederación de Empresarios de Málaga, se desarrolla durante 
los días 3 y 4 de Noviembre. Además del ciclo de conferencias relacionadas con el fomento 
de la cultura emprendedora y la creación y gestión de  empresas, se instaló un stand con 
aplicaciones informáticas multimedia interactivas, y un punto de información sobre gestión 
de empresas.

PROGRAMA 
DEL SEMINARIO
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CONFERENCIA SEMANA CULTURAL NOVIEMBRE 2010

Ciclo de conferencias: “Marketing: Un área en continua evolución”, que se celebró el 
día 2 de noviembre de 2010 contó con la participación de D. Sergio Rodríguez, creador de 
lahistoriadelapublicidad.com y D. Luís Berango, Presidente de B Grupo. La primera de las 
conferencias tuvo por título “¿Y si Rafa Nadal no supiera quién es Manolo Santana?”, que 
fue impartida por Sergio Rodríguez, antiguo alumno de la Escuela Universitaria de Estudios 
Empresariales. La jornada se cerró con la conferencia titulada “Grandes torpes del marke-
ting. Todo lo que odio de clientes, proveedores y de mí mismo”, impartida por Luís Beran-
go, Presidente de Bgrupo.

CONFERENCIA SEMANA CULTURAL NOVIENBRE 2010

III Jornadas “Gestión del Capital Intelectual: la innovación de los intangibles” (días 9 
y 10 de Noviembre), organizadas por los profesores de la Facultad Fuensanta Galindo Reyes 
y José Mª de la Varga. Las charlas versaron sobre la importancia de la innovación y del valor 
de los intangibles dentro de las organizaciones. La apertura oficial ha sido presidida por D. 
Francisco Cantalejo, Ilustrísimo Sr. Decano de la Facultad de Comercio y Gestión, por D. 
Enrique Nadales, Director del Instituto Municipal para la Formación y Empleo del Ayunta-
miento de Málaga, organismo que por tercer año consecutivo ha patrocinado estas Jornadas, 
y por Doña Francisca Parra, Directora del Departamento de Economía y Administración de 
Empresas. En esta ocasión, las Jornadas contaron con la participación de D. Miguel Ángel 
Romero, Director General de HRCS (Consultora de RR.HH.), que ha intervenido con la 
ponencia “¿Qué competencias se buscan en las empresas del siglo XXI?” y con D. Rafael 
Montesinos, Director de Selección, Formación y Desarrollo de RR.HH. de Unicaja, con la 
conferencia “La carrera profesional y el desarrollo de personas”. También ha participado la 
Agencia de Comunicación, Doctor Jekyll Laboratorio Multimedia, con la ponencia “¿Por 
qué demonios me mandas un Word?” y con la realización del taller “En busca del curriculum 
2.0”. Todos ellos excelentes profesionales, que han trasladado durante estos días su visión 
y experiencia al alumnado, que ha tenido la oportunidad de intercambiar inquietudes y opi-
niones con ellos. Este ciclo de conferencias contó con la asistencia de más de 300 alumnos.
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NOVIEMBRE 2010

El Concurso de fotografía: “Nuestro centro: Otro tiempo, otra mirada” Dirigido a Alum-
nos, PAS y PDI de la Facultad de Comercio y Gestión, que cierra el plazo de presentación de 
fotografías el 9 de noviembre de 2010. El primer premio ha recaído en la foto “Panorámica 
de la Compejidad”, obra de la alumna Dña. Adelina Moreno González. La segunda obra 
más valorada por el jurado ha sido “Simetría”  y el premio del público ha recaído en la foto 
“Reflejos”. En el concurso han participado 19 personas quedando representados todos los 
colectivos, PDI, PAS, Alumnos, etc. que forman parte del Centro. El número total de obras 
presentadas ha sido de  57.
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Entrega del Premio diciembre 2010.

Exposición de las Fotos del concurso junto al Decanato de la Facultad de Comercio y Gestión.

Primer premio: “Panorámica de la Compejidad”. Dña. Adelina Moreno González.

Tercer premio: “Simetría”. Don Juan Manuel Cantero.

Segundo premio del público “Reflejos”. Dña. Mª Jesús Ruiz Gutiérrez
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NOVIEMBRE 2010

El Servicio Central de Informática de la UMA completa los trabajos relativos a la puesta en 
servicio de la red wifi en todo el edificio del Complejo de Estudios Sociales y Empresariales. 

NOVIEMBRE 2010

Jornadas “UNIVERSITARIOS POR UNA ECONOMÍA MÁS JUSTA”, celebradas el 17 y 
18 de Noviembre de 2010 en nuestra facultad, organizadas por Economistas sin Fronteras 
y la Facultad de Comercio y Gestión, con la Alberto A. López Toro.  Se abordaron temas 
como la Responsabilidad Social Corporativa, la globalización y el consumo responsable, y 
los Objetivos de Desarrollo del Milenio, impartidas por ATTAC España, la Plataforma 2015 
y más, Ecologístas en Acción, y Economistas sin fronteras. Además, se proyectaron las pelí-
culas Sicko y Memorias del Saqueo, y se llevaron a cabo sendos cine forum. 
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DICIEMBRE 2010

El pasado 14 de diciembre de 2010, la Junta de Facultad le impuso la insignia de oro al 
profesor Dr. D. Juan Antonio Lacomba Avellán por su trayectoria profesional vinculada a la 
Universidad de Málaga y en particular a este Centro.  Juan Antonio Lacomba Avellán es na-
tural de Chella (Valencia), donde nació en 1938, pero su carrera profesional está vinculada a 
la comunidad andaluza y muy especialmente a la provincia de Málaga, en cuya Universidad 
ejerció como catedrático de Teoría e Historia Económica.  Comenzó a impartir docencia en 
la Universidad de Valencia en el año 1960, pasando a dar clases en la Universidad de Mála-
ga desde 1966 hasta el 30 de Septiembre de 2008, cuando se jubila. Licenciado en Filosofía 
y Doctor en Historia, presidente del Ateneo de Málaga a principios de la década de los 80, 
investigador del andalucismo histórico y de la economía regional, Juan Antonio Lacomba 
ha publicado numerosos obras relacionadas con la historia económica de Málaga, Andalucía 
y España. En la imagen, el Decano de la Facultad de Comercio y Gestión, Don Francisco 
Cantalejo García, le impone la insignia.

DICIEMBRE 2010

Campaña de recogida de alimentos en diciembre de 2010, a beneficio de BANCOSOL y en 
colaboración con el Vicerrectorado de Bienestar Social e Igualdad. Durante los meses de 
noviembre y diciembre, la Facultad de Comercio y Gestión, especialmente con el apoyo de 
la conserjería, participa de esta campaña destinada a cubrir las necesidad básicas de los más 
necesitados de la ciudad, en unas fechas tan señaladas como la Navidad.
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DICIEMBRE 2010

Convenio marco de colaboración con el Club de marketing, firmado por la rectora y el pre-
sidente del Club de Marketing, para la ejecución de proyectos y programas conjuntos de 
investigación, el desarrollo de actividades formativas relacionadas con el sector empresarial 
y de marketing en todas sus ramas, a través de seminarios, conferencias, mesas redondas 
y similares y fomentará la realización de un programa de prácticas en empresas para los 
estudiantes del Grado en Marketing e Investigación de Mercados. Asimismo, el convenio 
fomentará el intercambio de información y documentación sobre las actividades y materias 
que desarrollen ambas instituciones; así como la posibilidad de asociarse en el desarrollo 
de proyectos comunitarios, nacionales o regionales. Gracias a esta colaboración se podrá 
utilizar el equipamiento y los medios técnicos e instrumentales de ambas partes para el de-
sarrollo de las actividades que lo requieran, y para la adquisición de equipamiento y medios, 
conforme al régimen que se establezca en los convenios específicos o contratos a que diera 
lugar el convenio marco. 

ENERO 2011

Concierto de Reyes. La Joven Orquesta Provincial de Málaga, 8 de enero de 2011, un inte-
resante Concierto en el Salón de Actos de esta Facultad. Dirigida por Ángel Luis Pérez Ga-
rrido, incorporó en la segunda parte del programa a los músicos de la Orquesta Escuela: La 
Joven Orquesta Provincial de Málaga. El acto estuvo presidido por el decano de la Facultad, 
Francisco Cantalejo García y contó con la asistencia del Sr. Alcalde D. Francisco de la Torre 
así como numerosos representantes políticos de la Excma. Diputación.  La primera parte del 
programa se centró en dos obras de compositores rusos: “1812”, de P.I. Tchaikovsky y “Ca-
pricho español”, de N.R. Korsakov. La segunda parte, estuvo integrada por “Tuttifachten”, 
de P. Hindemith, la “Marcha Radetzky”, de R. Strauss y el “Danzón nº 2” de A. Márquez. 
La Joven Orquesta Provincial tiene como fin primordial fomentar la afición musical entre 
los jóvenes malagueños y ofrecer una posibilidad de completar los estudios de los niños y 
jóvenes alumnos de los conservatorios, ofreciéndoles una posibilidad de iniciarse, prepararse 
y especializarse en la práctica colectiva de la música. 
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FEBRERO 2011

El 25 de Febrero en la Facultad de Comercio y Gestión tuvo el honor de recibir al profesor 
emérito Dr. Jose Luis Pariente Fragoso que impartió la conferencia titulada “La investiga-
ción en Gestión y Organizaciones en México” El Dr. Pariente es profesor emérito de la Uni-
versidad Autónoma de Tamaulipas y en la actualidad ocupa el cargo de Director de la Divi-
sión de Postgrado e Investigación en la Dirección General de Innovación Tecnológica  en el 
Centro de Excelencia de esa institución educativa. Nació en Vigo, provincia de Pontevedra, 
en España.  Nacionalizado mexicano reside en Tamaulipas desde 1972.  Estudió la carrera de 
Arquitecto en el Instituto Tecnológico y de Estudios Superiores de Monterrey.  Realizó sus 
estudios de postgrado en la Universidad Autónoma de Tamaulipa, donde obtuvo los grados 
de Maestro en Administración y Doctor en Educación Internacional.  Diplomado en Políticas 
Públicas y Gobierno Local y es también candidato al grado de Maestro en Administración 
Pública por la misma institución.  Profesor-investigador en la UAT, fue instructor externo 
del Centro de Capacitación de Kodak Mexicana donde terminó sus estudios de Maestría en 
Fotografía Profesional. Es autor, coautor de veinte libros y más de 50 artículos en diversas 
revistas especializadas. El Dr. Pariente ha desempeñado diversos cargos directivos en los 
tres ámbitos de gobierno de la administración pública del país.

FEBRERO 2011

El 2 de febrero tuvo lugar el Seminario “Marca Personal: tu mejor marca”, al que los alum-
nos del Grado en Marketing e Investigación de Mercados podrán asistir de manera gratuita, 
de acuerdo al convenio firmado el pasado mes de diciembre entre el Club de Marketing 
de Málaga y la Rectora de nuestra Universidad. Este Seminario, impartido por Dª Joleine 
Mudde, Asesora en Orientación y Desarrollo profesional, Coach Ejecutivo ACC por ICF y 
Profesora de ESIC Business&Marketing School. Lugar: en el salón de actos de ESIC, en el 
Parque Tecnológico de Málaga, sito en C/ Severo Ochoa, 49, Campanillas.
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FEBRERO 2011

Cursos sobre Cooperación al desarrollo impartido en este segundo cuatrimestre, coordinador 
de movilidad para la cooperación al desarrollo: 

•	 III Curso de Comunicación para el Desarrollo y para la paz. 25 de Febrero al 12 de mar-
zo de 2011.

•	 IV Curso de Introducción a la Educación para el Desarrollo. 18 de marzo al 2 de abril 
de 2011.

•	 II Curso de Administración de Entidades no lucrativas. 29 de abril al 14 de mayo de 
2011.

•	 IX Curso de Gestión de Proyectos de Cooperación para el Desarrollo. 20 de Mayo al 4 
de junio de 2011.

MARZO 2011

El 11 de marzo de 2011 tuvo lugar una conferencia titulada “La normativa sobre protección 
de datos de carácter personal: el supuesto específico de las comunidades de propietarios y 
los administradores de fincas”, dentro del marco de la titulación propia que se imparte en 
este centro “Graduado en Estudios Inmobiliarios” a cargo de Dª. Vanesa Cuquejo Mira, abo-
gada. En esta jornada formativa se dio respuesta a numerosas preguntas sobre la definición 
de la ley Orgánica de Protección de Datos, quien tiene la obligación de cumplirla: clientes, 
trabajadores, empresas colaboradoras, administraciones públicas, etc., se definieron las obli-
gaciones exactas que dicha ley impone, se analizaron las particularidades que se presenta 
para el caso específico de las Comunidades de Propietarios y los Administradores de Fincas, 
así como las consecuencias del incumplimiento de esta normativa. Todo ello con una serie 
de supuestos reales resueltos por la Agencia Española de Protección de Datos.
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MARZO 2011

El Vicedecanato de Relaciones Externas convoca el 17 de marzo de 2011 la reunión para 
adjudicación de las plazas de la beca Erasmus. La reunión tuvo lugar en la Sala de Juntas de 
esta Facultad de Comercio y Gestión.

MARZO 2011

El 11 de marzo de 2011 tuvo lugar en la sede del Colegio de Administradores de Fincas 
de Málaga el Acto de Clausura y Graduación de la X Promoción de este Título Propio de 
la Universidad de Málaga. El acto fue presidido, en representación de la Rectora, por el 
Gerente de la Universidad de Málaga, D. José Molina Ruíz, acompañado por D. Francisco 
Cantalejo García, Director de la Escuela Universitaria de Estudios Empresariales y por D. 
Marcelo Cambló Mora, Presidente del Colegio de Administradores de Fincas de Málaga y 
D. Salvador Molina Ruíz, Vicedecano de Relaciones Externas. Durante el transcurso del 
acto se impuso a los nuevos Graduados en Estudios Inmobiliarios la simbólica beca conme-
morativa y se les hizo entrega por parte de la Junta Directiva del citado Colegio Profesional 
del escudo de dicha institución.  De esta forma, los nuevos Graduados en Estudios Inmobi-
liarios, tras haber cursado y superado durante tres años todas las materias que constituyen el 
plan de estudios, se encuentran en posesión de un Título que les habilita para el ejercicio de 
la profesión de Administrador de Fincas, tras su correspondiente colegiación en cualquier de 
sus demarcaciones territoriales.

Acto de graduación de la X promoción de Estudios Inmobiliarios, Colegios de Administradores de Fincas.
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Noticia en El administrador, X promoción de Estudios Inmobiliarios, Revista del Ilustre Consejo Andaluz 

de Colegios de Administradores de Fincas. Número 47. Marzo de 2011.

Acto de graduación de la X promoción de Estudios Inmobiliarios, Colegios de Administradores de Fincas.

MARZO 2011

Las jornadas Comprometidos, celebradas los días 14, 15, 21 y 22 de marzo, organizadas por 
la Facultad de Comercio y Gestión y la ONG Médicos sin Fronteras (MSF). En ella se mos-
tró qué es MSF y la atención de esta ONG en conflictos armados. También se explicó cómo 
se financia MSF y se habló de las Campañas de Marketing y Sensibilización. Para terminar 
se hablaron de las Enfermedades Olvidadas, y de MSF en las emergencias, con experiencias 
personales de algunos miembros de MSF en misiones.

102/	 MEMORIA ANUAL 2010/11 FACULTAD COMERCIO Y GESTIÓN MEMORIA ANUAL 2010/11 FACULTAD COMERCIO Y GESTIÓN		 103/



CONVENIO
:: S. G. CORTIJO. El pasado
martes, la Facultad de Co-
mercio yGestión presentó a
sus alumnos el convenio de
colaboraciónque se firmóen
septiembre entre este cen-
troyelClubdeMarketingde
Málaga. Según informó el
profesor de este centro, Ben-
jamíndelAlcázar, este acuer-
dobeneficiará a los estudian-
tes a lahora de realizar los se-
minarios, cursos y talleres
que organice este club «de
forma gratuita». «Con este
convenio pretendemos au-
mentar las actividades con-
juntas entre la UMA y el

Club para acercar el entorno
profesional del marketing a
los alumnos que están cur-
sando esta nueva carrera»,
añadió.Además,DelAlcázar
señaló que este acuerdo en-
tre el Club deMarketing y la
facultad deComercio yGes-
tión «ayudará a los alum-
nos que cursan este grado a
la hora de realizar sus prácti-
cas, pues se facilitarán los
convenios con las empresas».
«Asimismo, cuando estos es-
tudiantes terminen la carre-
ra tendrán la posibilidad de
obtener asesoramiento por
parte del Club de Marke-
ting», agregó.

ClubdeMarketingsealía conComercio

INVESTIGACIÓN
::
entregó el pasadomartes los
premios de investigación
Victoria Kent y Carmen de
Burgos. El primero de ellos
se ha concedido este año a
Olaya Fernández por su tra-
bajo ‘Eva enel laberinto.Una
reflexión sobre el cuerpo fe-
menino’. El jurado también
ha premiado con un accésit
el trabajodeMªÁngeles Cas-
tañoMolina titulado ‘El par-
to como construcción cultu-
ral de las mujeres abarane-
ras, 1945-1950’. Por su parte,
la ganadora del ‘Premio de
Divulgación FeministaCar-

Premiancuatroobras sobre lamujer

Presentación. :: CRÓNICA

Martes 15.03.11
SUR

MARZO 2011

Noticia Diario Sur de Málaga, 15 de marzo de 2011.

MARZO 2011

Convenio marco de colaboración con BGrupo para la realización de actividades conjuntas, 
especialmente orientadas a los alumnos y futuros titulados de la Facultad de Comercio y 
Gestión. El convenio marco recoge la ejecución de proyectos y programas conjuntos de 
investigación, el desarrollo de actividades formativas relacionadas con el sector empresarial 
en todas sus ramas, entre las que destacan la organización de seminarios y conferencias so-
bre marketing y habilidades directivas y de comunicación, la organización de una feria de 
empleo o la colaboración en el desarrollo de programas de postgrado, entre otras. BGrupo 
es una importante corporación empresarial de ámbito internacional que cuenta con catorce 
empresas, entre las que destacan Alfaro y Berango, Agencia de comunicación y marketing; 
Mecos, como central de medios; Touché creatividad, Talkings y Sabvia, en el ámbito de la 
formación de alto nivel; Cuadrarte, en diseño y decoración, o Notable Alto, en gestión de 
eventos y congresos, entre otras. 
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MAYO 2011

Noticias crónica Universitaria, 24 de mayo de 2011.

MARZO 2011

El 30 de marzo de 2011 tuvo lugar el seminario titulado “Marketing de ciudades” al que los 
alumnos del Grado en Marketing podrán asistir de forma gratuita, en virtud al convenio firma-
do el pasado mes de diciembre entre el Club de Marketing de Málaga y la Rectora de nuestra 
Universidad. El Seminario fue impartido por D. José María Cubillo Pinilla, Director del Área 
Académica de Marketing Estratégico y profesor de ESIC, Business & marketing School. La 
charla tuvo lugar en el salón de actos de ESIC, en el Parque Tecnológico de Málaga.
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ABRIL 2011

El 12 de abril tuvo lugar la conferencia “Conciliación, productividad y horarios” dentro 
del “V ciclo de horarios racionales” a la que los alumnos del Grado en Marketing e Inves-
tigación de Mercados podrán asistir de manera gratuita, de acuerdo al convenio firmado el 
pasado mes de diciembre entre el Club de Marketing de Málaga y la Rectora de nuestra 
Universidad. Este ciclo, impartido por Dº Ignacio Buqueras, Presidente de la Comisión Na-
cional para la Racionalización de Horarios Españoles y de ARHOE, tendrá lugar en el salón 
de actos de ESIC, en el Parque Tecnológico de Málaga.

ABRIL 2011

El 28 de Abril de 2011 tuvo lugar la conferencia titulada “Planificación, seguimiento y eva-
luación de las Universidades Mexicanas”, en la Sala de Grados de la Facultad de Comercio 
y Gestión, en colaboración con el Departamento de Contabilidad y Gestión. Impartida por 
prestigiosos profesores de reconocido prestigio y gran recorrido profesional por las diferen-
tes universidades mexicanas. Dª. Claudia Rocío González Pérez, Lic. Ciencias de la Comu-
nicación/ Maestría en estudios organizacionales/ Doctora en Ciencias de la Gestión, Jean 
Moulin 3 Lyón Francia. Estudios Organizacionales, UAM-I México etc. Y D. Pedro Cons-
tantino Solís Pérez. Profesor-Investigador Titular “C”. Licenciado en Administración por la 
Universidad Nacional Autónoma de México, Facultad de Contaduría y Administración en 
México, Distrito Federal.  Doctorado en Estudios Organizacionales por la Universidad Au-
tónoma Metropolitana, Unidad Iztapalapa. Maestría en Administración Hautes Etudes Com-
merciales, HEC-CESA, etc.
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ABRIL 2011

Participación en Destino UMA, Jornadas de Puertas Abiertas que se desarrolló durante los 
días 6, 7 y 8 de abril de 2011 en el Complejo Deportivo de la Universidad de Málaga, Cam-
pus de Teatinos. En el stand de la Facultad de Comercio y Gestión han colaborados catorce 
alumnos del centro seleccionados en octubre, donde informaban a alumnos de bachillerato 
que mostraban interés por los Grados en Marketing e Investigación de Mercados y Gestión 
y Administración Púbica y por el resto de títulos que se imparten en el centro (Graduado 
en Estudios Inmobiliarios y los títulos de Experto y Master). También se realizaron visitas 
guiadas y charlas informativas.

ABRIL 2011

El 28 de abril tuvo lugar en el Salón de Actos de la Facultad de Comercio y Gestión el even-
to que reúne a los antiguos alumnos, profesores y colaboradores del Master de Marketing. 
En esta edición el acto contó con la intervención del Sr. D. Javier Caballero, Director Ge-
rente de ABC, quién impartió la conferencia denominada “Estrategias de Marketing: El caso 
de ABC”. Tras la misma se desarrolló una mesa redonda en torno a los “Nuevos retos de 
la comunicación en Marketing” en la que también intervinieron  D. Fernando Ocaña, Presi-
dente de TAPSA, D. Eduardo Zaldívar, Director de Comunicación corporativa de Heineken 
España y D. Joaquín Cestino, Director de Marketing de diario SUR de Málaga.
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ABRIL 2011

Jornadas Universidad empresa titulada “Acercando la empresa a la universidad” realizadas 
el día 27 de abril en el Salón de actos de la Facultad, organizadas por el Vicerrectorado 
Universidad-Empresa, la Confederación de Empresarios y la Asociación de Jóvenes Empre-
sarios. Intervendrán empresarios malagueños de distintos sectores  económicos, para contar 
sus experiencias empresariales. Los alumnos de la Facultad de Comercio y Gestión que 
acreditaron, mediante diploma, la asistencia a estas jornadas obtuvieron un crédito de libre 
configuración. Se recibieron 512 solicitudes, 1.577 asistentes a todas las charlas, con una 
media de 225 alumnos por charla.
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Facultad de comercio y gestión en el Crónica, 3 de mayo de 2011
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MAYO 2011

El 19 de mayo  de 2011 tuvo lugar la conferencia titulada “El Departamento de Comunica-
ción Interna dentro de una Multinacional”, dentro del convenio de colaboración firmado con 
Bgrupo, y el ciclo de conferencias Gurús en la Práctica, a cargo del Sr. D. Juan José Berganza 
del Agua, Consejero en Marketing y Comunicación, que cuenta con más de 24 años de expe-
riencia a nivel nacional e internacional en Comunicación, Imagen y Marketing (patrocinios y 
eventos), habiendo ocupado puestos de alta dirección y máxima responsabilidad en grandes 
corporaciones, formando parte de sus comités de dirección. Ha sido Director de Patrocinios, 
Eventos y Relaciones Públicas de Telefónica España; Subdirector General de Comunicación  
de Telefónica Móviles; Director de Comunicación y Relaciones Institucionales de Telefónica 
Publicidad e Información (TPI) o Jefe de Relaciones Externas de VISA España, entre otros 
muchos cargos de responsabilidad. Tuvo lugar en el Salón de Actos de la Facultad.

MAYO 2011

En Mayo de 2011 finalizó la primera promoción de la Titulación Propia de la Universidad de 
Málaga que se imparte en este Centro, “Experto en Tasación e Intermediación Inmobiliaria” 
con un acto académico donde se entregaron los títulos. Dicho acto tuvo lugar en la Sala de 
Juntas del Rectorado y fue presidido por el Sr. Gerente de la Universidad, contando con la 
asistencia del presidente del Colegio de Agentes de la Propiedad Inmobiliaria. Diversas perso-
nalidades de reconocido prestigio en la profesión y de la propia Universidad acompañaron a 
los nuevos titulados.  Posteriormente se ofreció un ágape en la terraza del Rectorado.
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MAYO 2011

El 6 de mayo de 2011 tuvo lugar la presentación del “I Master de Tasación e Intermediación 
Inmobiliaria” de la Universidad de Málaga, título propio impartido en la Facultad de Comercio 
y Gestión. La conferencia inaugural titulada “Marco normativo de la ordenacion territorial y 
urbanistica de Andalucia” estuvo a cargo de Dª. Mª Arantzazu Ortiz Martin, durante el trascur-
so de la cual se verió en detalle el Plan de Ordenación del Territorio de Andalucía -POTA- y 
los Planes de Ordenación Subregional -POT-. Dª. Mª Arantzazu Ortiz Martin, - Licenciada en 
Geografía por la Universidad de Málaga, es actualmente Jefa del Servicio de Protección Am-
biental de la Delegación Provincial de Málaga de la Consejería de Medio Ambiente; Funcio-
naria-Inspectora de Ordenación del Territorio, Urbanismo y Vivienda de la Dirección general 
de Inspección de la Consejería de Obras Públicas y Transportes.

JUNIO 2011

Sesión informativa del Grado en Marketing, el 23 de junio, en el Salón de Grados la Facultad 
de Comercio y Gestión, por segundo año consecutivo. El objetivo principal es ofrecer una 
mayor información, y poder resolver las dudas que puedan tener los estudiantes que deseen 
cursar el Grado en Marketing e Investigación de Mercados, especialmente en el acceso a la 
universidad (formas de acceso, preinscripción, etc.) y en los contenidos, metodología, salidas 
profesionales y demás particulares del grado en Marketing.
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JUNIO 2011

El 17 de junio de 2011 tuvo lugar el acto de clausura y graduación de los Títulos Propios 
de la Uma Master y Experto Universitario en Marketing de Negocios, que se imparte en la 
Facultad de Comercio y Gestión. El acto estuvo presidido por la Vicerrectora de Relaciones 
Universidad Empresa, Dª Ana María Sánchez Tejeda, la Vicedecana de la Facultad de Comer-
cio y Gestión, Dª Eva María González Robles, y la Directora del Departamento de Economía 
y Administración de Empresas, Dª Francisca Parra Guerrero. La conferencia de clausura fue 
impartida por D. Alberto Prieto, Director General en España y Socio Director de la prestigiosa 
consultora inmobiliaria de ámbito internacional Knight Frank. Tras la citada conferencia y los 
discursos de las autoridades académicas, 21 nuevos alumnos recogieron sus correspondientes 
títulos que les acreditan como Master o Experto Universitario en Marketing de Negocios.

Nota de prensa sobre Gado de Marketing en el periódico la Opinión de Málaga, 19 de junio de 2011.

El marketing es una herra-
mienta fundamental en el des-
arrollo de cualquier empresa. En
un mundo cada vez más compe-
titivo, diferenciarse de los demás
se convierte en la mejor estrate-
gia para alcanzar el éxito. En este
sentido,  las técnicas de mercado
han traspasado el ámbito em-
presarial para formar parte de
cualquier tipo de organización. 

El marketing es una de las me-
jores vías de acceso al mercado la-
boral y por ello, un total de 
alumnos se matricularon el pa-
sado año en el primer curso de
grado en Marketing e Investiga-
ción de Mercados que la Uni-
versidad de Málaga puso en mar-
cha para adaptarse a los planes de
estudio al Espacio Europeo de
Educación Superior (EEES). 

Estos estudios pretenden for-
mar a profesionales con capaci-
dad para alcanzar objetivos em-
presariales, a través del estudio de
la investigación de mercados, el
comportamiento del consumi-
dor, el análisis de la competencia,
las estrategias de productos y
precios, la gestión de la comer-
cialización y los canales de dis-
tribución, o todo lo relativo a las
estrategias de publicidad y pro-
moción, tanto a través de los me-
dios tradicionales, como de las
nuevas tendencias de la comu-
nicación on-line.

El grado en Marketing e In-
vestigación de Mercados de la
Universidad de Málaga responde
de forma efectiva a las necesida-
des que plantean las empresas en
la actualidad, con cuatro años de
aprendizaje intenso en las com-
petencias y habilidades necesa-
rias para ser un profesional re-
solutivo y plenamente adaptado
al mundo de los negocios. 

Solo hay que darse una vuelta
por los principales buscadores de
empleo online para observar que
los profesionales de Marketing
son los más buscados: ejecutivos
de marketing, product manager,
especialistas en redes sociales o
profesionales del marketing on-

line son los perfiles que más ne-
cesitan las empresas en estos
momentos.

Durante el curso que ahora
finaliza, la Facultad de Comercio
y Gestión ha organizado nume-
rosas actividades relacionadas
con el marketing. Entre las más
destacadas se encuentra la Se-
mana Cultural, en la que se cele-
braron conferencias y seminarios
y se realizó el concurso de foto-
grafía Nuestra facultad: Otro tiem-
po, otra mirada.

Colaboración
Además, la UMA firmó un con-
venio con el Club de Marketing
de Málaga para la realización de
actividades en común, especial-
mente orientadas a los alumnos
y futuros titulados del Grado en
Marketing. El convenio marco
recoge la ejecución de proyectos
y programas conjuntos de inves-
tigación, el desarrollo de activi-
dades formativas relacionadas
con el sector empresarial y de
marketing en todas sus ramas, a
través de seminarios, conferen-
cias, mesas redondas, etc. Del
mismo modo, el documento fo-
menta el intercambio de infor-
mación y documentación sobre
las actividades y materias que
desarrollen ambas instituciones;
así como la posibilidad de aso-
ciarse en el desarrollo de pro-
yectos comunitarios, nacionales
o regionales. 

Una de las jornadas con más
aceptación fue Comprometidos,
que se organizó junto a la ONG
Médicos sin Fronteras. En ella
participaron Andreu Maldonado,
director de Finanzas de MSF-Es-

paña, y Sophie Natter, técnico
de Captación On Line de MSF-
España, que habló sobre campa-
ñas de marketing en MSF y cap-
tación on-line.

También en el mes de abril
tuvo lugar la conferencia Acer-
cando la empresa a la Universi-
dad, en la que intervinieron pro-
fesionales de distintos sectores y
que estuvo organizada por la
Confederación de Empresarios,
la Asociación de Jóvenes Em-
presarios y el Vicerrectorado de
Relaciones Universidad-Empre-
sa. 

C.BANDERA MÁLAGA

Alumnos entrando a la Facultad de Comercio y Gestión. NICOLÁS GONZÁLEZ

Grado en Marketing e Investigación de
Mercados: un puente hacia el empleo

La Universidad de Málaga puso en marcha el pasado año el primer curso de unos estudios que responden
de forma efectiva a las necesidades de las empresas Un total de 358 alumnos han pasado por sus aulas �
�

El próximo jueves, 23 de junio a las 12.00 horas se desarro-
llará una sesión informativa sobre el Grado en Marketing en

el Salón de Grados la Facultad de Comercio y Gestión. 
El objetivo principal de esta jornada es ofrecer una mayor infor-
mación, y poder resolver las dudas que puedan tener los estu-
diantes que deseen cursar el Grado en Marketing e Investigación
de Mercados. La sesión se divide en dos partes. En la primera de
ellas se informará sobre cuestiones relacionadas con el acceso a
la universidad (formas de acceso, preinscripción, etc.) y en la se-
gunda se tratarán los contenidos, metodología, salidas profesio-
nales y demás particulares del grado en Marketing.

�

Sesión informativa para nuevos alumnos

La UMA firmó un convenio
con el Club de Marketing de
Málaga para la realización
de actividades en común

La Facultad de Comercio y
Gestión ha organizado
numerosas actividades
durante este curso

MÁSTERES Y CURSOS DE POSGRADO Especial�
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JULIO 2011

Curso “Introducción a la Cooperación y Educación para el Desarrollo” impartido del 11 al 
15 de julio de 2011, a los alumnos participantes en el Programa de Voluntariado de Coopera-
ción Internacional de la Universidad de Málaga, Vicerrectorado de Relaciones Internacionales 
y Cooperación. 

JULIO 2011

Acto de graduación de la XXXVII promoción de la Diplomatura en Ciencias Empre-
sariales y la XIV promoción de la Diplomatura en Gestión y Administración Pública, 
celebrado el 1 de julio de 2011, en el salón de actos del Complejo de Estudios Sociales y 
Empresariales.  El acto fue presidido por Dña. Ana María Sánchez Tejeda, Vicerrectora de 
Relaciones Universidad-Empresa. En dicho acto intervinieron también  la Vicedecana de Or-
denación Académica, Dña. Rosario Cenizo, y las alumnas Dña. Desirée Rodríguez Domínguez 
y Dña. Noelia Cabrera Castro.
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