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PRESENTACION

La “nueva” Facultad de Comercio y Gestion, en su denominacion desde la resolucion del 21 de di-
ciembre de 2010 de la Universidad de Malaga, consolida su renovada andadura en el Complejo de
Estudios Sociales y Empresariales, ubicado en la ampliacion de Teatino. Pero, a pesar de la novedad,
la trayectoria de los estudios que alberga son los mas emblematicos y antiguos de la Universidad
de Malaga, no en vano, tendriamos que remontarnos a la Escuela de Comercio de Malaga y a sus
origenes, la constitucion de la Catedra de Comercio creada el 26 febrero de 1799.

El curso académico para la nueva Facultad de Comercio y Gestion comienza con el doble reto de
implantar el Espacio Europeo de Educacion Superior impulsado por la Declaracion de Bolonia, y
por el lanzamiento de dos nuevos titulos en la Universidad de Malaga, los Grados en Marketing e In-
vestigacion de Mercados, y en Gestion y Administracion Publica. Paralelamente, se inicia el proceso
de extincion de las Diplomaturas de Ciencias Empresariales y de Gestion y Administracion Publica.

El 6 de octubre tuvo lugar el acto oficial de apertura del curso académico 2010-11 en la Universidad
de Malaga, solemne acto que se celebrd en las instalaciones de nuestro Complejo de Estudios Socia-
les y Empresariales.

Uno de los eventos mas relevantes del curso 2010/11 ha sido la Primera Semana cultural de la Facul-
tad, que hemos celebramos el 4 de noviembre, dia de nuestro Patron, San Carlos Borromeo. Con la
colaboracion de los alumnos, se desarrollaron un nutrido nimero de actividades, entre las que desta-
camos: El Seminario Universidad-Emprende’10, el Primer Concurso de fotografia: “Nuestro centro:
Otro tiempo, otra mirada”, el Ciclo de conferencias: “Marketing: Un area en continua evolucion” y
las III Jornadas “Gestion del Capital Intelectual”.

Los convenios firmados con el Club de Marketing y con BGrupo han permitido desarrollar un gran nu-
mero de actividades y conferencias dirigidas de forma muy especial a los alumnos de nuestra facultad.
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Algunos ejemplos han sido la conferencia sobre Marketing Online impartida por Ouali Benmeziane,
fundador del mayor Congreso de Marketing online celebrado en Espafa y que presentd el WebCon-
gress que se celebrd en nuestra ciudad los dias 30 de septiembre y 1 de octubre de 2010. El semi-
nario titulado “Marketing de ciudades” celebrado 30 de marzo de 2011 y la conferencia titulada “El
Departamento de Comunicacion Interna dentro de una Multinacional, celebrada el 19 de mayo de
2011.

Como una muestra mas del compromiso del centro con el emprendimiento en los jovenes universi-
tarios, se acogen las Jornadas organizadas por el Vicerrectorado Universidad-Empresa, la Confede-
racion de Empresarios y la Asociacion de Jovenes Empresarios Universidad, titulada “Acercando la
empresa a la universidad”.

En el capitulo de actos institucionales destacaremos especialmente dos de ellos. El primero, la im-
posicion de la insignia de oro al profesor Dr. D. Juan Antonio Lacomba Avellan por su trayectoria
profesional vinculada a la Universidad de Malaga, y en particular a este Centro. Nacido el afio 1938,
ejercido como catedratico de Teoria e Historia Economica hasta a su jubilacion en septiembre de 2008.
Presidente del Ateneo de Malaga, investigador del andalucismo historico y de la economia regional,
Juan Antonio Lacomba ha publicado numerosos obras relacionadas con la historia econémica de Ma-
laga, Andalucia y Espaiia.

En el segundo, el Concierto de Reyes, apuesta por la cultura y la juventud. Interpretada por la Joven
Orquesta Provincial de Malaga, el 8 de enero de 2011, tubo lugar este Concierto en el Salon de Actos
de nuestra Facultad. Dirigida magistralmente por su director, D. Angel Luis Pérez Garrido, incorpord
en la segunda parte del programa a los musicos de la Orquesta Escuela. El concierto cont6 con la
asistencia de representantes de la ciudad de Malaga y su Universidad y su programa estuvo plagado
de momentos emocionantes.
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ORGANOS DE GOBIERNO DE LA FACULTAD

DE COMERCIO Y GESTION

Equipo decanal

Decano

Don Francisco Cantalejo Garcia
Secretaria Académica

Dofia Eugenia M* Cruces Pastor
Vicedecana de Ordenacion Académica
Dona Rosario Cenizo Rodriguez
Vicedecana de Calidad y Coordinacion
Dofia Eva M* Gonzélez Robles
Vicedecano de Relaciones Internacionales
Don Salvador Molina Ruiz

Vicedecana de Alumnos

Dofia Maria del Mar Mufioz Martos

Vicedecano de infraestructura
e Instalaciones

Don Benjamin del Alcazar Martinez

Junta de Centro

Personal Docente e Investigador
Profesorado con vinculacion permanente
Don Benjamin Del Alcazar Martinez
Don Antonio Antunez Torres

Donia M* Concepciéon Campos Luque
Don Francisco Cantalejo Garcia

Don Antonio Casquero Tomas

Dofia M* Rosario Cenizo Rodriguez
Dofia Eugenia M* Cruces Pastor

Dofnia M.* Esther Cruces Pastor

Don Ignacio Cruz Padial
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Don Miguel Gallego Pascual
Dofia Josefa Garcia Mestanza
Don Francisco Gonzalez Gomila
Dofia Eva M* Gonzélez Robles
Don Francisco Grana Lopez
Don Alberto Lopez Toro

Don Salvador Molina Ruiz
Dofia Ana M?* Montiel Torres
Don Francisco Moreno Lorente
Dofia M* Del Mar Muifioz Martos
Don Francisco Ruiz De La Ruaa
Don Eduardo Trigo Martinez

Profesorado sin vinculaciéon permanente

Don José J. Guijarro Hernandez

Administracion y servicios
Dofia Antonia M? Cervantes Galindo
Dofia Luisa Cordero Carreras

Dona M? Carmen Maza Ciordia

Estudiantes

Don Rafael Macias Valadez

Dofia Cristina Soler Moreno

Dona Alexandra Lépez Rodriguez
Don Javier Leon Lopez

Don José¢ Miguel Muriel Martin
Don Alejandro De Andrés Sanchez
Don Eduardo Matias San José

Dona Paola Casales Ruiz

COMISIONES

Ordenacion académica

Don Francisco Cantalejo Garcia
Dona Rosario Cenizo Rodriguez
Dona Trinidad Gémez Nufnez

Dona Josefa Garcia Mestanza

Don Rafael Becerra Vicario

Dona M* Antonia Cervantes Galindo
Don José Antonio Rodriguez Cabello
Don Alfredo Belmonte Ramos

Dofia M? Jesus Ruiz Gutierrez

Comision de calidad

Don Francisco Cantalejo Garcia
Dofia Eva M* Gonzélez Robles
Dona Josefa Garcia Mestanza

Don Francisco Ruiz De La Rua
Dona Antonia M? Cervantes Galindo

Dofia Ana Gordillo Garcia

Convalidaciones, adaptaciones

y equivalencias

Diplomatura Empresariales

Dona Amparo Bentabol Manzanares
Dona Rosario Cenizo Rodriguez
Don Ignacio Cruz Padial

Dofia M* Esther Cruces Pastor
Dona Lucia Martin Rivera

Don Juan Carlos Pérez Garcia

Don Antonio Antinez Torres

Don Carlos José Rivas Sanchez

Don Francisco Moreno Lorente

Dofia Eva Gonzalez Robles

Dofia Eugenia M* Cruces Pastor
Dofia Maria Dolores Benitez Marquez
Don Jean Paul Lerea

Don Rafael Becerra Vicario

Don Manuel Fernandez Bertoa

Don Angel Torrico Gonzéalez

Dofia Elena Ruiz Romero De La Cruz

Don José Francisco Grana Lopez

Diplomatura de Gestion
Y Administracion Publica

Don Rafael Caparrés Valderrama
Dona Elena Garcia Rico

Dona Maria José Valencia Quintero
Dofia Rosario Cenizo Rodriguez
Don Javier Trujillo Pérez

Don José Fernando Troyano Pérez
Don Francisco Vila Tierno

Dofia Belén Bahia Almansa

Dofia Mercedes Cordones Ramirez
Don Emilio Lecuona Prats

Dofia Maria Luisa Gémez Jiménez
Don Jesus Sanchez Fernandez
Don Sebastian Morales Gallego
Don Jesus Salvador Gomez Sala

Don José Antonio Jiménez Quintero
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Doifia Maria Dolores Gutiérrez Navas
Don José Pino Diaz
Don Manuel Fernandez Bertoa

Don Antonio J. Morales Siles

Reconocimientos de créditos

Grado en Marketing e Investigacion
de Mercados

Dona Eva M* Gonzalez Robles
Dofia Concepcion Campos Luque
Don José Francisco Grana Lopez
Dona Rosario Cenizo Rodriguez
Don Angel Torrico Gonzélez
Dona Rocio Cafia Palma

Dofia Eugenia M* Cruces Pastor
Don Francisco Moreno Lorente
Don Rafael Becerra Vicario (PD)
Donia M? Cruz Mayorga Toledano
Dofia Rocio Cafia Palma

Don José Luis Sanchez Ollero
Don Antonio Gonzalez Hernandez
Don Marcial Garcia Lopez

Don Antonio Gonzalez Hernandez
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Grado en Gestion
Y Administraciéon Publica

Don José Francisco Grana Lopez
Don Rosario Cenizo Rodriguez
Don Rafael Duran Muifioz

Dona M?* José Valencia Quintero
Dofia M* Dolores Sarrion Gavilan
Don Antonio Javier Trujillo Pérez
Don Manuel Fernandez Bertoa
Don Alberto Ruiz Ojeda

Don José Fernando Troyano Pérez
Don Carlos Jos¢ Rivas Sanchez
Don Alberto Lépez Toro

Don Ana Almansa Martinez

Don José Pino Diaz

Don Belén Bahia Almansa

Don Angel Torrico Gonzélez

Don José Luis Sanchez Ollero
Don Elena Del Mar Garcia Rico
Don Emilio Lecuona Prats

Don Antonio Garcia Lizana
Don José Fco. Grana Lopez

Dofia Paz Romero Pardo




ACUERDOS DE LA JUNTA DE CENTRO

Resumen de los acuerdos de Junta de Centro de la Facultad de Comercio y Gestion
de la Universidad de Malaga, celebrada en sesion extraordinaria el dia 10 de noviembre
de 2010 a las 11:00 horas en primera convocatoria y 11:30 horas en segunda, en la Sala de
Juntas de esta Facultad, con el siguiente orden del dia:

1. Modificacion del reglamento de eleccion de representantes en COA.

Acuerdos:

1. Se aceptan las modificaciones al reglamento.

Resumen de los acuerdos de Junta de Centro Acta de la Junta de Centro de la Facultad
de Comercio y Gestion, celebrada en sesion ordinaria el dia 14 de diciembre de 2010 a las
12:00 horas en primera convocatoria y 12:30 horas en segunda, en la Sala de Juntas de esta
Escuela, con el siguiente orden del dia:

Lectura y aprobacion de las actas de las sesiones anteriores.

Aprobacion del Plan Especifico de Actuacion del Centro en la gestion y revision
de la orientacion e insercion profesional de los alumnos de grado de primer curso
(PC10).

Eleccion de alumno para la Comision de Reconocimiento.

Propuesta de Titulo Propio.

Reclamacion del Departamento de Derecho Civil, Derecho Eclesiastico del Estado
y Derecho Romano.

Asuntos de tramite.

Imposicion del escudo de oro de este Centro al profesor Dr. D. Juan Antonio
Lacomba Avellan.

Ruegos y preguntas.

Acuerdos:

1. Se aprueba el Plan Especifico de Actuacion del Centro en la gestion y revision de la
orientacion e insercion profesional de los alumnos de grado de primer curso (PC10).

Se elige a la alumna Dofia Paola Casales Ruiz para la Comisién de Reconocimiento.
Se aprueba el titulo propio a impartir en el Centro:
- Master en Intermediacion y Valoracion Inmobiliaria.

. Respecto a la reclamacion del Departamento de Derecho Civil, Derecho Eclesiastico
del Estado y Derecho Romano, el director Don Antonio Ortega Carrillo de Albornoz, ha
presentado un escrito desistiendo de la misma.
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Resumen de los Acuerdos de Junta de Centro Acta de la Junta de Centro de la Facul-
tad de Comercio y Gestion, celebrada en sesion ordinaria el dia 31 de marzo de 2011 a las
10:00 horas en primera convocatoria y 10:30 horas en segunda, en la Sala de Juntas de esta
Facultad, con el siguiente orden del dia:

- Lectura y aprobacion del acta de la sesion anterior.

- Informe del Decano.

- Propuesta de cambio de nombre del Complejo de Estudios Sociales y Empresariales.
- Programacion Docente Curso Académico 2011/2012.

- Oferta de plazas para el proximo Curso Académico.

- Aprobaciodn, si procede, de la liquidacion de gastos del ejercicio 2010.
- Aprobacion, si procede, del presupuesto del ejercicio 2011.

- Sistema de Garantia de Calidad.

- Sistema de Control de Asistencia del profesorado.

- Asuntos de tramite.

- Ruegos y preguntas.

Acuerdos: Se aprueban

1. El cambio de nombre del Complejo de Estudios Sociales y Empresariales por el de Com-
plejo de Estudios Sociales y de Comercio.

2. La Programacion Docente Curso Académico 2011.

Ofertar 300 plazas para el Grado en Marketing e Investigacion de Mercados y 75 plazas

para el Grado de Administracion Publica.

La liquidacién de gastos del ejercicio 2010.

El presupuesto del ejercicio 2011.

La memoria de Garantia de Calidad.

Un Sistema de Control de Asistencia del profesorado.

(O8]
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Resumen de los Acuerdos de la Junta de Centro de la Facultad de Comercio y Gestion,
celebrada en sesion ordinaria el dia 6 de julio de 2011 a las 10:00 horas en primera con-
vocatoria y 10:30 horas en segunda, en la Sala de Juntas de esta Facultad, con el siguiente
orden del dia:

- Lectura y aprobacion del acta de la sesion anterior.

- Informe del Decano.

- Programacion Docente Curso Académico 2011/2012.

- Aprobacion, si procede, de los criterios de admision de estudiantes (traslado de expediente).
- Asuntos de tramite.

- Ruegos y preguntas.

Se aprueban:

1. La Programacion Docente Curso Académico 2011.
2. Los criterios de admision de estudiantes (traslado de expediente).
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SERVICIOS

Biblioteca

La biblioteca del Centro es compartida con la Facultad de Estudios Sociales y del Trabajo. Este
afio se ha realizado una ampliacion de los titulos relativos a los nuevos Grados en Marketing e
Investigacion de Mercados y Gestion y Administracion Publica. La bibliografia recomendada
para los nuevos grados y las diplomaturas a extinguir se encuentra disponible a través de la web.

La Hemeroteca cuenta con titulos en papel y en formato electronico. Siguiendo la politica
de la Biblioteca de la Universidad y para evitar duplicar titulos, no se han suscritos aquellos
que ya estan en otras bibliotecas como las de Econdmicas o Derecho, o estan disponibles
en linea. Entre las bases de datos mas consultadas destacan Literatura on line con 43.000
buquedas y Web of Science con 34.203. En los paquetes de publicaciones electronicas el
mayor nimero de accesos es para Science Direct con 44.100, seguido del CSIC con 41.298.
En el caso de las colecciones de libros electronicos, E-libros tiene el mayor nimero de ac-
cesos a textos completos.

A continuacion se muestran algunos datos relativos a los recursos disponibles y a la pres-
tacion del servicio:
Coleccion bibliograficas

Monografias: 37.509
Revistas: n° total de titulos 521
Titulos suscritos: 153
Colecciones cerradas: 368
Servicios al usuarios
Préstamo domiciliario
* Prestamos por curso: 26.679
* Renovaciones por curso: 532
* Reservas por curso: 94

Préstamo intercampus

- Libros pedidos a otras bibliotecas: 20
- Libros que otras bibliotecas nos han solicitado: 17

Préstamo interbibliotecario
* Documentos pedidos: 12

* Documentos servidos: 4
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Formacion de usuarios

Jornadas de bienvenida al alumnado de primer curso. Se han ofrecido a lo largo del
curso mediante carteles en diversos puntos del complejo.

Sesiones de formacion presencial. Se organizan por el Servicio de Adquisiciones,
Informacion y P.I. La informacién se publica en la pagina web y se colocan carteles
informativos en los centros, ademds se remite informacidon por correo electrénico
para su difusion por otros medios.

Sesiones de “Formacion personalizada” siempre que el usuario lo solicite, se acuerda
el momento para su realizacion.

Dias y horas de apertura

Apertura de 8:30 a 20:30 horas
Dias por curso 217 dias

Horas semanales (44 horas semanales)

Instalaciones y equipamiento

Instalaciones:1.930,75 m2 utiles

Salas de trabajo en grupo:7 salas.

Sala de audiovisuales:1 sala

Puntos de atencion al usuario: 2

Puestos de lectura: 511 distribuidos en tres plantas
Equipos informaticos:

- Ordenadores de sobremesa: 27 publicos y 2 OPAC
- Portatiles para préstamos: 14

- Proyectores: 1 con dos pantallas

- Equipo reproductor de sonido: 1

- Equipo reproductor de video: 1

Fotocopiadoras: 1 dependiente de Copycentro

Resultados de la gestion

En relacion al Plan Operativo Anual (POA) la biblioteca cumple con los objetivos y partici-
pa activamente en la consecucion de la mejora continua de la calidad.

14/
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Secretaria

La secretaria presta apoyo técnico al Equipo de Gobierno de la Facultad de Comercio y Ges-
tion, realizando todas la actividades relacionadas con la gestion académica y administrativa,
esto es, matriculaciones de los alumnos, tramitaciones de titulos y certificaciones académi-
cas, convalidaciones, traslados de expedientes entre otros, controlando que se ajusten a la
normativa aplicable en cada caso.

Por otra parte, proporciona informacion y orientacion a los usuarios sobre cualquier tema o
gestion relativa al centro o la universidad.

Curso 2010/11 DE DGAP GMK GGAP Total

Alumnos matriculados: 1.737 242 357 68 2.404

Alumnos con anulacion total

) 58 5 44 21 128
de matricula:
Alumnos matriculados con
., . 5 -- 80 4 89
adaptacion de plan de estudios.
Alumnos matriculados con
o 92 12 73 6 183
convalidaciones:
Alumnos matriculados con
. . . 503 53 556
equivalencias de créditos:
Alumnos matriculados con
23 - 83 17 123

traslados de entradas:

Datos generales del curso académico 2010/11
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Conserjeria

La conserjeria se constituye como un servicio de informacion, orientacién y apoyo a los
usuarios del centro, atendiendo directamente o canalizando las necesidades de los mismos
a otros servicios, siendo la primera imagen de la Universidad. Ademads, su contribucion es
fundamental para el normal desarrollo de las actividades del centro, en especial el soporte a
la docencia, realizando:

1. Apertura y cierre de las instalaciones.
Encendido y apagado de luces y aparatos de refrigeracion y calefaccion.

Preparacion de aulas para docencia.

Reserva y preparacion de espacios para actos.

w»ok wn

Suministro de material didactico y audiovisual necesario para el desarrollo de las activi-
dades docentes y académicas.

Asistencia basica a la comunidad universitaria en el uso de nuevas tecnologias.
Custodia y control de llaves y dispositivos de acceso a las instalaciones.

Supervision de la conservacion de las infraestructuras.

©° x® 2

Supervision de los servicios de limpieza y seguridad.
10. Gestion de la correspondencia del centro.

11. Recepcidn y custodia de objetos perdidos.

12. Gestion de residuos.

13. Confeccion, reparto y recogida del control de firmas del profesorado.

Procesos Clave

Gestion de
correspondencia
entrante

Gestion de
correspondencia
saliente

nformacion y
orientacion al
usuario mediante
expositoras y
tablones de anuncios,

Informacion y
orientacion
personalizada
al usuario

— 4 Bl Gestion de la
correspondencia
Informacion y i
orientacion P T
N
Gestién de
objetos perdidos

al usuario

Supervisién
del servicio
de limpieza

Préstamo de
Hlaves y
dispositivos
e acceso

Gestion de
duplicades

Control y preparacion
de dependencias
y sus actividades

Custodia y control
de llaves y dispositivos
de acceso

Supervision
del servicio
de seguridad

Supervision de
la conservacién
de las infraestructuras

Figura 3.
Proceso clave de la conserjeria.
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Los servicios prestados durante el curso académico 2010/11 han sido:

* Informacién y orientacidn a usuarios

* Custodia y control de llaves y dispositivos de acceso de las instalaciones

- Préstamos de llaves a profesorado y alumnado: 1.304

Duplicados de llaves: 103

* Recepcidn y custodia de los objetos perdidos:

- Objetos perdidos recibidos: 535

- Objetos perdidos devueltos: 308

* Reservas y preparacion de aulas para la docencia

Reservas y preparacion de espacios para actos

- Salon de actos: 14

- Salon de grados: 10
- Aulas: 435

- Hall: 20

- Otros: 7

* Partes tramitados al servicio de mantenimiento: 463

Por otra parte, la conserjeria del centro es un punto de reciclaje de la Universidad de Mélaga
y colabora con el vicerrectorado de Campus y Sostenibilidad en el reciclaje y recogida de
residuos urbanos. En la grafica se observa la recogida por meses, material y por volumen y

peso. Y en la tabla un resumen del mismo.
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Unidad de media/material ~ Vidrio  Plastico/lata  Papel/carton  Orgédnica  Total

Volumen (m3) 0,29 0,59 8,02 0,44 9,34

Peso (Kg) 53,9 32,51 250,45 99,14 436

Tabla 1. Material recogido durante el curso 2010/11 por volumen y peso.

Durante el curso 2010/11 y segtn los datos de los que se dispone, desde febrero de 2011, se
han recogido 9,34 m3 de residuos, unos 436 kilogramos de peso.

Mantenimiento

El servicio de mantenimiento constituye un apoyo importante al normal desarrollo de las
actividades del centro. Durante el curso académico 2010/11 el total de partes recibidos y
realizados por el servicio han sido 864.

Desde la apertura del centro han sido innumerables los trabajos realizados para reparar las
anomalias detectadas en las nuevas infraestructuras y equipos, asi como las instalaciones de
otras nuevas de apoyo a la docencia. Entre estos trabajos realizados podemos destacar:

* La electrificacion de las mesas de las 4 aulas de informadtica y la modificacion del cuadro
eléctrico para un total de 240 ordenadores.

» La electrificacion de las mesa de lectura de las 3 plantas de Biblioteca con 4/6 enchufes
por mesa para el uso del alumnado.

* La electrificacion de todas las mesas del aula 2.19 y la instalacion de un cuadro eléctrico
independiente para el uso de los ordenadores instalados.

* Numerosas modificaciones y reparaciones de tipo eléctricas, frigorificas e hidraulica en
el sistema de climatizacion de todo el edificio, tanto en la zona de producciéon, como en
las de distribucion y entrega.

18/ MEMORIA ANUAL 2010/11 FACULTAD COMERCIO Y GESTION

Aulas de informatica

Las aulas de informatica constituyen un servicio de apoyo a la docencia y la investigacion
ofrecido por el Servicio de Ensefianza Virtual y Laboratorios Tecnoldgicos y que tiene como
eje principal la aplicacion de la Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones a las
ensefianzas universitarias. Para ello facilita a los alumnos el acceso a materiales docentes,
apoyando las posibilidades formativas y los nuevos mecanismos de comunicacion que ofre-
ce Internet, permitiendo la evolucion de la formacion tradicional a modelos mas participati-
vos en la direccion que marca el Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

Desde las Aulas TIC se ofrece a profesores y alumnos apoyo técnico necesario para la utili-
zacion de los recursos disponibles y del Campus Virtual de aprendizaje de la Universidad de
Malaga. Su compromiso es:

» Garantizar el uso de las aulas TIC para el desarrollo de las asignaturas regladas y el au-
toaprendizaje de los distintos estudios que se imparten en el Centro.

* Ayudar a profesores y estudiantes en la resolucion de dudas relativas a la utilizacion de
Campus Virtual y la aplicacion de las TIC en la docencia.

* Adecuar el software disponible en las aulas TIC a las nuevas necesidades del profeso-
rado de la Universidad de Malaga, poniendo a su servicio la posibilidad de instalar el
software necesario para sus clases.

» Atender las solicitudes de reserva de aulas o laboratorios para cursos, seminarios y otras
actividades avaladas por el Centro. Informacioén que puede consultarse en http://reservas.
aulas.uma.es

* Garantizar a los alumnos el acceso libre a las aulas TIC, siempre que la actividad docen-
te del Centro lo permita.

» (Garantizar el funcionamiento de los equipos tecnoldgicos de las aulas docentes del Centro.

» QGestionar el equipamiento informatico para consulta instalado en la biblioteca.

» Dar soporte a la comunidad universitaria en la configuracion de portatiles y otros dispo-
sitivos para conectarlos a la red inalambrica de la Universidad de Malaga.

Acorde con su compromiso, los servicios prestados durante el curso académico 2010/11

han sido:

* La imparticion de 52 asignaturas regladas.

» 2.860 horas en libre acceso para su uso por los estudiantes.

* Servicio a 3.318 estudiantes.

* 523 acciones de consulta y asesoramiento de los técnicos.

* Numero de equipos informaticos gestionados: 280 equipos informaticos.
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Vicedecanato de Calidad y Coordinacion
Dona Eva M* Gonzalez Robles

El objetivo es el desarrollo de la calidad en la Facultad de Comercio y Gestion y su funcion
principal durante el curso académico 2010/11 ha sido la implantacion del Sistema de Ga-
rantia de la Calidad (SGC) y el desarrollo de la calidad.

La Facultad de Comercio y Gestion desde marzo de 2010 tiene la evaluacion positiva de la
ANECA de su Sistema de Garantia de la Calidad (SGC), elaborado en el transcurso del afio
2009, en coordinacion con el Vicerrectorado de Calidad, Planificacion Estratégica y Res-
ponsabilidad Social de la Universidad de Malaga.

Las principales actividades desarrolladas han consistido en dar difusion al SGC entre el pro-
fesorado, personal de administracion y servicios y alumnado, para tratar de conseguir una
implicacion activa de estos grupos. Para ello, se constituyd la Comision de Garantia de Ca-
lidad (CGC), cuya primera reunién fue el 13 de abril de 2010. Dicha Comision ha valorado
la nueva pagina Web del centro, apoyando la difusion y conocimiento de la implantacion
del SGC.

Asimismo, la CGC se reunio el 15 de diciembre de 2010 con el objetivo de evaluar el afio en
curso y elaborar la memoria de resultados del SGC. Del Analisis de los resultados relativos
a la Diplomatura de Ciencias Empresariales se desprende:

La tasa de graduacion es bastante baja, estando muy por debajo tanto de la media gene-
ral de la Universidad como la de la rama a la que pertenece nuestra titulacion (2009/10).

El alumnado que finaliza sus estudios en el tiempo previsto es muy reducido, y la du-
racion media de los estudios es de 6 afios. Este hecho tiene su origen en un porcentaje
elevado de alumnado que compagina trabajo y estudios, unido a que aproximadamente la
mitad de las plazas de nuevo ingreso en la Diplomatura de Ciencias Empresariales se han
venido cubriendo en la convocatoria de septiembre, no siendo la opcidn principal elegida

Indicador Datos Generales Rama CC. SS.Y JJ. Dip. CC. EE.

Tasa de Graduacion 31.48% 35.35% 11%

Tasa de Abandono 19.20% 17.71% 24.79%
Tasa de Eficiencia 76,88% 77.48% 64.57%
Tasa de Rendimiento 62.51% 65.52% 46.42%

Tasa de Exito 71.34% 71.57% 60.18%

Tabla 3. Principales indicadores analizados y comparados en la Diplomatura de Empresariales (2009/10).
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por el alumnado. Este hecho justificaria también la elevada tasa de abandono, superando
en 7 puntos las tasa de abandono de la rama de CC. Juridicas y Sociales.

3. Las tasas de eficiencia, rendimiento y éxito también se encuentran muy por debajo de
la media general y de la rama de conocimiento (ver tabla 3).

Las Acciones de mejora que se proponen son las siguientes:

* Mejorar la difusion entre los distintos colectivos del SGC.

* Megjorar los canales de comunicacion con el PDI, PAS, alumnado y la sociedad en general.

» Tratar de captar un alumnado con una mayor vocacion hacia los estudios ofertados.

Los Objetivos de calidad para el proximo curso 2011/12 son los siguientes:

* Informar al PDI, al PAS y a los estudiantes del SGC del Centro.

* Implantar el SGC del Centro.

* Evaluar la eficacia de los indicadores como detectores del funcionamiento del Centro.
« Contribuir a la mejora de los Indices de Calidad del Centro.

Vicedecanato de Relaciones Externas
Don Salvador Molina Ruiz

Su objetivo es promover la movilidad internacional de los alumnos de la Facultad de Comercio
y Gestion. Entre sus funciones principales se destacan la difusion y coordinacién de los pro-
gramas de movilidad de la Universidad de Malaga y el asesoramiento y apoyo a los alumnos.

Entre las actividades mas significativas se encuentran los programas de movilidad que esta
Facultad tiene suscritos, entre los que se encuentran:

* Programa de Movilidad de Erasmus.

* Programa SICUE.

* Programa de movilidad con Iberoamérica.

* Programa ISEP.

* Programa Erasmus Mundus External Cooperation Window con Asia.

Coordinacion de movilidad para la cooperacion al desarrollo. Desde enero de 2011 y en
dependencia de este decanato, se nombrd a Don Alberto A. Lépez Toro como coordinador
de movilidad. Su objetivo es coordinar y difundir las acciones de cooperacion al desarrollo

que se promueven desde el Vicerrectorado de Relaciones Internacionales y Cooperaciéon y
promover acciones de Educacion para el Desarrollo en la Facultad.
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Durante el curso académico 2010/11 se han mantenido reuniones con el Vicedecanato de
Relaciones Internacionales y los coordinadores de movilidad de los todos los centros de la
Universidad de Mélaga para informar de las actividades y programas de cooperacion para el
desarrollo que se desarrollaran desde este Vicerrectorado.

Asi mismo, se han coordinado e impartido cursos de Cooperacion al Desarrollo dirigidos a los
alumnos del centro, pero también a toda la universidad y la sociedad malaguefia en general, des-
tinados a promover, sensibilizar y formar en cooperacion al desarrollo y a formar a los alumnos
que participan en el programa de Voluntariado Internacional de la Universidad de Malaga.

Vicedecanato de Alumnos
Doifia Maria del Mar Mufioz Martos

El objetivo de este vicedecanato es el apoyo y asistencia al alumnado de la Facultad de Co-
mercio y Gestion. Para ello se han desarrollado durante el curso académico un gran numero
de eventos y actividades cuyo publico objetivo han sido los alumnos de la Facultad. Entre
otras, destacamos las siguientes actividades:

Elaboracion de la Guia del estudiante 2010/11, disponible en Conserjeria para los alumnos
matriculados en nuestras titulaciones. En ella se encuentra informaciéon basica del centro
(conserjeria, secretaria, decanato, biblioteca...), planes de estudio, horarios, calendario aca-
démico, normativa, etc. Recoge informaciéon de servicios y actividades de nuestra universi-
dad. Ademas, la guia viene acompafiada de un CD con los programas de las asignaturas de
todas las titulaciones que se imparten en nuestra facultad.

Acto de bienvenida a los estudiantes: En la primera semana de clases, el decano y su equipo
visitan las aulas de primer curso de los Grados en Marketing en Investigacion de Mercados y
Gestion y Administracion Publica. El decano da la bienvenida a los nuevos estudiantes y les
informa sobre el funcionamiento general del centro. Se entrega a los estudiantes un diptico
con informacion de interés.

Primera Semana cultural de la Facultad, que coincide con la celebracion del dia del patrén
del Centro, San Carlos Borromeo. Se realizé con la colaboracion de un grupo de estudian-
tes que, de forma voluntaria, ayudaron en las tareas de organizacion, control de asistencia,
elaboracion de los certificados de participacion, atencion a los ponentes y preparacion de
stands. Las actividades desarrolladas fueron:

* Ciclo de conferencias “Marketing: Un area en continua evolucion” el 2 de noviembre de
2010, con el apoyo de Benjamin del Alcazar.

* Seminario Universidad-Emprende’10, organizado por el Vicerrectorado de Relaciones
Universidad-Empresa y la Confederacion de Empresarios de Malaga, se desarrolla du-
rante los dias 3 y 4 de Noviembre. Ademas del ciclo de conferencias relacionadas con el
fomento de la cultura emprendedora y la creacion y gestion de empresas, se instaldo un
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stand con aplicaciones informdticas multimedia interactivas, y un punto de informacion
sobre gestion de empresas.

» 1III Jornadas “Gestion del Capital Intelectual: la innovacion de los intangibles” (dias 9
y 10 de Noviembre), organizadas por los profesores de la Facultad Fuensanta Galindo
Reyes y Jos¢ M? de la Varga. Este ciclo de conferencias contd con la asistencia de mas
de 300 alumnos. Las charlas versaron sobre la importancia de la innovacion y del valor
de los intangibles dentro de las organizaciones.

* Concurso de fotografia: “Nuestra Facultad: Otro tiempo, otra mirada” Dirigido a Alum-
nos, PAS y PDI de la Facultad de Comercio y Gestion. La ganadora de este concurso
fue la alumna Adelina Moreno Gonzélez. La entrega de premios se realizo el dia 24 de
noviembre.

Coordinacion de las jornadas “Universitarios por una Economia mas Justa”, celebradas el
17 y 18 de Noviembre en nuestra facultad, organizadas por Economistas sin Fronteras, la
Facultad de Comercio y Gestion y el profesor Alberto A. Lopez Toro. Se abordaron temas
como la Responsabilidad Social Corporativa, la globalizacion y el consumo responsable, y
los Objetivos de Desarrollo del Milenio. Ademas, se proyectaron las peliculas Sicko y Me-
morias del Saqueo.

Las jornadas Comprometidos, celebradas los dias 14, 15, 21 y 22 de marzo, organizadas por
la Facultad de Comercio y Gestion y la ONG Médicos sin Fronteras (MSF). En ella se mos-
tro qué es MSF y la atencion de esta ONG en conflictos armados. También se explicé como
se financia MSF y se habl6é de las Campanas de Marketing y Sensibilizacion. Para terminar
se hablaron de las Enfermedades Olvidadas, y de MSF en las emergencias, con experiencias
personales de algunos miembros de MSF en misiones.

Participacion en Destino UMA, Jornadas de Puertas Abiertas que se desarrollé durante los
dias 6, 7 y 8 de abril de 2011 en el Complejo Deportivo de la Universidad de Malaga, Cam-
pus de Teatinos. En el stand de la Facultad han colaborados catorce alumnos del centro, don-
de informaban a alumnos de bachillerato que mostraban interés por los Grados en Marketing
e Investigacion de Mercados y Gestion y Administracion Pubica y por el resto de titulos
que se imparten en el centro (Graduado en Estudios Inmobiliarios y los titulos de Experto y
Master). También se realizaron visitas guiadas y charlas informativas.

Jornadas “Acercando la empresa a la universidad” comenzaran el dia 27 de abril en el Salon
de actos de la Facultad, organizadas por el Vicerrectorado Universidad-Empresa, la Confe-
deracion de Empresarios y la Asociacion de Jovenes Empresarios. Intervendran empresarios
malaguefios de distintos sectores econdmicos, para contar sus experiencias empresariales.
Los alumnos de la Facultad de Comercio y Gestién que acreditaron, mediante diploma, la
asistencia a estas jornadas obtuvieron un crédito de libre configuracion.

Sesion informativa del Grado en Marketing, el 23 de junio, en el Salon de Grados la Facul-

tad de Comercio y Gestion, por segundo ano consecutivo. El objetivo principal es ofrecer
una mayor informacion, y poder resolver las dudas que puedan tener los estudiantes que de-
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seen cursar el Grado en Marketing e Investigacion de Mercados, especialmente en el acceso
a la universidad (formas de acceso, preinscripcion, etc.) y en los contenidos, metodologia,
salidas profesionales y demads particulares del grado en Marketing.

Acto de graduacion de la XXXVII promocion de la Diplomatura en Ciencias Empresariales
y la XIV promocion de la Diplomatura en Gestion y Administracion Publica se celebro el
1 de julio de 2011, en el salon de actos del Complejo de Estudios Sociales y Empresaria-
les acogio6 el pasado viernes. El acto fue presidido por Diia. Ana Maria Sanchez Tejeda,
Vicerrectora de Relaciones Universidad-Empresa. En dicho acto intervinieron también la
Vicedecana de Ordenaciéon Académica, Dia. Rosario Cenizo, y las alumnas Da. Desirée
Rodriguez Dominguez y Dia. Noelia Cabrera Castro.

Vicedecano de Infraestructura e Instalaciones
Don Benjamin del Alcazar Martinez

El objetivo es velar por el mantenimiento y desarrollo de las infraestructuras del Centro, asi como
la gestion econdmico-financiera de la Facultad. En cuanto a gestion, las principales actividades
son las relacionadas con la elaboracion y control del presupuesto y la tramitacion de compras y
pagos del centro. Por otra parte, un gran niimero de las actividades desarrolladas se han centrado
en la culminacion del traslado y puesta en marcha del nuevo edificio en Teatinos, en concreto:

* Dotacion mobiliario en aulas, despachos, zonas comunes,...

* Dotacidén del equipamiento audiovisual.

+ Instalacion y mantenimiento de los ordenadores en todas las aulas

* Decoracion y equipamiento del Salon de Grados y Salon de Actos

* Jardineria exterior e interior

* Rotulacion exterior del edificio

» Salas de trabajo en grupo en biblioteca

* Puesta en marcha de la red wifi en todo el edificio, llevado a cabo por el Servicio Central
de Informatica de la UMA.

* Acondicionamiento del aparcamiento exterior
» Instalacion de medios audiovisuales en 2 aulas de estudio para uso esporadico de clases
* Adecuacion de espacios para personal de seguridad y limpieza

Asi mismo, desde este decanato se han impulsado y desarrollado otras actividades como:

» El desarrollo y mantenimiento de la nueva Web de la Facultad de Comercio y Gestion.

* El desarrollo y mantenimiento de la Web especifica del Grado en Marketing.
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El disefio y desarrollo de campafias de promocion del Grado de Marketing en las redes
sociales, mediante cuentas en tuenti, facebook y Twister.

La coordinacion de la cesién de espacios a ONG,s, Cruz Roja, y otras instituciones y em-
presas para exposiciones, examenes de selectividad, procesos de captacion de becarios, etc...

Firmas de Convenios de colaboracion:

Convenio marco de colaboracion con BGrupo para la realizacion de actividades con-
juntas, especialmente orientadas a los alumnos y futuros titulados de la Facultad de
Comercio y Gestion. El convenio marco recoge la ejecucion de proyectos y programas
conjuntos de investigacion, el desarrollo de actividades formativas relacionadas con el
sector empresarial en todas sus ramas, entre las que destacan la organizacion de semi-
narios y conferencias sobre marketing y habilidades directivas y de comunicacion, la
organizacion de una feria de empleo o la colaboracion en el desarrollo de programas de
postgrado, entre otras.

Convenio marco de colaboracion con el Club de marketing, firmado por la recto-
ra y el presidente del Club de Marketing, para la ejecucion de proyectos y programas
conjuntos de investigacion, el desarrollo de actividades formativas relacionadas con el
sector empresarial y de marketing en todas sus ramas, a través de seminarios, conferen-
cias, mesas redondas y similares y fomentara la realizacién de un programa de practicas
en empresas para los estudiantes del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.
Asimismo, el convenio fomentara el intercambio de informacion y documentacion sobre
las actividades y materias que desarrollen ambas instituciones; asi como la posibilidad
de asociarse en el desarrollo de proyectos comunitarios, nacionales o regionales.

Visitas divulgativas a colegios para la promocion de los estudios impartidos en la Facultad
de Comercio y Gestion.
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TITULOS DE FACULTAD

En el curso 2010/11 la Facultad de Comercio y Gestion ha tenido a su cargo dos Grados de
nueva creacion y dos Diplomaturas a extinguir, con un total de 2.404 alumnos matriculados,

distribuidos de la siguiente forma:

* Diplomatura en Ciencias Empresariales: 2° y 3° presencial, con 1.737 alumnos.

Curso Hombres Mujeres Total alumnos
1° 27 21 48
2° 293 370 663
3° 436 590 1026
Total 756 981 1737

Tabla 1. Alumnos de la Diplomatura de Empresariales distribuidos por curso y género.

Mujeres Porcentaje entre hombres

” __ Hombres
56% y mujeres en DCE

44%

Figura 1. Porcentaje de hombres y mujeres en la Diplomatura de Empresariales.
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* Diplomatura en Gestion y Administracion Publica: 2° y 3° presencial, con 242 alumnos.

Curso Hombres Mujeres Total alumnos DEPARTAMENTOS QUE IMPARTEN DOCENCIA:
1° 3 6 9
2° 40 64 104

3° 45 84 129

Total 88 154 242

Tabla 2. Alumnos de la Diplomatura de Gestion y Administracion Publica distribuidos por curso y género.

Mujeres Porcentaje entre hombres __ Hombres

64% y mujeres en GAP 36%

Figura 2. Porcentaje de hombres y mujeres en la Diplomatura de Gestion y Administracion Publica.

* Grado en Marketing e Investigacion de Mercados, 1° curso, con 357 alumnos.

* Grado en Gestion y Administracion Publica: 1° curso, con 68 alumnos.
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PROFESORES QUE IMPARTIERON DOCENCIA

EN EL CURSO ACADEMICO 2010/11

Aguila Obra, Ana Rosa Del

Alarcon Urbistondo, Maria Del Pilar
Albanchez Blanco, José Luis
Alcézar Martinez, Benjamin Del
Algaba Ros, Silvia

Anaya Sanchez, Rafael

Aranda Llamas, Eva

Arija Soutullo, Maria Del Carmen
Arroyo Turrillo, Antonio

Arroyo Varela, Silvia Regina
Barcena Martin, Elena Maria
Barrionuevo Soler, Ignacio

Becerra Vicario, Rafael

Benitez Marquez, Maria Dolores
Bentabol Manzanares, Maria Amparo
Bermudez Gonzalez, Guillermo José
Cabello Gonzalez, José Manuel
Calle Garcia, Maria José

Calle Garcia, Rosana Ana

Callejon Gil, Angela Maria

Campo Avila, José Del

Campos Luque, Maria Concepcidén
Cantalejo Garcia, Francisco

Cana Palma, Rocio

Caparrds Valderrama, Rafael
Carrasco Diaz, Daniel

Carrasco Santos, Maria Jesus

Castro Lopez, Maria Del Pilar
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Cenizo Rodriguez, Maria Del Rosario
Ciruela Lorenzo, Antonio Manuel
Contreras De La Rosa, Maria Isabel
Cortés Fernandez, Luis

Cruces Pastor, Eugenia Maria
Cruces Pastor, Maria Esther

Cruz Padial, Ignacio

Delgado Utrera, Jos¢ Manuel
Duran Muioz, Rafael

Esteban Pagola, Ana Isabel
Falgueras Sorauren, Ignacio
Falgueras Sorauren, Ignacio
Fernandez Bertoa, Manuel
Galache Laza, Maria Teresa
Galera Martin, Juan Francisco
Galindo Reyes, Fuensanta Carmen
Gallego Pascual, Miguel

Garcia Blanco, Luis Fernando
Garcia Lopez, Montserrat

Garcia Luque, Elisa Isabel

Garcia Mestanza, Josefa

Garcia Sanchez, Maria Dolores
Garrido Mora, Manuel

Garrido Moreno, Aurora

Goémez Jiménez, Maria Luisa
Gomez Nuiiez, Trinidad

Goémez Sala, Jesus Salvador

Gonzalez Garcia, Vicente

Gonzalez Gomila, Francisco
Gonzalez Quintana, Maria José
Gonzalez Robles, Eva Maria
Grana Lopez, Jos¢ Francisco
Guerra Perez, Cristina Vicenta
Guijarro Hernandez, José Javier
Gutiérrez Bengoechea, Miguel
Gutiérrez Colomina, Venancio
Gutiérrez Navas, Maria Dolores
Hernandez Del Castillo, Alejandro José
Hernandez Huelin, Moénica Maria
Hurtado Gonzalez, Juan Francisco
Hylander Impagliazzo, Gustavo
Imedio Olmedo, Luis José

Iranzo Acosta, José Luis

Jaimez Gago, Maria Isabel

Lacomba Arias, Beatriz

Lecuona Prats, Emilio Roque
Llorente Muiioz, Virginia
Lopez Toro, Alberto Antonio
Lépez Vilaseco, Fernando
Luna Jiménez, Maria José
Luna Jiménez, Maria José
Luque Aranda, Marta

Martin Rivera, Lucia
Medina Cano, Eduardo
Miguel Garcia, Francisca
Molina Garrido, Maria Del Carmen
Molina Goémez, Jesus
Molina Ruiz, Salvador Javier
Montiel Torres, Ana Maria
Morales Bafio, Angel Ramén

Morales Caparrds, Maria Jesus
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PROFESORES ADSCRITOS AL CENTRO 2010/11

Albanchez Blanco, José Luis
Alcazar Martinez, Benjamin Del
Antunez Torres, Antonio

Aragon Rodriguez, Maria Jests
Arroyo Varela, Silvia Regina

Bahia Almansa, Maria Belén

Benitez Marquez, Maria Dolores
Bentabol Manzanares, Maria Amparo
Cantalejo Garcia, Francisco

Cana Palma, Rocio

Carrasco Santos, Maria Jesus
Casquero Tomas, Antonio

Cenizo Rodriguez, Maria Del Rosario
Cruces Pastor, Eugenia Maria

Cruces Pastor, Maria Esther

Cruz Padial, Ignacio

Diaz Munoz, Rocio

Galindo Reyes, Fuensanta Carmen
Gallego Pascual, Miguel

Garcia Mestanza, Josefa

Garcia Sanchez, Maria Dolores

Gomez De La Cruz Talegén, Carlos Fernando

Gomez Nuiiez, Trinidad

Goénzalez Gomila, Francisco
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Gonzalez Guerrero, Miguel
Gonzalez Robles, Eva Maria
Grana Lopez, José Francisco
Lopez Toro, Alberto Antonio
Martin Armario, Julita

Martin Rivera, Lucia

Miguel Garcia, Francisca
Molina Ruiz, José Antonio
Molina Ruiz, Salvador Javier
Montiel Torres, Ana Maria (J)
Morales Gallego, Sebastian
Moreno Lorente, Francisco De Asis
Muiioz Martos, Maria Del Mar
Nieves Lopez, Antonio De Las
Pastor Garcia, Maria Inmaculada
Quero Gervilla, Maria José
Ruiz De La Rua, Francisco
Ruz Bravo, Oscar Hernan
Sarrion Gavilan, Maria Dolores
Soler Porta, Mariano

Trigo Martinez, Eduardo

Valencia Quintero, Maria José

MASTERS, EXPERTOS Y OTROS TiTULOS PROPIOS IMPARTIDOS

X Graduados en Estudios Inmobiliarios
Titulo Propio de la Universidad de Malaga reconocido por el Consejo General de Colegios
de Administradores de Fincas como Titulo de Acceso Directo a la Profesion.

Objetivo:
Dotar a los alumnos de la adecuada formacion tanto tedrica como practica, para el ejercicio
de la profesion.

Duracion: 185 créditos (1.850 horas).
Plan de Estudios:

PRIMER CURSO - 61,5 Créditos

Créditos Asignatura

7,5 Derecho Civil (A)
9 Matematicas Financieras (A)
9 Direccion Financiera (A)
6 Economia Politica (C)
6 Contabilidad (C)
6 Estadistica Basica Elemental (C)
6 Estructura Econémica (C)
6 Derecho Constitucional (C)
6 Créditos Optativos
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SEGUNDO CURSO - 63 Créditos

Créditos Asignatura

8 Derecho Civil IT (A)
9 Derecho Mercantil (A)
10 Derecho Administrativo (A)
6 Contabilidad II (C)
4,5 Arrendamientos Rusticos y Urbanos (C)
6 Derecho del Trabajo y la Seguridad Social (C)
9 Informatica Aplicada a Admon. de Fincas (A)
4,5 Consumidores, competencia y entorno (C)
6 Créditos Optativos

TERCER CURSO - 60,5 Créditos

Créditos Asignatura

9 Derecho Civil III (A)
9 Derecho Financiero (A)
9 Organizacion y Admon. de Empresas (A)
4,5 Derecho Procesal (C)
4,5 Derecho del Seguro (C)
4,5 Sistemas de construccion y conservacion de Edificios (A)
4,5 P.H. y aprovechamiento tiempo determinado (C)
4,5 Deontologia y normativa colegial (C)
4,5 Contratos de Obras y Servicios (C)
4,5 Propiedad Horizontal y el Proceso de Edificacion (C)
6,5 Créditos Optativos

* (A): anual / * (C): cuatrimestral
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MASTER EN TASACION E
INTERMEDIACION INMOBILIARIA

En colaboracion con el
Colegio de Agentes de la Propiedad Inmobiliaria

[Construye ti

AVTITdoareconocidoporel Cuje;;;;lu
Ohicialideaventesidedasropiedad

Ly piliziets 7

Lugar: Facultad de Comercio y Gestion

Requisitos: Diplomado o Licenciado
Graduado en Estudios Inmobiliarjos=:
Experiencia Profesional (dgmostrable)

Informacion: 951.952.224 (Mercedes Vega)

E- mail: mvega@uma.es
Informacion : http:/www.uma.es/tasacioninmobiliaria

\ 4 i .@
FACULTAD DE COMERCIO

Y GESTION

I Master en Tasacion e Intermediacion Inmobiliaria

La implantacion de este Master deriva del proyecto de colaboracion del Iltre. Colegio de Agen-
tes de la Propiedad Inmobiliaria con la Universidad de Malaga, en el que se contempla la ne-
cesidad de especializacion de los conocimientos de los nuevos colegiados en aquellas materias
mas necesarias para el desarrollo de la profesion.

Objetivos:

Adquirir el conocimiento basico de las funciones que los Agentes de la Propiedad Inmobilia-
ria pueden desempenar, asi como de los métodos de valoracion mas importantes de tasacion
inmobiliaria.

Duracion: 60 créditos (600 horas)

Plan de Estudios:

1° Moédulo: (9 créditos):

Transmision y Circulacion de Bienes Inmuebles

Compra, venta y permuta de fincas Rusticas y Urbanas

Préstamos con garantia hipotecaria sobre fincas Rusticas y Urbanas
Arrendamientos Rusticos y Urbanos:

Arrendamiento de finca rastica

Arrendamiento de finca urbana

Arrendamiento de uso distinto a la vivienda (local de negocio,industria y similares)
Arrendamiento con opcién a compra

Nk WD =

2° Médulo (9 créditos):

Régimen de Bienes en Comunidad y Propiedad Horizontal

1. El régimen de propiedad Horizontal

2. La intermediacion y corretaje de los APIS en operaciones de compraventa, permuta y
préstamos hipotecarios

3. Régimen juridico de la actuacion de los APIS
4. Funciones y deberes

5. Responsabilidad de los APIS

6. El arbitraje: La intervencion de los APIS

3° Médulo: (12 créditos):
Tasacion Inmobiliaria

1. Conceptos generales

2. El proceso de valoracion
3. Mz¢étodos de valoracion
4. Taller de tasacion
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4° Moédulo (9 Créditos):
Tasacion Inmobiliaria II:

De derechos reales
Modelos de informes de valoracion inmobiliaria

1. La profesion de tasador.

2. Métodos de valoracion inmobiliaria
3. Otros tipos de valoracion

4. Catastral

5. Urbanistica

6.

7.

5° Médulo (7,5 Créditos):

Marketing de Servicios Inmobiliarios:

Introduccion al marketing de servicios inmobiliarios

El conocimiento del mercado y el consumidor en los servicios inmobiliarios

La gestion de los servicios inmobiliarios como herramienta del marketing

La atencion al cliente y la gestion de la calidad como variables de diferenciacion

El precio como variable de marketing en la prestacion de los servicios inmobiliarios
La gestion de la distribucion de los servicios inmobiliarios

Comunicacion y promocion de los servicios inmobiliarios en un nuevo entorno

Nk b=

6° Médulo (6 Créditos):

Contabilidad Financiera para Agentes Inmobiliarios

Introduccion a la técnica registral de la contabilidad

El plan general de Contabilidad: Estructura y composicion

Estudio y analisis de las principales cuentas de activo.

Estudio y analisis de las principales cuentas de pasivo y neto.

Cuentas de gestion: Ingesos y Gastos, gastos e ingresos imputados al patrimonio neto.
Cuentas anuales

Sk =

7° Modulo (7,5 Créditos):

Fiscalidad De Las Operaciones Inmobiliarias

1. Introduccién a la fiscalidad indirecta

2. Analisis de los impuestos estatales con mayor incidencia en las operaciones inmobiliarias
3. La imposicion local en las operaciones inmobiliarias
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IX Masters en Marketing de Negocios

Coordinado por el Area de Comercializacion e Investigacion de Mercados del Departamen-
to de Economia y Administraciéon de Empresas, viene a cubrir las necesidades de mejora y
actualizacion continua de conocimientos para los profesionales titulados superiores y sirve
de complemento y experiencia para los que acaban de terminar sus estudios universitarios.

Objetivos:

Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nuevos Licenciados y
Diplomados para facilitar su incorporacion al mercado laboral, asi como actualizar la forma-
cion de los profesionales adaptandola a las nuevas exigencias del mercado.

Duracion: 60 créditos (600 horas)

Plan de Estudios:

1. Marketing Relacional y Orientacion al Mercado

1.1. Del marketing clasico al marketing moderno.

1.2. El enfoque relacional y la nueva organizacion. La orientacion al mercado.
1.3. El entorno como elemento decisor de los enfoques comerciales.

1.4. El marketing hoy.

2. Planificacion Estratégica del Marketing

2.1. La planificacion estratégica y el plan de marketing.

2.2. El andlisis del entorno en la planificacion estratégica. Técnicas de diagnostico para la
planificacion de marketing.

2.3. Determinacion de los objetivos, estrategias de marketing y plan de accion.

2.4. El control y presupuesto del plan de marketing.

2.5. El plan de marketing en la practica.

3. Analisis de la Competencia

3.1. Identificacion y delimitacion de la competencia.

3.2. Herramientas y procesos de andlisis de la competencia.
3.3. Evaluacién y ponderacion del escenario competitivo.
3.4. Estrategias de marketing frente al entorno competitivo.

4. Comportamiento del Consumidor

4.1. El comportamiento de compra y consumo. Factores determinantes.
4.2. Determinacion de mis clientes objetivos.

4.3. Tipologia de la compra y respuestas comerciales.

4.4. Nuevas tendencias de comportamiento de compra y consumo.

5. Investigacion de Mercado

5.1. Conceptos de la investigacion de mercados.

5.2. El proceso de investigacion comercial.

5.3. Investigacion cualitativa.

5.4. Técnicas cuantitativas.

5.5. Muestreo, trabajo de campo y andlisis de los datos.

6.1. El concepto y caracteristicas del producto desde la optica del marketing.
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6.2. El ciclo de vida de los productos. Implicaciones estratégicas.
6.3. La cartera de productos: analisis y alternativas estratégicas.
6.4. El valor y la gestion de la marca.

6.5. Lanzamiento de nuevos productos.

7. La Gestion de Precios como Herramienta de Marketing
7.1. Los precios como instrumento de marketing.

7.2. Condiciones y objetivos de la politica de precios.

7.3. Métodos de fijacion de precios.

7.4. Estrategias de los precios.

8. Distribucion Comercial

8.1. Estructura de los canales de distribucion.

8.2. Estrategias de distribucion del fabricante.

8.3. Analisis de las relaciones entre fabricante y distribuidor.

8.4. Estrategias del distribuidor.

8.5. Evaluacion espacial y seleccion del emplazamiento comercial.

9. Nuevas Tendencias de Comunicacion en las Organizaciones

9.1. Analisis del panorama actual de la comunicacion en Espafa.

9.2. Disefio y estrategia de un plan de comunicacioén. Analisis de campaia.
9.3. Estrategias creativas, estrategias de medios. Control.

10. E-Marketing

10.1. Estrategias de marketing online.

10.2. Posicionamiento web y otras estrategias.

10.3. El CRM en el Marketing

10.4. Las redes sociales y el community management.
10.5. La competencia en la red.

11. Nuestros Clientes: su Gestion, Satisfaccion y Fidelizacion
11.1. Gestionando a nuestros clientes.

11.2. CRM. ;Coémo conocer a mis clientes?.

11.3. La fidelizacion de clientes

11.4. Gestion de quejas y sugerencias.

12. Merchandising

12.1. Técnicas de presentacion.
12.2. Técnicas de seduccion.
12.3. Técnicas de gestion.

13. Logistica Comercial

13.1. El sistema y las funciones logisticas.

13.2. Técnicas de automatizacion de almacenes.

13.3. Los procesos de aprovisionamiento y distribucion del Minorista.

14. Marketing Interno
14.1. Marketing interno, la importancia del cliente interno.
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14.2. La negociacion, motivacion y formacion dentro de la empresa.
14.3. La comunicacion directa interpersonal.

15. Marketing de Servicios
15.1. Marketing de servicios. {Un marketing diferente?

15.2. La servuccion como estrategia clave en el marketing de servicios.

15.3. La gestion de la oferta de servicios.
15.4. Estrategias de marketing en las empresas de servicios.
15.5. La calidad del servicio como estrategia de marketing.

16. Marketing Internacional
16.1. La internacionalizacion de la Empresa.
16.2. El entorno internacional.

16.3. Factores determinantes en el proceso de internacionalizacion de la empresa.

16.4. Fuentes de informacion en marketing internacional.
16.5. El marketing-mix internacional.

17. Marketing Directo

17.1. El marketing directo del siglo XXI.

17.2. Herramientas de gestion del marketing directo.

17.3. Estrategias de captacion y fidelizacion de clientes on-line.

18. Comercio Asociado

18.1. El comercio asociado en el entorno de la moderna distribucion.
18.2. La franquicia como estrategia de comercio asociado.

18.3. Control de la Red (cliente misterioso).

18.4. Estrategias de expansion e internacionalizacion en la franquicia.

18.5. Gestion multifranquicia.

19. Gestion de Ventas

19.1. La venta personal.

19.2. Negociacién vs. Venta.

19.3. Técnicas de negociacion y cierre de ventas.
19.4. Motivacidn y gestion del equipo de ventas.

20. Patrocinio y RRPP

20.1. Patrocinio como estrategia de comunicacion empresarial.
20.2. Planificaciéon de eventos deportivos y culturales.

20.3. RRPP y formacion de portavoces.

20.4. Gabinetes de comunicacion. El caso del Museo Picasso.

21. Etica y Marketing Social

21.1. Marketing Social: marketing con causa.

21.2. Etica y Responsabilidad Social Corporativa (RSC).
21.3. Fundraising.
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IX Experto en Marketing de Negocios

Coordinado por el Area de Comercializacion e Investigacion de Mercados del Departamento
de Economia y Administracion de Empresas, viene a cubrir las necesidades de mejora y ac-
tualizacidon continua de conocimientos para los profesionales titulados superiores y sirve de
complemento y experiencia para los que acaban de terminar sus estudios en la Universidad.

Objetivos:

Ampliar los conocimientos en Marketing y dotar de experiencia a los nuevos Licenciados y
Diplomados para facilitar su incorporacion al mercado laboral, asi como actualizar la forma-
cion de los profesionales adaptandola a las nuevas exigencias del mercado.

Duracion: 30 créditos (300 horas)

Plan de Estudios:

1. Marketing Relacional y Orientacion al Mercado

1.1. Del marketing clasico al marketing moderno.

1.2. El enfoque relacional y la nueva organizacion. La orientacion al mercado.
1.3. El entorno como elemento decisor de los enfoques comerciales.

1.4. El marketing hoy.

2. Planificacion Estratégica del Marketing

2.1. La planificacion estratégica y el plan de marketing.

2.2. El andlisis del entorno en la planificacion estratégica. Técnicas de diagnostico para la
planificacion de marketing.

2.3. Determinacion de los objetivos, estrategias de marketing y plan de accion.

2.4. El control y presupuesto del plan de marketing.

2.5. El plan de marketing en la practica.

3. Analisis de la Competencia

3.1. Identificacion y delimitacion de la competencia.

3.2. Herramientas y procesos de andlisis de la competencia.
3.3. Evaluacién y ponderacion del escenario competitivo.
3.4. Estrategias de marketing frente al entorno competitivo.

4. Comportamiento del Consumidor

4.1. El comportamiento de compra y consumo. Factores determinantes.
4.2. Determinacion de mis clientes objetivos.

4.3. Tipologia de la compra y respuestas comerciales.

4.4. Nuevas tendencias de comportamiento de compra y consumo.

5. Investigacion de Mercado

5.1. Conceptos de la investigacion de mercados.

5.2. El proceso de investigacion comercial.

5.3. Investigacion cualitativa.

5.4. Técnicas cuantitativas.

5.5. Muestreo, trabajo de campo y andlisis de los datos.
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6. Decisiones Sobre la Gama de Productos

6.1. El concepto y caracteristicas del producto desde la optica del marketing.

6.2. El ciclo de vida de los productos. Implicaciones estratégicas.
6.3. La cartera de productos: analisis y alternativas estratégicas.
6.4. El valor y la gestion de la marca.

6.5. Lanzamiento de nuevos productos.

7. La Gestion de Precios como Herramienta de Marketing
7.1. Los precios como instrumento de marketing.

7.2. Condiciones y objetivos de la politica de precios.

7.3. Métodos de fijacion de precios.

7.4. Estrategias de los precios.

8. Distribucion Comercial

8.1. Estructura de los canales de distribucion.

8.2. Estrategias de distribucion del fabricante.

8.3. Analisis de las relaciones entre fabricante y distribuidor.

8.4. Estrategias del distribuidor.

8.5. Evaluacion espacial y seleccion del emplazamiento comercial.

9. Nuevas Tendencias de Comunicacion en las Organizaciones

9.1. Analisis del panorama actual de la comunicacion en Espafa.

9.2. Disefio y estrategia de un plan de comunicacion. Analisis de campaia.
9.3. Estrategias creativas, estrategias de medios. Control.

10. E-Marketing

10.1. Estrategias de marketing online.

10.2. Posicionamiento web y otras estrategias.

10.3. El CRM en el Marketing

10.4. Las redes sociales y el community management.
10.5. La competencia en la red.
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CURSOS DE COOPERACION PARA EL DESARROLLO

PRIMER SEMESTRE 2010-2011:

VIII Curso de Introduccion a la Cooperacion para el Desarrollo
Objetivo:

Proporcionar a profesionales y futuros profesionales en muy diversos sectores, un conoci-
miento sobre la realidad que le rodea y sobre las distintas estrategias de lucha para la erra-
dicacion de la pobreza. Asi mismo, pretenden servir como plataforma para la capacitacion y
promocion del voluntariado.

Duracion: 3 créditos (30 horas) del 15 Al 30 de Octubre de 2010.

Programa:

1. Aproximacion historica a la problematica Norte-Sur
Teorias del Desarrollo
Desarrollo Sostenible

Cooperacion Internacional para el Desarrollo

2
3
4
5. Ayuda Oficial para el Desarrollo.
6. Organismos Internacionales

7. Relaciones Comerciales Internacionales
8

Etica de la cooperacion

VIII Curso de Gestion de Proyectos de Cooperacion para el Desarrollo
Objetivo:

Pretende mostrar la gestion de proyectos como un instrumento de cooperacion para el desa-
rrollo y una herramienta para la lucha contra la pobreza. Asi mismo, pretende servir como
plataforma para la capacitacion y promocion del voluntariado.

Duracion: 3 créditos (30 horas) del 5 al 20 de noviembre de 2010

Programa:

1. Proyectos de cooperacion para el desarrollo
Enfoque del Marco Logico (EML)

Identificacion de proyectos de cooperacion

2

3

4. Formulacion de proyectos
5. Evaluacion de proyectos
6

. Casos practicos
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Cursos sobre

cooperacion al desarrollo

Primer Cuatrimestre

VIl curso de Introduccion a
la Cooperacion para el
Desarrollo

15 al 30 de octubre de 2010

VIl curso de Gestion de
Proyectos de Cooperacion
para el Desarrollo

5 al 20 de noviembre de 2010

Il curso sobre Género y
Desarrollo

26 de noviembre al 17 de diciembre de
2010

Plazas limitadas

Organizan

f 'ma
(L [N entreculturas

PARA LA EDUCACION Y

Matricula: 55 euros

Puedes encontrar mas informacion de cada curso en
http://sites.google.com/site/umapode/cursos-umapode

Colaboran

Ingenieria
Sin Fronteras

centro de ediciones
malaga.es diputacién
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IT Curso sobre Género y Desarrollo
Objetivo:

Proporcionar a profesionales y personas en proceso de formacion, procedentes de diversos
sectores, un conocimiento sobre la realidad que le rodea al género en los contextos de de-
sarrollo. Igualmente pretende servir como plataforma para la capacitacion y promocion del
voluntariado.

Duracion: 3 créditos (30 horas) del 26 de Noviembre al 18 de Diciembre de 2010

Programa:

1. Las mujeres en el mundo: distintas manifestaciones de un mismo fenémeno.

2. Larelacion entre la igualdad de género y el desarrollo. Enfoques que la han interpretado:
de MED a GED.

3. La aportacion de las mujeres al desarrollo: trabajo productivo, reproductivo y de gestion
comunitaria.

4. Necesidades practicas e intereses estratégicos de género. El empoderamiento de las mu-
jeres como estrategia de desarrollo.

5. Las mujeres como protagonistas de la transformacion social. Mujeres en movimientos
sociales.

6. La Conferencia Mundial de Beijing. Situacion de los DDHH de las mujeres. Instrumen-
tos juridicos.

7. La Ayuda Oficial al Desarrollo para la igualdad de género.

8. Las migraciones analizadas con perspectiva de género.
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SEGUNDO SEMESTRE 2010-2011:
III Curso de Comunicacion para el Desarrollo y para la Paz
Objetivo:

Proporcionar a profesionales y personas en proceso de formacion, procedentes de diversos
sectores, un conocimiento sobre la comunicacion en los contextos del desarrollo y para la
paz. Igualmente pretende servir como plataforma para la capacitacion y promocién del vo-
luntariado.

Duracion: 3 Créditos (30 Horas) del 25 de Febrero al 12 de Marzo De 2011.

Programa:

1. Principales teorias sobre el Desarrollo. Teorias del conflicto, la violencia y la construc-
cion de la paz.

2. El sistema internacional de cooperacion y ayuda al desarrollo, actores e instrumentos.
Relaciones comerciales globalizadas y desigualdad.

3. Desafios de la comunicacion de las organizaciones sin animo de lucro en el contexto ac-
tual. Sinergias comunicativas entre las ONGD — El papel de la CONGDE (Coordinadora
de ONGD-Espana).

4. ONG Yy relacion con los medios y los periodistas. Realidad de los departamentos de
comunicacion de las ONGD. Lecciones desde la experiencia: éxitos y fracasos en la po-
litica de comunicacion de Entreculturas.

5. Caracteristicas y condicionantes de los flujos internacionales de la informacion. Las no-
ticias de internacional como reflejo de los desequilibrios Norte-Sur.

6. Hacia un periodismo intercultural. Algunos mitos en torno a la inmigracion. Formas y
practicas de integracion vs. discriminacion.

7. Comunicacion para el cambio social
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IV Curso sobre Introduccion a la Educacion para el Desarrollo
Objetivo:

Proporcionar a profesionales y personas en proceso de formacion, procedentes de diversos
sectores, un conocimiento sobre la Educacion para el Desarrollo, dotdndoles de herramientas
para que puedan llevarla a la practica. Igualmente pretende servir como plataforma para la
capacitacion y promocion del voluntariado.

Duracion: 3 créditos (30 horas) del 18 de marzo al 2 de abril de 2011

Programa:

1. Introduccién: consideraciones iniciales en torno a la EpD

La exclusion social, un reto educativo

Educacion para el Desarrollo: instituciones, campanas ¢ iniciativas
ONGD y movimientos sociales: convergencias para la incidencia politica
Campaina mundial de educacién / Red de Jovenes

La EpD en el ambito educativo formal

Taller de disefio de actividades de EpD en el ambito educativo

Perfil del formador

® 2N v s » D

II Curso de Administracion de Entidades No Lucrativas.
Objetivo:

Proporcionar un conocimiento tedrico y practico de las nuevas tendencias de la adminis-
tracion y su aplicacion al ambito de las ENL. Especialmente, la Direccion estratégica, la
gestion de la calidad y la transparencia en la gestion. Igualmente pretende servir como pla-
taforma para la capacitacion y promocion del voluntariado.

Duracion: 3 créditos (30 horas) del 29 de abril al 14 de mayo de 2011

Programa:

1. Evolucién historica de la ENL y las ONGDs
Administracion Estratégica de las ENL

Casos practicos de Administracion Estratégica
Gestion de la Calidad en las ENL

Casos practicos de gestion de la calidad
Transparencia y Codigo ético. Casos practicos.

Creacion de Entidades no lucrativas

®» 2 A

Coordinadora de ONGDs. Trabajo en red.
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IX Curso de Gestion de Proyectos de Cooperacion para el Desarrollo
Objetivo:

Pretende mostrar la gestion de proyectos como un instrumento de cooperacion para el desa-
rrollo y una herramienta para la lucha contra la pobreza. Asi mismo, pretende servir como
plataforma para la capacitacion y promocion del voluntariado.

Duracion: 3 créditos (30 horas) del 20 de mayo al 4 de junio de 2011

Programa:

1. Proyectos de cooperacion para el desarrollo
Enfoque del Marco Logico (EML)
Identificacion de proyectos de cooperacion

2

3

4. Formulacion de proyectos
5. Evaluacion de proyectos
6

Casos practicos

Curso de Introduccion a la Cooperacion y Educacion para el Desarrollo
Objetivo:

Proporcionar a los alumnos que participan en el programa de voluntariado de la Universi-
dad de Malaga un conocimiento basico sobre cooperacion internacional al desarrollo, pro-
yectos de cooperacion y Educacion para el Desarrollo.

Duracion: 30 horas, julio 2011.

Programa:

1. Introduccion a la Cooperacion Internacional para el Desarrollo; Desigualdad Norte — Sur;
2. La Cooperacion al Desarrollo Espafiola.

3. Aspectos sociales y culturales de la cooperacion para el Desarrollo. Género, Indigenas y
afrodescendientes.

4. Dinamica de presentacion; Conceptualizacion: Qué es y qué no es ED;

5. Evolucién historica de la ED; Ambitos (formal, no formal e informal) y actores de la
ED; Conclusiones.

6. Objetivos de Desarrollo del Milenio.
7. Agentes de la cooperacion.

8. Desarrollo sostenible, medioambiente y comercio justo. Cine Foro.
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GRADUACIONES 2010/11

CURSO 2010-2011

DIPLOMATURA EN EMPRESARIALES

Listado de alumnos admitidos en el Acto de Graduacion (*)

Nombre Apellidos
Dofia Miriam Aguilar Sédnchez
Dofia Maria del Pilar Alarcon Ferndndez
Doia Victoria Eugenia Alarcén Pinto
Doia Eva Maria Alba Soler
Dona Carmen Maria Andrades Garcia
Doia Maria Elena Andrés Marquez
Dofia Natalia Josefina Andrey Periago
Don Juan Andtjar Medina
Don José Francisco Aranda Ruiz
Don Alejandro Aroca Martinez
Dofia Soraya Ana Ayoso Velasco
Doia Jessica Beltran Hoyo
Don Salvador Bermudez Lorente
Don Pablo Bernal Bareas
Don Alejandro Bravo Gonzélez
Don Rafael Manuel Cabello de Alba Delgado
Donia Raquel Calero Pino
Dofia Rocio Calvo Fernandez
Dofia Ana Victoria Cafiamero Pascual
Doia Rocio Carneros Ruiz
Dona Rocio Carillo Molina
Don Sergio Carrillo Molina
Don Francisco Ceron Fernandez
Doia Silvia Carmen Cordero Alvarez

MEMORIA ANUAL 2010/11 FACULTAD COMERCIO Y GESTION

55/



Dofia Thalita Chaves Gomes
Dofia Lidia de Miguel Zurita
Don Sergio Humberto del Alamo Paniagua
Dona Laura Dominguez Martinez
Doia Inmaculada Dominguez Moyano
Dofia Ana Escobar Jiménez
Dofia Tania Escobar Simén

Don Jorge Fenoy Jiménez
Doia Lydia Ferndndez Dominguez
Dofia Amanda Fuentes Garcia
Doia Almudena Gallardo Diaz

Dofia Maria Teresa Gallardo Garcia
Don Roberto Garcia Agua Soler
Dofia Eva Maria Garcia Aguilera
Don Jesus Alberto Garcia Cano

Dona Sabina Garcia Galiano
Doia Lucia Victoria Garcia Gorospe
Doia Lucia Garcia Luque

Dofia Maria Raquel Garcia Moreno
Dona Sonia Garcia Peléez

Doia Maria Isabel Garcia Rodriguez
Doia Maria del Mar Garcia Torres

Doia Tamara Gil Ocafia

Dofia Maria del Pilar Gil Rojas

Doia Virginia Gil Vera

Dofia Maria Ana Belén Gomez Godoy
Dofia Adriana Goémez Guirado
Dofia Maria Isabel Gomez Muioz
Dofia Beatriz Gomez Ortiz
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Dofia Sara Gonzalez Cotilla
Dofia Teresa Gonzalez Gonzalez
Donia Rocio Gonzalez Torres
Don Jorge Gonzalez Valiente
Doia Laura Grijelmo Jaime
Don Angel Guillen Sanchez
Dofia Macarena Gutiérrez Castillo
Don Alvaro Manuel Hidalgo Alfonso
Don Ricardo Jiménez Diaz
Dofia Ana Maria Jiménez Romero
Dofia Raquel Jurado Ponce
Don Javier Leon Lopez

Doia Susana Lopera Roldan
Don Enrique Lopez Armijo
Dona Laura Lopez Garcia
Don Rafael Lopez Gomez
Don Francisco Lorenzo Guerra
Dofia Rocio Lozano Ramirez
Donia Maria Victoria Luque Ocafia
Dofia Noemi Maldonado Lépez
Doia Rocio Martin Marmolejo
Don Esteban Martin Mufioz
Dofia Josefa Martin Pérez
Dofia Maria Noelia Martin Ruiz

Dofia Laura Martinez Larrubia
Doia Temis Mateo Manrique
Don José Angel Mateo Sancho
Don Eduardo Matias San José
Don Giorgio Maulini Rohrscheib
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Don José Manuel Merlo Martin

Don David Millan Jiménez
Doia Fabiola Minguez Romero
Dofia Rocio Miranda Rodriguez
Dofia Intissar Mokadem El Alaoui
Dofia Adela Ana Morales Gonzélez
Dofia Tania Moya Pezzi

Dofia Azahara Muffak Iglesias
Dofia Esther Mufioz Moreno
Dofia Tamara Narvaez Rojo

Don Juan Miguel Navarro Vilchez
Dofia Marina Nieblas Rosado
Dofia Rocio Noguera Mufioz
Don Miguel Ortega Bernabeu
Doia Cristina Ortega Ranea

Dofia Elizabeth Pascual Bricefo
Don Antonio Jesus Pérez Garcia

Dofia Rocio Pérez Montafiez
Don Javier Pérez Pérez

Dofia Elena Pérez Ruiz

Don Adrian Pineda Garcia
Doia Maria Pizarro Lopez

Don Lazaro Porras Lima

Dofia Noelia Maria Quirds Lopez

Dona Carmen Maria Ranea Martin

Doia Rocio Raya Salamanca
Dofia Macarena Rico Pareja

Dofia Desiree Rodriguez Dominguez
Doia Veronica Rodriguez Morgado
Don Alberto Rodriguez Puche

58/

MEMORIA ANUAL 2010/11 FACULTAD COMERCIO Y GESTION

Don Alejandro Romero Crespo
Don Ramon Rueda Lopez
Doia Maria Belén Ruiz Arrebola
Don Rafael Ruiz Galan
Dofia Carmen Ruiz Lisbona
Dofia Leticia Lucia Ruiz Lopez
Doia Maria Isabel Ruiz Martin
Dofia Isabel Maria Ruiz Sanchez
Dofia Silvia Ruiz Villodres
Don Ricardo Sanchez Gil
Dofia Silvia Sanchez Osuna
Donia Cynthia Sancho Casado
Don Moisés Lorenzo Sanjuan Martos
Dofia Maria Auxiliadora Soto Rosado
Dofia Milagros Soto Rosado
Dona Catalina Maria Torres Plaza
Doia Noemi Valencia Burguefio
Dofia Tamara Valero Gonzalez
Doia Ana Maria Valiente Moreno
Don Manuel Alejandro Valiente Velasco
Don Elias Guillermo Valle Rodriguez
Don Manuel Vera Barrientos
Don Francisco Vera Gomez
Don Francisco Javier Verdugo Pérez
Don Guillermo Vivas Paz

Dofia Isabel Zamudio Mesa
Donia Susana Zhan Guerrero

(*)La admision al acto de graduacién no implica la obtencion del titulo.
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CURSO 2010-2011
DIPLOMATURA EN GESTION
Y ADMINISTRACION PUBLICA

Listado de alumnos admitidos en el Acto de Graduacion (*)

Nombre Apellidos
Don Carlos David Abuin Rodriguez
Dofia Marina Berrocal Rielves
Dofia Noelia Cabrera Castro
Don Francisco Jesus Cruz Goémez
Doia Sandra Cuesta Pinto
Don Cristobal Dominguez Cruces
Dofia Maria Dolores Fernandez Figuerola
Dofia Concepcion Inmaculada Fernandez Ruiz
Doia Sonia Hidalgo Clavijo
Dofia Virginia Honorato Crespillo
Dotia Francisca Martinez Moya
Dofia Gloria Millan Jiménez
Doia Laura Montilla Lopez
Don Javier Muiioz Garcia
Don Emilio José Muiioz Mellado
Dona Sara Naranjo Guerrero
Don Aurelio Navas Jiménez
Dofia Maria Gema Nieto Martin
Dofia M Luisa Nuinez Ponce
Dona Ana Maria Ortega Vazquez
Doia Celia Pérez Rios
Dona Antonia Maria Ramirez Lerena
Dona Maria Rosario Ramirez Lerena
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Dofia Maria del Mar Ramirez Martinez
Donia Antonia Rando Villodres

Don Alvaro Rodriguez Fernandez
Doia Ana Maria Ruiz Serralvo

Dofia Inmaculada Sanchez Asensio
Donia Ana Sanchez Lopez

Donia Inmaculada Sanchez Pedraza

(*)La admision al acto de graduacion no implica la obtencion del titulo.
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Imagenes curso

2010/11

Noticias de la web del centro, fotografias y carteles de los eventos, cursos, con-
ferencias, firmas de convenios y otras actividades, asi como las notas de prensa

y anuncios publicitarios en los que aparece la Facultad de Comercio y Gestion.



SEPTIEMBRE 2010

Acto de bienvenida a los estudiantes: en la primera semana de clases, el decano y su equipo
visitan las aulas de primer curso de los Grados en Marketing en Investigacion de Mercados y
Gestion y Administracion Publica. El decano da la bienvenida a los nuevos estudiantes y les
informa sobre el funcionamiento general del centro. Se entrega a los estudiantes un diptico
con informacion de interés.
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SEPTIEMBRE 2010

Por Resolucion de 21 de septiembre de 2010 de la Universidad de Malaga, se acuerda el
cambio de denominacién del Centro “Escuela Universitaria de Estudios Empresariales”, pa-
sando a denominarse “Facultad de Comercio y Gestion”. Asimismo, cambia su estructura
de gobierno, pasando a denominarse Decano y Vicedecanos, nombrados por la Rectora de
Universidad de Malaga.
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& City Break

& B 82 FERIA INTERNACIONAL

.T. Turismo Cultural | Malaga Mo
.

SEPTIEMBRE 2010

Ciclo de Conferencias sobre Nuevas Herramientas de Marketing Online, que se celebrara los
dias 23 y 24 de septiembre en el Palacio de Ferias y Congresos de Malaga, en virtud del
convenio firmado por la Facultad de Comercio y Gestion con la 7* Feria de Turismo Cul-
tural. Los alumnos que asisten obtienen un crédito de libre configuracion por tal actividad,
siempre y cuando, ademas de la asistencia entrega una memoria especifica del mismo.

70/ MEMORIA ANUAL 2010/11 FACULTAD COMERCIO Y GESTION

EL TiITULO PROPIO DE ESTUDIOS )
INMOBILIARIOS CUMPLE TRECE ANOS

LA UNIVERSIDAD DE MALAGA, POR TRECEAVO ANO, ACOGE EL TITULO PROPIO DE ESTUDIOS
INMOBILIARIOS, UNA ESPECIALIDAD QUE FORMA AL ADMINISTRADOR DE FINCAS EN TODOS LOS

AMBITOS NECESARIOS PARA EL DESARROLLO PROFESIONAL

con salida?

SEPTIEMBRE 2010

na nueva promocion de Estudios Inmobiliarios

dard comienzo este curso académico 2010-
2011 en la Universidad de Malaga. Ya son trece
las promociones que han formado a profesionales
especializados en el dmbito de la Administracion de
Fincas. Ya son trece los afios que han pasado des-
de que el Colegio de Administradores de Fincas y la
Universidad de Malaga se coordinaran para trazar
un proyecto necesario e ineludible para los profesio-
nales y la propia sociedad: la creacién de unos estu-
dios que permitieran una formacion especifica y en
profundidad de todos aquellos &mbitos con los que
el profesional Administrador de Fincas se va a encon-
trar en el desarrollo de su labor. Asi nacié el Titulo
Propio de Estudios Inmobiliarios y, asi, se configura-
ron sus planes de estudio
con materias juridicas que
se unieron a aspectos fi-
nancieros, con asignaturas
que analizan la propiedad
horizontal, los arrenda-
mientos, los contratos de

obras y servicios o la deontologfa, basica para todo
ejercicio profesional.

Desde el principio de su creacion, la modalidad de
ensefianza on-line supuso un importante impulso de
esta titulacion, ofreciendo a los estudiantes foraneos
una mayor flexibilidad en asistencia a las aulas, estos
estudios buscaban abrir fronteras y la posibilidad de
cursarse desde diferentes ambitos geograficos. Asi, este
proyecto se compartia con toda la comunidad auténo-
ma, era la especializacién de Administrador de Fincas de
todos los andaluces.

Un afio més vuelve a abrir sus puertas a todos los
que deseen participar de esta experiencia de especia-
lizacién profesional. Informacién en: www.estudiosin-
mobiliarios.uma.es

Noticia, trece anos del titulo propio de Estudios Inmobiliario, en El administrador, Revista
del Ilustre Consejo Andaluz de Colegios de Administradores de Fincas. Numero 45. Sep-

tiembre de 2010.
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presenciales periddicas. como titulo de acceso directo a la profesion http:/iwww.estudiosinmobiliarios.uma.es

SEPTIEMBRE 2010

En colaboracion con el Club de Marketing de Malaga, el 14 de septiembre de 2010 tuvo
lugar en el Salon de Grados de esta Facultad de Comercio y Gestion una conferencia so-
bre Marketing Online impartida por Ouali Benmeziane, fundador del mayor Congreso de
Marketing online celebredo en Espafia, el Search Congress, Seo Manager del grupo Quality

Courses, y socio fundador de Mosm.es. Tras la finalizacion de la conferencia, a la que asis-
: . : . i SEPTIEMBRE 2011
tieron casi un centenar de profesionales del Marketing, tuvo lugar un evento de Networking
en el que se presentd el WebCongress que se celebrara en Malaga los dias 30 de septiembre Anuncio en Sur de Malaga, trece afios del titulo propio de Estudios Inmobiliario 12 de sep-
y 1 de octubre de 2010. tiembre de 2010.
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OCTUBRE 2010

SEPTIEMBRE 2010 El 6 de octubre de 2010 tuvo lugar el acto oficial de apertura del curso académico 2010-11.
Este solemne acto se celebro en las instalaciones de nuestro Complejo de Estudios Sociales

Noticia en el Diario de Jerez, trece afos del titulo propio de Estudios Inmobiliario, miércoles
22 de septiembre de 2010. y Empresariales.
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OCTUBRE 2010

Publicacion de la Guia del estudiante 2010/11, disponibles en Conserjeria para los alumnos
matriculados en nuestras titulaciones. En ella se encuentra informacion basica del centro
(conserjeria, secretaria, decanato, biblioteca...), planes de estudio, horarios, calendario aca-
démico, normativa, etc. Recoge informacion de servicios y actividades de nuestra universi-
dad. Ademas, la guia viene acompafiada de un CD con los programas de las asignaturas de
todas las titulaciones que se imparten en nuestra facultad.
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Malaga, con la Capitalidad Europea
de la Cultura en el punto de mira

Transformacién'
de la ciudad

No hay mejor ocasion para

mostrar toda Europa su patri-
monio mas preciado, el arte de
su gente, de sus malaguenos,
ehvidndole Un mensaje desco-
nocido por mucha gente: Mala-
ga respira cultura.

La candidatura por la Capital Europea
de la Cultura conlleva profundizar en
la importancia de la cultura como
elemento de transformacién urbana
y social; en la cultura al alcance de
todos; en la cultura como dinamiza-
dora de los distritos.

Méalaga en su Plan Estratégico
apuesta por un modelo de ciudad en
el que la cultura se convierte en una
linea estratégica de su potencial de-
sarrollo, que se ha convertido en una
importante red de equipamientos
culturales y una rica programacion
artistica. En Malaga, el ciudadano es

la clave; el reconocimiento interna-
cional del potencial cultural y artis-
tico de Mélaga precisa de la partici-
pacion de todos, ya sea mediante el
conocimiento de su capacidad crea-
dora, como de su participacién activa
en la cultura ya que, al fin y al cabo,
seran los grandes beneficiados.

Es por ello por lo que la Universi-
dad de Mélaga y con ello, gran parte
de sus estudiantes, estaran presentes
mediante el desarrollo de iniciativas
en conjunto con la Fundacion Mala-
ga Capital Cultural.

aRADO EN MARKETIN
INVESTIGACION DE MERCADOS

GE

en la rama Econdmico-Empresarial.

La Escuela Universitaria de Estudios Empresariales incorpora a la oferta
de estudios de la Universidad de Malaga este nuevo Grado a partir del

proximo Curso 2010-11

Salidas profesionales: Director de Marketing, Product Manager, asesor y

consultor freelance, responsable de expansion internacional, etc.

http://gradomarketing.uma.es.

OCTUBRE 2010

Anuncio en Aula Magna, tu guia 2010/11. Guia Universitaria de Andalucia. Grado de Mar-
keting e Investigacion de Mercados.
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Dia 5
Fctad: Comercio y Gestion, y
Telecomunicaciones

w1 17 :30 y19: 00
Dia?7

Fctad: Economia y

Magisterio

OCTUBRE 2010

Reunion de AIESEC, 7 de octubre de 2010 en la Facultad de Comercio y Gestion, dirigido a
los alumnos que deseen vivir experiencias internacionales y quieran formar parte del equipo
de AISEC en Malaga. Se trata de la rede global de jovenes universitarios y recién graduados
mas grande del mundo.
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OCTUBRE 2010

INAUGURACION TITULOS PROPIOS IMPARTIDOS EN EL CENTRO El 22 de octubre
de 2010 tuvo lugar en la Facultad de Comercio y Gestion el acto de apertura de una nueva
edicion de los distintos Titulos Propios de la Universidad de Malaga que se imparten en
nuestro Centro. El Titulo propio de Estudios Inmobiliarios, en su XIII edicion, permite el
acceso directo a la profesion de Administrador de Fincas, estando reconocido por el Consejo
General de Colegios de Administradores de Fincas y el Consejo Europeo de Profesiones In-
mobiliarias. El Master y Experto en Marketing de Negocios, organizado por el Departamen-
to de Economia y Administraciéon de Empresas, y que ha comenzado su IX edicion, consti-
tuyen uno de los programas Master de mayor tradicion dentro de la Universidad de Malaga,
que pretende formar profesionales de gran experiencia en el &mbito del marketing. La sesion
inaugural estuvo presidida por la Vicerrectora de Relaciones Universidad-Empresa, D* Ana
Maria Sanchez, y el Decano de la Facultad de Comercio y gestion, D. Francisco Cantalejo.
Se impartié la conferencia titulada “El marketing como soporte en los procedimientos de
avance de la empresa”, a cargo de D. Francisco Barrionuevo, Presidente de Novasoft.
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PROGRAMA DE ACTIVIDADES

CONCURSO DE FOTOGRAFIA
Concurso de Fotografia 2010 de la Facultad de

Comercio y Gestion de la Universidad de Malaga:

“Nuestra Facultad: Otro tiempa, otra mirada”

- Dirigido a Alumnos, PAS y PDI de la Facultad de

Comercio y Gestién.

- Plazo de presentacion: Del 20 de octubre al 9 de

noviembre.

- Lugar de presentacign: Vicedecanato de Alumnos

- Puedes consultar las bases, premios, etc. del

concurso en: http://empresariales.uma.es y en los

tablones de anuncio del centro.

- Exposicion de las fotograffas en el hall del centro:

Del 12 al 29 de noviembre.

- Votacidn del premio del piblico: 22 y 23 de
noviembre en el Hall.

- Entrega de premios: 24 de noviembre.

L4 lma
S A

UNIVERSIDAD
DE MALAGA FARULTIAD 0F

CICLOS DE CONFERENCIAS

Dia 2 de Noviembre:
Ciclo de Conferencias: . »
“Marketing: Un Area en continua evolucién'

10:30 f: Inauguracion a carge de D. Francisco
Cantalejo Garcia, Decano de la Facultad.

11:00 fi: Conferencia:
";¥ si Rafa Nadal no supiera quién es Manalo Santana?".

Ponente: Sergio Rodriguez Hernandez, Autor de
lahistoriadelapublicidad.com; Fundador y Director
de Creaciona, Estudio Grafico; Fundador y Director
de Neimin, Factoria de Nombres.

12:30 . Conferencia: X
“Grandes terpes del marketing. Todo lo gue odio de
clientes, proveedores y de mi mismo”.

Ponente: Luis Berango irizar. Presidente de Bgrupo.
Inscripcién: hitp://empresariales.uma.es

Lugar: Salon de Actos del Complejo de Estudios
Sociales y Empresariales.

Dias 3 y 4 e Noviembre:
Seminario Universidad-Emprende':

- Ciclo de conferencias relacionadas con el fomento
de la cultura emprendedora y la creacién y gestion
de empresas.

- Stand con aplicaciones informéaticas multimedia
interactivas y punto de informacién sobre gestién
de empresas.

Organiza: Confederacién de Empresarios y
Vicerrectorado Universidad-Empresa.
Inscripcion: Dfa 29 de octubre en el Hall del
Complejo de Estudios Sociales y Empresariales.
Lugar. Salén de Actos y Hall del Complejo de
Estudios Sociales y Empresariales.

Dias 9y 10 de Noviembre:
11l Jornadas “Gestién del Gapital Intelectual'”.

Organiza: Departamento de Administracion

y Direccion de Empresas.

Inscripcion: Dias 22 y 26 de octubre, a las

10:00 h. en el despacho 2-1-65D del Complejo de
Estudios Sociales y Empresariales.

Lugar: Salon de Actos del Complejo de Estudios
Sociales y Empresariales.

* Los alumnos de la Facultad de Comercio y Gestion que acrediten, mediante diploma, la asistencia a esas actividades podrén oblener créditos de configuracion.

SEMANA CULTURAL NOVIEMBRE 2010

Primera Semana cultural de la Facultad, que coincide con la celebracion del dia del patron
del Centro, San Carlos Borromeo. Se realizé con la colaboracion de un grupo de estudian-
tes que, de forma voluntaria, ayudaron en las tareas de organizacion, control de asistencia,
elaboracion de los certificados de participacion, atencion a los ponentes y preparacion de los
stands. Las actividades desarrolladas fueron:

* El Seminario Universidad-Emprende 10 “Acercando la empresa a la universidad”
(junto con la Confederacion de Empresarios de Mélaga y el Vicerrectorado de Relacio-
nes Universidad-Empresa), los dias 3 y 4 de Noviembre de 2010.

e El Concurso de fotografia: “Nuestro centro: Otro tiempo, otra mirada” Dirigido a
Alumnos, PAS y PDI de la Facultad de Comercio y Gestion, que cierro el plazo de pre-
sentacion de fotografias el 9 de noviembre de 2010.

* Ciclo de conferencias: “Marketing: Un drea en continua evolucion”, que se celebro
el dia 2 de noviembre de 2010, donde aquéllos alumnos del centro que acrediten, me-
diante diploma, su asistencia a este ciclo, obtienen un crédito de libre configuracion.

. Las III Jornadas “Gestion del Capital Intelectual” (dias 9 y 10 de Noviembre de
2010). La acreditacion, mediante diploma, de la asistencia a cada una de estas actividades
da derecho a los alumnos de la Facultad a la obtencion de un crédito de libre configuracion.
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ug@randes torpes del mark w_.-uvnld.ﬂ-ﬂl

Todo lo que r.rd.lu da clientes,
y de mi mismo”.

-—\? 3.1,..

CONFERENCIA SEMANA CULTURAL NOVIEMBRE 2010

Ciclo de conferencias: “Marketing: Un drea en continua evolucién”, que se celebro el
dia 2 de noviembre de 2010 contd con la participacion de D. Sergio Rodriguez, creador de
lahistoriadelapublicidad.com y D. Luis Berango, Presidente de B Grupo. La primera de las
conferencias tuvo por titulo “;Y si Rafa Nadal no supiera quién es Manolo Santana?”, que
fue impartida por Sergio Rodriguez, antiguo alumno de la Escuela Universitaria de Estudios
Empresariales. La jornada se cerrd con la conferencia titulada “Grandes torpes del marke-
ting. Todo lo que odio de clientes, proveedores y de mi mismo”, impartida por Luis Beran-
go, Presidente de Bgrupo.
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Jornadas Gestion del Capital Intelectual

La innovacion de
los intangibles

PROGRAMA MARTES @ DE NOVIEMBRE 20I0

@15H-9:30H Apertura oficial de las jornadas.
@:30H-I:00H “;Qué competencias se buscan en

las empresas del siglo XXI?*

D Miguel Angel Romero

Direcior Genera suliora de RRHH)
1l00H-11:30H Descanso.
1130H-13:00H "La carrera profesmnot y el desarrolo

PROGRAMA MIERCOLES 10 DE NOVIEMBRE 2010

9:30H-1I00H “;Por qué demonios me mandas un word?”
WWW. porquedemonlosmemondasumwmrd com

1:00H-11:30H
1:30H-13:00H
ZQUE COMPETENCIAS
SE BUSCAN
EN LAS EMPRESAS

DEL
SIGLO XXI7

|r1_r1D+ [|mfe-lg

CONFERENCIA SEMANA CULTURAL NOVIENBRE 2010

III Jornadas “Gestion del Capital Intelectual: la innovacién de los intangibles” (dias 9
y 10 de Noviembre), organizadas por los profesores de la Facultad Fuensanta Galindo Reyes
y José M* de la Varga. Las charlas versaron sobre la importancia de la innovacion y del valor
de los intangibles dentro de las organizaciones. La apertura oficial ha sido presidida por D.
Francisco Cantalejo, Ilustrisimo Sr. Decano de la Facultad de Comercio y Gestion, por D.
Enrique Nadales, Director del Instituto Municipal para la Formacion y Empleo del Ayunta-
miento de Mélaga, organismo que por tercer afio consecutivo ha patrocinado estas Jornadas,
y por Dofia Francisca Parra, Directora del Departamento de Economia y Administracion de
Empresas. En esta ocasion, las Jornadas contaron con la participaciéon de D. Miguel Angel
Romero, Director General de HRCS (Consultora de RR.HH.), que ha intervenido con la
ponencia “;Qué competencias se buscan en las empresas del siglo XXI?” y con D. Rafael
Montesinos, Director de Seleccion, Formacion y Desarrollo de RR.HH. de Unicaja, con la
conferencia “La carrera profesional y el desarrollo de personas”. También ha participado la
Agencia de Comunicacion, Doctor Jekyll Laboratorio Multimedia, con la ponencia “;Por
qué demonios me mandas un Word?”’ y con la realizacion del taller “En busca del curriculum
2.0”. Todos ellos excelentes profesionales, que han trasladado durante estos dias su vision
y experiencia al alumnado, que ha tenido la oportunidad de intercambiar inquietudes y opi-
niones con ellos. Este ciclo de conferencias cont6 con la asistencia de mas de 300 alumnos.
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Il Jornadas Gestion del Capital Intelectual

La innovacion de
los Intangioles

@ y 10 de Noviembre de 2010

1 CREDITO
DE LIBRE
CONFIGURACION* !
NOVIEMBRE 2010

Hora: de 9:00 a 14:00 horas. ' ~ ;INSCRIPCION GRATUITA! - El Concurso de fotografia: “Nuestro centro: Otro tiempo, otra mirada” Dirigido a Alum-
: Salén de Actos del Cumplejo i es 26 de Octubre Hwﬂﬂmd nos, PAS y PDI de la Facultad de Comercio y Gestion, que cierra el plazo de presentacion de
de Estudios Sociales y EH'IFJI'ESE!I'TB]E& . clcs SOl fotografias el 9 de noviembre de 2010. El primer premio ha recaido en la foto “Panoramica
m‘maﬁﬁmias dﬁﬁﬁmg' ey da de la Compejidad”, obra de la alumna Diia. Adelina Moreno Gonzalez. La segunda obra
\ mas valorada por el jurado ha sido “Simetria” y el premio del publico ha recaido en la foto
[ _ﬂ_ de Matagh '. “Reflejos”. En el concurso han participado 19 personas quedando representados todos los

colectivos, PDI, PAS, Alumnos, etc. que forman parte del Centro. El nimero total de obras
presentadas ha sido de 57.
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Entrega del Premio diciembre 2010.

S EFESTTEE |
s

L

Segundo premio del piblico “Reflejos”. Diia. M? Jesls Ruiz Gutiérrez

Exposicion de las Fotos del concurso junto al Decanato de la Facultad de Comercio y Gestion. Tercer premio: “Simetria”. Don Juan Manuel Cantero.
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NOVIEMBRE 2010

El Servicio Central de Informatica de la UMA completa los trabajos relativos a la puesta en
servicio de la red wifi en todo el edificio del Complejo de Estudios Sociales y Empresariales.

90/
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universitarios
nor una Economia mas Justa

lornadas Line foro

17 de noviemhre de 2990 17 de noviembre de 2010

NOVIEMBRE 2010

Jornadas “UNIVERSITARIOS POR UNA ECONOMIA MAS JUSTA”, celebradas el 17 y
18 de Noviembre de 2010 en nuestra facultad, organizadas por Economistas sin Fronteras
y la Facultad de Comercio y Gestion, con la Alberto A. Lopez Toro. Se abordaron temas
como la Responsabilidad Social Corporativa, la globalizaciéon y el consumo responsable, y
los Objetivos de Desarrollo del Milenio, impartidas por ATTAC Espaia, la Plataforma 2015
y mas, Ecologistas en Accion, y Economistas sin fronteras. Ademads, se proyectaron las peli-
culas Sicko y Memorias del Saqueo, y se llevaron a cabo sendos cine forum.

MEMORIA ANUAL 2010/11 FACULTAD COMERCIO Y GESTION 91/



DICIEMBRE 2010

El pasado 14 de diciembre de 2010, la Junta de Facultad le impuso la insignia de oro al
profesor Dr. D. Juan Antonio Lacomba Avellan por su trayectoria profesional vinculada a la
Universidad de Malaga y en particular a este Centro. Juan Antonio Lacomba Avellan es na-
tural de Chella (Valencia), donde nacio en 1938, pero su carrera profesional estd vinculada a
la comunidad andaluza y muy especialmente a la provincia de Malaga, en cuya Universidad
ejercido como catedratico de Teoria e Historia Econdomica. Comenzo6 a impartir docencia en
la Universidad de Valencia en el afio 1960, pasando a dar clases en la Universidad de Mala-
ga desde 1966 hasta el 30 de Septiembre de 2008, cuando se jubila. Licenciado en Filosofia
y Doctor en Historia, presidente del Ateneo de Malaga a principios de la década de los 80,
investigador del andalucismo historico y de la economia regional, Juan Antonio Lacomba
ha publicado numerosos obras relacionadas con la historia econdmica de Malaga, Andalucia
y Espafia. En la imagen, el Decano de la Facultad de Comercio y Gestion, Don Francisco
Cantalejo Garcia, le impone la insignia.
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DICIEMBRE 2010

Campafia de recogida de alimentos en diciembre de 2010, a beneficio de BANCOSOL y en
colaboracion con el Vicerrectorado de Bienestar Social e Igualdad. Durante los meses de
noviembre y diciembre, la Facultad de Comercio y Gestion, especialmente con el apoyo de
la conserjeria, participa de esta campafia destinada a cubrir las necesidad basicas de los mas
necesitados de la ciudad, en unas fechas tan sefialadas como la Navidad.
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3 Malaga

satisfaciendo necesidades...

DICIEMBRE 2010

Convenio marco de colaboracion con el Club de marketing, firmado por la rectora y el pre-
sidente del Club de Marketing, para la ejecucion de proyectos y programas conjuntos de
investigacion, el desarrollo de actividades formativas relacionadas con el sector empresarial
y de marketing en todas sus ramas, a través de seminarios, conferencias, mesas redondas
y similares y fomentara la realizaciéon de un programa de practicas en empresas para los
estudiantes del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados. Asimismo, el convenio
fomentara el intercambio de informacidén y documentacion sobre las actividades y materias
que desarrollen ambas instituciones; asi como la posibilidad de asociarse en el desarrollo
de proyectos comunitarios, nacionales o regionales. Gracias a esta colaboracion se podra
utilizar el equipamiento y los medios técnicos e instrumentales de ambas partes para el de-
sarrollo de las actividades que lo requieran, y para la adquisicion de equipamiento y medios,
conforme al régimen que se establezca en los convenios especificos o contratos a que diera
lugar el convenio marco.
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ENERO 2011

Concierto de Reyes. La Joven Orquesta Provincial de Malaga, 8 de enero de 2011, un inte-
resante Concierto en el Salon de Actos de esta Facultad. Dirigida por Angel Luis Pérez Ga-
rrido, incorporé en la segunda parte del programa a los musicos de la Orquesta Escuela: La
Joven Orquesta Provincial de Malaga. El acto estuvo presidido por el decano de la Facultad,
Francisco Cantalejo Garcia y contd con la asistencia del Sr. Alcalde D. Francisco de la Torre
asi como numerosos representantes politicos de la Excma. Diputacion. La primera parte del
programa se centrd en dos obras de compositores rusos: “1812”, de P.I. Tchaikovsky y “Ca-
pricho espanol”, de N.R. Korsakov. La segunda parte, estuvo integrada por “Tuttifachten”,
de P. Hindemith, la “Marcha Radetzky”, de R. Strauss y el “Danzén n° 2” de A. Marquez.
La Joven Orquesta Provincial tiene como fin primordial fomentar la aficion musical entre
los jovenes malaguenos y ofrecer una posibilidad de completar los estudios de los nifios y
jovenes alumnos de los conservatorios, ofreciéndoles una posibilidad de iniciarse, prepararse
y especializarse en la practica colectiva de la musica.
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FEBRERO 2011

El 25 de Febrero en la Facultad de Comercio y Gestion tuvo el honor de recibir al profesor
emérito Dr. Jose Luis Pariente Fragoso que impartié la conferencia titulada “La investiga-
cion en Gestion y Organizaciones en México” El Dr. Pariente es profesor emérito de la Uni-
versidad Autonoma de Tamaulipas y en la actualidad ocupa el cargo de Director de la Divi-
sion de Postgrado e Investigacion en la Direccion General de Innovacion Tecnologica en el
Centro de Excelencia de esa institucion educativa. Naci6 en Vigo, provincia de Pontevedra,
en Espafia. Nacionalizado mexicano reside en Tamaulipas desde 1972. Estudi¢ la carrera de
Arquitecto en el Instituto Tecnologico y de Estudios Superiores de Monterrey. Realizo sus
estudios de postgrado en la Universidad Auténoma de Tamaulipa, donde obtuvo los grados
de Maestro en Administracion y Doctor en Educacion Internacional. Diplomado en Politicas
Publicas y Gobierno Local y es también candidato al grado de Maestro en Administracion
Publica por la misma institucién. Profesor-investigador en la UAT, fue instructor externo
del Centro de Capacitacion de Kodak Mexicana donde termind sus estudios de Maestria en
Fotografia Profesional. Es autor, coautor de veinte libros y mas de 50 articulos en diversas
revistas especializadas. El Dr. Pariente ha desempefiado diversos cargos directivos en los
tres ambitos de gobierno de la administracion publica del pais.
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FEBRERO 2011

El 2 de febrero tuvo lugar el Seminario “Marca Personal: tu mejor marca”, al que los alum-
nos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados podran asistir de manera gratuita,
de acuerdo al convenio firmado el pasado mes de diciembre entre el Club de Marketing
de Malaga y la Rectora de nuestra Universidad. Este Seminario, impartido por D?* Joleine
Mudde, Asesora en Orientacion y Desarrollo profesional, Coach Ejecutivo ACC por ICF y
Profesora de ESIC Business&Marketing School. Lugar: en el salon de actos de ESIC, en el
Parque Tecnologico de Malaga, sito en C/ Severo Ochoa, 49, Campanillas.
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FEBRERO 2011

Cursos sobre Cooperacion al desarrollo impartido en este segundo cuatrimestre, coordinador
de movilidad para la cooperacion al desarrollo:

e III Curso de Comunicacion para el Desarrollo y para la paz. 25 de Febrero al 12 de mar-
zo de 2011.

* IV Curso de Introducciéon a la Educacion para el Desarrollo. 18 de marzo al 2 de abril
de 2011.

e 1II Curso de Administracion de Entidades no lucrativas. 29 de abril al 14 de mayo de
2011.

* IX Curso de Gestion de Proyectos de Cooperacion para el Desarrollo. 20 de Mayo al 4
de junio de 2011.
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MARZ0 2011

El 11 de marzo de 2011 tuvo lugar una conferencia titulada “La normativa sobre proteccion
de datos de caracter personal: el supuesto especifico de las comunidades de propietarios y
los administradores de fincas”, dentro del marco de la titulacién propia que se imparte en
este centro “Graduado en Estudios Inmobiliarios” a cargo de D?. Vanesa Cuquejo Mira, abo-
gada. En esta jornada formativa se dio respuesta a numerosas preguntas sobre la definicion
de la ley Orgénica de Proteccion de Datos, quien tiene la obligacion de cumplirla: clientes,
trabajadores, empresas colaboradoras, administraciones publicas, etc., se definieron las obli-
gaciones exactas que dicha ley impone, se analizaron las particularidades que se presenta
para el caso especifico de las Comunidades de Propietarios y los Administradores de Fincas,
asi como las consecuencias del incumplimiento de esta normativa. Todo ello con una serie
de supuestos reales resueltos por la Agencia Espafiola de Proteccion de Datos.

MEMORIA ANUAL 2010/11 FACULTAD COMERCIO Y GESTION 99/



MARZ0 2011

El Vicedecanato de Relaciones Externas convoca el 17 de marzo de 2011 la reunién para
adjudicacion de las plazas de la beca Erasmus. La reunion tuvo lugar en la Sala de Juntas de
esta Facultad de Comercio y Gestion.
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Acto de graduacion de la X promocion de Estudios Inmobiliarios, Colegios de Administradores de Fincas.

MARZ0 2011

El 11 de marzo de 2011 tuvo lugar en la sede del Colegio de Administradores de Fincas
de Malaga el Acto de Clausura y Graduacion de la X Promocién de este Titulo Propio de
la Universidad de Malaga. El acto fue presidido, en representacion de la Rectora, por el
Gerente de la Universidad de Malaga, D. Jos¢ Molina Ruiz, acompafiado por D. Francisco
Cantalejo Garcia, Director de la Escuela Universitaria de Estudios Empresariales y por D.
Marcelo Camblé Mora, Presidente del Colegio de Administradores de Fincas de Malaga y
D. Salvador Molina Ruiz, Vicedecano de Relaciones Externas. Durante el transcurso del
acto se impuso a los nuevos Graduados en Estudios Inmobiliarios la simbolica beca conme-
morativa y se les hizo entrega por parte de la Junta Directiva del citado Colegio Profesional
del escudo de dicha institucion. De esta forma, los nuevos Graduados en Estudios Inmobi-
liarios, tras haber cursado y superado durante tres afios todas las materias que constituyen el
plan de estudios, se encuentran en posesion de un Titulo que les habilita para el ejercicio de
la profesion de Administrador de Fincas, tras su correspondiente colegiacion en cualquier de
sus demarcaciones territoriales.
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Acto de graduacion de la X promocion de Estudios Inmobiliarios, Colegios de Administradores de Fincas.

noficias MALAG = -

H Administrador 11

NUEVOS ADMINISTRADORES DE FINCAS, FORMADOS POR LA
UNIVERSIDAD DE MALAGA PARA EL EJERCICIO

EL COLEGIO DE ADMINISTRADORES DE FINCAS DE MALAGA ACOGE A LOS PROFESIONALES DE LA
DECIMA PROMOCION DE ESTUDIOS INMOBILIARIOS, DANDOLES LA BIENVENIDA A SU COLEGIO Y
A LA LABOR PROFESIONAL

1 nuevo 2o el Colegio de Administradores  de la Facultad de Comercio y Gestion-. Asimismo, en
U s de Mélaga acogi6 a los nuevos  representacion del Colegio, estuvieron presentes en la
ionales formados en Estudios Inmobi-  mesa: Marcelo Fco. Camblé Mora, Presidente de este
la Universidad de Mélaga. En esta oca-  Colegio, y Alejandro Pestaffa Santisteban, Vicepresi-
décima promocion de este Titulo Propio  dente del mismo. Todos ellos dieron la bienvenida a los
la acogida del colectivo y participé en  nuevos profesionales y les realizaron la imposicion de
imposicién de becas, un encuentro que  las becas. Por su parte, el Colegio de Administradores
en el salén de actos del Colegio de M&-  de Fincas les hizo entrega del escudo colegial.
11 de marzo de este afio 2011.
representantes de la Universidad de
gz como del Colegio de Administradores
de Fincas fueron los encargados del desarrollo
de este acto de gran repercusion para el colec-
@vo. Por parte de la Universidad de Malaga,
Iz mesa presidencial contaba con la presencia
de: José Molina Ruiz, Gerente de la UMA y con
Frandisco Cantalejo Garcia - Decano de la Fa-
cultad de Comercio y Gestion- y Salvador Mo- |
lina Ruiz —Vicedecano de Relaciones Externas

Noticia en El administrador, X promocion de Estudios Inmobiliarios, Revista del llustre Consejo Andaluz
de Colegios de Administradores de Fincas. Nimero 47. Marzo de 2011.
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Las jornadas Comprometidos, celebradas los dias 14, 15, 21 y 22 de marzo, organizadas por
la Facultad de Comercio y Gestion y la ONG Médicos sin Fronteras (MSF). En ella se mos-
tr6 qué es MSF y la atencion de esta ONG en conflictos armados. También se explicé como
se financia MSF y se hablo de las Campainas de Marketing y Sensibilizacion. Para terminar
se hablaron de las Enfermedades Olvidadas, y de MSF en las emergencias, con experiencias
personales de algunos miembros de MSF en misiones.
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Martes 15.03.11
SUR

Club de Marketing se alia con Comercio

S. G. CORTIJO. El pasado
martes, la Facultad de Co-
mercio y Gestion presentd a
sus alumnos el convenio de
colaboracién que se firmé en
septiembre entre este cen-
troy el Club de Marketing de
Malaga. Segtun informo el
profesor de este centro, Ben-
jamin del Alcazar, este acuer-
dobeneficiara a los estudian-
tesalahora de realizar los se-
minarios, cursos y talleres
que organice este club «de
forma gratuita». «Con este
convenio pretendemos au-
mentar las actividades con-
juntas entre la UMA y el

Club para acercar el entorno
profesional del marketing a
los alumnos que estan cur-
sando esta nueva carreray,
anadié. Ademas, Del Alcazar
senald que este acuerdo en-
tre el Club de Marketing y la
facultad de Comercio y Ges-
tion «ayudara a los alum-
nos que cursan este grado a
la hora de realizar sus practi-
cas, pues se facilitaran los
convenios con las empresasy.
«Asimismo, cuando estos es-
tudiantes terminen la carre-
ra tendran la posibilidad de
obtener asesoramiento por
parte del Club de Marke-
tingy, agrego.

Hr

E -

e ke
S -
Presentacion. :: cronica

MARZO 2011

Noticia Diario Sur de Malaga, 15 de marzo de 2011.
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MARZ0 2011

Convenio marco de colaboracion con BGrupo para la realizacion de actividades conjuntas,
especialmente orientadas a los alumnos y futuros titulados de la Facultad de Comercio y
Gestion. El convenio marco recoge la ejecucion de proyectos y programas conjuntos de
investigacion, el desarrollo de actividades formativas relacionadas con el sector empresarial
en todas sus ramas, entre las que destacan la organizacion de seminarios y conferencias so-
bre marketing y habilidades directivas y de comunicacion, la organizacion de una feria de
empleo o la colaboracion en el desarrollo de programas de postgrado, entre otras. BGrupo
es una importante corporacion empresarial de ambito internacional que cuenta con catorce
empresas, entre las que destacan Alfaro y Berango, Agencia de comunicacion y marketing;
Mecos, como central de medios; Touché creatividad, Talkings y Sabvia, en el ambito de la
formacion de alto nivel; Cuadrarte, en disefio y decoracioén, o Notable Alto, en gestion de
eventos y congresos, entre otras.
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CRONICA
UNIVERSITARIA

MAYO 2011

Noticias cronica Universitaria, 24 de mayo de 2011.

_Acuerdo con

BGrupo para

‘investigar en
_comunicacion
- ymarketing

i: CRONICA

La Universidad de Malaga
y la empresa BGrupo fir-
maron el viernes 20 de
mayo un convenio de co-
laboracién que incluye la
realizacion de actividades

. conjuntas relacionadas

con la investigacion, el de-
sarrollo, la innovacion y
la formacion, especial-
mente en el campo de la
comunicacién y el marke-

~ ting. El acuerdo, firmado

por larectora Adelaida de
la Calle y Luis Berango, ad-
ministrador Gnico de Al-
faro y Berango S.L., laem-
presa matriz de BGru-
po,contiene unas clausu-
las en las que se especifi-
can que se hara hincapié
en las actividades desarro-
lladas por la Facultad de
Comercio y Gestion, cuyo
decano, Francisco Canta-
lejo, también estuvo pre-
sente. :
Algunos de ellos serd la
ejecucion de proyectos de
investigacion, la presta-
cién de servicios técnicos,
el desarrollo de semina-

rios que complementen la

formacion de los alumnos
v la puesta en marcha de
un programa de pricticas
profesionales de estudian-
tes en empresas.
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Marketing de Ciudades
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MARZ0 2011

El 30 de marzo de 2011 tuvo lugar el seminario titulado “Marketing de ciudades” al que los
alumnos del Grado en Marketing podran asistir de forma gratuita, en virtud al convenio firma-
do el pasado mes de diciembre entre el Club de Marketing de Malaga y la Rectora de nuestra
Universidad. El Seminario fue impartido por D. José Maria Cubillo Pinilla, Director del Area
Académica de Marketing Estratégico y profesor de ESIC, Business & marketing School. La
charla tuvo lugar en el salon de actos de ESIC, en el Parque Tecnologico de Malaga.
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ABRIL 2011

El 12 de abril tuvo lugar la conferencia “Conciliacion, productividad y horarios” dentro
del “V ciclo de horarios racionales” a la que los alumnos del Grado en Marketing e Inves-
tigacion de Mercados podran asistir de manera gratuita, de acuerdo al convenio firmado el
pasado mes de diciembre entre el Club de Marketing de Malaga y la Rectora de nuestra
Universidad. Este ciclo, impartido por D° Ignacio Buqueras, Presidente de la Comision Na-
cional para la Racionalizaciéon de Horarios Espafioles y de ARHOE, tendra lugar en el salon
de actos de ESIC, en el Parque Tecnologico de Malaga.
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ABRIL 2011

El 28 de Abril de 2011 tuvo lugar la conferencia titulada “Planificacion, seguimiento y eva-
luacion de las Universidades Mexicanas™, en la Sala de Grados de la Facultad de Comercio
y Gestion, en colaboracion con el Departamento de Contabilidad y Gestion. Impartida por
prestigiosos profesores de reconocido prestigio y gran recorrido profesional por las diferen-
tes universidades mexicanas. D* Claudia Rocio Gonzalez Pérez, Lic. Ciencias de la Comu-
nicacion/ Maestria en estudios organizacionales/ Doctora en Ciencias de la Gestion, Jean
Moulin 3 Lyon Francia. Estudios Organizacionales, UAM-I México etc. Y D. Pedro Cons-
tantino Solis Pérez. Profesor-Investigador Titular “C”. Licenciado en Administracion por la
Universidad Nacional Auténoma de México, Facultad de Contaduria y Administracion en
Meéxico, Distrito Federal. Doctorado en Estudios Organizacionales por la Universidad Au-
tonoma Metropolitana, Unidad Iztapalapa. Maestria en Administracion Hautes Etudes Com-
merciales, HEC-CESA, etc.

MEMORIA ANUAL 2010/11 FACULTAD COMERCIO Y GESTION 109/



ABRIL 2011

Participacion en Destino UMA, Jornadas de Puertas Abiertas que se desarrollé durante los
dias 6, 7 y 8 de abril de 2011 en el Complejo Deportivo de la Universidad de Malaga, Cam-
pus de Teatinos. En el stand de la Facultad de Comercio y Gestion han colaborados catorce
alumnos del centro seleccionados en octubre, donde informaban a alumnos de bachillerato
que mostraban interés por los Grados en Marketing e Investigacion de Mercados y Gestion
y Administracion Pubica y por el resto de titulos que se imparten en el centro (Graduado
en Estudios Inmobiliarios y los titulos de Experto y Master). También se realizaron visitas
guiadas y charlas informativas.
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ABRIL 2011

El 28 de abril tuvo lugar en el Salon de Actos de la Facultad de Comercio y Gestion el even-
to que reune a los antiguos alumnos, profesores y colaboradores del Master de Marketing.
En esta edicion el acto contd con la intervencion del Sr. D. Javier Caballero, Director Ge-
rente de ABC, quién imparti6 la conferencia denominada “Estrategias de Marketing: El caso
de ABC”. Tras la misma se desarroll6 una mesa redonda en torno a los “Nuevos retos de
la comunicacidén en Marketing” en la que también intervinieron D. Fernando Ocaia, Presi-
dente de TAPSA, D. Eduardo Zaldivar, Director de Comunicacioén corporativa de Heineken
Espafia y D. Joaquin Cestino, Director de Marketing de diario SUR de Malaga.
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ABRIL 2011

Jornadas Universidad empresa titulada “Acercando la empresa a la universidad” realizadas
el dia 27 de abril en el Salon de actos de la Facultad, organizadas por el Vicerrectorado
Universidad-Empresa, la Confederacion de Empresarios y la Asociacion de Jovenes Empre-
sarios. Intervendran empresarios malaguefios de distintos sectores econdmicos, para contar
sus experiencias empresariales. Los alumnos de la Facultad de Comercio y Gestion que
acreditaron, mediante diploma, la asistencia a estas jornadas obtuvieron un crédito de libre
configuracién. Se recibieron 512 solicitudes, 1.577 asistentes a todas las charlas, con una
media de 225 alumnos por charla.
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6 |CRONICA

UNIVERSITARIA

Comercio

| a facultad se adentra en Bolonia
con un nuevo grado en Marketing

tia como un segundo cicloy.
i En cuanto al disefio del edi-
&% DAD ficio, el decano de este cen-
> t tro expres6 que existen «al-
gunos fallosy, pero que lama-
yoria estan en vias de solu-
cién. Uno de ellos, que ya esta
en proceso de corregirse y que
Cantalejo destaco, fueron las
ventanas abatibles que hay
en la parte superior del pasi-
J P 1lo central de la facultad, que
4 cronica@diariosur.es segin él mismo declard, «no
se pueden cerrar y a través de
n un edificio di- ellas entra frio y Iluviay. «Los
mensionado para problemas que pueda tener
Bolonia, la Facul- el edificio no son de disefio,
-tad de Comercioy sino de sentido comtin e in-
Gestién se estrenaenelnue-  versiony, anadio.
vo plan de estudios con laim- «Hay que optimizary ges-
plantacion de unnuevogra-  tionar los recursos existen-
do en Marketing e Investiga-  tes; cuando se estrena un edi-
cién de Mercados. ficio nuevo es normal que
Este titulo, que cuentacon  surjan problemas de habita-
un total de 358 alumnos, cu-  bilidady, ifesto .
bre «una carencia que habia
en Milaga, donde existen Mejoras en el centro
muchas empresas comercia- ~ Segiin apunto Cantalejo, el
lesy, expreso el decanodeeste  ajardinamiento y la decora-
centro, Francisco Cantalejo, ci6n interior, la rotulacion
quien explicé que, aunque  del centro, asi como la susti-
este master esté especializa-  tucién de la zona de guijarros
do en Marketing, su forma- situada junto a la cafeteria
cién abarca todo el area co-  poruna ajardinada son algu-
mercial de la empresa. nas de las mejoras que se van
Este grado, que tambiénse  allevara cabo en este céntro
imparte en las Universidades  universitario.
de Granada, Sevilla y Alme- De acuerdo a las declara-
Tia, «anteriormentesoloexis-  ciones de este responsable,

EL CENTRO

DATOS

» Alumnos. Esta facultad

cuenta un total de 2.439 es-
tudiantes matriculados.
1.762 pertenecen a la diplo-
matura de Empresariales,
246 ala de Gestién y Admi-
nistracién Publica, 358 al
grado en Marketing e In-
vestigacién de Mercados, y
73 al grado en Gestién y
Administracion Piblica.

+» Profesores. En Comercio

y Gestion imparten clase
unos 150 docentes.

'ya existe un presupuesto para
ajardinar el interior de este
centro con el objetivo de ins-
talar algunas plantas en el
hall asi como en el pasillo
central.

La decoracion es otro de
los asuntos pendientes de
este decanato, que pretende
dar vida a este espacio con la
colocacién de imégenes y
cuadros tanto en el pasillo
como en otros lugares del edi-
ficio, como el salén de actos.
«Nuestra intencién es insta-
lar algunos rétulos en los pa-
sillos blancos de la facultad,
para lo que convocaremos un
concurso de ideas entre los
alumnosy, anunci6 Francis-
co Cantalejo.

Larotulacion de la facha-
da de este centro en el lateral
que da alaautoviaes otro de
los asuntos pendientes, se-
gan apunt6 el decano, quien
record6 que el mismo arqui-
tecto que se encargo del di-
sefio de la facultad, Luis Ma-
chuca, ya ha disefiado los r6-
tulos que se instalaran en la
parte exterior del edificioy.

El espacio que hay al aire
libre situado al lado de la ca-
feteria, es.otro de los que me-
jorara. «Vamos a quitar los
guijarros para sustituirlos por |
soleria con la pretension de
convertirla en una terraza

que dependa de cafeteria en
1a que los alumnos puedan
disfrutar de los dias de sol»,
expres6 Cantalejo.

Apuesta por el inglés
Con el objetivo de que sus

logren el

Entrada de la Facultad de Come

Martes 3.05.11
SUR

sus alumnos de Empresaria-
les. «Esta asignatura ofrece a
los universitarios la posibili-
dad de estudiar un inglés es-
pecializado en empresasy,
apunto.

Por otra parte, el decano
expres6 su deseo de que hu-
biera que

nivel Bl en lengua extranje-
ra exigido por el Plan Bolo-
nia, esta facultad ofrece la po-
sibilidad de cursar una asig-
natura optativa en inglésa

directamente a esta zona del
campus y que los estudian-
tes no tuvieran que hacer
transbordo para poder acudir
asu facultady.

DESRALHOS

Més de 170 departamentos
para los docentes

El Complejo de Estudios Sociales y Em-
iales dispone de un total de 175

despachos, que se comparten entre los

_ profesores de la Facultad de Comercioy
Gestion y la de Estudios Sociales y del
Trabajo. Estos espacios cuentan con
muy buena iluminacién y con mobilia-
rio totalmente nuevo.

SEMINARIOS

Los profesores disponen de
aulas en los departamentos

Ademis de sus correspondientes despa-
chos, los profesores de esta facultad
cuentan en cada planta de los departa-
‘mentos con un total de 13 seminarios
que disponen de pizarras y mesas que fa-
cilitan la celebracion de reuniones entre
losd asi como la realizacion de
proyectos con alumnos.

Facultad de comercio y gestion en el Cronica, 3 de mayo de 2011
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5 - e
ercio y Gestion, situada en los terrenos de ampliacio

Martes 3.051
SUR

OFERTA DE
ESTUDIOS

n del campus de Teatinos. :s.e.c.

que se imparte desde hace
trece afios.

El master de ‘Marketing
de Negocios’, que nacio
hace nueve aiios, es otro
de los titulos que se en-

La Itad de C i

y Gestién ofrece a sus
alumnos diversos titulos
propios. El mas antiguo de
ellos es el de ‘Graduado en
Estudios Inmobiliarios’,

enlaofertade
estudios de este centro.
El master en Gestién y
Promocion de Centros Co-
merciales’, de reciente
creacion, integra ensu

actos, despachos individua-
les para los profesores y
parking cubierto tanto para
docentes como para alum-
nosy, manifesto la profeso-
ra de Recursos Humanos,
Fuensanta Galindo, quien
reconoce que al mudarse de
los antiguos barracones al
nuevo edificio «se ha gana-
do en instalacionesy.

Sin embargo, esta docen-

tenemos que acom-
paiiarlos porque si
10 se pierdeny, ex-
presé Galindo.

Las zonas verdes
fueron otras de las re-
clamaciones de esta docen-
te, quien también lament6
que la mayoria de las aulas
cuenten con bancas fijas que
«impiden la realizacion de
los trabajos en grupo que fo-

7

’
«Pasar de los barracones a aqui
ha sido un cambio significativo»
Fuensanta Galindo "rofesara de Recursos Humanos
L te se quejo del «dificil acce- menta el Espacio Europeon.
«Iemos ganado en instala-  so» que tienen los despachos Otro de los asuntos que
ciones, las clases son mejo-  de los departamentos. «Si Galindo destaco fue
1es, contamos con aulasde  quedamos con alguien laincertidumbre
estudio, un enormesalonde  que viene de fuera acerca de qué

., , pasardconlas
1 optativas. (No
* sabemos si es-

tas asignaturas
desaparecern a
“#7 medida que pasen

los afios con el Plan Bo-
loniay, anadio.

«Ahora mismo no hay
muchas optativas y se ma-
triculan muchos alumnos
en ellasy, expresé Galindo.

«La asignatura optativa en inglés
deberia ser obligatoria»

Maria Jestis Ruiz Estudiante de 39 de Empresariales.

©S.6.C. dan peq pararealizar  Porotrolado, Ruizexpre-

& El disefio del nuevo edificio  examenes) 6 que la asignatura que se

fue una de las principales Esta alumna imparte totalmente enin-

claustro de profesores a quejas que la estudian- también desta-  glés de Empresariales «debe-

docentes del &mbito uni- te de 3° de Empresa- c6la dificul-  riaser obligatoria para todos

versitario como a profe- riales Maria Jesds tad queexis- lostitulos y un poco mas ge-

sionales de los principales Ruiz destaco acerca te en este neral, puesseria de prove-
grupos empresariales. de esta facultad, que | centro para cho para todosy.

‘Experto en Tasacion e califico de «ffia e im- encontrar los «En esta asignatura se es-

diacién Inmobi- P despachos de  tudiauninglés muy especi-

liaria’ asi como el master «No hay plantas, ni los p ficoy creo q ia mas atil

en “Tasacion e Interme- cuadros ni colores que den pues los pasillos don-  aprender un inglés general

diacién Inmobiliaria’ son un poco de vidaaeste cen-  de estos se encuentran«son  con el que nos podamos de-

otros de los titulos que se troy, lament6 Ruiz, quien enormes y ademds estdn fender cuando salgamos de

ofertan. también se quejo del tama- mezclados con los de Estu-  lafacultady, manifesté esta

fio de las aulas, que «se que-  dios Socialesy. estudiante.

SALAS DE INFORMATICA

Dos aulas de informatica
con 120 ordenadores

El Complejo de Estudios Sociales y Em-
presariales cuenta con cuatro aulas de in-
formatica, totalmente equipadas, de las
que dos pertenecen a la Facultad de Co-
mercio y Gestion. Cada una de estas au-
las dispone de 60 puestos de ordenadores
de los que pueden disfrutar los alumnos
a cualquier hora del dia.
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MAYO 2011

En Mayo de 2011 finaliz6 la primera promociéon de la Titulacion Propia de la Universidad de
Malaga que se imparte en este Centro, “Experto en Tasacion e Intermediacion Inmobiliaria”
con un acto académico donde se entregaron los titulos. Dicho acto tuvo lugar en la Sala de
Juntas del Rectorado y fue presidido por el Sr. Gerente de la Universidad, contando con la
asistencia del presidente del Colegio de Agentes de la Propiedad Inmobiliaria. Diversas perso-
nalidades de reconocido prestigio en la profesion y de la propia Universidad acompafiaron a
los nuevos titulados. Posteriormente se ofrecid un agape en la terraza del Rectorado.
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MAY0 2011

El 19 de mayo de 2011 tuvo lugar la conferencia titulada “El Departamento de Comunica-
ci6n Interna dentro de una Multinacional”, dentro del convenio de colaboracion firmado con
Bgrupo, y el ciclo de conferencias Gurus en la Practica, a cargo del Sr. D. Juan José Berganza
del Agua, Consejero en Marketing y Comunicacion, que cuenta con mas de 24 anos de expe-
riencia a nivel nacional e internacional en Comunicacion, Imagen y Marketing (patrocinios y
eventos), habiendo ocupado puestos de alta direccion y maxima responsabilidad en grandes
corporaciones, formando parte de sus comités de direccion. Ha sido Director de Patrocinios,
Eventos y Relaciones Publicas de Telefonica Espafia; Subdirector General de Comunicacion
de Telefonica Moviles; Director de Comunicacion y Relaciones Institucionales de Telefonica
Publicidad e Informacion (TPI) o Jefe de Relaciones Externas de VISA Espana, entre otros
muchos cargos de responsabilidad. Tuvo lugar en el Salon de Actos de la Facultad.
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MASTER EN TASACION E il
INTERMEDIACION INMOBILIARIA

Y GESTION

En colaboracién con el
Colegio de Agentes de la Propiedad Inmobiliaria
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Lugar: Facultad de Comercio 0y G'esii()nl o

Requisitos: Diplomado o Licenciado
Graduado en Estudios Inﬂma 0!

Experiencia Profesional

Informacion: 951.952.224 (Mercedes \Vega)
E- mail: mvega@uma.es
Informacion : http:/www.uma.es/tasacioninmobiliaria

MAYO 2011

El 6 de mayo de 2011 tuvo lugar la presentacion del “I Master de Tasacion e Intermediacion
Inmobiliaria” de la Universidad de Malaga, titulo propio impartido en la Facultad de Comercio
y Gestion. La conferencia inaugural titulada “Marco normativo de la ordenacion territorial y
urbanistica de Andalucia” estuvo a cargo de D*. M* Arantzazu Ortiz Martin, durante el trascur-
so de la cual se verid en detalle el Plan de Ordenacion del Territorio de Andalucia -POTA- y
los Planes de Ordenacion Subregional -POT-. D?. M* Arantzazu Ortiz Martin, - Licenciada en
Geografia por la Universidad de Malaga, es actualmente Jefa del Servicio de Proteccion Am-
biental de la Delegacion Provincial de Malaga de la Consejeria de Medio Ambiente; Funcio-
naria-Inspectora de Ordenacion del Territorio, Urbanismo y Vivienda de la Direccion general
de Inspeccion de la Consejeria de Obras Publicas y Transportes.
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Paso a paso
Informacion de Grado en Marketing

¢,Que es el grado de Marketing?
: NG R ‘51 La Titulacién en Marketing e Investigaciéon de Mercados es un nuevo Grado que

k. _-'- B | incorpora a su oferta de estudios la Universidad de Malaga a partir del proximo curso g
2010-11, ¥ que hoy en dia resulta de gran trascendencia ante el actual entorno econdmico .
5 v empresarial. ‘E

'o'f.»""_

Guiaparala
Matriculacion
| La enorme competencia y la madurez en la que se encuentran la gran mayoria de los

" mercados y sectores de actividad, hace necesario que las organizaciones incorporen a sus
equipos a directivos profesionales del marketing y la investigacion de mercados les proporcionen las herramientas y
estrategias necesarias para diferenciar a sus productos y empresas, desarrollar nuevos productos y mercados a los que
dirigirse v, en definitiva, que hagan mas competitivas a dichas empresas. Citas sobre Marketing

El Grado de Marketing e Investigacion de Mercados te formara y te convertird en un profesional con capacidad
para alcanzar tales objetivos, a través del estudio de la Investigacion de Mercados, el Comportamiento del
Consumidor, el Analisis de la Competencia, las Estratégias de Productos y Precios, la Gestién de la Comercializacion v
los Canales de Distribucion, o todo lo relativo a las estrategias de publicidad y promocitn, tanto a través de los medios
tradicionales, como de las nuevas tendencias de la comunicacién on-line.

"El gue gana un combate es
fuerte, el que vence antes de
combatir es poderoso. La
verdadera sabiduria consiste en
vencer sin combatir”

Sun Tzu "El Arte de la
Guerra”

JUNIO 2011

Sesion informativa del Grado en Marketing, el 23 de junio, en el Salén de Grados la Facultad
de Comercio y Gestion, por segundo afio consecutivo. El objetivo principal es ofrecer una
mayor informacién, y poder resolver las dudas que puedan tener los estudiantes que deseen
cursar el Grado en Marketing e Investigacion de Mercados, especialmente en el acceso a la
universidad (formas de acceso, preinscripcion, etc.) y en los contenidos, metodologia, salidas
profesionales y demas particulares del grado en Marketing.
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JUNIO 2011

El 17 de junio de 2011 tuvo lugar el acto de clausura y graduacion de los Titulos Propios
de la Uma Master y Experto Universitario en Marketing de Negocios, que se imparte en la
Facultad de Comercio y Gestion. El acto estuvo presidido por la Vicerrectora de Relaciones
Universidad Empresa, D* Ana Maria Sanchez Tejeda, la Vicedecana de la Facultad de Comer-
cio y Gestion, D* Eva Maria Gonzélez Robles, y la Directora del Departamento de Economia
y Administracién de Empresas, D* Francisca Parra Guerrero. La conferencia de clausura fue
impartida por D. Alberto Prieto, Director General en Espafia y Socio Director de la prestigiosa
consultora inmobiliaria de ambito internacional Knight Frank. Tras la citada conferencia y los
discursos de las autoridades académicas, 21 nuevos alumnos recogieron sus correspondientes
titulos que les acreditan como Master o Experto Universitario en Marketing de Negocios.

120/ MEMORIA ANUAL 2010/11 FACULTAD COMERCIO Y GESTION

DOMINGO, 19 DE JUNIO DE 2011 ‘47

MASTERES Y CURSOS DE POSGRADO « Especial

LaOpinién b MALAGA

Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados: un puente hacia el empleo

» La Universidad de Malaga puso en marcha el pasado ano el primer curso de unos estudios que responden

de forma efectiva a las necesidades de las empresas » Un total de 358 alumnos han pasado por sus aulas

C.BANDERA MALAGA

M El marketing es una herra-
mienta fundamental en el des-
arrollo de cualquier empresa. En
un mundo cada vez mas compe-
titivo, diferenciarse de los demés
se convierte en la mejor estrate-
gia para alcanzar el éxito. En este
sentido, lastécnicas de mercado
han traspasado el &mbito em-
presarial para formar parte de
cualquier tipo de organizacion.

Elmarketing es una de las me-
jores vias de acceso al mercado la-
boral y por ello, un total de 358
alumnos se matricularon el pa-
sado ano en el primer curso de
grado en Marketing e Investiga-
cién de Mercados que la Uni-
versidad de Malaga puso en mar-
cha para adaptarse a los planes de
estudio al Espacio Europeo de
Educacién Superior (EEES).

Estos estudios pretenden for-
mar a profesionales con capaci-
dad para alcanzar objetivos em-
presariales, a través del estudio de
la investigacién de mercados, el
comportamiento del consumi-
dor, el andlisis de la competencia,
las estrategias de productos y
precios, la gestién de la comer-
cializacién y los canales de dis-
tribucidn, o todo lo relativo a las
estrategias de publicidad y pro-
mocion, tanto a través de los me-
dios tradicionales, como de las
nuevas tendencias de la comu-
nicacién on-line.

El grado en Marketing e In-
vestigacion de Mercados de la
Universidad de Mélaga responde
de forma efectiva a las necesida-
des que plantean las empresas en
la actualidad, con cuatro afios de
aprendizaje intenso en las com-
petencias y habilidades necesa-
rias para ser un profesional re-
solutivo y plenamente adaptado
al mundo de los negocios.

Solo hay que darse una vuelta
por los principales buscadores de
empleo online para observar que
los profesionales de Marketing
son los més buscados: ejecutivos
de marketing, product manager,
especialistas en redes sociales o
profesionales del marketing on-

La UMA firmé un convenio
con el Club de Marketing de
Malaga para la realizacion
de actividades en comin

La Facultad de Comercio y
Gestion ha organizado
numerosas actividades
durante este curso

line son los perfiles que més ne-
cesitan las empresas en estos
momentos.

Durante el curso que ahora
finaliza, la Facultad de Comercio
y Gestién ha organizado nume-
rosas actividades relacionadas
con el marketing. Entre las mas
destacadas se encuentra la Se-
mana Cultural, en la que se cele-
braron conferencias y seminarios
y se realizé el concurso de foto-
grafia Nuestra facultad: Otro tiem-
po, otra mirada.

Colaboracién

Ademas, la UMA firmé un con-
venio con el Club de Marketing
de Mélaga para la realizacién de
actividades en comtin, especial-
mente orientadas a los alumnos
y futuros titulados del Grado en
Marketing. El convenio marco
recoge la ejecuci6n de proyectos
yprogramas conjuntos de inves-
tigacion, el desarrollo de activi-
dades formativas relacionadas
con el sector empresarial y de
marketing en todas sus ramas, a
través de seminarios, conferen-
cias, mesas redondas, etc. Del
mismo modo, el documento fo-
menta el intercambio de infor-
macién y documentacién sobre
las actividades y materias que
desarrollen ambasinstituciones;
asi como la posibilidad de aso-
ciarse en el desarrollo de pro-
yectos comunitarios, nacionales
oregionales.

Una de las jornadas con mas
aceptacion fue Comprometidos,
que se organizd junto a la ONG
Meédicos sin Fronteras. En ella
participaron Andreu Maldonado,
director de Finanzas de MSF-Es-

Alumnos entrando a la Facultad de Comercio y Gestion. NicoLAs GoNzALEZ

pana, y Sophie Natter, técnico
de Captacién On Line de MSF-
Espania, que habl6 sobre campa-
fias de marketing en MSFy cap-
tacién on-line.

También en el mes de abril
tuvo lugar la conferencia Acer-
cando la empresa a la Universi-
dad, en la que intervinieron pro-
fesionales de distintos sectores y
que estuvo organizada por la
Confederacién de Empresarios,
la Asociacién de Jévenes Em-
presarios y el Vicerrectorado de
Relaciones Universidad-Empre-
sa.

Sesion informativa para nuevos alumnos

El proximo jueves, 23 de junio a las 12.00 horas se desarro-
llara una sesi6n informativa sobre el Grado en Marketing en
el Salon de Grados la Facultad de Comercio y Gestion.
El objetivo principal de esta jornada es ofrecer una mayor infor-
macion, y poder resolver las dudas que puedan tener los estu-
diantes que deseen cursar el Grado en Marketing e Investigacion
de Mercados. La sesion se divide en dos partes. En la primera de
ellas se informara sobre cuestiones relacionadas con el acceso a
la universidad (formas de acceso, preinscripcion, etc.) y en la se-
gunda se trataran los dologia, salidas
nales y demas particulares del grado en Marketing.

a FUTURD

 MARKETING E
IE\EIESHGACION

Préxima sesion informativa el 23 de junio a las 12 horas en el salén de grados de la Facultad de Comercio y Gestion

Nota de prensa sobre Gado de Marketing en el periddico la Opinion de Malaga, 19 de junio de 2011.
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JULIO 2011

Acto de graduacion de la XXXVII promocion de la Diplomatura en Ciencias Empre-
JULIO 2011 sariales y la XIV promocion de la Diplomatura en Gestion y Administracion Publica,

celebrado el 1 de julio de 2011, en el salon de actos del Complejo de Estudios Sociales y
Curso “Introduccion a la Cooperacion y Educacion para el Desarrollo” impartido del 11 al Empresariales. El acto fue presidido por Dfia. Ana Maria Sanchez Tejeda, Vicerrectora de
15 de julio de 2011, a los alumnos participantes en el Programa de Voluntariado de Coopera- Relaciones Universidad-Empresa. En dicho acto intervinieron también la Vicedecana de Or-
cion Internacional de la Universidad de Malaga, Vicerrectorado de Relaciones Internacionales denacion Académica, Diia. Rosario Cenizo, y las alumnas Dfia. Desirée Rodriguez Dominguez
y Cooperacion. y Diia. Noelia Cabrera Castro.
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