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	DOCUMENTO DE EVALUACIÓN DEL TFM (Itiner.Profesional) PARA EL TRIBUNAL EVALUADOR


                                                                        ANEXO VIIb
ALUMNO: D/ª_______________________________________________________________________
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	ASPECTOS FORMALES (CE 11; CB4, CT4) (10%)

	Adecuación al tiempo establecido (15 minutos)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Distribución temporal de la presentación ajustándose a introducción, desarrollo y conclusiones
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Interés despertado en la audiencia
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	CONTENIDOS DE LA PRESENTACIÓN ORAL (CE 11; CB4, CG6, CE14, CE15) (10%)

	Organización y estructuración de la información presentada
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Relevancia y coherencia de la información seleccionada en la presentación del TFM
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Capacidad de síntesis en la presentación de ideas, conceptos y de la exposición en general
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	LENGUAJE (CE 11; CB4, CT1) (10%)

	Precisión y claridad de las ideas expresadas
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Fluidez y claridad del lenguaje
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Adecuación en la utilización del lenguaje técnico
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	RESPUESTA A CUESTIONES (CE 11; CB4, CT3) (10%)

	Precisión y claridad en las respuestas 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Justificación y congruencia de las respuestas 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Comentarios adicionales:

Málaga  _______ de ______________________ de 201____
Firma Tribunal
