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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
MERCADOS
UNIVERSIDAD DE CADIZ
(Plan de Estudios BOE 25/02/2014)

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
MERCADOS
UNIVERSIDAD DE MALAGA
(Plan de Estudios BOJA 02/04/2012)

Origen asignaturas

Asignaturas Grado MIM

Introduccion al Marketing

101 Fundamentos de Marketing

Historia Econdmica

102 Historia Econémica

Economia

103 Introduccion a la Economia

Derecho Empresarial |

104 Introduccién al Derecho

Matematicas

105 Mateméticas para la Economia y la Empresa

Fundamentos de Contabilidad Financiera

107 Contabilidad

Estadistica

108 Estadistica |

Introduccién a la Economia de la Empresa

109 Fundamentos de Admon. de Empresas

Di

reccion de Marketing

110 Marketing Estratégico y Planificacion Comercial

Di

reccion de Empresas

201 Administracién de Organizaciones

Introduccién a las Finanzas Empresariales

204 Matematicas de las Operaciones Financieras

Microeconomia

205 Microeconomia

Comportamiento del consumidor

106 Comportamiento del consumidor

Métodos estadisticos multivariantes

305 Estadistica multivariante

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesion del 10 de abril de 2019.
Tabla actualizada por Junta de Centro en sesion ordinaria del 04 de marzo de 2021.

(Esta tabla es dinamica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo informe favorable de

la

Comision de Reconocimiento).




