Facultad
Marketing
y Gestion

Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados

Grado en Gestion y
Administracién Plblica

Grado en Inteligencia
y Analitica de Mercados

Master en Direccion y
Gestion de Marketing Digital

Mdaster en Gestion
Administrativa

A\




Cada curso es una etapa
diferente.. jBienvenidx!

Esta guia es el punto de partida de una nueva etapa. La
preparamos cada curso para que te acompafe durante
el mismo y te sirva como punto de apoyo para organizar
tus horarios, planificar tus exa@menes, contactar con el
profesorado responsable de algun drea especifica, localizar
un aula en el mapa o simplemente para que conozcas un
poco mejor la que es o va a ser tu facultad.

Ya sea este tu primer afio con nosotros o el Ultimo,
iBienvenidx!

Te animamos a que nos sigas en nuestras redes sociales,
estards al dia de cualquier novedad que surja.
@MarketingGestionUMA
@MarketingGesUMA

@marketinggestionuma
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01 Presentacion

Bienvenidas y bienvenidos a la Facultad de Marketing y
Gestion de la Universidad de Malaga

Cada nuevo curso representa
un comienzo. Para quienes os
incorpordis por primera vez a

nuestra facultad, supone ademds
la entrada en una etapa que
probablemente dejard una huella
profunda en vuestra vida. Durante
los préximos afos adquiriréis
conocimientos 'y competencias,
pero también descubriréis nuevas
inquietudes, conoceréis personas
que os acompanardn mucho mas
alléd de las aulas y comenzaréis a
tomar decisiones importantes sobre
vuestro futuro.

Gracias por elegirnos y por confiar
en nuestra facultad para recorrer
este camino.

Os incorpordis a un centro joven en
su denominacién actual, pero con
una extensa tradicidbn académica.
Nuestras raices se remontan a
la antigua Escuela de Comercio
de Mdlaga, cuyo origen se sitla
en el siglo XVII. Desde entonces,
generaciones de estudiantes se
han formado en estas aulas vy
han contribuido con su talento al
desarrollo empresarial, econémico,
social e institucional de Mdalaga y de
su entorno.

El curso 2026-27 abre una etapa
especialmente significativa para
nuestra facultad.

Por primera vez, recibimos al
alumnado del Grado en Inteligencia
y Andlitica de Mercados, una
titulaciéon innovadora y pionera
dentro de la oferta de las
universidades pUblicas andaluzas. A
quienes formdis parte de su primera
promocién quiero trasladaros un
agradecimiento especial: habéis
confiado en un proyecto nuevo,
sin promociones anteriores que
pudieran serviros de referenciq,
y vais a ser protagonistas de su
historia desde el primer dia.

Al mismo tiempo, continuamos
avanzando en la implantacion
de los nuevos planes de estudios
de los grados en Marketing e
Investigacion de Mercados y en
Gestion y Administracion Pablica.
Afrontamos ya el tercer ano de
este proceso de renovacion, con
programas mas conectados
con las transformaciones de
nuestro entorno y con retos tan
importantes como la digitalizacion,
la sostenibilidad, la innovacién y el
desarrollo de nuevas competencias
profesionales.

Este curso nos permite alcanzar,

ademds, otro hito largamente
esperado: la puesta en marcha
del Programa de Doctorado

en Marketing e Investigacion
de Mercados, desarrollado en
colaboracién con la Universidad de
Cadiz.



Nuestra comunidad estd integrada
por cerca de 1.800 estudiantes que
cursan alguno de nuestros tres
grados, los mdasteres oficiales en
Direccion y Gestion de Marketing
Digital y en Gestion Administrativa,
este dltimo impartido en
colaboracién con la Universidad de
Jaén, asi como otros programas de
posgrado y formacién permanente.

Pero la universidad no se vive
Unicamente asistiendo a clase vy
superando asignaturas. Os animo
a participar en las actividades
culturales, académicasy deportivas;
a colaborar con las asociaciones
estudiantiles; a realizar prdécticas
en empresas e instituciones; a

aprovechar las  oportunidades
de movilidad internacional; vy
a implicaros en proyectos de
innovacion, emprendimiento,
cooperacion y voluntariado.

Muchas de las experiencias que
mds recordaréis cuando finalicéis
vuestros estudios surgirdn
precisamente fuera del horario
habitual de las aulas.

En esta guia encontraréis
informacion esencial para orientaros
durante el curso: la organizacion del
centro, las titulaciones y planes de
estudio, el calendario académico,
el profesorado, los  servicios
disponibles 'y los principales
procedimientos que necesitaréis
conocer. Os recomiendo igualmente
consultar con frecuencia nuestra
pdgina web y seguir los perfiles de
la facultad en las redes sociales,
donde compartiremos noticias,
convocatorias y oportunidades de
interés.

Todo el equipo de la Facultad de
Marketing y Gestidn, profesorado,
personal técnico, de gestion vy
de administracidn y servicios,
representantes  estudiantiles vy
equipo decanal, estd a vuestra
disposicidon para acompafiaros. No
dudéis en acudir a nosotros cuando
necesitéis orientacién o ayuda.

Deseo que este curso esté lleno de
conocimientos, encuentros, desafios
y logros.

Benjamin del
Alcazar Martinez

Decano de la Facultad de
Marketing y Gestion
Universidad de Méalaga

Mdalaga, septiembre de 2026
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02 Localizaciéon de espacios

2 COMO LLEGAR

Coordenadas
N 36° 42' 56"
W 4° 29" 41"

RUTA
ALTERNATIVA

A-357 Autovia del Guadalho rce

Mélaga —>»

Transporte publico

- Bus: Linea 23 Alameda Principal - Parque Cementerio (parada 2320,
la mds cercana a la facultad, estd a 600m de la misma)

- Bus: Linea 25 - Paseo del Parque - Campanillas - Maqueda.
Parada 6051 Ingenierias

- Metro: Linea 1 - Andalucia Tech
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Estructura Econémica
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9 Estadistica y Econometria

AV
Ascensor

Representacion de Alumnos
Sala Comedor

12 Sala de Profesores

13 combigital
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SEGUNDA PLANTA

Decanato y Secretaria e Salén de Grados Decano
F. CC. Sociales y del Francisco Cantalejo, F.
Trabajo Marketing y Gestion

Q Salén de Actos e Biblioteca
(Anfiteatro)

Salén de Grados Francisco Trujillo
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DEPARTAMENTOS DE PROFESORADO

e psicologia Social Organizacion de Empresas
sicologia Socia y Marketing
e Derecho Publico y Matematicas e Informatica
Derecho del Estado

y Sociologia

e Derecho del Estado
y Sociologia



TERCERA PLANTA

0 Derecho del Trabajo e Psicologia social
Teoria e Historia Qontabilidad y Ges.t.ién

Q Econémica y 9 Finanzas y Contabilidad
Organizacion de FilologiaInglesa
Empresas y Marketing Comunicacion Audiovisual

y Publicidad

e berecho Civil — Acceso a departamentos

Derecho Privado

AULA
329

AULA
328

AULA
327

AULA
3.26

AULA
325

AULA
324

CUARTAPLANTA
AULAS DE INFORMATICA







03 ElCentro

@J DECANATO

Decano

D. Benjamin del Alc&zar Martinez
decano.marketing@uma.es
951952013

Vicedecana de Ordenacidon
Académica y Profesorado

D°. Maria Amparo Bentabol
Manzanares
ordenacionacademicamarketing@
uma.es

951952015

Vicedecana de Empleabilidad
y Calidad
D°. Maria Vallespin Aran

mvallespin@uma.es
951 952102

Vicedecana de Sostenibilidad y
Gestion de Recursos

D@ Eva Maria Gonzdélez Robles

emgonzalez@uma.es
951952103

Vicedecana de Estudiantes y
Comunicacién

D°. Maria Mercedes Rojas de Gracia
vicestudiantesmyg@uma.es

951 952101

Vicedecana de Investigacion y
Relaciones Externas

D@ Carmina Jambrino Maldonado

investigacionymovilidadcomercio@uma.es
951952 014

Secretario Académico y Responsable de
Actividades Culturales

D. Daniel Ruiz Palomo
seacmarketinggap@uma.es

951952 104

Vicesecretaria Académicay
Responsable de Movilidad
De. Ana Isabel Esteban Pagola
movilidadmarketing@uma.es
951 952 105

Secretaria del Decano

D@ Virginia Gallego Santomé
decanatomarketing@uma.es
951952 224

@J COORDINACION DE GRADO

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados

DC. Maria del Carmen de Vivero de Porras
carmen.devivero@uma.es 951 952 140

Grado en Gestion y Administracién Plblica

De. Elisa Isabel Garcia Luque
eli@uma.es 952132129

Grado en Inteligencia y Analitica de Mercados

DfAa. Rocio Aguilar lllescas

rocio.aguilar@uma.es 951952192
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@J COORDINACION DE MASTER OFICIAL

Madster en Direccién y Gestion de Marketing Digital
Dfa Patricia Iglesias Sénchez
patricia.iglesias@uma.es 952132 692

Master Interuniversitario en Gestion Administrativa
D. Carlos David Aguilar Segado (Coordinador por parte de la UMA)
d.aguilar@uma.es / decanatomarketing@uma.es 952132 692

@, COORDINACION DE TFG Y TFM

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados
D°. Maria Isabel Aguilar Ramos
mar@uma.es 951 952157

Grado en Gestién y Administracién Plblica
D@ Maria José Valencia Quintero
mjvalenciao@uma.es 952131238 / 951952 050

Trabajo de Fin de Mdéster en Direccién y Gestion de Marketing Digital
D. Francisco Rejon Guardia
franrejon@uma.es 951952 083

Trabajo de Fin de Méster Interuniversitario en Gestion Administrativa
D. Carlos David Aguilar Segado (Coordinador por parte de la UMA)

d.aguilar@uma.es / decanatomarketing@uma.es 952132 692

@J COORDINACION DE PRACTICAS

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados
D°. Maria Vallespin Ardn
mvallespin@uma.es 951952105

Grado en Gestién y Administracién Plblica
De. Elisa Isabel Garcia Luque
eli@uma.es 952132129

Madster oficial en Direccién y Gestién de Marketing Digital
Dna. Elena Ferndndez Diaz
efernandezdiaz@uma.es 952132 692

Master Interuniversitario en Gestion Administrativa
D. Carlos David Aguilar Segado (Coordinador por parte de la UMA)
d.aguilar@uma.es [ d decanatomarketing@uma.es 952132 692
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@J SECRETARIA X secretariamarketing@uma.es

Ubicacién: Planta 1 *Horario de verano
Junio: lunes a viernes de 9 a 14:00h,
Horario de atencién al pablico lunes y miércoles de 15:00 a 17:00 h
Lunes a jueves: de 9:00 a 14:00 Julio: lunes a viernesde 9 a 14 h
y de 15:00 a17:00 h
Viernes: de 9:00 a 14:00 h Gestor de peticiones para
gestiones administrativas comunes:
Jefa de Servicio https://gp.uma.es/secretarias/
D® Maria Gémez Moreno
951952194
Personal
D°. Maria Vicenta Blanes Ruiz
951 953 331

D@. Maria del Mar Garrido Sevilla
951952193

D9 Gema Quintana Sanchez
951 952197

D. José R. Rodriguez Urrestarazu
951 952195

D¢ Estefania Raimundo Garcia
951 952196

@J SERVICIO DE INFORMACION, CONSERJERIA Y
ATENCION AL USUARIO (SICAU) B

Ubicacién: Planta 1
E-mail: informacesc@uma.es
WhatsApp: 671 59 46 06

Horario de SICAU:
De lunes a viernes: De 8:00 a 21:30 h
Sdbados: De 9:00 a 14:00 h

Horario de verano: De 8:00 a 15:00 h

Servicios:

Informacién general.

Recepcidn y entrega de objetos perdidos.

Gestidn de reservas y preparacion de espacios y medios para docencia y otras
actividades.

Gestion de duplicados y préstamos de llaves del Centro.

Tramitacién de incidencias de mantenimiento, limpieza y seguridad del Centro.
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Encargada del equipo
D¢ Luisa Cordero Carreras

Icordero@uma.es 951952 208
Personal

D@ M@ Dolores Carballo Lorenzo
mdcarballo@uma.es [ 951952150 / 951952206

D. JesUs M® Gdmez Molina
jmgamez@uma.es | 951952150 | 951952206

D? Sonia Lépez Encinas
sle@uma.es / 951952150 / 951952206

D. Francisco A. Ollero Puche
olleropuche@uma.es [ 951952150 / 951952206

D? Anabella Eva Orbegozo Pedrini
anbella_op@uma.es [ 951952150 / 951952206

D. Andrés Salinas Escarbaijal
asalinase@uma.es [ 951952150 / 951952206

D@ Carolina Torres Ferndndez
ctf@uma.es / 951952150 [/ 951952206

@J AULAS DE INFORMATICA

Ubicacién: Planta 4

Personal

D. Ricardo Aguilar Sepulveda

raguilar@uma.es 951952 230
D. Miguel A. S&nchez del Rio Garcia
msg@uma.es 951952 230

@J BIBLIOTECA =

Ubicacion: Planta 0
E-mail: bbsocemp@uma.es
Pagina web: http://uuma.es/d0s/

Horario habitual: Lunes a Viernes: 9:00 - 20:45 h

Periodos especiales: En Navidad, Semana Santa y en agosto, la biblioteca cierra
durante el periodo que coincide con el cierre general de la Universidad de
Malaga.
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Instalaciones y Equipamientos:
-390 puestos de lectura, distribuidos en tres plantas.

-14 Salas de trabajo en grupo con un total de 105 puestos de lectura.
-Sala de formacién y audiovisuales (capacidad para 36 personas).

-5 equipos informaticos de uso publico para el acceso a servicios e

informacién electrénica.

-1 equipo informdatico para consultas al catdlogo en linea.

-9 portdtiles de préstamo para uso en biblioteca.

-8 portdtiles de préstamo externo.

Servicios:

-Informacion.

-Préstamo (libros, salas de trabajo en grupo, calculadoras..).
-Préstamo interbibliotecario, CBUA e Intercampus.
-Formacién de usuarios.

-Informacién bibliografica y referencia.

Fondos:

La biblioteca cuenta con mds de 59.800 monografias y revistas impresas y
electronicas de las siguientes materias: marketing, contabilidad, gestion de
recursos humanos, gestion de empresas, derecho del trabajo, derecho financiero,
estadistica, psicologia y economia del trabajo.

Personal

Direccion

D¢ Clara Isabel Pérez Zalama
clara@uma.es 951 952 220

Jefatura de Seccidn
D@. Maria del Mar Barrios Rozla

mbarrios@uma.es 951952 225

Ayudante de Bibliotecas. Puesto Base
Veronica Herndndez Herranz

vherranz@uma.es 952136 403

Atencién al pablico
D Ana Carmen Calderén Cabezas [ acc@uma.es [ 951952218

D®. Francisca Calderén Cabezas / fcalderon@uma.es [ 951952218

D? Alicia Gémez Pérez [ aliciag@uma.es [ 951952218

D. Ricardo Navajas Ortega | rnavajas@uma.es [ 951952218

D® Inmaculada Quesada Rivera / Inmaculada.quesada@uma.es / 951952218
D® M® Carmen Triana Herrera [ carmen.triana@uma.es [ 951952218

D Marisol Arquillo Diaz / marquillodiaz@uma.es [ 951952218

Tareas Técnicas
D. Germdn Garcia Carrera

ggarcio@uma.es 951952 221
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@~ SERVICIO DE REPROGRAFIA E

Ubicacién: Planta 0
Teléfono: 951 952 706
E-mail: socialesymarketing@copicentro.net

Horario habitual de atencién al piblico:
Lunes a viernes: De 9:00 a 14:00 y de 16:00 a 19:00 h.

Horario especial a partir de la segunda quincena de julio.

@ CONSEJO DE ESTUDIANTES

Ubicacién: Primera planta (1-004-V). Ver localizacién espacios nel0.
Teléfono: 951 952 234

E-mail: cemyg@uma.es
Instagram: @cemyg_uma

La representacién del alumnado estd formada por estudiantes del centro y es la
encargada de representar a todo el estudiantado en los siguientes érganos:
-Junta de Centro.

-Claustro Universitario.

-Comisién Académica y de Calidad.

Otros Servicios

Servicio de taquillas: Disponibilidad de 51 taquillas de 2 tamanos diferentes en los
pasillos de los aseos de sefioras, y repartidas entre las plantas baja, primera y
segunda.

Parking: Los estudiantes disponen de un drea cubierta subterrdnea con mds de
300 plazas de acceso libre, ubicada en los bajos del edificio. El acceso a este par-
king se encuentra en la parte sur del edificio, en la zona mds cercana y en para-
lelo a la autovia de Campanillas. En el exterior del edificio, en la parte traserq, se
dispone de otra zona de aparcamiento con aproximadamente otras 300 plazas.
Ademds, se dispone de zonas especificas destinadas al aparcamiento de bici-
cletas y patinetes, una ubicada en la zona delantera, junto a la puerta principal, y
otra en la entrada al aparcamiento subterréneo.

Sala comedor: Estd ubicada en la primera planta del médulo 2 (zona aulas)
dispone de un equipamiento bésico (microondas, fregadero, cubo de recicloje...g
a disposicion de los estudiantes.

Sala de estudio: En la planta baja del médulo 1 se encuentra una sala de estudio
dotada de un moderno mobiliario con distintos espacios y ambientes para que
los alumnos la puedan usar como zona de estudio y trabajo en grupo.
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04 Calendario Académico

PERIODO DE CLASES

GRADOS:
PRIMER SEMESTRE: 14/09/26 - 22/12/26
SEGUNDO SEMESTRE: 15/02/27 al 28/05/27

MASTER EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL:
PRIMER SEMESTRE: 21/09/26 al 18/12/26
SEGUNDO SEMESTRE: 01/02/27 al 14/05/27

MASTER EN GESTION ADMINISTRATIVA:
PRIMER SEMESTRE: 20/10/26 al 04/03/27
SEGUNDO SEMESTRE: 17/03/27 al 10/06/27

PERIODO NO LECTIVO /GRADOS

 Todos los domingos y dias festivos de acuerdo con el calendario laboral y de la
Universidad de Mdélaga.

« El dia 17 de septiembre fecha de la inauguracion oficial del Curso Académico
2026/2027 en la Universidad de Malaga.

- La festividad del Patron del Centro (4 noviembre). Se traslada al 30 de octubre.

« Vacaciones de Navidad: 23/12/26 al 06/01/27, ambos inclusive.

- EI 28 de enero de 2027, festividad de Santo Tomds de Aquino.

- Vacaciones de Semana Santa: 19/03/27 al 29/03/27, ambos inclusive.

« Periodo no lectivo del mes de agosto de acuerdo con el Calendario Académico de
la Universidad de Mdlaga.

/ MASTER EN DIRECCION Y

PERIODO NO LECTIVO GESTION DE MARKETING DIGITAL

« Todos los domingos y dias festivos de acuerdo con el calendario laboral y de la
Universidad de Mdélaga.

« El dia 17 de septiembre fecha de la inauguracion oficial del Curso Académico
2026/2027 en la Universidad de Malaga.

- La festividad del Patrén del Centro (4 noviembre). Se traslada al viernes 30 de oc-
tubre.

« Vacaciones de Navidad: 19/12/26 al 06/01/27, ambos inclusive.

- EI 28 de enero de 2027, festividad de Santo Tomds de Aquino.

- Vacaciones de Semana Santa: 19/03/27 al 29/03/27, ambos inclusive.

PERIODO NO LECTIVO /MASTEREN GESTION ADMINISTRATIVA

» Todos los domingos y dias festivos de acuerdo con el calendario laboral y de la
Universidad de Mdlaga y Universidad de Jaén.

« Vacaciones de Navidad: 17/12/26 al 11/01/27, ambos inclusive.

- Vacaciones de Semana Santa: 19/03/27 a 29/03/27, ambos inclusive.
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EXAMENES DE GRADO

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (PRIMER SEMESTRE)
08/01/27 a 27/01/27, ambos inclusive.

SEGUNDA CONVOCATORIA (PRIMER SEMESTRE)
01/02/27 a12/02/27, ambos inclusive.

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEGUNDO SEMESTRE)
01/06/27 a 18/06/27, ambos inclusive.

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEGUNDO SEMESTRE)
22/06/27 a 09/07/27, ambos inclusive.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA REPETIDORES
PRIMER Y SEGUNDO SEMESTRE

28/09/26 al 29/10/26

- Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados an-
teriormente en las respectivas asignaturas, en el Grado en Marketing e Investigacion
de Mercados y en el Grado en Gestién y Administracion Plblica.

- Para ello, el interesado deberd enviar su solicitud a través del Formulario Teams,
cuyo enlace encontrard en la web de Secretaria, del 17 al 21 de septiembre de 2026,
ambos inclusive.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA POR FINALIZACION DE ESTUDIOS
23/11/26 al 04/12/26

- En aplicacién del acuerdo de Consejo de Gobierno de la Universidad de Mdalaga
de fecha 18-12-09 (BOJA 29-1-10), Gnicamente para los estudiantes que ya hubiesen
estado matriculados anteriormente en las respectivas asignaturas, en los de Grado
en Marketing e Investigacién de Mercados y de Gestién y Administracion Pablica, y
que le resten un maximo de 18 créditos (incluidos los correspondientes al TFG).

- Para ello, el interesado deberd enviar su solicitud a través del Formulario Teams,

cuyo enlace encontrard en la web de Secretaria, del 10 al 12 de noviembre de 2026,
ambos inclusive.
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EXA MENES DE M AST E R (DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL)

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (PRIMER SEMESTRE):
08/01/27 al 15/01/27

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA (PRIMER SEMESTRE):
20/01/27 al 27/01/27

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEGUNDO SEMESTRE):
24/05/27 al 31/05/27

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEGUNDO SEMESTRE):
04/06/27 al 14/06/27, ambos inclusive

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA REPETIDORES
(PRIMER Y SEGUNDO SEMESTRE): 28/09/26 al 29/10/26

- Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados
anteriormente en las respectivas asignaturas del Mdster en Direccion y Gestién de
Marketing Digital.

- Para ello, el interesado deberé enviar su solicitud a través del Formulario Teams,
cuyo enlace encontrard en la web de Secretaria, del 9 al 11 de noviembre de
2026, ambos inclusive.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA POR FINALIZACION DE ESTUDIOS
23/1/2026 al 04/12/2026

- En aplicacién del acuerdo de Consejo de Gobierno de la Universidad de Malaga
de fecha 18-12-09 (BOJA 29-1-10), Gnicamente para los estudiantes que ya hubiesen
estado matriculados anteriormente en las respectivas asignaturas del Mdaster en
Direccion y Gestion de Marketing Digital, y que les resten un méaximo de 18 créditos
(incluidos los correspondientes al TFM).

- Para ello, el interesado debera enviar su solicitud a través del Formulario

Teams, cuyo enlace encontrard en la web de Secretaria, del 4 al 9 de diciem-
bre de 2026, ambos inclusive.
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EXAMENES DE MASTER (GESTION ADMINISTRATIVA)

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (PRIMER SEMESTRE):
08/03/27 al1/03/27

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA (PRIMER SEMESTRE):
22/06/27 al 24/06/27

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEGUNDO SEMESTRE):
15/06/27 al 17/06/27

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEGUNDO SEMESTRE):
29/06/27 al 01/07/27

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA REPETIDORES
(PRIMER Y SEGUNDO SEMESTRE): 05/10/26 al 09/10/26

- Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados
anteriormente en las respectivas asignaturas del Mdster Universitario en Ges-
tion Administrativa.

- Para ello, el interesado debera enviar su solicitud a través del Formulario
Teams, cuyo enlace encontrard en la web de Secretaria, del 17 al 21 de septiem-
bre de 2026, ambos inclusive.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA POR FINALIZACION DE ESTUDIOS
Fecha por determinar.

- En aplicaciéon del acuerdo de Consejo de Gobierno de la Universidad de Mélaga
de fecha 18-12-09 (BOJA 29-1-10), Gnicamente para los estudiantes que ya hu-
biesen estado matriculados anteriormente en las respectivas asignaturas del
Master Universitario en Gestidbn Administrativa, y que les resten un méximo de 18
créditos (incluidos los correspondientes al TFM).

- Para ello, el interesado debera enviar su solicitud a través del Formulario
Teams, cuyo enlace encontrard en la web de Secretaria, del 10 al 12 de noviem-
bre de 2026, ambos inclusive.
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CALENDARIO MASTER

MASTER EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL
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05 Normativa

Puedes acceder a la siguiente normativa a través de la pagina web del

Centro.

- Reglamento Comisién Académica y de Calidad
- Reglamento Trabajo Fin de Grado

- Reglamento Trabajo Fin de Mdster

- Reglamento Précticas Curriculares

- Reglamento Honores y Distinciones
- Normativa Reguladora de los Procesos de Evaluacion del Aprendizaje

06 Movilidad Estudiantil

Los estudiantes del Centro pueden disfrutar de los Programas de
Movilidad Nacional (SICUE) e Internacional. En el @mbito internacional,
ademds de los Programas Erasmus, el Centro mantiene acuerdos
de intercambio con universidades de Estados Unidos, Canadd,
Latinoamérica, Coreaq, etc. Puedes obtener mds informacién en
https://www.uma.es/relaciones-internacionales/

En la web de nuestra facultad también se dispone de una seccidn
especifica para informar al alumnado de todos los aspectos que
afectan a nuestro centro en esta materia.
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http://u.uma.es/id6/
http://u.uma.es/id7/
http://u.uma.es/id8/
http://u.uma.es/ifR/
http://u.uma.es/id9/
http://u.uma.es/iea
https://www.uma.es/relaciones-internacionales/

07 Serviciosdela
Universidad de Mdlaga

En esta seccidn se recogen servicios que oferta la Universidad de Malaga y que
son de interés para los estudiantes.

1. Vicerrectorado de Estudiantes

https://www.uma.es/vicerrectorado-de-estudiantes/

Movilidad Nacional (SICUE)
Oficina de Atencién al Estudiante
Servicio de Acceso

Servicio de Becas

2. Movilidad

@ http://www.uma.es/relaciones-internacionales/

Internacional.

3. Atencioén psicolégica

@ https://www.uma.es/UDA-Psicologia/

4. Unidad de igualdad

@ https://www.uma.es/unidad-de-igualdad/

5. Defensoria Universitaria

@ https://www.uma.es/defesoria-universitaria/

6. Cultura

@ http://www.uma.es/servicio-cultura/

7. Deportes

@ http://www.uma.es/uma-deportes/
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http://www.uma.es/relaciones-internacionales/
https://www.uma.es/UDA-Psicología/
https://www.uma.es/unidad-de-igualdad/
https://www.uma.es/defesoria-universitaria/
http://www.uma.es/servicio-cultura/
http://www.uma.es/uma-deportes/

8. Servicio de Empleabilidad y Emprendimiento:

@ https://www.uma.es/empleabilidad-emprendimiento/

Talent Tank. (Précticas, orientacion profesional, formacién y empleabilidad)

@ http://talentank.uma.es/

Link by UMA-ATech (Emprendimiento)

@ https://www.link.uma.es/

9. Servicio Central Informdatica

@ http://www.uma.es/sci/

Configuraciéon Wifi
Correo UMA

Descarga de software
Etc..

10. Ensefianzas Propias

@ https://www.uma.es/ensenanzas-propias/

Mdsteres Propios Universitarios
Diplomas de Especializacion
Cursos de Experto Universitario
Cursos de Formacion Superior
Cursos de Extension Universitaria
Adaptacion al Grado

Cursos Cero

11. Fundacidén General de la Universidad de Malaga

@ www.fguma.es

Centro de idiomas
Cursos de verano
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08 Titulaciones

Grados

Marketing e Investigacion de Mercados
Gestidn y Administracion PUblica
Inteligencia y Analitica de Mercados

6




Masteres

Direccion y Gestion de Marketing Digital
Gestion Administrativa
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GRADO EN

Marketing e
Investigacion
de Mercados

“El objetivo del marketing es conocer y
comprender al cliente tan bien que el
producto o servicio se adapte a ély
se venda solo.”

- Peter Drucker

X OOOXRE

@Grado_Marketing


https://twitter.com/Grado_Marketing?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://twitter.com/Grado_Marketing?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://www.facebook.com/MarketingGestionUMA
https://www.instagram.com/marketinggestionuma/
https://www.youtube.com/channel/UCE88kKyFPNpGDvGPZXnvAiQ
https://x.com/MarketingGesUMA
https://www.linkedin.com/showcase/facultad-de-comercio-y-gestión-uma/?originalSubdomain=es

PLANES DE ESTUDIOS

Durante el actual curso 2026/2027 conviven dos planes de estudio para el Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados, el Plan de Estudios 2010 (plan a extinguir) y el
nuevo Plan de Estudios 2024.

La implantacion del Plan de Estudios 2024 se estd haciendo de forma progresiva, por lo
que en este curso académico solo se impartiran las asignaturas del Primer, Segundo y
Tercer Curso. En 2027/2028 se impartird el Cuarto Curso, quedando implantado entonces
en su totalidad.

Las asignaturas del Primer, Segundo y Tercer Curso del Plan de Estudios 2010 no tendrén
docencia, y en el caso de las de primer curso tampoco existird ya la posibilidad de
examen. Por tanto, el alumnado con alguna asignatura pendiente de primero debera
obligatoriamente adaptarse al nuevo plan de estudios. Si habra opcion de examinarse
de las asignaturas pendientes de segundo y de tercero. El alumnado con asignaturas
pendientes de segundo podrd presentarse a dos convocatorias en el curso 2026/2027. El
alumnado con asignaturas pendientes de tercero podrd presentarse a dos convocatorias
en el curso 2026/2027 y a otras dos en el curso 2027/2028. Para poder tener derecho a estos
exdmenes cada afo deberd matricularse, abonando en este caso solo las tasas de examen
correspondientes. Si pasados estos cursos no se superan las asignaturas, el o la estudiante
tendrd que solicitar la adaptacion al plan nuevo.

Ambos planes de estudios de esta titulacion se estructuran de la siguiente forma:

- La duracién del Titulo es de cuatro Cursos Académicos, sumando un total de 240 créditos.

- Cada curso consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30 créditos.

- Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo las prdcticas externas, que cuentan con
12 créditos.

- Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.

- Existen diferentes tipos de asignaturas: Formacién Basica (FB), Obligatorias (0) y Optativas
(oP). Las asignaturas de Formacién Bésica incluyen contenidos basicos y equivalentes a otras
titulaciones de la rama de Economia y Empresa.

- El Proyecto Fin de Estudios (PFE) se corresponde con el Trabajo Fin de Grado con una carga
de 6 créditos.

Guia de preguntas frecuentes (FAQ) (http://u.uma.es/fji/) y més informacién sobre los planes
de estudios en la pestafa “GRADOS” de la web de la facultad

(https://www.uma.es/facultadmarketing/)

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DE LOS PLANES DE ESTUDIOS
PLAN 2010 (A EXTINGUIR) PLAN 2024

m SEMESTRE E TOTAL FB TOTAL
-ﬂﬂﬂﬂlﬂﬂﬂﬂ
[ Tele ol w] [sfuolo]w]
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https://www.uma.es/facultadmarketing/

DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER CURSO PLAN 2024

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

SEGUNDO CURSO PLAN 2010
(SIN DOCENCIA)

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE
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SEGUNDO CURSO PLAN 2024

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

TERCER CURSO PLAN 2010
(SIN DOCENCIA)

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE
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TERCER CURSO PLAN 2024

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

CUARTO CURSO PLAN 2010

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

ASIGNATURAS OPTATIVAS

PRIMER
SEMESTRE

40



SEGUNDO

SEMESTRE

Los programas de las asignaturas estdn disponibles en

la web: http://www.uma.es/facultadmarketin

En la Seccién del MenG denominada Programacion/
Horarios y dentro de ella la programacién docente.

http://u.uma.esfiec

ASIGNACION DE GRUPOS

La asignacién del alumnado a grupos se publicard en la pagina web
del Centro antes del inicio de las clases.

HORARIOS

Cada semestre cuenta con 14 semanas de docencia.
La docencia de cada asignatura del grado se organiza en dos sesiones
semanales que pueden ser de:

-Grupo grande: Se imparte para todo el alumnado.
-Grupo pequefio: Se imparten distribuyendo al alumnado del grupo.

Los subgrupos aparecen en el horario como GR1y GR2.

En cada una de las asignaturas, en las semanas 1,2, 3, 4, 5,7, 9,11y 13 se imparten
dos sesiones de grupo grande. En las semanas restantes se imparte una sesion
de grupo reducido para cada subgrupo. Todas las sesiones tienen una duracién
de 2 horas, salvo la de la semana 14, que tendrd una duracién de 1 hora.
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https://www.uma.es/facultadcomercio/
http://u.uma.es/iec/
https://www.uma.es/facultadcomercio/info/32965/division-grupos/

Marketing e Investigacion de Mercados | Primer Curso (Plan 2024)

PRIMER CURSO

PLAN 2024

Semanas 12,3,45,7,9,11y 13

GRUPO A

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Matemdaticas | Fundamentos Historia
09:00- Introduccién al | Fundamentos parala de Economica del
11:00 Derecho del Marketing Economiay | Administracion -
Comercio
la Empresa de Empresas
11:00-
1:30 DESCANSO
Historia Matematicas Fundamentos
11:30- Fundamentos | Introduccién al Econdmica parala de
13:30 del Marketing Derecho ! Economiay Administracion
del Comercio
la Empresa de Empresas

GRUPO A
Semanas 6,8,10,12y 14
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI GR2 GR2
" GRI GR2 Matematicas Fundamentos h .
09:00- s Historia
. Introduccién al | Fundamentos parala de P
11:00 . - - . Econdmica del
Derecho del Marketing | Economiay la | Administracion p
Comercio
Empresa de Empresas
11:00-
1:30 DESCANSO
GRI GR2 GRI
» GRI GR2 . . Matemdticas Fundamentos
11:30- - Historia
X Fundamentos Introduccién al P parala de
13:30 . Econdémica y - .
del Marketing Derecho } Economiay Administracion
del Comercio
la Empresa de Empresas
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Marketing e Investigacion de Mercados | Primer Curso (Plan 2024)

Semanas 12,3,45,7,911y 13

GRUPOB

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Historia Mateméticas Fundamentos
09:00- Fundamentos | Introduccion al Econémica parala de
11:00 del Marketing Derecho ; Economiay Administracion
del Comercio
la Empresa de Empresas
11:00-
130 DESCANSO
Historia Fundamentos Matematicas
11:30- Economica del Fundamentos Introduccién de para la
13:30 - del Marketing al Derecho Administracion Economiay
Comercio
de Empresas la Empresa
GRUPOB
Semanas 6,8,10,12y 14
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2 GRI GR2
’ GRI GR2 . . Matematicas Fundamentos
09:00- » Historia
; Fundamentos Introduccién al P parala de
11:00 A Econémica p L -
del Marketing Derecho ) Economiay Administracion
del Comercio
la Empresa de Empresas
1:00-
1:30 DESCANSO
GRI GRI GR2
i . . GR2 GRI Fundamentos Matematicas
11:30- Historia -
13:30 Econémica del Fundqmen_tos Introduccion ) <_:|e ) para la
) ] del Marketing al Derecho Administracion Economiay
Comercio
de Empresas la Empresa
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Semanas 12,3,4,5,7,911y 13

Marketing e Investigacion de Mercados | Primer Curso (Plan 2024)

GRUPOC

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Historia Fundamentos Matemdticas
09:00- P Introduccion al de para la Fundamentos
. Econdémica del . » p .
11:00 - Derecho Administracion Economiay del Marketing
Comercio
de Empresas la Empresa
11:00-
1:30 DESCANSO
Fundamentos Historia Matematicas
11:30- de Economica del Introduccién al | Fundamentos para la
13:30 Administracion B Derecho del Marketing Economia y
Comercio
de Empresas la Empresa
GRUPOC

44

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI GR2 GRI
’ . . GR2 Fundamentos Matematicas GR2
09:00- Historia i
: P Introduccién al de para la Fundamentos
11:00 Econémica del L - ) .
; Derecho Administracion Economiay del Marketing
Comercio
de Empresas la Empresa
11:00-
30 DESCANSO
GR1 GR2 GR2
X Fundamentos . . GR1 GR1 Matematicas
11:30- Historia .
. de P Introduccién al | Fundamentos parala
13:30 . » Econdémica del : .
Administracion . Derecho del Marketing Economiay
Comercio
de Empresas la Empresa
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MARTES

MIERCOLES

JUEVES

GRUPOD

VIERNES

Fundamentos Historia Matemdticas
16:00- de Econémica del Introduccién Fundamentos para la
18:00 Administracion p al Derecho del Marketing Economiay

Comercio

de Empresas la Empresa
18:00-
18:30 DESCANSO

Historia Fundamentos | Matemdaticas
18:30- Econémica del de parala Introduccién al | Fundamentos
20:30 ; Administracion Economiay Derecho del Marketing
Comercio
de Empresas la Empresa

Semanas 6,8,10,12y 14

GRUPOD

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI GR2 GR2
i Fundamentos . . GRI GR2 Matemadaticas
16:00- Historia i
. de PR Introducciéon Fundamentos parala
18:00 - . Econémica del . .
Administracion B al Derecho del Marketing Economiay
Comercio
de Empresas la Empresa
18:00-
18:30 DESCANSO
GRI GR2 GR1
. s Fundamentos | Matemdticas GR2 GRI
18:30- Historia .
. P de parala Introduccién al | Fundamentos
20:30 Econémica del . > ; -
f Administracion Economiay Derecho del Marketing
Comercio
de Empresas la Empresa




Semanas 12,345,791y 13
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GRUPO E: INGLES

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Matemdticas
09:00- Introduccién al para Ig
: Derecho Economiay
11:00 p
(Inglés) la Empresa
(inglés)
11:00-
130 DESCANSO
Matematicas
X Introduccion parala
11:30- .
. al Derecho Economiay
13:30 p
(inglés) la Empresa
(Inglés)
GRUPO E: INGLES
Semanas 6,8,10,12y 14
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI
GR1 Matemdticas
09:00- Introduccion para la
11:00 al Derecho Economiay
(inglés) la Empresa
(Inglés)
11:00-
1:30 DESCANSO
11:30-
13:30
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Semanas 12,3,45,7,911y 13

GRUPO A

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
A Gestion de . P Fundamentos
"Moo | Estadistical | productoy | CERERIORERS | e de
: Branding Contabilidad
1:00-
1:30 DESCANSO
11:30- Sﬁ;}f&ge Estadistica | Fundamentos de | Comportaminto Andlisis
13:30 oy Contabilidad del Consumidor Econémico |
Branding
GRUPO A
Semanas 6,8,10,12y 14
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
o i GR2 GRI GRI
Oﬁjgg Estagigico | S;S(;'L?;ge Comportamiento Andlisis Fundamentos
. toy del Consumidor Econémico | de Contabilidad
Branding
11:00-
1:30 DESCANSO
GR2
11:30- Gestion de GRI CR2 CRI CR2.
. PR Fundamentos de Comportaminto Andlisis
13:30 Productoy Estadistica | i | . P
Branding Contabilidad del Consumidor Econémico |
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GRUPOB

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
o Gestion de Fundamentos . e
“foo | Froductoy | estacistioal de . | GelConsumidor | econemicol
: Branding Contabilidad
11:00-
130 DESCANSO
11:30- Estadistica | Sﬁ)ﬁf{;ge Andlisis Fundamentos de | Comportamiento
13:30 Brandingy Econdémico | Contabilidad del Consumidor

GRUPOB

48

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2 GR2
o ) GRI GRI
09:00 Gestion de G’Rl‘ Fundamentos Comportamiento Andlisis
11:00 Producto y Estadistica | de del Consumidor Economico |
Branding Contabilidad
11:00-
130 DESCANSO
GRI1
11:30- GR2 Gestion de CR2. GRI OR2
. PR Andlisis Fundamentos de | Comportamiento
13:30 Estadistica | Producto y PR " )
Branding Econémico | Contabilidad del Consumidor
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GRUPOC
Semanas 12,3,4,5,7,911y 13
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- Comportamiento Fundamentos de Andlisis Estadistica | S’iﬁ;ﬁ;ge
11:00 del Consumidor Contabilidad Econémico | oy
Branding
11:00-
11:30 DESCANSO
11:30- Fundamentos de Comportamiento Sﬁ;f{;ge Andlisis Estadistica |
13:30 Contabilidad del Consumidor oy Econémico |
Branding
GRUPOC
Semanas 6,8,10,12y 14
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
09:00- GR2 CRI CRI GR2 Gestion de
. Comportamiento | Fundamentos de Andlisis P
11:00 ) " P Estadistica | Producto y
del Consumidor Contabilidad Econémico | .
Branding
11:00-
1:30 DESCANSO
GR2
1:30- Fundor‘(rswlz:‘itos de | Com o(r;th]miento Gestion de Ar%RIizsis CRI
13:30 . P ) Productoy P Estadistica |
Contabilidad del Consumidor Branding Econémico |
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GRUPOD

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00- S;séf(;ge Fundamentos Estadistica | Comportamiento Andlisis
18:00 oy de Contabilidad del Consumidor Econdémico |

Branding

18:00-
18:30 DESCANSO
18:30- Fundamentos Sﬁ;;f;ge Andilisis Estadistica | Comportamiento
20:30 de Contabilidad Brcndingy Econémico | del Consumidor

GRUPOD

50

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI
16:00- Gestion de GR2 GRI CR2 CR2.
18:00 Producto y Fundamentos Estadistica | Comportaml_ento Anc:l|s_|s
’ . de Contabilidad del Consumidor Econémico |
Branding
18:00-
18:30 DESCANSO
GR2

18:30~ FundaGnFi]entos Gestion de An%':lzi]sis GR2 Compo(r;tgmiento
20:30 de Contabilidad Pé?g#git:gy Econdémico | Estadistica| del Consumidor
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GRUPO E: INGLES
Semanas 1,2,3,4,5,7,9,11y 13
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- Andlisis
. Econdémico |
11:00 P
(Inglés)
11:00-
1:30 DESCANSO
11:30~ EcoAnnéquTLSi::So |
13:30 P
(inglés)
GRUPO E: INGLES
Semanas 6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI
09:00- Andlisis
11:00 Econdémico |
(inglés)

11:00-
130 DESCANSO

11:30-
13:30
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SEGUNDO CURSO

PLAN 2024

Semanas 12,3,45,7,911y 13

GRUPO A

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
o - Gestion de Juridico . -
09:00 Contablhp}ad Estadistica |l Precios en el de Marcas, Direccion de
11:00 de Gestion N . Ventas
Marketing Marketing y
Publicidad
11:00-
1:30 DESCANSO
Régimen
1:30- ot Contabilidad Direccién de Gestion de Juridico
X Estadistica ll - Precios en el de Marcas,
13:30 de Gestion Ventas X R
Marketing Marketing y
Publicidad
GRUPO A
Semanas 6,8,10,12y 14
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2
GRI Régimen
09:00- GR.]A GR2 Gestion de Juridico ) GR2
; Contabilidad P . Direccion de
1:00 L Estadistica ll Precios en el de Marcas,
de Gestion X . Ventas
Marketing Marketing y
Publicidad
11:00-
130 DESCANSO
GRI
GR2 Régimen
e GR2 GRI 9 L
"‘3_0 G,R]. Contabilidad Direccion de Gegtlon de Juridico
13:30 Estadistica ll L Precios en el de Marcas,
de Gestion Ventas X R
Marketing Marketing y
Publicidad
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Semanas 1,2,3,4,5,7,9,11y 13

GRUPOB

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
09:00- - Contabilidad | Direccionde |  Sestionde Juridico
: Estadistica ll ) Precios en el de Marcas,
11:00 de Gestion Ventas X .
Marketing Marketing y
Publicidad
11:00-
1:30 DESCANSO
Régimen
1:30- | Contabilidad - Gestion de Juridico Direccion de
X L Estadistica ll Precios en el de Marcas,
13:30 de Gestion N . Ventas
Marketing Marketing y
Publicidad
GRUPOB

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
GR2 Régimen
09:00- GRI GR.Q‘ h GR] Gestion de Juridico
: P Contabilidad Direccion de .
11:00 Estadistica ll L Precios en el de Marcas,
de Gestion Ventas - .
Marketing Marketing y
Publicidad
11:00-
1:30 DESCANSO
GR2
GRI Régimen
L GRI i 2 GR2
"'?O Contabilidad G,RQ. Gespon de Juridico Direccion de
13:30 L Estadistica ll Precios en el de Marcas,
de Gestion N . Ventas
Marketing Marketing y
Publicidad

53



Semanas 12,3,45,7,9,11y 13

Marketing e Investigacion de Mercados | Segundo Curso (Plan 2024)

GRUPOC

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Réjimen
09:00- d;ul\;lgllggs Direccion de Estadistica | | Contapilidad P?:csigzr:agz
11:00 e Ventas de Gestion -
Marketing y Marketing
Publicidad
11:00-
130 DESCANSO
Réjimen
1:30- | Direccion de Juridico Contabilidad | 8stion de -
X de Marcas, L Precios en el Estadistica ll
13:30 Ventas . de Gestion X
Marketing y Marketing
Publicidad
GRUPOC

54

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI
Régimen GRI1
09:00- Juridico . GR? GRI1 GR.Q. Gestion de
. Direccion de P Contabilidad .
1:00 de Marcas, ventas Estadistica ll de Gestion Precios en el
Marketing y Marketing
Publicidad
11:00-
1:30 DESCANSO
GR2
Régimen GR2
11:30- ) GR] Juridico GRI Gestion de GR2
X Direccion de Contabilidad : e
13:30 de Marcas, L Precios en el Estadistica ll
Ventas . de Gestion X
Marketing y Marketing
Publicidad
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GRUPOD
Semanas 1,2,3,4,5,7,9,11y 13
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
08:00- P?:csiggr:egil d;ur\;llgll(c:gs Contabilidad Direccion de Estadistica Il
11:00 : I de Gestion Ventas
Marketing Marketing y
Publicidad
11:00-
130 DESCANSO
Régimen
11:30- Juridico Contabilidad | Sestionde - Direccion de
X de Marcas, L Precios en el Estadistica ll
13:30 . de Gestion N Ventas
Marketing y Marketing
Publicidad
GRUPOD
Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES

MIERCOLES

JUEVES VIERNES
GRI GR2
09:00- | Gestionde | Régimen Juridico GRI  CRI GRI
: ! de Marcas, Contabilidad Direccion de L
11:00 Precios en el . - Estadistica ll
Marketing Mqu_et.mg y de Gestion Ventas
Publicidad
11:00-
130 DESCANSO
GRI
Régimen GR2
11:30- Juridico G.R.2 Gestion de GRI1 . GR2.,
X Contabilidad de . P Direccion
13:30 de Marcas, L Precios en el Estadistica ll
. Gestion N de Ventas
Marketing y Marketing
Publicidad |
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GRUPOE

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
16:00- Juridico Contabilidad o Direccion de Ge;tlon de
18:00 de Marcas, de Gestion Estadistica ll ventas Precios en el
’ Marketing y Marketing
Publicidad
18:00-
18:30 DESCANSO
Régimen
e o Juridico Gestion de . i
]8'?’0 Conmb'“.qqd de Marcas, Precios en el Estadistica ll Direccion de
20:30 de Gestion . N Ventas
Marketing y Marketing
Publicidad
GRUPOE

56

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI
Régimen GR2
16:00- Juridico GR?. GRI . GR,Q Gestion de
N Contabilidad P Direccion de .
18:00 de Marcas, de Gestion Estadistica ll ventas Precios en el
Marketing y Marketing
Publicidad
18:00-
18:30 DESCANSO
GR2
Régimen GRI
18:30- GR.]. Juridico Gestion de GR2 . GR]
. Contabilidad f Phow Direccion de
20:30 L de Marcas, Precios en el Estadistica ll
de Gestion . N Ventas
Marketing y Marketing
Publicidad
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GRUPO F: INGLES
Semanas 1,2,3,4,5,7,911y 13
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
Juridico
09:00- de Marcas,
11:00 Marketing y
Publicidad
(inglés)
11:00-
1:30 DESCANSO
Régimen
Juridico
1:30- de Marcas,
13:30 Marketing y
Publicidad
(Inglés)
GRUPO F: INGLES
Semanas 6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI
Régimen
A Juridico
Oﬁjgg de Marcas,
’ Marketing y
Publicidad
(Inglés)
1:00-
130 DESCANSO
11:30-
13:30
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Semanas 1,2,3,45,7,911y 13

GRUPO A

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- Investigacion Valoracion Distribucion Marketing Andlisis
Financiera en . o P
11:00 de Mercados | : Comercial Digital Econdmico Il
el Marketing
11:00-
1:30 DESCANSO
11:30- Valoracion Investigacion Andlisis Distribucion Marketing
. Financiera en P ) L
13:30 : de Mercados | Econémico Il Comercial Digital
el Marketing
GRUPO A

Semanas 6,8,10,12y 14

58

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI
09:00- QRQ i Valoraciéon " (.;RQ .. GR]. GR]
. Investigacion . : Distribucion Marketing Andlisis
11:00 de Mercados | Dinanciera en Comercial Digital Econémico Il
el Marketing 9
11:00-
1:30 DESCANSO
_ GR2 GRI GR2 GRI GR2
11:30- Valoracion f i P - P ’
13:30 Financiera en Investigacion Anollgls D|str|buc!on Markgtlng
) : de Mercados | Econémico Il Comercial Digital
el Marketing
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GRUPOB
Semanas 12,3,45,7,911y 13
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- Valoracion Investigacion Andlisis Distribucion Marketing
N Financiera en P . .-
11:00 . de Mercados | Econémico Il Comercial Digital
el Marketing
11:00-
1:30 DESCANSO
11:30- Investigacion 'Volor'cmon Distribucion Marketing Andlisis
13:30 de Mercados | Financiera en Comercial Digital Econémico Il
’ el Marketing
GRUPO B
Semanas 6,8,10,12y 14
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2
09:00- Valoracion CRI 2 GR2 _CR CR2
. ) . Investigacion Andlisis Distribucion Marketing
11:00 Financiera en PR . L
- de Mercados | Econémico Il Comercial Digital
el Marketing
11:00-
1:30 DESCANSO
, GR2 CR1 GR2 GRI GRI
11:30- f L Valoraciéon - - ) P
. Investigacion ) ) Distribucion Marketing Andlisis
13:30 Financiera en : L PR
de Mercados | : Comercial Digital Econémico Il
el Marketing

59
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MARTES

MIERCOLES

JUEVES

GRUPOC

VIERNES

09:00- Distribucion Marketing Andlisis Investigacion Valoracion
; . L P Financiera en
11:00 Comercial Digital Econémico Il de Mercados | X
el Marketing
11:00-
1:30 DESCANSO
11:30- Andlisis Distribucion Marketing 'Vclor'ouon Investigacion
13:30 Econdémico Il Comercial Digital Fmanmerq €N | de Mercados |
’ el Marketing

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

GRUPO C

VIERNES

GR2
GR2 GR1 GR1 GR1 .
09:00- - i : P f P Valoracion
. Distribucion Marketing Andlisis Investigacion . .
11:00 . - PR Financiera en
Comercial Digital Econémico Il | de Mercados | X
el Marketing
11:00-
1 DESCANSO
1:30
, GR2 GRI GR2 CRI GR2
11:30- PR _— . . Valoracion . L
. Andlisis Distribucion Marketing ) . Investigacion
13:30 PR ) L Financiera en
Econémico Il Comercial Digital . de Mercados |
el Marketing
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GRUPOD
Semanas 12,3,45,7,911y 13
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- Andlisis Distribucion Marketing Valoracion Investigacion
. P . L Financiera en
11:00 Econémico Il Comercial Digital . de Mercados |
el Marketing
11:00-
1:30 DESCANSO
11:30- Marketing Andlisis Distribucion Investigacion .Vqlor.ouon
13:30 Digital Econémico Il Comercial de Mercados | | Financieraen
el Marketing
GRUPO D
Semanas 6,8,10,12y 14
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2
09:00- GR2 _ CRI CRT. Valoraciéon CRI
. Andlisis Distribucion Marketing ) ) Investigacion
11:00 PR . L Financiera en
Econémico Il Comercial Digital B de Mercados |
el Marketing
11:00-
1:30 DESCANSO
, GR2 GR2 GR2 GR2 ORI
11:30- ! PR - . . . Valoraciéon
. Marketing Andlisis Distribucion Investigacion - :
13:30 L P : Financiera en
Digital Econdmico Il Comercial de Mercados | X
el Marketing




Semanas 12,3,45,7,911y 13
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MARTES

MIERCOLES

JUEVES

GRUPOE

VIERNES

16:00- Andlisis Investigacion Distribucion Marketing Valoracion

N PR . L Financiera en
18:00 Econémico Il de Mercados | Comercial Digital X

el Marketing

18:00-
18:30 DESCANSO
18:30- Investigacion Andlisis 'Volorqmon Distribucion Marketing
20:30 de Mercados | Econémico Il Financiera en Comercial Digital

’ el Marketing

GRUPO E

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

GRI
. GR2 GR1 GR2 GR1 .
16:00- i ! » P iz : Valoracion
. Andlisis Investigacion Distribucion Marketing . .
18:00 PR . L Financiera en
Econémico Il de Mercados | Comercial Digital X
el Marketing
18:00-
. DESCANSO
18:30
GR2
. GR2 GR1 I GRI GR2
18:30- 7 L PR Valoracion - - .
. Investigacion Andlisis - : Distribucion Marketing
20:30 P Financiera en . S
de Mercados | Econémico Il . Comercial Digital
el Marketing
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GRUPO F: INGLES

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- Andlisis
. Econdmico Il
11:00 .
(Inglés)
11:00-
1:30 DESCANSO
11:30- Ecsr?c‘?r:msifo I
13:30 )
(inglés)
GRUPO F: INGLES
Semanas 6,8,10,12y 14
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI1
09:00- Andlisis
11:00 Econémico Il
(Inglés)
11:00-
1:30 DESCANSO
11:30-
13:30

63
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TERCER CURSO

PLAN 2024

Semanas 12,3,45,7,9,11y 13

GRUPO A

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- Comunicacion Social Media Finanzas Estadistica |nfqrmqt|cc1
. . N Aplicadas al S Aplicada al
11:00 Comercial Marketing : Multivariante :
Marketing Marketing
11:00-
1:30 DESCANSO
11:30- Social Media Comunicacion Estadistica Informatica Finanzas
. N ] s Aplicada al Aplicadas al
13:30 Marketing Comercial Multivariante ) -
Marketing Marketing
GRUPO A

64

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI GRI
09:00- GRI 2 GR2 Finanzas GR,2 " Informatica
. Comunicacion Social Media K Estadistica .
11:00 . N Aplicadas al S Aplicada al
Comercial Marketing : Multivariante .
Marketing Marketing
1:00-
130 DESCANSO
, GRI GR2 GRI OR2 _GR2
11:30- . . : i P Informatica Finanzas
X Social Media Comunicacion Estadistica . h
13:30 N . S Aplicada al Aplicadas al
Marketing Comercial Multivariante ) :
Marketing Marketing
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GRUPOB

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES

MIERCOLES

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- Estadistica Comunicacion Info_rmqt|cc| Finanzas Social Media
: o - Aplicada al Aplicadas al -
11:00 Multivariante Comercial N : Marketing
Marketing Marketing
11:00-
1:30 DESCANSO
11:30- Comunicacion Estadistica Finanzas Social Media Infqrmonco
. . o Aplicadas al ) Aplicada al
13:30 Comercial Multivariante : Marketing .
Marketing Marketing
GRUPOB

JUEVES

VIERNES

GR1 GR2
GR1 GR2 . . GRI1
09:00- - ) . Informati Finanz . .
. Estadistica Comunicacion ormatica nanzas Social Media
11:00 N ] Aplicada al Aplicadas al .
Multivariante Comercial N : Marketing
Marketing Marketing
11:00-
DESCANSO
1:30
, GRI GR2  GRI GR2 GR2
11:30- ] i P Finanzas . . Informatica
X Comunicacion Estadistica . Social Media .
13:30 . N Aplicadas al ) Aplicada al
Comercial Multivariante : Marketing A
Marketing Marketing
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GRUPOC
Semanas 12,3,45,7,9,11y 13
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- Social Media Estadistica Comunicacién Tftl)i::rgggca? A Fllir::‘;rézc?ssal
11:00 Marketing Multivariante Comercial P . P :
Marketing Marketing
11:00-
130 DESCANSO
11:30- Estadistica Social Media Informdtica Finanzas Comunicacion
. S N Aplicada al aplicadas al )
13:30 Multivariante Marketing N : Comercial
Marketing Marketing
GRUPOC
Semanas 6,8,10,12y 14
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2 GRI
09:00- . CRI . GR,2 ) GR] . Informatica Finanzas
. Social Media Estadistica Comunicacion B ]
11:00 ) N ] Aplicada al Aplicadas al
Marketing Multivariante Comercial ) :
Marketing Marketing
11:00-
1:30 DESCANSO
. GR1 GR2 GR] . .GR2 GRI
11:30- - ] . Informatica Finanzas iz
X Estadistica Social Media . . Comunicacion
13:30 Multivariante Marketin Aplicada al Aplicadas al Comercial
9 Marketing Marketing
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MARTES

MIERCOLES

JUEVES

GRUPOD

VIERNES

16:00- A F;;zg?ssol Comunicacion Estadistica Social Media Tfﬁ’igggiﬁ
18:00 P : Comercial Multivariante Marketing P A
Marketing Marketing
18:00-
18:30 DESCANSO
18:30- Comunicacion Finanzas Informatica Estadistica Social Media
. : Aplicadas al Aplicada al S :
20:30 Comercial : N Multivariante Marketing
Marketing Marketing
GRUPOD

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

GR2 GRI
16:00- Finanzas GR] . G'?z . . CRI ) Informatica
. ; Comunicacion Estadistica Social Media ;
18:00 Aplicadas al : S ) Aplicada al
: Comercial Multivariante Marketing :
Marketing Marketing
18:00-
18:30 DESCANSO
GRI GR2
18:30- CR2 Finanzas Informatica CRI CGR2
X Comunicacion K . Estadistica Social Media
20:30 Comercial Aplicadas al Aplicada al Multivariante Marketin
Marketing Marketing 9




Marketing e Investigacién de Mercados | Tercer Curso (Plan 2024)

Semanas 1,2,3,4,5,7,9,11y 13

GRUPO A

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing e s
09:00- Investigacion de | Estratégicoy Emprendimiento Analitica Plcmﬁcq?lon
. o - 2 o y Gestion
11:00 Mercados Il Planificacion e Innovacion Digital P
: Publicitaria
Comercial
11:00-
1:30 DESCANSO
Marketing Planificacion
11:30- Emprendimiento Investigacion Estratégicoy .~ Analitica
K . e = y Gestion o
13:30 e Innovacion de Mercados I Planificacion o Digital
f Publicitaria
Comercial
GRUPO A

Semanas 6,8,10,12 y 14
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MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI
. GR1
i GR2 Marketing GR1 GR2 e
09:00- ; - Py . o Planificacion
. Investigaciéon de Estratégicoy Emprendimiento Analitica P
11:00 L - . - y Gestion
Mercados I Planificacion e Innovaciéon Digital R
: Publicitaria
Comercial
11:00-
1 DESCANSO
1:30
GR2
. GR2 GR1 Marketing CGR2 - GRI
11:30- - - 2 Py Planificacion o
X Emprendimiento | Investigacion Estratégicoy -~ Analitica
13:30 iz cee O iy y Gestion o
e Innovacion de Mercados I Planificacion o Digital
. Publicitaria
Comercial



Marketing e Investigacién de Mercados | Tercer Curso (Plan 2024)

GRUPOB
Semanas 1,2,3,4,5,7,9,11y 13
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing e s
09:00- Emprendimiento | Investigacion de Estratégicoy Plcmﬁcqglon Analitica
X iz Jon i y Gestion -
11:00 e Innovaciéon Mercados I Planificacion R Digital
- Publicitaria
Comercial
11:00-
1:30 DESCANSO
Marketing Planificacion
11:30- Estratégicoy Emprendimiento Investigacion Analitica .~
X e - .- o y Gestion
13:30 Planificacion e Innovacion de Mercados I Digital e
: Publicitaria
Comercial
GRUPOB
Semanas 6,810,12y 14
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRl. GRI
i GR2 GRI1 Marketing e GR2
09:00- - s Py Planificacion .
. Emprendimiento | Investigacion de Estratégicoy P Analitica
11:00 -2 e 2 y Gestion P
e Innovaciéon Mercados Il Planificaciéon R Digital
. Publicitaria
Comercial
11:00-
1:30 DESCANSO
GR2
. Marketing GRI GR2 GRI CGR2 2
11:30- Py L ; 2 o Planificacion
X Estratégicoy Emprendimiento Investigacion Analitica P
13:30 e ¥ iz e y Gestion
Planificacion e Innovacion de Mercados I Digital e
. Publicitaria
Comercial
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Semanas 12,3,45,7,9,11y 13

GRUPOC

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing Planificacion
09:00- Analitica Digital Emprendimiento Investigacion Estratégicoy Gestion
11:00 9 e Innovacion de Mercados I Planificacion y sestior
. Publicitaria
Comercial
1:00-
1:30 DESCANSO
Planificacion Marketing
11:30- Investigacion de P . Emprendimiento > Estratégicoy
. Analitica Digital iz y Gestion i ¥
13:30 Mercados II e Innovacion R Planificacion
Publicitaria .
Comercial
GRUPOC
Semanas 6,8,10,12y 14
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI
. GR2
09:00~ GR2 Em rer?<§i1miento Investiezzcién de Es’\:r(::lrtl:éet;gg Planificacion
11:00 Analitica Digital P 2 9 ltegicoy y Gestion
e Innovacion Mercados Il Planificacion A
. Publicitaria
Comercial
11:00-
130 DESCANSO
GR2
GR1 .
11:30- G.R] L GR1 GR.Q . Planificacion Mork’et_lng
X Investigacion e I Emprendimiento P Estratégicoy
13:30 Analitica Digital .- y Gestion i -
de Mercados Il e Innovacion A Planificacion
Publicitaria .
Comercial
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Semanas 12,3,45,7,9,11y 13

Marketing e Investigacién de Mercados | Tercer Curso (Plan 2024)

GRUPOD

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Planificacion Marketing
16:00- Gestion Investigacion Emprendimiento Estratégico y Analitica
18:00 y sestior de Mercados I e Innovacion Planificacion Digital
Publicitaria f
Comercial
18:00-
18:30 DESCANSO
Planificacion Marketing
18:30- Investigacion | Emprendimiento 1 Analitica Estratégico y
. iz y Gestion - e iz
20:30 de Mercados I e Innovacion A Digital Planificacion
Publicitaria .
Comercial
GRUPOD

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI
GR1 )
. o L GR2 GRI Marketing GR2
16:00- Planificacion L L Py .
N P Investigacion Emprendimiento Estratégicoy Analitica
18:00 y Gestion . i = .
S de Mercados I e Innovacion Planificacion Digital
Publicitaria !
Comercial
18:00-
. DESCANSO
18:30
GR2
. GRI GR2 G.R2 L GRI Marketing
18:30- S o Planificacion o Py
X Investigacion de | Emprendimiento i Analitica Estratégicoy
20:30 iz y Gestion P e 2
Mercados Il e Innovacién o Digital Planificacion
Publicitaria .
Comercial
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Marketing e Investigacion de Mercados | Cuarto Curso (Plan 2010)

CUARTO CURSO

Semanas 12,3,4,5,7,9,11y 13

GRUPO A

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES
09:00-11:00 Comunicacion Marketing Internacional Marketing de Servicios
Comercial Il
11:00-11:30 DESCANSO
11:30-13:30 Marketing de Servicios Comunicacion Marketing Internacional
Comercial Il

GRUPO A
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MARTES MIERCOLES

GR1

09:00-11:00 Comunicacién ) CR2 . ’ GR2 -
) Marketing Internacional Marketing de Servicios
Comercial Il

11:00-11:30 DESCANSO

GR1 GR2 GRI
11:30-13:30 Marketing de Comunicacion Marketing Internacional

Servicios Comercial Il




Marketing e Investigacion de Mercados | Cuarto Curso (Plan 2010)

Semanas 123,455,791y 13

GRUPOB

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES
09:00-11:00 Marketing de Servicios Cg@;giz?;iﬁn Marketing Internacional
11:00-11:30 DESCANSO
11:30-13:30 Marketing Internacional | Marketing de Servicios Cgronr‘:reﬂri?;iﬁn

GRUPOB

MARTES MIERCOLES
GRI GR2 GR2
09:00-11:00 Marketing de Comunicacion Marketing
Servicios Comercial Il Internacional
11:00-11:30 DESCANSO
GRI
P GRI GR2 N
11:30-13:30 Marketing Internacional Marketing de Servicios Comunicacion
Comercial Il
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Semanas 12,3,45,7,9,11y 13

MARTES

GRUPOC

MIERCOLES

09:00-11:00 Marketing Internacional Marketing de Servicios

Comunicacion
Comercial Il

11:00-11:30 DESCANSO

Comunicacion

11:30-13:30 Comercial Il

Marketing Internacional

Semanas 6,8,10,12y 14

Marketing de Servicios

GRUPOC

MARTES MIERCOLES
GR2
09:00-11:00 ) CRI . ] CGR2 - Comunicacion
Marketing Internacional Marketing de Servicios .
Comercial ll
11:00-11:30 DESCANSO
GRI
11:30-13:30 Comunicacién _GR2 _GRL
) Marketing Internacional Marketing de Servicios
Comercial Il
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Semanas 12,3,45,7,9,11y 13

GRUPOD

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES
16:00-18:00 Comunicacion Marketing Internacional | Marketing de Servicios
Comercial Il
18:00-18:30 DESCANSO
18:30-20:30 Marketing Internacional | Marketing de Servicios Comunicacion
Comercial ll
GRUPOD

MARTES MIERCOLES
GR1 GR2 GR2
16:00-18:00 Comunicacion ) . Marketing de
; Marketing Internacional -
Comercial Il Servicios
18:00-18:30 DESCANSO
GRI
18:30-20:30 e Rz Comunicacién
Marketing Internacional Marketing de Servicios :
Comercial Il
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Marketing e Investigacion de Mercados | Optativas (Plan 2010)

OPTATIVAS

PLAN 2010

Semanas 12,3,45,7,9,11y 13

GRUPO A MANANA

VIERNES

GRUPO A JUEVES

- Direccion Estratégica

09:00- | - Creatividad Publicitaria - Matemdticas Aplicadas a la Distribucion
11:00 - Derecho de Sociedades Mercantiles K P
Comercial
11:00-
1:30 DESCANSO

- Direccion Estratégica
11:30- - Matemdticas Aplicadas a la - Creatividad Publicitaria
13:30 Distribucién Comercial - Derecho de Sociedades Mercantiles

Semanas 681012y 14 GRUPO A MANANA

JUEVES GRI VIERNES GR2

GRUPO A

09:00- | - Creatividad Publicitaria Direccion Estratégica
11:00 - Derecho de Sociedades Mercantiles 9
11:00-

130 DESCANSO

11:30- - Direccion Estratégica
; - Matemdaticas Aplicadas a la Creatividad Publicitaria

13:30 Distribucion Comercial
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Semanas 12,3,4,5,7,9,11y 13

GRUPO B

16:00-
18:00

JUEVES

GRUPO A TARDE

VIERNES

Marketing Turistico

18:00-
18:30

DESCANSO

18:30-
20:30

Marketing Turistico

Semanas 6,8,10,12y 14

RUPO B

16:00-
18:00

JUEVES GR1

GRUPO A TARDE

VIERNES GR2

GRI1
Marketing Turistico

18:00-
18:30

DESCANSO

18:30-
20:30

GR2
Marketing Turistico
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Semanas 1,2,3,4,5,7,9,11y 13

Marketing e Investigacion de Mercados | Optativas (Plan 2010)

GRUPO A MANANA

GRUPO A MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09500- PSICO,IOQ"G Merchandising Econometria
11:00 Econémica
11:00-
1:30 DESCANSO
11:30- . Psicologia P
13:30 Merchandising Econémica Econometria
GRUPO A MANANA
Semanas 6,8,10,12y 14
GRUPO A MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
0g00- |2 GRI GR2
11:00 o9 Merchandising Econometria
Econdmica
11:00 -
130 DESCANSO
130- | GR2 R odia GRI
13:30 Merchandising o9 Econometria
Econdémica
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Semanas 12,3,4,5,7,9,11y 13

GRUPO B

MARTES

MIERCOLES

GRUPO A TARDE

JUEVES

VIERNES

- Inglés Aplicado a la
Economia y las Técnicas

]]68%%_ de Mercado Comercio Electrénico
’ -Investigacion

Cualitativa
18:00-
18:30 DESCANSO

- Inglés Aplicado a la

18:30- Comercio Electronico Economia y las Técnicas
20:30 de Mercado

-Investigacién Cualitativa

GRUPO A TARDE
Semanas 6,8,10,12y 14
GRUPO B MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
- Inglés Aplicado a la
16:00 - Economia y las Técnicas GR2
18:00 de Mercado Comercio Electrénico
GR1
- Investigacién Cualitativa
18:00 -
18:30 DESCANSO
GR2
- Inglés Aplicado a la
18:30 - GRI Economia y las Técnicas
20:30 Comercio Electronico de Mercado

GR2
- Investigacion Cualitativa
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CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

EXTRAORDINARIA - ASIGNATURAS PRIMER SEMESTRE

ASIGNATURA i -

ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES 29 SEPT 16:00
MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS 30 SEPT 16:00
GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO 09 OCT 16:00
MICROECONOMIA 15 OCT 16:00
ESTADISTICA Il 20 OCT 16:00

COMUNICACION COMERCIAL | 010CT 16:00
ESTADISTICA MULTIVARIANTE 50CT 16:00
DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS 07 OCT 16:00
CONTABILIDAD DE GESTION 22 OCT 16:00
DIRECCION DE VENTAS 29 OCT 16:00

MARKETING DE SERVICIOS 30 SEPT 16:00
MARKETING INTERNACIONAL 13 OCT 16:00
COMUNICACION COMERCIAL Il 19 OCT 16:00

MATEMATICAS APLICADAS A LA GESTION 28 SEPT 16:00

COMERCIAL
DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES olocT 16:00
CREATIVIDAD PUBLICITARIA 07 OCT 16:00
MARKETING TURISTICO 08 OCT 16:00
DIRECCION ESTRATEGICA 140CT 16:00




CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

EXTRAORDINARIA - ASIGNATURAS PRIMER SEMESTRE

ASIGNATURA i HORA

HISTORIA ECONOMICA DEL COMERCIO 28 SEPT 16:00
INTRODUCCION AL DERECHO 020CT 16:00
MATEMATICAS PARA LA ECONOMIA Y LA EMPRESA 08 OCT 16:00
ANALISIS ECONOMICO | 15 OCT 16:00
FUNDAMENTOS DEL MARKETING 19 0CT 16:00
stowwoocumso(punzoe) |
CONTABILIDAD DE GESTION 22 OCT 16:00
GESTION DE PRECIOS EN EL MARKETING 09 oCT 16:00
ESTADISTICA Il 20 OCT 16:00
INVESTIGACION DE MERCADOS | 27 OCT 16:00
DIRECCION DE VENTAS 29 OCT 16:00
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CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

EXTRAORDINARIA - ASIGNATURAS SEGUNDO SEMESTRE

ASIGNATURA i -

FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 06 OCT 16:00
REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIAL Y 16 OCT 16:00
LA PUB.

MACROECONOMIA 26 OCT 16:00
INVESTIGACION DE MERCADOS | 27 OCT 16:00
DISTRIBUCION COMERCIAL 28 OCT 16:00
INVESTIGACION DE MERCADOS I 29 SEPT 16:00
ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL 210CT 16:00
CREACION DE EMPRESAS 23 OCT 16:00
INVESTIGACION CUALITATIVA 29 SEPT 16:00
COMERCIO ELECTRONICO 05 OCT 16:00
PSICOLOGIA ECONOMICA Y DEL CONSUMIDOR 06 OCT 16:00
DERECHO DE CONSUMIDORES 09 OCT 16:00
INGLES APLICADO A LA ECONOMIA Y LAS TECNICAS §
DE MERCADO 15 OCT 16:00
MERCHANDISING 210CT 16:00
ECONOMETRIA 23 OCT 16:00




CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

EXTRAORDINARIA - ASIGNATURAS SEGUNDO SEMESTRE

ASIGNATURA i -

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 010CT 16:00
0 16:00-

ESTADISTICA | 130CT 18:00
FUNDAMENTOS DE CONTABILIDAD 14 OCT 16:00
FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS 210CT 16:00
GESTION DE PRODUCTO Y BRANDING 22 OCT 16:00
VALORACION FINANCIERA EN EL MARKETING 06 OCT 16:00
REGIMEN JURIDICO DE MARCAS, MARKETING Y §

PUBLICIDAD 16 OCT 16:00
MARKETING DIGITAL 23 OCT 16:00
ANALISIS ECONOMICO I 26 OCT 16:00

DISTRIBUCION COMERCIAL 28 OCT 16:00




CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA- PRIMER SEMESTRE (PLAN 2010)

ASIGNATURA DIA HORA
MICROECONOMIA 12 ENE 16:30
MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES .
FINANCIERAS 14 ENE 16:30
GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO 15 ENE ]chgz{go—

. 09:00-
ESTADISTICA Il 18 ENE 1215
ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES 22 ENE 16:30
CONTABILIDAD DE GESTION T ENE ]029]:go-
COMUNICACION COMERCIAL | 13 ENE ?j{go'
ESTADISTICA MULTIVARIANTE 18 ENE 16:30

. 09:00-

DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS 26 ENE 1215
DIRECCION DE VENTAS 27 ENE ?;’{go‘
COMUNICACION COMERCIAL Il 8 ENE ?2?]’20_
MARKETING DE SERVICIOS 13 ENE 16:30
MARKETING INTERNACIONAL 18 ENE 16:30
MATEMATICAS APL. A LA DISTRIBUCION COMERCIAL T ENE 16:30
MARKETING TURISTICO 14 ENE ?2?{20_
DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES 15 ENE 16:30
CREATIVIDAD PUBLICITARIA 22 ENE 16:30
DIRECCION ESTRATEGICA 25 ENE 16:30
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CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA- PRIMER SEMESTRE (PLAN 2024)

ASIGNATURA DIA HORA
MATEMATICAS PARA LA ECONOMIA Y LA EMPRESA 08 ENE 09:00-12:15
INTRODUCCION AL DERECHO 13 ENE 09:00-12:15
FUNDAMENTOS DEL MARKETING 18 ENE 16:30
HISTORIA ECONOMICA DEL COMERCIO 21 ENE 09:00-12:15
FUNDAMENTOS DE ADMON EMPRESAS 26 ENE 09:00-12:15
CONTABILIDAD DE GESTION 11ENE 09:00-12:15
GESTION DE PRECIOS EN EL MARKETING 15 ENE 09:00-12:15
ESTADISTICA Il 18 ENE 09:00-12:15
REGIMEN JUR. MARCAS, MARKETING Y PUBLICIDAD 22 ENE 09:00-12:15
DIRECCION DE VENTAS 27 ENE 09:00-12:15

INFORMATICA APLICADA A LA GESTION DEL

MARKETING 08 ENE 09:00-12:15

COMUNICACION COMERCIAL 12 ENE 09:00-12:15

FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 14 ENE 09:00-12:15

ESTADISTICA MULTIVARIANTE 18 ENE 16:30

SOCIAL MEDIA MARKETING 20 ENE 09:00-12:15




CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
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SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA- PRIMER SEMESTRE (PLAN 2010)

ASIGNATURA DIA HORA

MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS 03 FEB 09:00-12:15
MICROECONOMIA 04 FEB 12:30-15:00
GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO 08 FEB 09:00-12:15
ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES 10 FEB 12:30-15:00
ESTADISTICA Il 12 FEB 09:00-12:15
CONTABILIDAD DE GESTION 01 FEB 09:00-12:15
COMUNICACION COMERCIAL | 03 FEB 12:30-15:00
DIRECCION DE VENTAS 05 FEB 12:30-15:00
ESTADISTICA MULTIVARIANTE 1 FEB 09:00-1215
DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS 11 FEB 12:30-15:00
COMUNICACION COMERCIAL Il 02 FEB 09:00-12:15
MARKETING DE SERVICIOS 04 FEB 09:00-12:15
MARKETING INTERNACIONAL 09 FEB 16:00-20:00
MATEMATICAS APL. A LA DISTRIBUCION COMERCIAL 02 FEB 12:30-15:00
MARKETING TURISTICO 05 FEB 09:00-1215
DIRECCION ESTRATEGICA 08 FEB 12:30-15:00
DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES 09 FEB 16:00-20:00
CREATIVIDAD PUBLICITARIA 12 FEB 12:30-15:00




CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA- PRIMER SEMESTRE (PLAN 2024)

ASIGNATURA DIA HORA

MATEMATICAS PARA LA ECONOMIA Y LA EMPRESA 02 FEB 09:00-1215
INTRODUCCION AL DERECHO 04 FEB 09:00-12:15
FUNDAMENTOS DEL MARKETING 09 FEB 16:00-20:00
HISTORIA ECONOMICA DEL COMERCIO 11 FEB 12:30-15:00
FUNDAMENTOS DE ADMON EMPRESAS 12 FEB 12:30-15:00
CONTABILIDAD DE GESTION 01 FEB 09:00-1215
DIRECCION DE VENTAS 05 FEB 12:30-15:00
GESTION DE PRECIOS EN EL MARKETING 08 FEB 09:00-1215
REGIMEN JUR. MARCAS, MARKETING Y PUBLICIDAD 10 FEB 09:00-1215
ESTADISTICA Il 12 FEB 09:00-1215
FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 01 FEB 12:30-15:00
COMUNICACION COMERCIAL 03 FEB 12:30-15:00
mgsgmlectx APLICADA A LA GESTION DEL 05 FEB 09:00-1215
SOCIAL MEDIA MARKETING 09 FEB 12:30-15:00
ESTADISTICA MULTIVARIANTE 1 FEB 09:00-1215
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PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA- SEGUNDO SEMESTRE (PLAN 2010)

ASIGNATURA DIA HORA
INVESTIGACION DE MERCADOS | 02 JUN 09:00
MACROECONOMIA 09 JUN 09:00
REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIAL Y LA PUB. | 12 JUN 09:00
DISTRIBUCION COMERCIAL 15 JUN 09:00
FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 04 JUN 09:00
ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL 01 JUN 09:00
INVESTIGACION DE MERCADOS I 03 JUN 17:00
CREACION DE EMPRESAS 10 JUN 09:00
DERECHO DE CONSUMIDORES 04 JUN 09:00
Lr/l\l%giégucwo A LA ECONOMIA Y TECNICAS. DE 09 JUN 17:00
PSICOLOGIA ECONOMICA Y DEL CONSUMIDOR 08 JUN 17:00
MERCHANDISING 1 JUN 09:00
INVESTIGACION CUALITATIVA 12 JUN 17:00
ECONOMETRIA 17JUN 17:00
COMERCIO ELECTRONICO 18 JUN 17:00




CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA- SEGUNDO SEMESTRE (PLAN 2024)

ASIGNATURA DiA HORA
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 01 JUN 09:00
FUNDAMENTOS DE CONTABILIDAD 04 JUN 09:00
ANALISIS ECONOMICO | 10 JUN 09:00
GESTION DE PRODUCTO Y BRANDING 14 JUN 09:00
ESTADISTICA | 17 JUN 09:00
VALORACION FINANCIERA EN EL MARKETING 02 JUN 17:00
MARKETING DIGITAL 07 JUN 09:00
ANALISIS ECONOMICO I 09 JUN 09:00
INVESTIGACION DE MERCADOS | 16 JUN 09:00
DISTRIBUCION COMERCIAL 15 JUN 09:00
I\:ASEAKE?J:I\IISESTRATE@CO Y PLANIFICACION 01 JUN 09:00
INVESTIGACION DE MERCADOS I 03 JUN 17:00
EMPRENDIMIENTO E INNOVACION 08 JUN 09:00
ANALITICA DIGITAL 1JUN 09:00

PLANIFICACION Y GESTION PUBLICITARIA 17 JUN 17:00
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GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
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SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA- SEGUNDO SEMESTRE (PLAN 2010)

ASIGNATURA DIA HORA
INVESTIGACION DE MERCADOS | 22 JUN 9:00
REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIAL Y LA PUB. 23 JUN 9:00
FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 28 JUN 9:00
MACROECONOMIA 30 JUN 17:.00
DISTRIBUCION COMERCIAL 09 JUL 9:00
ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL 24 JUN 9:00
INVESTIGACION DE MERCADOS | 29 JUN 9:00
CREACION DE EMPRESAS 02JuL 9:00
DERECHO DE CONSUMIDORES 9 JuL 12:30-15:00
LI;IS?L(ESAS(F;LICADO A LA ECONOMIA Y TECNICAS DE 28 JUN 12:30-15:00
PSICOLOGIA ECONOMICA Y DEL CONSUMIDOR 08 JUL 12:30-15:00
MERCHANDISING 22 JUN 12:30-15:00
INVESTIGACION CUALITATIVA 25 JUN 12:30-15:00
ECONOMETRIA 02 JuL 12:30-15:00
COMERCIO ELECTRONICO 05 JuL 12:30-15:00




CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA- SEGUNDO SEMESTRE (PLAN 2024)

ASIGNATURA DIA HORA
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 22 JUN 9:00
FUNDAMENTOS DE CONTABILIDAD 25 JUN 9:00
ANALISIS ECONOMICO 30 JUN 17:00
GESTION DE PRODUCTO Y BRANDING 05 JUL 9:00
ESTADISTICA | 08 JUL 9:00
VALORACION FINANCIERA EN EL MARKETING 23 JUN 12:30-15:00
MARKETING DIGITAL 28 JUN 9:00
ANALISIS ECONOMICO Il 01 JuL 17:00
INVESTIGACION DE MERCADOS | 06 JUL 9:00
DISTRIBUCION COMERCIAL 09 JuL 9:00
PLANIFICACION Y GESTION PUBLICITARIA 22 JUN 17:00

MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION 24 JUN 9:00

COMERCIAL

INVESTIGACION DE MERCADOS I 29 JUN 9:00
EMPRENDIMIENTO E INNOVACION 02 JuL 9:00
ANALITICA DIGITAL 07 JuL 9:00
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que transforma las limitaciones en opor-
tunidades y los problemas en soluciones.”
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PLANES DE ESTUDIOS

Durante el actual curso 2026/2027 conviven dos planes de estudio para el Grado en
Gestion y Administracion Pablica, el Plan de Estudios 2010 (plan a extinguir) y el nuevo
Plan de Estudios 2024.

La implantacién del Plan de Estudios 2024 se estd haciendo de forma progresiva, por lo
que en este curso académico solo se impartirén las asignaturas del Primer, Segundo y
Tercer Curso. En 2027/2028 se impartird el Cuarto Curso, quedando implantado entonces
en su totalidad.

Las asignaturas del Primer, Segundo y Tercer Curso del Plan de Estudios 2010 no tendran
docencia, y en el caso de las de primer curso tampoco existird ya la posibilidad de
examen. Por tanto, el alumnado con alguna asignatura pendiente de primero debera
obligatoriamente adaptarse al nuevo plan de estudios. Si habra opcion de examinarse
de las asignaturas pendientes de segundo y de tercero. El alumnado con asignaturas
pendientes de segundo podrd presentarse a dos convocatorias en el curso 2026/2027. El
alumnado con asignaturas pendientes de tercero podrd presentarse a dos convocatorias
en el curso 2026/2027 y a otras dos en el curso 2027/2028. Para poder tener derecho a estos
exdmenes cada afio deberd matricularse, abonando en este caso solo las tasas de examen
correspondientes. Si pasados estos cursos no se superan las asignaturas, el o la estudiante
tendrd que solicitar la adaptacion al plan nuevo.

Ambos planes de estudios de esta titulacion se estructuran de la siguiente forma:

-La duracién del Titulo es de cuatro Cursos Académicos, sumando un total de 240 créditos.
-Cada curso consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30 créditos.

-Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos.

-Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.

-Existen diferentes tipos de asignaturas: Formacién Basica (FB), Obligatorias (0) y Optativas
(oP). Las asignaturas de Formacién Bdsica incluyen contenidos bdsicos y equivalentes a
titulaciones de su rama.

-El Proyecto Fin de Estudios (PFE) se corresponde con el Trabadjo Fin de Grado con una carga de
12 créditos en el Plan de Estudios 2010 y de 6 créditos en el Plan de Estudios 2024.

Guia de preguntas frecuentes (FAQ) (http://u.uma.es/fji/) y mas informacién sobre los planes
de estudios en la pestafia “GRADOS” de la web de la facultad

(https://www.uma.es/facultadmarketing/)
DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DE LOS PLANES DE ESTUDIOS
PLAN 2010 (A EXTINGUIR) PLAN 2024
CURSO SEMESTRE | FB
PRIMERO

PRIMERO
SEGUNDO

‘ PRIMERO

SEGUNDO
‘ SEGUNDO

PRIMERO
TERCERO
SEGUNDO

PRIMERO

(117,13 (o]
SEGUNDO

o e sz s 20 s m e e e |
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DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER CURSO PLAN 2024

ASIGNATURA

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

SEGUNDO CURSO PLAN 2010 (SIN
DOCENCIA)

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE
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SEGUNDO CURSO PLAN 2024

ASIGNATURA Caracter'

PRIMER ‘
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

TERCER CURSO PLAN 2010
(SIN DOCENCIA)

ASIGNATURA

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE
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TERCER CURSO PLAN 2024

ASIGNATURA

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE
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ASIGNATURAS OPTATIVAS

ASIGNATURA

PRIMER
SEMESTRE

Los programas de las asignaturas estén disponibles en
la web: http://www.uma.es/facultadmarketin

En la Seccién del MenG denominada Programacion/
Horarios y dentro de ella la programacién docente.

ol
s ml

http://u.uma.esfiec

HORARIOS

Cada semestre cuenta con 14 semanas de docencia. La docencia de cada
asignatura del grado se organiza en dos sesiones semanales que pueden ser de:

-Grupo grande: Se imparte para todo el alumnado.
-Grupo pequefio: Se imparten distribuyendo al alumnado del grupo.

Los subgrupos aparecen en el horario como GR1y GR2.

En cada una de las asignaturas, en las semanas 1,2, 3,4, 5,7, 9,11y 13 se imparten
dos sesiones de grupo grande. En las semanas restantes se imparte una sesion de
grupo reducido para cada subgrupo. Todas las sesiones tienen una duracion de 2
horas, salvo la de la semana 14, que tendré una duracién de 1 hora.
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Semanas 1,2,3,4,5,7,9,11y 13

Gestién y Administracién Pablica | Primer Curso (Plan 2024)

PRIMER CURSO

PLAN 2024

GRUPO A

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00- Introducciéon a | Introducciéon a | Fundamentos | Fundamentos Igtlrgdctijec:é?g
18:00 la Contabilidad | la Estadistica de Economia del Derecho politica
18:00-
18:30 DESCANSO
18:30- Introducciéon a | Introducciéon a | Fundamentos lgtlfcé?ec:é?: Fundamentos
20:30 la Estadistica la Contabilidad | del Derecho politica de Economia

Semanas 6,8,10,12y 14 GRUPO A
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00- GRI GR2 GRI GR2 Introgtljcl:cién
lé'OO Introduccién a | Introduccién a | Fundamentos | Fundamentos ala Ciencia
’ la Contabilidad la Estadistica de Economia del Derecho politica
18:00-
18:30 DESCANSO
: GRI GR2 GRI GR2 . GR2
18:30- . . Introduccion
20:30 Introducciéon a Introduccién a | Fundamentos ala Ciencia Fundamentos
’ la Estadistica | la Contabilidad | del Derecho politica de Economia
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Semanas 1,2,3,4,5,7,9,11y 13

Gestion y Administracién Pablica | Primer Curso (Plan 2024)

GRUPO A

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Sociologia y Informatica Régimen
16:00- Técnicas de Derecho Aplicada a Juridico de Ciencia dela
18:00 Investigacion | Constitucional la Gestion las Administ. | Administracion
Social Pablica Pablicas
18:00-
18:30 DESCANSO
Sociologia 'y Informatica Régimen
18:30- Derecho Técnicas de Ciencia de la Aplicada a Juridico de
20:30 Constitucional Investigaciéon | Administracion la Gestion las Administ.
Social Publica PUblicas
GRUPO A

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2 GR2 GRI
16:00- Sociologia y GRI Informatica Régimen GRI
. Técnicas de Derecho ) Juridico de Ciencia de la
18:00 : iz P Aplicada ala - P i
Investigacion Constitucional Gestion Pablica las Administ. Administracion
Social Publicas
18:00-
18:30 DESCANSO
GRI GRI GR2
18:30- GR2 Sociologia y GR2 Informatica Régimen
20:30 Derecho Técnicas de Cienciadela Aplicada a Juridico de
’ Constitucional Investigacion Administracion la Gestion las Administ.
Social Pablica Pablicas
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Gestion y Administracién Pablica | Segundo Curso (Plan 2024)

SEGUNDO CURSO

Semanas 1,2,3,4,5,79,11y 13

GRUPO A

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Administracion . .
16:00- Estructura de Andlisis Estructura y Direccién Historia
N la Administ. P P S Econdmicay
18:00 PR Estadistico Econémica de Servicios
Pablica P dela AP.
Pablicos
18:00-
18:30 DESCANSO
o Administracion
18:30- Andlisis Estructura Estructura de Historia y Direccién
20:30 Estadistico Econémica la Ad”.“”'St- Economicay de Servicios
’ PUblica dela AP. P
Plblicos
GRUPO A
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MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2
i CR2 GRI GR2 Administracion .GR]‘
16:00- Estructura de Andlisis Estructura Direccion Historia
18:00 la Administ. P P Y - Econémicay
P Estadistico Econémica de Servicios
Pdblica P dela AP.
Pdblicos
18:00-
18:30 DESCANSO
GRI
. GR2 GRI CRI .GR2, Administracion
18:30- P Estructura de Historia . -
X Andlisis Estructura L PR y Direccion
20:30 P Py la Administ. Econémicay o
Estadistico Econémica P de Servicios
Pdblica dela AP. PUblicos



Semanas 12,3,4,5,7,911y 13

Gestién y Administracion Pablica | Segundo Curso (Plan 2024)

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

GRUPO A

VIERNES

Sistemas e Formas de Derecho
16:00- Instituciones Contabilidad Derecho Accién e Patrimonial de
18:00 Internacionales PUblica Presupuestario Intervencion las Administ.
y Europeas de las AA.PP. PUblicas
18:00-
18:30 DESCANSO
Sistemas e Derecho Formas de
18:30- Contabilidad Instituciones Patrimonial de Derecho Accion e
20:30 PUblica Internacionales | las Administ. Presupuestario | Intervencion de
y Europeas PUblicas las AA.PP.
GRUPO A

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
CRI CRI De(rseR(:ho
. Sistemas e GR2 GR2 Formas de . X
16:00- o o - Patrimonial
N Instituciones Contabilidad Derecho Accidn e
18:00 g - . = de las
Internacionales Pablica Presupuestario Intervencion -
Europeas de las AA.PP. Administ.
Y P T PUblicas
18:00-
18:30 DESCANSO
GR2 GR2 GR2
18:30- GRI Sistemas e Derecho GRI Formas de
- Contabilidad Instituciones Patrimonial de Derecho Accién e
20:30 P . L . =
PUblica Internacionales las Administ. Presupuestario | Intervencion
y Europeas PUblicas de las AA.PP.
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Semanas 1,2,3,4,57,9,11y 13

Gestion y Administracién Pablica | Tercer Curso (Plan 2024)

TERCER CURSO

PLAN 2024

GRUPO A

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Responsabilidad - .
16:00- Social de las Contgpnldad Derecho Relaciones Administracion
18:00 Organizaciones Anaitica de Tributario Laborales en la Electronica
’ PP las AA.PP. Administ.PUblica
18:00-
18:30 DESCANSO
. Responsabilidad Relaciones
18:30- Corjt.ab”'d(]d Derecho Administracion Social de las Laborales en
X Analitica de las h ) P o S
20:30 Tributario Electrénica Organizaciones la Administ.
AA.PP. P
PP. Publica
GRUPO A
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MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GRI
- GRI GR1
16:00- Respo_nsabllldcd Contabilidad CRI Relaciones .G.R] -
. Social de las s Derecho Administracion
18:00 N Analitica de las . N Laborales en P
Organizaciones Tributario e Electronica
AA.PP. la Administ.
PP DI
PUblica
18:00-
18:30 DESCANSO
18:30-
20:30



Semanas 12,3,45,7,9,11y 13

Gestion y Administracion Pablica | Tercer Curso (Plan 2024)

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

GRUPO A

VIERNES

16:00- Auditoria Hacienda GReeSctlL?rrs]c?se Documentacién | Procedimientos
18:00 PUblica PUblica Administrativa Tributarios
Humanos
18:00-
18:30 DESCANSO
18:30- Hacienda Auditoria Documentacion Procedimientos %eesgfgodse
20:30 PUblica PUblica Administrativa Tributarios
Humanos
GRUPO A

Semanas 6,8,10,12y 14

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

GRI
16:00- G.R], QR] Gestion de CRI . G.R].
18:00 Auditoria Hacienda RECUrsOS Documentacion | Procedimientos
’ PUblica PUblica Administrativa Tributarios
Humanos
18:00-
18:30 DESCANSO
18:30-
20:30
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Gestion y Administracién Pablica | Cuarto Curso y Optativas (Plan 2010)

CUARTO CURSO

PLAN 2010

Semanas 1,2,3,4,5,79,11y 13

GRUPO A

Semanas 6,8,10,12 y 14

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00- Ha’clevndo Ana[|§|s de Historia de las H|stpr|g Adm|n|s}rqmon
18:00 Publica Politicas AAPP (OPT) Econdémica Electronica
: Territorial Publicas (opPT) (oPT)
18:00-
18:30 DESCANSO
i Andlisis de Hacienda Administracion . . Historia
18:30- P P P Historia de las P
20:30 Politicas PUblica Electrénica AAPP (OPT) Econdémica
’ Pablicas Territorial (oPT) (oPT)
GRUPO A

VIERNES

16:00-
18:00

GRI

Hacienda

PUblica
Territorial

GRI

Andlisis de

Politicas
Publicas

GRI
Historia de las
AAPP (OPT)

GRI
Historia
Econémica
(oPT)

GRI

Administracion

Electronica
(opT)
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Gestion y Administracién Pablica | Cuarto Curso y Optativas (Plan 2010)

GRUPO A

Semanas 1,2,3,45,7,9,11y 13

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:00- Politicas de Economia de Politicas de Cooperacion
18:00 Medioambient. los Servicios Igualdad al Desarrollo

: (opT) Pablicos (OPT) (opT) (opT)
18:00-
18:30 DESCANSO

e Economia de Politicas Cooperacion .
]2803300 los Servicios Medioambient. | al Desarrollo | zg1zlggs(g§T)

: PUblicos (OPT) (opT) (opPT) 9

Semanas 6,8,10,12y 14 GRUPO A

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

GRI GRI GRI GR
16:00- Politicas Economia de Politicas de 1Cooperacion
18:00 Medioambient. los Servicios Igualdad al Desarrollo

(opPT) PUblicos (OPT) (opPT) (oPT)
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Examenes

Gestidn y Administracion PUblica



CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2010)

EXTRAORDINARIA - ASIGNATURAS PRIMER SEMESTRE

N ™

HACIENDA PUBLICA 28 SEPT 16:00
TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL 30 SEPT 16:00
TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA 06 OCT 18:30
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 09 ocT 16:00
GESTION DE DATOS 16 OCT 18:30

OPERACIONES FINANCIERAS EN EL SECTOR PUBLICO 010CT 16:00
RELACIONES LABORALES EN LA ADM. PUBLICA 07 OCT 18:30
CONTABILIDAD DE GESTION 14 OCT 16:00
GESTION PRESUPUESTARIA 16 OCT 16:00
GESTION TRIBUTARIA 22 OCT 16:00

ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS 30 SEPT 16:00

HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL 05 OCT 16:00

HISTORIA ECONOMICA 23 OCT 16:00
HISTORIA DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS 26 OCT 16:00
ADMINISTRACION ELECTRONICA 27 OCT 16:00




CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2024)

EXTRAORDINARIA - ASIGNATURAS PRIMER SEMESTRE

e R

FUNDAMENTOS DEL DERECHO 28 SEPT | 16:00
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 010CT 09:00
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 06 OCT 16:00-18:15
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 08 OCT 16:00
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 130CT 18:30
souwoocumsoeuwzoz) |
ANALISIS ESTADISTICO 29 SEPT 16:00
ESTRUCTURA ECONOMICA 02 0CT 16:00
HISTORIA EC. Y DE LA ADMON. PUBLICA 07 OCT 16:00
ADMINISTRACION Y DIRECCION DE SS.PP 09 OCT 16:00
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 140CT 16:00

m



CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2010)

EXTRAORDINARIA - ASIGNATURAS SEGUNDO SEMESTRE

N I

FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS AA. PP. 020CT 16:00
COMUNICACION DE LAS INST. PUBLICAS 08 OCT 16:00
CONTABILIDAD PUBLICA 23 0CT 16:00
DERECHO PATRIMONIAL DE LAS AA.PP. 28 OCT 16:00
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 29 OCT 16:00
TeRcmmcurso(uno0swoocRNew) |
SISTEMAS E INSTIT. INTERNACIONALES Y EUROPEAS 29 SEPT 16:00
AUDITORIA PUBLICA 02 0CT 09:00
ESTRUCTURA ECONOMICA 09 ocT 16:00
ETICA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS OO. PP. 15 0CT 16:00
GESTION DE RECURSOS HUMANOS 20 OCT 16:00
oemamwas(uvoo) ]
COOPERACION AL DESARROLLO 06 OCT 16:00
ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS 09 ocT 16:00
POLITICAS MEDIOAMBIENTALES 16 OCT 16:00
POLITICAS DE IGUALDAD 210CT 16:00




CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2024)

EXTRAORDINARIA - ASIGNATURAS SEGUNDO SEMESTRE

e Jon o |

REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS | 01 0CT 16:00
CIENCIA DE LA ADMINISTRACION 07 OCT 16:00
DERECHO CONSTITUCIONAL 140CT 16:00
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA 16 OCT 16:00-18:15
SOCIOLOGIA Y TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL 22 OCT 16:00

SISTEMAS E INSTITUCIONES INTERNACIONALES

Y EUROPEAS 29 SEPT 16:00

FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS

ADMINISTRACIONES PUBLICAS 0zocT 16:00

DERECHO PRESUPUESTARIO 16 OCT 16:00

CONTABILIDAD PUBLICA 23 OCT 16:00

DERECHO PATRIMONIAL DE LAS

ADMINISTRACIONES PUBLICAS 280CT 16:00

13



CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2010)

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA- PRIMER SEMESTRE

Asignatura Dia Hora

HACIENDA PUBLICA T ENE 16:30

TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL 13 ENE 16:30

TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA 18 ENE 16:30

ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 21 ENE 16:30

GESTION DE DATOS 26 ENE 16:30

GESTION TRIBUTARIA 09 ENE 16:30

OPERACIONES FINANC. EN EL SECTOR PUBLICO 13 ENE 16:30

RELACIONES LABORALES EN LA ADMON. PUB. 19 ENE 16:30

CONTABILIDAD DE GESTION 22 ENE 16:30

GESTION PRESUPUESTARIA 27 ENE 16:30

HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL 08 ENE 16:30

ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS 12 ENE 16:30

HISTORIA ECONOMICA 14 ENE 16:30

ADMINISTRACION ELECTRONICA 20 ENE 16:30

HISTORIA DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS 22 ENE 16:30

14



CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2024)

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA- PRIMER SEMESTRE

Asignatura Dia Hora
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 08 ENE 16:30
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 12 ENE 16:30
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 15 ENE 16:30
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 20 ENE 16:30
FUNDAMENTOS DEL DERECHO 25 ENE 16:30
ESTRUCTURA ECONOMICA 08 ENE 16:30
HISTORIA EC. Y DE LA ADMON. PUB. 14 ENE 16:30
ADMINISTRACION Y GESTION DE SS.PP. 17 ENE 16:30
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 21 ENE 16:30
ANALISIS ESTADISTICO 26 ENE 16:30
DERECHO TRIBUTARIO 09 ENE 16:30
uene | 1030
T Iones amonLEs oL e | 1030
ADMINISTRACION ELECTRONICA 20 ENE 16:30
CONTABILIDAD ANALITICA DE LAS 29 ENE 16:30

ADMINISTRACIONES
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CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2010)

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA- PRIMER SEMESTRE

Asignatura Dia Hora
HACIENDA PUBLICA 03 FEB 16:00
TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL 04 FEB 16:00
TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA 09 FEB 16:00
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 10 FEB 16:00
GESTION DE DATOS 12 FEB 16:00
GESTION PRESUPUESTARIA 01 FEB 16:00
GESTION TRIBUTARIA 03 FEB 16:00
RELACIONES LABORALES EN LA ADMON. PUB. 05 FEB 16:00
OPERACIONES FINANC. EN EL SECTOR PUBLICO 11 FEB 16:00
CONTABILIDAD DE GESTION 12 FEB 16:00
HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL 08 FEB 16:00
ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS 12 FEB 16:00
HISTORIA ECONOMICA 02 FEB 16:00
ADMINISTRACION ELECTRONICA 08 FEB 16:00
HISTORIA DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS 10 FEB 16:00
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CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2024)

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA- PRIMER SEMESTRE

Asignatura Dia Hora
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 02 FEB 16:00
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 04 FEB 16:00
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 09 FEB 16:00
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 1 FEB 16:00
FUNDAMENTOS DEL DERECHO 12 FEB 16:00
ESTRUCTURA ECONOMICA 01 FEB 16:00
HISTORIA EC. Y DE LA ADMON. PUB. 05 FEB 16:00
ADMINISTRACION Y DIRECCION DE SS.PP. 08 FEB 16:00
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 10 FEB 16:00
ANALISIS ESTADISTICO 12 FEB 16:00
DERECHO TRIBUTARIO 03 FEB 16:00
s omLee s osres | 1000
ADMINISTRACION ELECTRONICA 08 FEB 16:00
B o oares | 1000
mree | 1600

n7



CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2010)

118

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA- SEGUNDO SEMESTRE

Asignatura Dia Hora
DERECHO PATRIMONIAL DE LAS AA. PP. 02JUN | 16:30
CONTABILIDAD PUBLICA 08JUN | 16:30
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 10 JUN 16:30
FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS AA.PP. | 14 JUN 16:30
COMUNICACION DE LAS INSTITUCIONES PUBLICAS 15 JUN 16:30
GESTION DE RECURSOS HUMANOS 03JUN | 16:30
SISTEMAS E INST. INTERNACIONALES Y EUROPEAS 10 JUN 16:30
AUDITORIA PUBLICA 18 JUN 16:30
ESTRUCTURA ECONOMICA 16 JUN 16:30
ETICA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS OO.PP 14 JUN 16:30
TRABAJO FIN DE GRADO (DEFENSA ANTE TRIBUNAL) 18 JUN

POLITICAS MEDIOAMBIENTALES 01 JUN 16:30
POLITICAS DE IGUALDAD 04JUN | 16:30
COOPERACION AL DESARROLLO 09JUN | 16:30
ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS 17 JUN 16:30




CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2024)

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA- SEGUNDO SEMESTRE

Asignatura Dia Hora
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA 01 JUN 16:30
SOCIOLOGIA Y TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL | 04 JUN 16:30
CIENCIA DE LA ADMINISTRACION 09 JUN 16:30
DERECHO CONSTITUCIONAL 14 JUN 16:30
REGIMEN JURIDICO DE LAS AA. PP. 17 JUN 16:30
DERECHO PATRIMONIAL DE LAS AA. PP. 02 JUN 16:30
CONTABILIDAD PUBLICA 08 JUN 16:30
SISTEMAS E INST. INTERNACIONALES Y EUROPEAS 10 JUN 16:30
FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS AA. PP. 14 JUN 16:30
DERECHO PRESUPUESTARIO 15 JUN 16:30
GESTION DE RECURSOS HUMANOS 03 JUN 16:30
HACIENDA PUBLICA 08 JUN 16:30
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 10 JUN 16:30
PROCEDIMIENTOS TRIBUTARIOS 16 JUN 16:30
AUDITORIA PUBLICA 18 JUN 16:30
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CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2010)

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA- SEGUNDO SEMESTRE

Asignatura Dia Hora
CONTABILIDAD PUBLICA 23 JUN 16:30
FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS AA. PP. 28 JUN 16:30
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 02 JuL 16:30
COMUNICACION DE LAS INSTITUCIONES PUBLICAS 07 JUL 16:30
DERECHO PATRIMONIAL DE LAS AA. PP. 09 JuL 16:30
GESTION DE RECURSOS HUMANOS 24 JUN 16:30
SISTEMAS E INSTIT. INTERNACIONALES Y EUROPEAS 01JuL 16:30
ETICA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS OO. PP. 05 JUL 16:30
ESTRUCTURA ECONOMICA 08 JuL 16:30
AUDITORIA PUBLICA 09 JUL 16:30
TRABAJO FIN DE GRADO (DEFENSA ANTE TRIBUNAL) 18 JUN

POLITICAS MEDIOAMBIENTALES 22 JUN 16:30
POLITICAS DE IGUALDAD 24 JUN 16:30
COOPERACION AL DESARROLLO 28 JUN 16:30
ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS 02 JuL 16:30
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CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA (PLAN 2024)

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA- SEGUNDO SEMESTRE

Asignatura Dia Hora
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA 22 JUN 16:30
ggg:gtOGiA Y TECNICAS DE LA INVESTIGACION 25 JUN 16:30
CIENCIA DE LA ADMINISTRACION 30 JUN 16:30
DERECHO CONSTITUCIONAL 05 JuL 16:30
REGIMEN JURIDICO DE LAS AA. PP. 08 JUL 16:30
CONTABILIDAD PUBLICA 23 JUN 16:30
FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS AA. PP. 28 JUN 16:30
SISTEMAS E INSTIT. INTERNACIONALES Y EUROPEAS 01JuL 16:30
DERECHO PRESUPUESTARIO 06 JUL 16:30
DERECHO PATRIMONIAL DE LAS AA. PP. 09 JuL 16:30
GESTION DE RECURSOS HUMANOS 24 JUN 16:30
HACIENDA PUBLICA 29 JUN 16:30
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 02 JuL 16:30
PROCEDIMIENTOS TRIBUTARIOS 07 JuL 16:30
AUDITORIA PUBLICA 09 JUL 16:30
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GRADO EN

Inteligencia y
Analitica de
Mercados

“La inteligencia de mercados transforma
los datos en conocimiento y el conoci-
miento en decisiones estratégicas.”

®PORXE
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https://www.facebook.com/MarketingGestionUMA
https://www.instagram.com/marketinggestionuma/
https://www.youtube.com/channel/UCE88kKyFPNpGDvGPZXnvAiQ
https://x.com/MarketingGesUMA
https://www.linkedin.com/showcase/facultad-de-comercio-y-gestión-uma/?originalSubdomain=es

PLANES DE ESTUDIOS

La Facultad de Marketing y Gestion de la Universidad de Mdlaga lanza en este curso
2026/27 el Grado en Inteligencia y Analitica de Mercados. Este es un nuevo grado
oficial disefiado para formar a profesionales capaces de analizar datos, interpretar el
comportamiento del mercado y transformar la informacién en estrategias empresariales
con impacto. Se trata de una titulaciéon presencial, con 72 plazas de nuevo ingreso y
docencia en castellano e inglés para cuyo acceso es requisito obligatorio acreditar nivel
Bldeinglés.

El plan de estudios de esta titulacion se estructura de la siguiente forma:

La duracién del Titulo es de cuatro Cursos Académicos, sumando un total de 240 créditos.
Cada curso consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30 créditos.

Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo las prdcticas externas, que cuentan
con 12 créditos.

Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.

Existen diferentes tipos de asignaturas: Formacién Bésica (FB), Obligatorias (0) y
Optativas (OP). Las asignaturas de Formacién Bdsica incluyen contenidos bdasicos y
equivalentes a otras titulaciones afines a este grado.

El Proyecto Fin de Estudios (PFE) se corresponde con el Trabajo Fin de Grado con una
carga de 6 créditos.

Se puede encontrar més informacion sobre este grado y su plan de estudios en la
pestafia “GRADOS” de la web de la facultad (https://www.uma.es/facultadmarketing/).

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DE LOS PLANES DE ESTUDIOS

SEMESTRE

PRIMERO
PRIMERO
SEGUNDO

‘ PRIMERO

‘ SEGUNDO

PRIMERO
TERCERO
SEGUNDO

PRIMERO
CUARTO
SEGUNDO
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https://www.uma.es/facultadmarketing/

DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER CURSO

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

SEGUNDO CURSO
(IMPLANTACION EN 2027/2028)

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE
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TERCER CURSO
(IMPLANTACION EN 2028/2029)

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

CUARTO CURSO
(IMPLANTACION EN 2029/2030)

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE
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ASIGNATURAS OPTATIVAS

SEGUNDO
SEMESTRE

Los programas de las asignaturas estdn disponibles en

la web: http://www.uma.es/facultadmarketing/

En la Seccién del Mena denominada Programacion/
Horarios y dentro de ella la programacion docente.

ol
s ml

http://u.uma.es/iec/

HORARIOS

Cada semestre cuenta con 14 semanas de docencia.
La docencia de cada asignatura del grado se organiza en dos sesiones
semanales que pueden ser de:

-Grupo grande: Se imparte para todo el alumnado.
-Grupo pequefio: Se imparten distribuyendo al alumnado del grupo.

Los subgrupos aparecen en el horario como GR1y GR2.
En cada una de las asignaturas, en las semanas 1,2, 3,4,5,7, 9,11y 13 se imparten
dos sesiones de grupo grande. En las semanas restantes se imparte una sesién

de grupo reducido para cada subgrupo. Todas las sesiones tienen una duracién
de 2 horas, salvo la de la semana 14, que tendrd una duracién de 1 hora.
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https://www.uma.es/facultadcomercio/
http://u.uma.es/iec/

Semanas 12,3,45,7,9,11y 13

Inteligencia y Analitica de Mercados | Primer Curso

PRIMER CURSO

PLAN 2026

GRUPO A

Semanas: 6,8,10,12 y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
s Empresas y
9:00- Fundamentos de | Fundamentos berecho Civik Modelos de Fundqme’nt_os
) > . Mercado de X de Matemdaticas
11:00 Programacion de Marketing Negocios e
Datos e IA 2 para la Gestion
Digitales
11:00-
1:30 DESCANSO
Empresasy -
1:30- Fundamentos Fundamentos Modelos de Fundome’ntos Derecho Civil:
X . de X de Matemdaticas Mercado de
13:30 de Marketing Programacion Negocios ara la Gestion Datos e IA
9 Digitales P
GRUPO A

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2 GRI
9:00- GRI GR2 GRI Empresasy Fundamentos
1i'00 Fundamentos de | Fundamentos | Derecho Civil: Modelos de de Matematicas
’ Programacion de Marketing Mercado de Negocios =
S para la Gestion
Datos e 1A Digitales
18:00-
18:30 DESCANSO
GR1 GR2 Em ?eRs]qs GR2 CR2
18:30- Fundamentos p Y Fundamentos Derecho Civil:
. Fundamentos Modelos de o
20:30 . de X de Matematicas Mercado de
de Marketing L2 Negocios -
Programacion Digitales para la Gestion Datos e 1A
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Semanas 12,3,45,7,9,11y 13

Inteligencia y Analitica de Mercados | Primer Curso

GRUPO A

Semanas: 6,8,10,12 y 14

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
P ) Inteligencia
9:00- Estodnspgg para Slstemas.qe Programacién | Fundamentos de Clientes y
. el Andlisis de Informacion - .
11:00 Datos | Contable Avanzada de Economia Tendencias de
Consumo
1:00-
1:30 DESCANSO
. - Inteligencia
11:30- Slstemos'c’je EStGd'Stl?q . de Clientes y Programacion Fundamentos
. Informacién para el andlisis . p
13:30 Tendencias de Avanzada de Economia
Contable de datos |
Consumo

GRUPO A
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MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2
. ,G.R] _ CR2 GR1 GR2 Inteligencia
9:00- Estadistica para Sistemas de - :
N P iz Programacion | Fundamentos de Clientes y
11:00 el Andlisis de Informacion - .
Avanzada de Economia Tendencias de
Datos | Contable
Consumo
11:00-
1:30 DESCANSO
GR1
GRI GR2 . .
11:30- Sistemas de Estadistica Intellgencm CGR2 .. CRI
13:30 Informacion para el andlisis de Cl|en_tes y Programaciéon Fundamentos
’ Tendencias de Avanzada de Economia
Contable de datos |
Consumo



Examenes

Inteligencia y Analitica de Mercados



CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN INTELIGENCIA Y ANALITICA DE MERCADOS

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA - PRIMER SEMESTRE

e o o |

FUNDAMENTOS DE PROGRAMACION 08 ENE 12:30-15:00
FUNDAMENTOS DE MARKETING 13 ENE 12:30-15:00
FUNDAMENTOS DE MATEMATICAS PARA LA GESTION 18 ENE 12:30-15:00
EMPRESAS Y MODELOS DE NEGOCIOS DIGITALES 21 ENE 12:30-15:00
DERECHO CIVIL: MERCADO DE DATOS E IA 26 ENE 12:30-15:00

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA - PRIMER SEMESTRE

FUNDAMENTOS DE PROGRAMACION 02 FEB 12:30-15:00
FUNDAMENTOS DE MARKETING 04 FEB 12:30-15:00
FUNDAMENTOS DE MATEMATICAS PARA LA GESTION 09 FEB 12:30-15:00
EMPRESAS Y MODELOS DE NEGOCIOS DIGITALES 11 FEB 12:30-15:00
DERECHO CIVIL: MERCADO DE DATOS E IA 12 FEB 12:30-15:00
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CALENDARIO DE EXAMENES

GRADO EN INTELIGENCIA Y ANALITICA DE MERCADOS

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA - SEGUNDO SEMESTRE

T N [

INTELIGENCIA DE CLIENTES Y TENDENCIAS DE CONSUMO 01 JUN 12:30-15:00
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 04 JUN 12:30-15:00
SISTEMAS DE INFORMACION CONTABLE 10 JUN 12:30-15:00
ESTADISTICA PARA EL ANALISIS DE DATOS | 14 JUN 12:30-15:00
PROGRAMACION AVANZADA 17 JUN 12:30-15:00

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA - SEGUNDO SEMESTRE

INTELIGENCIA DE CLIENTES Y TENDENCIAS DE CONSUMO 22 JUN 12:30-15:00
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 25 JUN 12:30-15:00
SISTEMAS DE INFORMACION CONTABLE 30 JUN 12:30-15:00
ESTADISTICA PARA EL ANALISIS DE DATOS | 05 JuL 12:30-15:00
PROGRAMACION AVANZADA 08 JuL 12:30-15:00
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MASTER EN

® ® 7
Direccion y
Gestion de
Marketing
Digital
“La tecnologia y el marketing digital han
transformado la forma en que conec-

tamos con nuestros clientes y hacemos
negocios.”

- Irene Cano

0 @mastermkdigitaluma

@ @Master Oficial en Direccion y Gestion de Marketing Digital
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https://www.facebook.com/mastermkdigitaluma?locale=es_E
https://x.com/mkdigitaluma?s=11&t=Tuc6vzm1T7jmApsAJ7vU3w
https://www.instagram.com/mkdigitaluma?igsh=MWVjMWMzbWE5ZGhmYQ==
https://www.linkedin.com/showcase/m%C3%A1ster-oficial-en-direcci%C3%B3n-y-gesti%C3%B3n-de-marketing-digital/
https://www.facebook.com/mastermkdigitaluma?locale=es_E
https://www.instagram.com/mkdigitaluma?igsh=MWVjMWMzbWE5ZGhmYQ==
https://x.com/mkdigitaluma?s=11&t=Tuc6vzm1T7jmApsAJ7vU3w
https://x.com/MarketingGesUMA
https://www.linkedin.com/showcase/m%C3%A1ster-oficial-en-direcci%C3%B3n-y-gesti%C3%B3n-de-marketing-digital/

DATOS BASICOS Y ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS 2024

Informacion basica:

Duracién (ECTS): 90 créditos

Modalidad: Presencial

Periodo lectivo: 2 cursos académicos (3 semestres)
Plazas: 35

RESUMEN NUMERO CREDITOS PLAN DE ESTUDIOS 2024

El plan de estudios se compone de dos cursos académicos. En el primero se
cursan 60 créditos repartidos entre asignaturas obligatorias y optativas. En
el segundo se cursan 30 créditos repartidos entre las Practicas en Empresa
y el Trabajo Fin de Master.

El plan de estudios propone dos orientaciones:

- Lo orientacién académicalinvestigadora (12 ECTS) pretende formar
al alumnado en materias y asignaturas orientadas a una actividad
investigadora, por lo que se estructura en base a las materias centradas
en dichas competencias y habilidades y que estd compuesta por:
“Metodologia para la investigacion” -3 ECTS-

“Decisiones eficientes en el marketing digital” -3 ECTS-

“Herramientas para la investigacion en marketing digital” -3 ECTS-
“Estadistica aplicada a la investigacion en marketing digital” - 3 ECTS -

En este caso, ademds de cursar estas asignaturas se da la opcion de
realizar un TFM con una orientacion investigadora (17ECTS).

Esta orientacion puede ser especialmente interesante para alumnado que
quiera acceder a los estudios de doctorado.
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- La orientacién profesional (12 ETCS) pretende complementar los
conocimientos y habilidades adquiridos durante el mdaster mediante
materias que aportan valor anadido y contenidos especificos. Se
recomienda cursar las siguientes asignaturas:

“Habilidades directivas” -3 ECTS-

“Legislacion para entornos digitales” -3 ECTS-
“Inteligencia de negocio” -3 ECTS-
“Ciberseguridad en marketing digital’ — 3 ECTS-

De forma andlogag, el alumnado que considere mds interesante el
enfoque profesional ademds de cursar preferentemente estas materias
optativas es recomendable que oriente su TFM hacia un enfoque de
cardcter mas prdactico sobre un proyecto dentro del dmbito del master.
De cualquier forma, el estudiantado podrd optar libremente por
completar los 12 créditos optativos combinando las asignaturas como
considere oportuno, incluso combinando las dos orientaciones.

PLAN DE ESTUDIOS 2024

Asignaturas Créditos | Cardcter

Disefio y desarrollo Web

Estrategia de marketing digital

Marketing para motores de

PRIMER PRIMER basqueda

CURSO SEMESTRE

Marketing de contenidos

Reputacion digital

Comercio electrénico

Analisis web
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Asignaturas ‘ Créditos ‘ Caracter

Sistemas de gestion de las

. - 3 o
relaciones con los clientes

Estrategia de redes sociales 4,5 o

PRIMER SEGUNDO Publicidad en sitios web

CURSO SEMESTRE

Marketing interactivo y
conversacional

Disefio en aplicaciones méviles y UX

Legislacion para entornos digitales

Habilidades directivas

Inteligencia de negocio

Ciberseguridad en marketing
digital

Metodologia para la investigacion

Decisiones eficientes en marketing
digital

Herramientas para la investigacion
en marketing digital

Estadistica aplicada a la
investigacion en marketing digital

Asignaturas Créditos Caréacter

Practicas en empresas 13 Practicas
SEGUNDO Externas

CURSO

Trabajo fin de master TFM

Para obtener mas informacién sobre el acceso y la admision:
(https://www.uma.es/acceso/cms/menu/preinscripcion/
master/)

Coordinacién Académica
Dra. Patricia P. Iglesias Sénchez | mmarketingdigital@uma.es

https:/[u.uma.esfiei/

136



Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

PRIMER CURSO

PLAN 2024

Semana 1: 21/09/26 AL 25/09/26

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

16:00- Bienvenida e ESTRATEGIA ESTRATEGIA MARKETING DE
1815 inauguracion DE MARKETING | DE MARKETING CONTENIDOS
: 9 DIGITAL DIGITAL
18:15-
18:45 DESCANSO
1845- | Bienvenidae | MARKETINGDE | [ESTRAIECA | MARKETING DE
21:00 inauguracion CONTENIDOS DIGITAL CONTENIDOS

Semana 2: 28/09/26 AL 02/10/26

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

16:00- MARKETING DE DESMTigLEFI?IllﬁG DESMTigLE?IlﬁG MARKETING DE
1815 CONTENIDOS DIGITAL DIGITAL CONTENIDOS
18:15-

18:45 DESCANSO

18:45- DESMTig-IEE?IlCG MARKETING DE DESMT'ZQLE%K?G MARKETING DE
21:00 DIGITAL CONTENIDOS DIGITAL CONTENIDOS
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Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

Semana 3: 05/10/26 al 09/10/26

Semana 4:12/10/26 AL16/10/26

16:00-

138

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00- MARKETING DE DESJigLEI';IlﬁG DESMTigLEﬁIﬁG MARKETING DE
1815 CONTENIDOS DIGITAL DIGITAL CONTENIDOS
18:15-
18:45 DESCANSO
18:45- DESI\;'XQLEI‘:E?:I\?G MARKETING DE DESMT'XQLE?I'SG MARKETING DE
21:00 DIGITAL CONTENIDOS DIGITAL CONTENIDOS

VIERNES

MARKETING DE DESMTi?QLE(‘I?IllﬁG MARKETING DE
CONTENIDOS DIGITAL CONTENIDOS
DESCANSO
DISENO Y ESTRATEGIA
DESARROLLO DE MARKETING '\éAg’:‘(.Fg:\"\:SOE;E
WEB DIGITAL




Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

Semana 5:19/10/26 AL 23/10/26

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00- . . DISENO Y ESTRATEGIA
e ANALISIS WEB | ANALISIS WEB | DESARROLLO | DE MARKETING
: WEB DIGITAL
18:15-
1845 DESCANSO
e ESTRATEGIA DISENO Y
]giﬁo DE MARKETING | DESARROLLO | ANALISIS WEB hggﬁTEEngoDsE
: DIGITAL WEB

Semana 6: 26/10/26 AL 29/10/26

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:00- DISENO Y

o ANALISIS WEB DESARROLLO ANALISIS WEB ANALISIS WEB
1815

WEB

18:15-
1545 DESCANSO
18:45- DISENO Y DISENO Y
2100 DESARROLLO ANALISIS WEB DESARROLLO ANALISIS WEB

: WEB WEB
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Semana 7: 02/11/26 AL 06/11/26

Semana 8: 09/11/26 AL13/11/26

Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

MARTES

DISENO Y

MIERCOLES

JUEVES

DISENO Y

VIERNES

DESARROLLO | ANALISIS WEB | DESARROLLO
WEB WEB
DESCANSO

DISERO Y )
ANALISIS WEB |  DESARROLLO REPUTACION
WEB DIGITAL
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MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:00- | REPUTACION Dgiéﬁglo REPUTACION | REPUTACION

18156 DIGITAL DIGITAL DIGITAL

WEB

18:15-

1845 DESCANSO

18:45- Dgiiﬁglo REPUTACION Dl?Slig\R‘gljll_O REPUTACION

21:00 WEB DIGITAL WEB DIGITAL



Semana 9:16/11/26 AL 20/11/26

Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

Semana 10: 23/11/26 AL 27/11/26

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
| MARKETING DE ) DISENO ¥
1099 MOTORES DE | ANAUsiswes | REPUTACION | pegaprolio
: BUSQUEDA WEB

1815~

o DESCANSO

18:45- MJSTKSEESGDDEE REPUTACION | REPUTACION | COMERCIO

21:00 R autoa DIGITAL DIGITAL ELECTRONICO

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00- REPUTACION MARKETING DE | pepyracion COMERCIO MARKETING DE
1815 DIGITAL MOTORES DE DIGITAL ELECTRONICO MOTORES DE
: BUSQUEDA BUSQUEDA
18:15-
15:45 DESCANSO
18:45- thgTKgTngsGDDEE COMERCIO COMERCIO COMERCIO COMERCIO
21:00 BUSQUEDA ELECTRONICO | ELECTRONICO | ELECTRONICO | ELECTRONICO
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Semana 11: 30/11/26 AL 04/12/26

Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

Semana 12: 07/12/26 AL 11/12/26

142

MARTES

MIERCOLES

MARKETING DE

JUEVES

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00- | MARKEINCDE | COMERCIO | REPUTACION | COMERCIO
1815 hUsauba | ELECTRONICO |  DIGITAL | ELECTRONICO
18:15-
o DESCANSO
1845- | MIRKEINGDE | comercio | DSEROY | comercio
2100 | Motoveoa | ELECTRONICO ke ELECTRONICO

VIERNES

MOTORES DE REPDngﬁi'LON
BUSQUEDA
DESCANSO
COMERCIO REPUTACION
ELECTRONICO DIGITAL




Semana 13:14/12/26 AL18/12/26

Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

19/12/26 AL 06/01/27
PERIODO EXAMENES PRIMER SEMESTRE:
19 CONVOCATORIA ORDINARIA: Del 08 al 15 de enero de 2027
29 CONVOCATORIA ORDINARIA: Del 20 de enero al 27 de enero 2027

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00- MARKETING DE COMERCIO COMERCIO MARKETING DE
1815 MOTORES DE ELECTRONICO | ELECTRONICO MOTORES DE
’ BUSQUEDA BUSQUEDA
18:15-
1845 DESCANSO
e MARKETING DE | MARKETING DE MARKETING DE
]gi-%so MOTORES DE MOTORES DE ELCEg’%AREgS:go MOTORES DE
’ BUSQUEDA BUSQUEDA BUSQUEDA
VACACIONES NAVIDAD
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Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

Semana 1: 01/02/27 AL 5/02/27

MARTES MIERCOLES JUEVES
16:00- ESTRATEGIA PUBLICIDAD EN MARKETING PUBLICIDAD EN
1815 DE REDES SITIOS WEB CONVERSACIONAL SITIOS WEB
’ SOCIALES E INTERACTIVO
18:15-
18:45 DESCANSO
18:45- PUBLICIDAD EN ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD EN COII\IA\ZiéirClE'\IISNAL
21:00 SITIOS WEB REDES SOCIALES SITIOS WEB E INTERACTIVO

Semana 2: 08/02/27 AL12/02/27

MARTES MIERCOLES JUEVES
A MARKETING ESTRATEGIA MARKETING

]?SO]% CONVERSACIONAL PUS?'::Ilg!SDcVIEBEN DE REDES CONVERSACIONAL

: E INTERACTIVO SOCIALES E INTERACTIVO
18:15-
18:45 DESCANSO
18:45- PUBLICIDAD EN ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD COI'\\IA\?E’TQZ?(I:’\IISNAL
21:00 SITIOS WEB REDES SOCIALES | EN SITIOS WEB E INTERACTIVO
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Semana 3:15/02/27 AL19/02/27

Master en Direccién y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

Semana 4: 22/02/27 AL 26/02/27

MARTES MIERCOLES JUEVES
16:00- ESTRATEGIA PUBLICIDAD EN MARKETING ESTRATEGIA DE
1815 DE REDES SITIOS WEB CONVERSACIONAL REDES SOCIALES
: SOCIALES E INTERACTIVO

18:15-

18:45 DESCANSO

18:45- ESDLRQJSSA PUBLICIDAD EN ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD EN
21:00 SOCIALES SITIOS WEB REDES SOCIALES SITIOS WEB
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MARTES MIERCOLES JUEVES
16:00- EISDLRQI;I-;;—;S'A PUBLICIDAD EN PUBLICIDAD EN PUBLICIDAD EN
1815 SOCIALES SITIOS WEB SITIOS WEB SITIOS WEB
18:15-
18:45 DESCANSO
18:45- PUBLICIDAD EN ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD EN APL%ig\:gNES
21:00 SITIOS WEB REDES SOCIALES SITIOS WEB MOVILES Y UX




Master en Direccién y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

Semana 5: 01/03/27 AL 5/03/27

MARTES MIERCOLES

JUEVES

Semana 6: 08/03/27 AL 12/03/27

. DISENO MARKETING
16:00 REES[-)I—ESAEED%IAALDEES APLICACIONES CONVERSACIONAL
MOVILES Y UX E INTERACTIVO
DESCANSO
DISENO MARKETING SIST. GEST.
APLICACIONES CONVERSACIONAL RELACIONES
MOVILES Y UX E INTERACTIVO CLIENTES

MARTES MIERCOLES JUEVES

16:00- Rslilfgc?(gligs RsElLS,ICIG(;iES ESTRATEGIA DE ESTRATEGIA DE
1815 CLENTES CLENTES REDES SOCIALES REDES SOCIALES
18:15-
18:45 DESCANSO

A DISENO DISENO SIST. GEST.
131%50 APLICACIONES APLICACIONES RELACIONES REESII-)I-E?;EO%QILDEES

’ MOVILES Y UX MOVILES Y UX CLIENTES
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Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

Semana 7: DEL 15/03/27 AL19/03/27

MARTES MIERCOLES JUEVES
-METODOLOGIA
" PARA LA ~METODOLOGIA PARA

. DISERO SIST. GEST. , ,

]IGBQI% AP|:|CAC|ONES RELACIONES INVESTIGACION LA INVESTIGACION
: MOVILES Y UX CLIENTES

1815-
b DESCANSO

. MARKETING DISENO SIST.GEST. "
1845 | INTERACTIVOY | APLICACIONES RELACIONES | DISFN ARICHCIONES

: CONVERSACIONAL |  MOVILES Y UX CLIENTES

19 marzo al 29 marzo: SEMANA SANTA

Semana 8: DEL 29/03/27 AL 2/04/27

MARTES MIERCOLES JUEVES

-METODOLOGIA
MARKETING SIST. GEST. lNVé)SAT’fé AL(A:ION
INTERACTIVO Y RELACIONES
CONVERSACIONAL CLIENTES
DESCANSO
-METODOLOGIA
INVE?TT(?ALQION SIST. GEST. DISENO
RELACIONES APLICACIONES
CLIENTES MOVILES Y UX
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Semana 9: 5/04/27 AL 9/04/27

Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

MARTES MIERCOLES JUEVES
-METODOLOGIA
PARA LA
L SIST. GEST. . -
]?éc_’]% RELACIONES -ESTADISTICA INVESTIGACION Lﬂﬁi‘f/’;g"ﬁglﬁéﬁ
: CLIENTES APLICADA INV. MKT. MK DIGITAL
DIGITAL
18:15-
1845 DESCANSO
18:45- SIST. GEST. DISENO T T
2100 RELACIONES APLICACIONES -ESTADISTICA -ESTADISTICA
: CLIENTES MOVILES Y UX APLICADA INV. MKT. | APLICADA INV. MKT.
DIGITAL DIGITAL
Semana 10:12/04/27 AL16/04/27

MARTES MIERCOLES JUEVES
-METODOLOGIA -METODOLOGIA
PARALA PARA LA
16:00- INVESTIGACION -ESTADISTIOA -HERRAMIENTAS DE INVESTIGACION
1815 LA INVESTIGACION
APLICADA INV. MKT. MK DIGITAL
DIGITAL
18:15-
1845 DESCANSO
18:45- -HERRAMIENTAS DE B B ¢ -HERRAMIENTAS DE
21:00 LA INVESTIGACION DECISIONES ESTADISTICA LA INVESTIGACION
MK DIGITAL EFICIENTES MK APLICADA INV. MKT. MK DIGITAL
DIGITAL DIGITAL
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Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

Semana 11:19/04/27 AL 23/04/27

MARTES MIERCOLES JUEVES
-METODOLOGIA PARA
B0 | peosiones | AINVESTIGACION | -HERRAMENTASDE | _peisiones
: EFICIENTES MK MK DIGITAL EFICIENTES MK
DIGITAL DIGITAL
1815-
18:45 DESCANSO
13%50‘ -ESTADISTICA 'L'ZE”S‘?/AE';"T'IEQZQ?O?\‘E -ESTADISTICA
: APLICADA INV. K DIGITAL APLICADA INV. MKT.
MKT. DIGITAL DIGITAL

Semana 12: 26/04/27 AL 30/04/27

MARTES MIERCOLES JUEVES
-METODOLOGIA
~METODOLOGIA PARA PARALA
1(155:3%%- DECISIONES LA INVESTIGACION _ESTADISTICA INVESTIGACION
: EFICIENTES MKT. APLICADA INV. MKT.
DIGITAL DIGITAL
18:15-
16:45 DESCANSO
1%%50' -ESTADISTICA L /; T;SESAT%TCT%SND&K -DECISIONES
: APLICADA INV. MKT. DIGITAL EFICIENTES MKT.
DIGITAL DIGITAL
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Semana 13: 3/05/27 AL 07/05/27

Mdster en Direccion y Gestion de Marketing Digital (Plan 2024)

Semana 14:10/05/27 AL14/05/27

MARTES MIERCOLES JUEVES

16:00- "HERRAMIENTAS | e R AMIENTAS DE
1815 DELA LA INVESTIGACION ~DECISIONES

: INVESTIGACION MK DG AL EFICIENTES MKT.

MK DIGITAL DIGITAL

18:15-
1845 DESCANSO
121:%50' -DECISIONES

: EFICIENTES MKT.

DIGITAL

PERIODO EXAMENES SEGUNDO SEMESTRE:

1 CONVOCATORIA ORDINARIA: Del 24/05/27 AL 02/06/2027
29 CONVOCATORIA ORDINARIA: Del 04/06/27 AL11/06/2027

CODIGOS COLORES
VERDE: OPTATIVAS SUGERIDAS PARA ORIENTACION ACADEMICA

MARTES MIERCOLES JUEVES
16:00- <
1815 -DECISIONES -ESTADISTICA -DECISIONES
: EFICIENTES MKT. APLICADA INV. MKT. EFICIENTES MKT.
DIGITAL DIGITAL DIGITAL
18:15-
1945 DESCANSO
18:45- -HERRAMIENTAS DE
21:00 DECISIONES LA INVESTIGACION
EFICIENTES MKT. MK DIGITAL
DIGITAL
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Examenes

Mdster en Direccién y Gestion de Marketing Digital



CALENDARIO DE EXAMENES PLAN 2024

MASTER UNIVERSITARIO EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL

ORDINARIA - ASIGNATURAS PRIMER SEMESTRE

Asignatura Dia Hora

PRIMERA ORDINARIA (PLAN 2024)

ESTRATEGIA MARKETING DIGITAL 08 ENE 16:30
MARKETING DE CONTENIDOS T ENE 16:30
ANALISIS WEB 12 ENE 16:30
DISENO Y DESARROLLO WEB 13 ENE 16:30
MARKETING DE MOTORES DE BUSQUEDA 13 ENE 18:30
REPUTACION DIGITAL 14 ENE 16:30
COMERCIO ELECTRONICO 15 ENE 16:30
TRABAJO FIN DE MASTER (2° CURSO) 17/18 FEB

SEGUNDA ORDINARIA (PLAN 2024)

ESTRATEGIA MARKETING DIGITAL 20 ENE 16:30
MARKETING DE CONTENIDOS 21 ENE 16:30
ANALISIS WEB 22 ENE 16:30
DISENO Y DESARROLLO WEB 22 ENE 18:30
MARKETING DE MOTORES DE BUSQUEDA 25 ENE 16:30
REPUTACION DIGITAL 26 ENE 16:30
COMERCIO ELECTRONICO 27 ENE 16:30

EXTRAORDINARIAS

-EXTRAORDINARIA ASIGNATURAS PRIMER Y SEGUNDO SEMESTRE
(septiembre): Periodo temporal: 28/09/26 a 29/10/26

-EXTRAORDINARIA FINALIZACION DE ESTUDIOS (noviembre-diciembre): Periodo
temporal: 23/11/26 al 04/12/26
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CALENDARIO DE EXAMENES PLAN 2024

MASTER UNIVERSITARIO EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL

ORDINARIA - ASIGNATURAS SEGUNDO SEMESTRE

Asignatura Dia Hora

PRIMERA ORDINARIA (PLAN 2024)

ESTRATEGIA EN REDES SOCIALES 24 MAY 16:30
PUBLICIDAD EN SITIOS WEB 24 MAY 18:30
MARKETING INTERACTIVO Y CONVERSACIONAL 25 MAY 16:30
DISENO APLICACIONES MOVILES Y UX 25 MAY 18:30
SIST. GEST. RELACIONES CLIENTES 26 MAY 16:30
METODOLOGIA PARA LA INVESTIGACION 27 MAY 16:30
LEGISLACION ENTORNOS DIGITALES 27 MAY 18:30
ESTADISTICA APLICADA INV. MKT. DIGITAL 28 MAY 16:30
HABILIDADES DIRECTIVAS 28 MAY 18:30
CIBERSEGURIDAD EN MARKETING DIGITAL 31 MAY 16:30
HERRAMIENTAS PARA LA INV. MKT. DIGITAL 31 MAY 18:30
INTELIGENCIA DE NEGOCIO 01 JUN 16:30
DECISIONES EFICIENTES MKT. DIGITAL 02 JUN 16:30

SEGUNDA ORDINARIA (PLAN 2024)

PUBLICIDAD EN SITIOS WEB 04 JUN 16:30
ESTRATEGIA EN REDES SOCIALES 04 JUN 18:30
MARKETING INTERACTIVO Y CONVERSACIONAL 07 JUN 18:30
SIST. GEST. RELACIONES CLIENTES 07 JUN 16:30
DISENO APLICACIONES MOVILES Y UX 08 JUN 16:30
LEGISLACION ENTORNOS DIGITALES 09 JUN 16:30
METODOLOGIA PARA LA INVESTIGACION 09 JUN 18:30
ESTADISTICA APLICADA INV. MKT. DIGITAL 10 JUN 16:30
HABILIDADES DIRECTIVAS 10 JUN 18:30
CIBERSEGURIDAD EN MARKETING DIGITAL 1 JUN 16:30
HERRAMIENTAS PARA LA INV. MKT. DIGITAL 1 JUN 18:30
INTELIGENCIA DE NEGOCIO 14 JUN 16:30
DECISIONES EFICIENTES MKT. DIGITAL 14 JUN 18:30
TRABAJO FIN DE MASTER (2° CURSO) 30 JUN/1JUL
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MASTER EN
Gestion )
Administrativa

“La administracioén es, sobre todo, una
practica donde el arte, la ciencia y la pro-
fesion se encuentran.”

- Henry Mintzberg



DATOS BASICOS Y ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

El Master oficial en Gestion Administrativa tiene cardcter interuniversitario y
se imparte conjuntamente con la Universidad de Jaén.

El Plan de Estudios se estructura en un Unico curso académico y cuenta
con 60 créditos. Todas las asignaturas son obligatorias y en el mismo se
incluyen las prdcticas externas y el Trabajo Fin de Mdster.

Informacién basica:

Duracién (ECTS): 60 créditos
Modalidad: Semipresencial/hibrido
Periodo lectivo: 1 curso académico
Plazas: 17 UMA, total 35

Al tratarse de un madster interuniversitario, aproximadamente la mitad de la
docencia serd impartida por la Universidad de Jaén (25 ECTS) y el resto por
la Universidad de Mélaga (23 ECTS). Las prdcticas externas y el TFM podrdn
realizarse indistintamente bajo la coordinacion de la Universidad de Jaén
o la de Mdlaga.

Los estudiantes de cada universidad deberdn seguir de forma virtual, en
horario sincrono, las clases impartidas por la otra universidad.
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PLAN DE ESTUDIOS

Créditos | Carécter

A naturas

Asignaturas Créditos | Cardcter

Para obtener mds informacién sobre el acceso
y la admision

Coordinacién Académica

Dr. Carlos David Aguilar Segado
decanatomarketing@uma.es
Tifno. 951952224/952132230

BEEERE
mpE D

4 .

http:/u.uma.es/gKs/
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Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

PRIMER CURSO

Semana 1:19/10/26 AL 23/10/26
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:30- DERECHO DERECHO DERECHO

18:30 CONSTITUCIONAL | CONSTITUCIONAL | CONSTITUCIONAL
18:30-

19:00 DESCANSO

19:00- DERECHO DERECHO DERECHO

21:00 CONSTITUCIONAL | CONSTITUCIONAL | CONSTITUCIONAL

Semana 2: 26/10/26 AL 30/10/26

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30- DERECHO DERECHO DE DERECHO DE
18:30 CONSTITUCIONAL LA UE LA UE
18:30-
19:00 DESCANSO
19:00- DERECHO DERECHO DE DERECHO DE
21:00 CONSTITUCIONAL LA UE LA UE
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Semana 3: 02/11/26 AL 06/11/26

MARTES

Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

16:30- " < DERECHO
18:30 EXTRANJERIA EXTRANJERIA ADMINISTRATIVO
18:30-

19:00 DESCANSO

19:00- < < DERECHO
21:00 EXTRANJERIA EXTRANJERIA ADMINISTRATIVO

Semana 4: 09/11/26 AL13/11/26

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

16:30- DERECHO DERECHO DERECHO
18:30 ADMINISTRATIVO | ADMINISTRATIVO ADMINISTRATIVO
18:30-

19:00 DESCANSO

19:00- DERECHO DERECHO DERECHO
21:00 ADMINISTRATIVO | ADMINISTRATIVO ADMINISTRATIVO
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Semana 5: 16/11/26 AL 20/11/26

MARTES

Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

16:30- DERECHO DERECHO DERECHO
18:30 ADMINISTRATIVO ADMINISTRATIVO ADMINISTRATIVO
18:30-

19:00 DESCANSO

19:00- DERECHO DERECHO DERECHO
21:00 ADMINISTRATIVO ADMINISTRATIVO ADMINISTRATIVO

Semana 6: 23/11/26 AL 27/11/26

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

16:30- DERECHO DERECHO DERECHO
18:30 ADMINISTRATIVO | ADMINISTRATIVO | ADMINISTRATIVO
18:30-

19:00 DESCANSO

19:00- DERECHO DERECHO DERECHO
21:00 ADMINISTRATIVO | ADMINISTRATIVO | ADMINISTRATIVO

161



Semana 7: 30/11/26 AL 04/12/26

Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

Semana 8: 07/12/26 AL11/12/26

18:30

18:30-
19:00

19:00-
21:00

162

MARTES

MIERCOLES

DERECHO
ADMINISTRATIVO

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30- DERECHO DERECHO DERECHO
18:30 ADMINISTRATIVO | ADMINISTRATIVO ADMINISTRATIVO
18:30-
19:00 DESCANSO
19:00- DERECHO DERECHO DERECHO
21:00 ADMINISTRATIVO | ADMINISTRATIVO ADMINISTRATIVO

JUEVES

VIERNES

DERECHO
ADMINISTRATIVO

DESCANSO

DERECHO
ADMINISTRATIVO

DERECHO
ADMINISTRATIVO




Semana 9:14/12/26 AL 18/12/26

Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

Semana 10: 11/01/27 AL15/01/27

MARTES MIERCOLES JUEVES
16:30- FISCALIDAD Y FISCALIDAD Y FISCALIDAD Y
18:30 TRIBUTACION TRIBUTACION TRIBUTACION
18:30-
1900 DESCANSO
19:00- FISCALIDAD Y FISCALIDAD Y FISCALIDAD Y
21:00 TRIBUTACION TRIBUTACION TRIBUTACION

MARTES MIERCOLES JUEVES
16:30- FISCALIDAD Y FISCALIDADY | FISCALIDAD Y
18:30 TRIBUTACION TRIBUTACION TRIBUTACION
18:30-
19:00 DESCANSO
19:00- FISCALIDADY | FISCALIDADY | FISCALIDAD Y
21:00 TRIBUTACION TRIBUTACION | TRIBUTACION
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Semana 11:18/01/27 AL 22/01/27

Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

Semana 12: 25/01/27 AL 29/01/27

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30- FISCALIDAD Y FISCALIDAD Y FISCALIDAD Y
18:30 TRIBUTACION TRIBUTACION TRIBUTACION
18:30-
1900 DESCANSO
19:00- FISCALIDAD Y FISCALIDAD Y FISCALIDAD Y
21:00 TRIBUTACION TRIBUTACION TRIBUTACION

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
DELITOSENEL | DELITOSENEL | DELITOS EN EL
16:30- PLANO DE LA PLANO DE LA PLANO DE LA
18:30 ACTIVIDAD ACTIVIDAD ACTIVIDAD
JURIDICA JURIDICA JURIDICA
18:30-
1900 DESCANSO
DELITOSENEL | DELITOSENEL | DELITOS EN EL
19:00- PLANO DE LA PLANO DE LA PLANO DE LA
21:00 ACTIVIDAD ACTIVIDAD ACTIVIDAD
JURIDICA JURIDICA JURIDICA
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Semana 13: 01/02/27 AL 05/02/27

Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

Semana 14: 08/02/27 AL12/02/27

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
DELITOS EN EL DELITOS EN EL DELITOS EN EL
16:30- PLANO DE LA PLANO DE LA PLANO DE LA
18:30 ACTIVIDAD ACTIVIDAD ACTIVIDAD
JURIDICA JURIDICA JURIDICA
18:30-
1900 DESCANSO
DELITOS EN EL DELITOS EN EL DELITOS EN EL
19:00- PLANO DE LA PLANO DE LA PLANO DE LA
21:00 ACTIVIDAD ACTIVIDAD ACTIVIDAD
JURIDICA JURIDICA JURIDICA

VIERNES

]]683;’%_ DERECHO CIVIL | DERECHO CIVIL | DERECHO CIVIL
18:30-

19:00 DESCANSO

19:00-

21:00 DERECHO CIVIL | DERECHO CIVIL | DERECHO CIVIL
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Semana 15:15/02/27 AL19/02/27

MARTES

Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

]]%3300_ DERECHO CIVIL DERECHO CIVIL DERECHO CIVIL
18:30-

19:00 DESCANSO

19:00-

21:00 DERECHO CIVIL DERECHO CIVIL DERECHO CIVIL

Semana 16: 22/02/27 AL 26/02/27

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

]]%3;,’%_ DERECHO CIVIL | DERECHO CIVIL | DERECHO CIVIL
18:30-

19:00 DESCANSO

19:00-

21:00 DERECHO CIVIL | DERECHO CIVIL | DERECHO CIVIL
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Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

Semana 17: 01/03/27 AL 05/03/27

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30-
18:30 DERECHO CIVIL DERECHO CIVIL DERECHO CIVIL
18:30-
19:00 DESCANSO
19:00-
21:00 DERECHO CIVIL DERECHO CIVIL DERECHO CIVIL
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Semana 1:15/03/27 AL19/03/27

Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:30- DERECHO DERECHO
1630 CONCURSALY | CONCURSALY

: MERCANTIL MERCANTIL
18:30-
19:00 DESCANSO
19:00- JlegilD’\fég REGIMEN

: JURIDICO DE LA
21:00 DELA PRESTACION

PRESTACION

SEMANA 2: DEL 29/03/27 AL 02/04/27

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:30- REGIMEN REGIMEN REGIMEN
1830 JURIDICO DE LA | JURIDICO DE LA | JURIDICO DE LA

: PRESTACION PRESTACION PRESTACION
18:30-
19:00 DESCANSO
19:00 DERECHO DERECHO DERECHO
2100 CONCURSALY | CONCURSALY | CONCURSALY

: MERCANTIL MERCANTIL MERCANTIL
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SEMANA 3: DEL 05/04/27 al 09/04/27

MARTES

Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

16:30- DERECHO DERECHO DERECHO
1830 CONCURSALY | CONCURSALY | CONCURSALY
: MERCANTIL MERCANTIL MERCANTIL

18:30-
19:00 DESCANSO
19:00- REGIMEN REGIMEN FUNDAMENTOS
2100 JURIDICO DE LA | JURIDICO DE LA DE LA
’ PRESTACION PRESTACION CONTABILIDAD

SEMANA 4:12/04/27 AL16/04/27

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

16:30- FUNDAMENTOS FUNDAMENTOS FUNDAMENTOS
18"30 DE LA DE LA DE LA
: CONTABILIDAD CONTABILIDAD CONTABILIDAD
18:30-
19:00 DESCANSO
19:00- DERECHO DERECHO DERECHO
2]',00 CONCURSALY CONCURSALY CONCURSALY
’ MERCANTIL MERCANTIL MERCANTIL
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Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

SEMANA 5: DEL 19/04/27 AL 23/04/27

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:30- DERECHO DERECHO DERECHO
18"30 CONCURSAL Y CONCURSAL Y CONCURSAL Y

: MERCANTIL MERCANTIL MERCANTIL
18:30-
19:00 DESCANSO
19:00- FUNDAMENTOS FUNDAMENTOS FUNDAMENTOS
2]'_00 DE LA DE LA DE LA

: CONTABILIDAD CONTABILIDAD CONTABILIDAD

SEMANA 6: DEL 26/04/27 AL 30/04/27

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:30- FUNDAMENTOS | FUNDAMENTOS | FUNDAMENTOS
18:30 DE LA DE LA DE LA

: CONTABILIDAD | CONTABILDAD | CONTABILIDAD
18:30-
19:00 DESCANSO
19:00- DERECHO DERECHO DERECHO
2100 CONCURSAL Y CONCURSAL Y CONCURSAL Y

: MERCANTIL MERCANTIL MERCANTIL
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Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

SEMANA 7: DEL 03/05/27 AL 07/05/27

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:30- DERECHO DERECHO DERECHO
1830 CONCURSALY | CONCURSALY | CONCURSALY

: MERCANTIL MERCANTIL MERCANTIL
18:30-
1900 DESCANSO
19:00- FUNDAMENTOS | TECNOLOGIAS | TECNOLOGIAS
2100 DE LA DE LA DE LA

: CONTABILIDAD | INFORMACION | INFORMACION

SEMANA 8: DEL 10/05/27 AL14/05/27

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:30- TECNOLOGIAS | TECNOLOGIAS | TECNOLOGIAS

18:30 DELA DELA DELA

: INFORMACION | INFORMACION | INFORMACION
18:30-

19:00 DESCANSO
19:00- DERECHO DERECHO TECNOLOGIAS

2100 CONCURSALY | CONCURSALY DE LA

: MERCANTIL MERCANTIL INFORMACION
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Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

SEMANA 9: DEL17/05/27 AL 21/05/27

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. TECNOLOGIAS | TECNOLOGiAs | DERECHO DEL
16:30- TRABAJO,
18:30 DELA DELA SEGURIDAD
INFORMACION | INFORMACION SOCIAL
18:30-
1900 DESCANSO
, TECNOLOGIAS | TECNOLOGiAs | DERECHO DEL
19:00- TRABAJO,
21:00 DELA DELA SEGURIDAD
INFORMACION | INFORMACION SOCIAL

SEMANA 10: DEL 25/05/27 AL 28/05/27

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

DERECHO DEL DERECHO DEL DERECHO DEL

16:30- TRABAJO, TRABAJO, TRABAJO,

18:30 SEGURIDAD SEGURIDAD SEGURIDAD
SOCIAL SOCIAL SOCIAL

18:30-

19:00 DESCANSO

DERECHO DEL DERECHO DEL DERECHO DEL

19:00- TRABAJO, TRABAJO, TRABAJO,
21:00 SEGURIDAD SEGURIDAD SEGURIDAD
SOCIAL SOCIAL SOCIAL
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Mdster en Gestién Administrativa (Plan 2025)

SEMANA 11: DEL 31/05/27 AL 04/06/27

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

DERECHO DEL DERECHO DEL DERECHO DEL

16:30- TRABAJO, TRABAJO, TRABAJO,

18:30 SEGURIDAD SEGURIDAD SEGURIDAD
SOCIAL SOCIAL SOCIAL

18:30-

19:00 DESCANSO

DERECHO DEL DERECHO DEL DERECHO DEL

19:00- TRABAJO, TRABAJO, TRABAJO,
21:00 SEGURIDAD SEGURIDAD SEGURIDAD
SOCIAL SOCIAL SOCIAL

SEMANA 12: DEL 07/06/27 AL11/06/27

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

DERECHO DEL DERECHO DEL DERECHO DEL

16:30- TRABAJO, TRABAJO, TRABAJO,

18:30 SEGURIDAD SEGURIDAD SEGURIDAD
SOCIAL SOCIAL SOCIAL

18:30-

19:00 DESCANSO

DERECHO DEL DERECHO DEL DERECHO DEL

19:00- TRABAJO, TRABAJO, TRABAJO,
21:00 SEGURIDAD SEGURIDAD SEGURIDAD
SOCIAL SOCIAL SOCIAL
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Examenes

Mdster en Gestion Administrativa
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CALENDARIO DE EXAMENES

MASTER EN GESTION ADMINISTRATIVA

ORDINARIA - ASIGNATURAS PRIMER SEMESTRE

Asignatura Dia Hora
PRIMERA ORDINARIA

DERECHO CONSTITUCIONAL 08 MAR | 16:30

DELITOS EN EL PLANO DE LA ACTIVIDAD JURIDICA, ECO-

NOMICA, PROFESIONAL Y CONTRA LOS DERECHOS DELOS | 08 MAR | 19:00

TRABAJADORES

EXTRANJERIA 09 MAR 16:30

DERECHO DE LA UNION EUROPEA 09 MAR 19:00

DERECHO CIVIL 10MAR | 16:30

FISCALIDAD Y TRIBUTACION 10 MAR 19:00

DERECHO ADMINISTRATIVO 11 MAR 16:30

ORDINARIA - ASIGNATURAS SEGUNDO SEMESTRE

Asignatura Dia Hora
PRIMERA ORDINARIA

DERECHO CONCURSAL Y MERCANTIL 15 JUN 16:30
REGIMEN JURIDICO DE LA PRESTACION DE LOS SERVICIOS 15 JUN 19:00
PROFESIONALES DE GESTION ADMINISTRATIVA :
FUNDAMENTOS DE LA CONTABILIDAD 16 JUN 16:30
DERECHO DEL TRABAJO, SEGURIDAD SOCIAL Y PROCESO )
LABORAL 16 JUN 19:00
TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION PARA LA GESTION .
ADMINISTRATIVA 17 JUN 16:30

175



CALENDARIO DE EXAMENES

MASTER EN GESTION ADMINISTRATIVA

ORDINARIA - ASIGNATURAS PRIMER SEMESTRE

Asignatura Dia Hora
SEGUNDA ORDINARIA

DERECHO CONSTITUCIONAL 22JUN | 16:30

DERECHO DE LA UNION EUROPEA Y EXTRANJERIA 22JUN | 19:00

DERECHO ADMINISTRATIVO 23JUN | 16:30

FISCALIDAD Y TRIBUTACION 23JUN | 19:00

DELITOS EN EL PLANO DE LA ACTIVIDAD JURIDICA, ECO-

NOMICA, PROFESIONAL Y CONTRA LOS DERECHOS DELOS | 24 JUN | 16:30

TRABAJADORES

DERECHO CIVIL 24JUN | 19:00

ORDINARIA - ASIGNATURAS SEGUNDO SEMESTRE

Asignatura Dia Hora
SEGUNDA ORDINARIA

DERECHO CONCURSAL Y MERCANTIL 29JUN | 16:30
REGIMEN JURIDICO DE LA PRESTACION DE LOS SERVICIOS | ,o \n | 19:00
PROFESIONALES DE GESTION ADMINISTRATIVA :
DERECHO DEL TRABAJO, SEGURIDAD SOCIAL Y PROCESO .
LABORAL 30JUN | 16:30
FUNDAMENTOS DE LA CONTABILIDAD 30JUN | 19:00
TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION PARA LA GESTION .
ADMINISTRATIVA orJut 16:30

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA
Fecha de Entrega TFM: 26/02/27

Fecha de Defensa TFM: 12/03/27

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA
Fecha de Entrega TFM: 25/06/27

Fecha de Defensa TFM: 09/07/27

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA
Fecha de Entrega TFM: 10/09/27

Fecha de Defensa TFM: 24/09/27
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Otros titulos
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TITULO PROPIO EN ESTUDIOS INMOBILIARIOS

La Facultad de Marketing y Gestion, en colaboracién con el Colegio de
Administradores de Fincas de Mdalaga y Melilla, ofrece una nueva estructura
y renovacion de los titulos propios que posibilitan a las personas interesadas
formarse y poder ejercer como profesional colegiado como Administrador de
Fincas.

Desde el afio 1997 se viene impartiendo por parte de esta universidad el
Titulo Propio en Estudios Inmobiliarios, a través del cual se han formado y
convertido en profesionales colegiados mas de 500 administradores de fincas,
no solo de la provincia de Mélaga, sino con procedencia de toda Andalucia.
Como consecuencia del paso del tiempo, de las distintas adaptaciones a
la reglamentacién de esta tipologia de estudios por parte de la UMA, de las
necesidades del mercado y de la propia profesién de administrador de fincas,
se ha procedido a una remodelacién y cambio de la estructura de dichos titulos.

Desde el curso 2020-21 se ponen en marcha los nuevos estudios inmobiliarios
que se estructuran en las dos titulaciones siguientes:

- Diploma en Extension Universitaria en Introduccion a la Gestion Inmobiliaria
(Proxima edicion inicio septiembre 2026)
- Diploma en Extension Universitaria en Gestion y Administracién de Fincas
(Proxima edicion inicio septiembre 2026)

Por tanto, la nueva organizacién de estos estudios, que anteriormente se
presentaban en un Unico titulo de 3 arios, se divide ahora en 2 titulos con
matricula independiente, aunque para poder acceder a la colegiacién serd
necesario cursar y superar ambas titulaciones.

Para la realizaciéon del segundo, el Diploma en Extension Universitaria en Gestion
y Administracién de Fincas, se requiere haber cursado previamente el anterior.

Podrdn acceder a estos estudios todas las personas interesadas en el mismo,
aunque no dispongan de titulacién previa universitaria o similar. Se valoraré
el curriculum vitae del candidato y su experiencia profesional acreditada
relacionada con el dmbito de esta titulacion. Para la admision se podrd requerir
entrevista previa.

Puede acceder a una amplia informacion sobre el titulo en el microsite especifico
del mismo, en el siguiente enlace: https://estudiosinmobiliarios.uma.es/

Mas informacién en estudiosinmobiliarios@uma.es y teléfonos 951952224
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PLAN DE ESTUDIOS

DIPLOMA DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN INTRODUCCION A LA
GESTION INMOBILIARIA (90 CREDITOS)

ASIGNATURAS CREDITOS

Administracion de Fincas y Salud | 3
Contabilidad General 4,5
Derecho Administrativo | 3
Derecho Civil | 3
Derecho Civil Il (Derecho de Obligaciones y Contratos) 6
Derecho Constitucional 45
Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social 4,5
Derecho Financiero Inmobiliario | 3
Derecho Mercantil 6
Economia Politica 3
Estadistica Bésica Elemental 3
Gestion de Fincas 4
Informética | 45
Mantenimiento de Edificios | 3
Marketing Inmobiliario | 3
Operaciones Financieras en el Sector Inmobiliario | 6
Organizacion y Administracion de Empresas 3
Propiedad Horizontal | 3
Sistemas de Construccion y Conservacion de Edificios | 3
Prdcticas externas 12
CALENDARIO

- Inicio: septiembre de 2026
- Horario: viernes de 16:00 a 21:30 horas
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DIPLOMA EN EXTENSION UNIVERSITARIA EN GESTION Y ADMINISTRACION
DE FINCAS (90 CREDITOS)

ASIGNATURAS CREDITOS
Administracion de Fincas y Salud II 3
Arrendamientos Rusticos y Urbanos 3
Consumidores, Competencia y Entorno 3
Contratos de Obras y Servicios 3
Contabilidad Il 45
Derecho Administrativo 4,5
Derecho del Seguro 3
Deontologia y Normativa Colegial 3
Derecho Civil lll 6
Derecho Financiero Inmobiliario II 3
Derecho Procesal 3
Direccion Financiera 6
Estructura Econémica 3
Estadistica | 3
Gestion de Finas I 4,5
Informatica ll 3
Mantenimiento de Edificios Il 3
Marketing Inmobiliario Il 3
Operaciones Financiera en el Sector Inmobiliario Il 3
Propiedad Horizontal Il 3
Sistemas de Construccion y Conservacion de Edificios II 4
Practicas Externas 12
Trabajo Fin Titulo 35
CALENDARIO

- Inicio: septiembre 2026
- Horario: viernes de 16:00 a 21:30 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Marketing y Gestion - Edificio Complejo de Estudios Sociales y Marketing
Campus de Teatinos (Ampliacién) 29071 Malaga

Tlfno: 951 952 224~ 951 952 150 - Fax: 951 952 229

e-mail: estudiosinmobiliarios@uma.es - Web: www.estudiosinmobiliarios.uma.es/
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X CURSO DE EXPERTO DE AQAPTACIéN ALGRADOEN
MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

OBJETIVOS

Ofrecer una ensefianza que complemente la formacién de los
Diplomados en Ciencias Empresariales para su adaptacion al grado
en Marketing e Investigacién de Mercados.

Desde el curso 2021/22, esta titulacién puede seguirse de forma
virtual a distancia, de forma sincrona, a través de la plataforma del
Campus Virtual de la UMA.

DIRIGIDO A:
Diplomados en Ciencias Empresariales.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Investigacién de Mercados

2. Comportamiento del Consumidor
3. Producto y Precio

4. Distribucién Comercial

5. Direccidn de Ventas

6. Comunicacion Comercial

CALENDARIO
Duracién: 25/09/2026 al 05/03/2027
NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: 36 Créditos
- Horas presenciales: 135 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Marketing y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Marketing

Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Mélaga

Telf: 951 952 224/951 952 013

E-mail: gradomarketingmig@uma.es y/o decanatomarketing@uma.es

Web: https:/ /www.uma.es/facultadmarketing/
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V CURSO DE TRANSICION A LA VIDA UNIVERSITARIA
DE LAFACULTAD DE MARKETING Y GESTION

OBJETIVOS

Informar al alumnado de nuevo ingreso sobre las caracteristicas de los
grados que van a cursar, las instalaciones, servicios, canales de
comunicaciéon y organizaciones estudiantiles de la facultad.

DIRIGIDO A:

Alumnado de nuevo ingreso del Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados y del Grado en Gestion y Administracion Publica.

PROGRAMA

MODULO I: Organizacion, funcionamiento y canales de comunicacion de la
Facultad de Marketing y Gestion

« Organizacién y funcionamiento de la Facultad de Marketing y Gestion

« Estructura del calendario académico y de exdmenes

» Navegacion por la web de la facultad

- Redes sociales propias y mensajeria movil

- Representacion y grupos de orientacion estudiantil

MODULO II. Movilidad nacional e internacional

« Estudios Erasmus

- Estudios internacionales no Erasmus

- Movilidad nacional (SICUE)

« Précticas internacionales

MODULO lIl: Portal académico, Campus Virtual y recursos informaticos

» Acceso wifi

- Correo electrénico

« Campus Virtual de la Facultad de Marketing y Gestion

« Sede electronica

« Portal académico

MODULO IV: Programa de prdcticas y plataforma icaro

« Requisitos para la realizacion de précticas

« Funcionamiento de la plataforma fcaro

MODULO V: Otros recursos de la UMA

- Oficina de atencién al estudiante

« Servicio de biblioteca

- Servicio de becas

« Servicio de deportes

- Otros servicios

NUMERO DE HORAS:

- Horas presenciales: 8 horas

CALENDARIO

- Duracién: 9 y 10 de septiembre de 2026

- Horario: 9:30 a 13:30

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Marketing y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Marketing (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacion) 29071 Malaga

Telf: 951 952 224 E-mail: mmrojasgracia@uma.es
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IX MASTER DE FORMACION PERMANENTE
UNIVERSITARIO EN RETAIL MARKETING

OBJETIVOS

Aportar una formacion especifica y eminentemente prdctica en trade
marketing, distribucion y retail que permita plasmar con éxito las fun-
ciones y directrices de marketing y ventas en la nueva era del comercio,
formando profesionales para que adquieran un alto grado de conoci-
miento y especializacion en el sector retail.

DIRIGIDO A:

Titulados universitarios, especialmente en el drea del marketing y la ad-
ministracién de empresas. Trabajadores del sector con experiencia, asi
como empresarios y emprendedores que busquen entrar en el sector
retail desarrollando proyectos propios o expandir sus negocios.

PROGRAMA:

- MODULO I: Entorno y situacién actual del retail [Shopper
«La distribuciéon comercial y el marketing
+Situacion del retail en Europa y el Mundo
-Datos del Sector a nivel Nacional
*El shopper: Comportamiento y segmentacion y tendencias
*Modelos de negocio del sector Retail
- MODULO II: Estrategias de Retail marketing
-La gestion del surtido y producto
*Marca del distribuidor
Estrategias de precios en el sector Retail
La captacion y atraccién al punto de venta
-Estrategias de expansion en el sector Retail
MODULO IIl: Gestion del Punto de venta
«Atmosfera y experiencia de compra
*Venta Cruzada
Visual Merchandising y animacién en el punto de venta
*Trade marketing y distribucion
-Seleccion y seguimiento de los indicadores (KPI)
*Neuromarketing: Comportamiento del consumidor frente a la
publicidad/PLV
Estrategias por canal de distribucion.
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- Estrategias omnichannel, desarrollando experiencias de compra

- Direccion de los equipos de ventas

- Gestion de los recursos humanos en el retail, motivacion y
COMPromiso
- MODULO IV: Fidelizacion de clientes

- Técnicas de fidelizacion de clientes y servicio post venta

« Explotacion de Big Data

« CRM y sus aplicaciones

- Perfil del cliente fiel
- MODULO V: E- Commerce, Retail on line

- Plataformas para E- Commerce

« Posicionamiento en buscadores (SEO y SEM)

« Retail intelligence: abrir una tienda fisica y on line

« La gestion de comunidades y generacion de contenidos.
(Community Manager)

 Gestion de la publicidad en la tienda digital

- MODULO VI: Gestidn de compras y negociacion como estrategia com-

petitive
- La Gestidon de compras
« Negociacion comercial
« Gestion de stocks
- Logistica comercial

PRACTICAS EN EMPRESAS
TRABAJO FIN DE MASTER

CALENDARIO

Duracién: octubre 2026 a junio 2027
- Horario: viernes 16:30 - 21:.00
s@bados 915 - 13:45

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: 60 Créditos
- Horas presenciales: 300 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Marketing y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Marketing (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Malaga

Telf: 951 952 013 - Fax: 951 952 229.

E-mail: masterenretailmarketing@uma.es - Web: http://masterenretailmarketing.uma.es/
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v MI:\STEB DE FORMACION PERMANENTE EN
DIRECCION Y MARKETING DE ENTIDADES DEPORTIVAS

OBJETIVOS:

Proporcionar un conocimiento integral de la direccion, gestion, marketing y
comunicacion de entidades, empresas y organismos oficiales relacionados con
el deporte mediante una formacion eminentemente prdctica.

DIRIGIDO A:

Titulados universitarios en las éreas de empresay afines (Marketing e Investigacion
de Mercados, Administracion de Empresas, Gestion y Administracion Publica,
Economia, Derecho o Ciencias de la Comunicacién) que deseen desarrollar su
carrera profesional en el sector deportivo.

Gerentes, directivos, mandos intermedios, empresarios o emprendedores con
titulacion universitaria que busquen reorientar o expandir su actividad hacia el
sector deportivo.

Deportistas, exdeportistas y otros trabajadores del sector con titulacion
universitaria, que deseen reorientar sus carreras profesionales hacia el mundo
de la direccion, el marketing o la gestion de las entidades deportivas.

Titulados en Ciencias de la Actividad Fisica y del Deporte y afines (INEF, Magisterio
esp. educacion fisica, etc.) que deseen complementar su formacion deportiva
con formacion en gestion y marketing para optar a puestos de responsabilidad
en la gestion

PROGRAMA RESUMIDO:

PROGRAMA RESUMIDO:

MODULO I: Direccion y Gestion de Entidades Deportivas

- Alta direccion de entidades deportivas

- Direccion técnica deportiva

- Direccion y gestion de personas en empresas deportivas

- Aspectos juridicos y legales de la direccion de empresas deportivas
- Direccion financiera y contabilidad de entidades deportivas

MODULO II: Marketing y Comunicacion de Entidades Deportivas

« Marketing estratégico en entidades deportivas

« Business intelligence para entidades deportivas

« Marketing digital en entidades deportivas

« Comunicacion deportiva

- Desarrollo de negocio en entidades deportivas

- Sostenibilidad, responsabilidad social y ética en las entidades deportivas

Duracion: octubre 2026 a junio 2027
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\'} MI:\STEB DE FORMACION PERMANENTE EN
DIRECCION Y MARKETING DE ENTIDADES DEPORTIVAS

TRABAJO FIN DE TiTULO
PRACTICAS EN EMPRESAS

CALENDARIO:
Octubre 2026 a septiembre 2027 (De lunes a miércoles, de 16:30 a 20:45)

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
Totales: 60 créditos
Horas presenciales: 360 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Marketing y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Marketing (Decanato) Campus de
Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Mélaga

Web: https://master.malagacf.uma.es Telf: 951 952 104 E-mail:
gradomarketingmig@uma.es - drp@uma.es
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I MASTER DE FORMACION PERMANENTE EN DIRECCION
DE DESPACHOS DE ADMINISTRADORES DE FINCAS

OBJETIVOS:

Este Mdster en Direccion de Despachos de Administracion de Fincas tiene como
principal objetivo proporcionar una formacion avanzada que permita a los
profesionales desarrollar competencias directivas, estratégicas y tecnolégicas
en la gestion de despachos profesionales dedicados a la administracion de
fincas y comunidades de propietarios.

DIRIGIDO A:
Este master estd pensado para profesionales del sector inmobiliario y la
administracion de fincas que buscan dar un paso adelante en su carrera.

Administradores de fincas

Propietarios o gestores de despachos

Profesionales del sector inmobiliario

Profesionales con experiencia en el sector de la administracion.

PROGRAMA RESUMIDO:

Modulo 1: Situacion actual de la AAFF y marco juridico (3 créditos)Métricas de
marketing: andlisis del cliente y campanas de comunicacion.

Modulo 2: Direccion estratégica y organizacion del despacho (7.5 créditos)
Modulo 3: Gestion Financiera y Tributaria (7.5 créditos)

Modulo 4: Planificacion y control interno del despacho de administracion de
fincas (5 créditos)

Modulo 5: Marketing y comunicacion (11 créditos)

Modulo 6: Liderazgo y gestion de recursos humanos (5 créditos)

Modulo 7: Digitalizacion y Transformacion Tecnologica (6 créditos)

Modulo 8: Trabaijo Fin de Titulo (15 créditos)

PROGRAMA RESUMIDO:
De 25/09/2026 al 03/07/2027 en clases de viernes de 16 a 21 horas y sébados de
9 a 14 horas

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
Totales: 60 créditos ECTS 600 horas, 300 presenciales

PARA MAS IMFORMACION

Facultad de Marketing y Gestion. Coordinacion: Maria Amparo Bentabol
Manzanares

Email: masterdireccionaaff@uma.es

Web: https://masterdireccionaaff.uma.es/
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V CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN
HERRAMIENTAS DE MARKETING DIGITAL

OBJETIVOS:

1-Aprender a disenar estrategias de marketing digital.

2.- Utilizar la suite de herramientas mds actuales de marketing digital como son
Wordpress, Business Manager y Google Ads con las que podrd obtener datos,
tanto del mercado como de la competencia, que le permitird aplicar estrategias
de mejora que repercutan en la notoriedad y reputacion online de la empresa.

DIRIGIDO A:
Estudiantes y graduados universitarios.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Introduccion al marketing digital.

2. Desarrollo de sitio web con Wordpress.

3. Publicidad de pago en Facebook, Instagram y Google.
4. Introduccion al posicionamiento SEO.

5. Planificacion y control de las campanas.

6. Otras herramientas.

7. Proyecto final.

CALENDARIO
Inicio: octubre - noviembre 2026 (Horario de tarde)

NUMERO DE HORAS
30 horas - 24 presenciales y 6 online

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Marketing y Gestion.
Coordinacién: Carmina Jambrino y Alvaro Diaz
E-mail: alvarodiaz@uma.es
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Il MICROCREDENCIAL UNIVERSITARIA EN MARKETING
ANALYTICS CON POWER BI

OBJETIVOS:

Formar profesionales de marketing capaces de tomar decisiones estratégicas
basadas en datos mediante la elaboracion y andlisis de cuadros de mando

y uso avanzado de Power Bl, la integracion y visualizacion de datos y el
pensamiento critico.

DIRIGIDO A:
Estudiantes, graduados universitarios y profesionales.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Introduccion: datos para la toma de decisiones de marketing.
2. Métricas de marketing: andlisis del cliente y campanas de comunicacion.
3. Cuadro de mando de marketing.

4. Introduccion e Interfaz de Power Bl

5. Carga y transformacién de datos (Power Query)

6. Vista de datos (DAX)

7. Visualizacion de datos

8. Relaciones entre tablas

9. Caso prdctico: Andlisis del comportamiento del cliente

10. Caso prdctico: Andlisis de la satisfaccion del cliente

11. Caso prdctico: Efectividad de campanas de marketing

CALENDARIO

De 26/10/2026 al 04/12/2026 en sesiones online asincronas con
videograbaciones explicativos.

En ese periodo habrd tutorias sincronas en MS Teams los miércoles de 18:00h a
20:00.

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
Totales: 6 créditos ECTS
60 horas online

PARA MAS INFORMACION
Facultad de Marketing y Gestion.
Coordinacién: Mari Paz Andrés Reina

E-mail: mpazandres@uma.es
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I MICROCREDENCIAL UNIVERSITARIA EN GESTION ESG
APLICADA AL MARKETING: ESTRATEGIA, KPISE
INFORMES DE SOSTENIBILIDAD

OBJETIVOS:

Proporcionar una formacion aplicada en sostenibilidad corporativa, marketing
responsable y reporting ESG, capacitando al estudiantado para integrar criterios
ESG en la estrategia empresarial, interpretar indicadores de sostenibilidad,
prevenir el greenwashing y utilizar herramientas bdsicas para el seguimiento del
desempeno ESG.

Microcredencial en colaboracién con BIC Euronova.

DIRIGIDO A:

Personas egresadas universitarias, estudiantes de Ultimo curso, titulados de
Formacion Profesional Superior y profesionales interesados en marketing,
comunicacion, sostenibilidad, empresa, gestion o andlisis de datos.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Fundamentos y estrategia ESG aplicada al marketing.

2. Marketing sostenible y comportamiento del consumidor.

3. Economia circular aplicada a modelos de hegocio.

4. Comunicacion ética, compliance y prevencion del greenwashing.

5. Digitalizacion y andlisis de datos para la sostenibilidad en el marketing.

CALENDARIO

Fechas: Por determinar.

Lugar de celebracion: Edificio del Bic Euronova en el Parque Tecnoldgico de
Andalucia

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
Totales: 6 créditos ECTS
60 horas online

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Marketing y Gestion.

Coordinacién: Patricia Pilar Iglesias Sanchez.
Codireccion: Maria del Carmen de Vivero de Porras.

E-muail: patricia.iglesias@uma.es | carmen.devivero@uma.es
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VIIl CURSO CERO DE MA:I'EMI:\TICAS DE LA FACULTAD
DE MARKETING Y GESTION

OBJETIVOS:

El objetivo de este Curso Cero es reforzar la formacion matematica del
estudiantado de nuevo ingreso, afianzar los conceptos bdsicos y dotar
a los estudiantes de las herramientas necesarias para poder iniciar sus
estudios.

DIRIGIDO A:
Alumnado de nuevo ingreso de cualquier grado de la Facultad de
Marketing y Gestion.

PROGRAMA RESUMIDO:

MODULO I: Elementos bdsicos: nimeros reales, polinomios, fracciones y
ecuaciones; lenguaje matematico bdsico.

MODULO II: Dominio, limite y continuidad; derivadas; funciones
elementales y trigonométricas.

MODULO lIl: vectores y matrices; determinante, inversa y rango; sistemas
de ecuaciones

CALENDARIO
Dias 1, 2, 3, 4 y 11 de septiembre, sesiones presenciales de 9:30 a 14:30
horas.

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

Horas presenciales: 25 horas

PARA MAS INFORMACION

Beatriz Rodriguez Diaz, brodriguez@uma.es, rey@uma.es
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