Segundo semestre curso 2025-26
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GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CURSO AULA TURNO
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(1) Grupo en inglés para las asignaturas “Analisis Econédmico II” y “Régimen Juridico de
Marcas, Marketing y Publicidad”

(2) “Investigacion de Mercados II” se impartird en aulas de informatica.
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OPTATIVAS 2° SEMESTRE 2025-26

DIRECCION DE LA PRODUCCION Y
OPERACIONES

ECONOMETRIA

GESTION DEL CONOCIMIENTO

INGLES APLICADO A LA ECONOMIA'Y
LAS TECNICAS DE MERCADO Grupo A

INGLES APLICADO A LA ECONOMIA Y
LAS TECNICAS DE MERCADO Grupo B

INVESTIGACION CUALITATIVA Grupo A
INVESTIGACION CUALITATIVA Grupo B
MERCHANDISING Grupo A
MERCHANDISING Grupo B

COMERCIO ELECTRONICO Grupo A
COMERCIO ELECTRONICO Grupo B
DERECHO DE CONSUMIDORES

PSICOLOGIA ECONOMICA Y DEL
CONSUMIDOR Grupo A

PSICOLOGIA ECONOMICA Y DEL
CONSUMIDOR Grupo B
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