Agencia Andaluza
del Conocimiento

Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

4. Planificacion de las Ensefianzas (ESG 1.3)

4.1.- Estructura del plan de estudios

https://www.uma.es/facultadcomercio/navegador de ficheros/MEMORIA-DE-VERIFICACION-

TITULOS/descargar/GRADO%20EN%20MARKETING%20E%20INVESTIGACI%C3%93N%20DE%20MERCAD

0S/4.1%20Estructura%20del%20plan%20de%20estudios%20(1).pdf

Tabla I. Estructura del plan de estudios

Créditos de formacion basica 60
Créditos obligatorios 120
Créditos optativos 54
Créditos de practicas académicas externas 0
Créditos de Trabajo Fin de Grado o Master 6
Total Créditos ECTS | 240
Tabla Il. Resumen del plan de estudios (estructura semestral)
Cursos Semestre
Semestre 1 Semestre 2
Curso 1 ECTS: 30 ECTS: 30
Materias/asignaturas: Materias/asignaturas:
-Fundamentos de Marketing -Comportamiento del Consumidor
-Historia Econémica del Comercio -Fundamentos de Contabilidad
-Introduccion al Derecho -Estadistica |
-Matemdticas para la Economia y la Empresa -Fundamentos de la Administracién de Empresas
-Andlisis Economico | -Gestién de producto y branding
Tipologia (caracter): Formacion basica Tipologia (cardcter): Mixto (Formacion basica 'y
Modalidad: Presencial obligatorias)
Lengua: Castellano Modalidad: Presencial
Lengua: Castellano
Semestre 3 Semestre 4
Curso 2 ECTS: 30 ECTS: 30

Materias/asignaturas:

-Estadistica Il

-Gestion de precios en el Marketing
-Contabilidad de Gestion

-Direccion de ventas

-Investigacion de mercados |

Tipologia (caracter): Mixto (Formacion basica y

obligatorias)

Modalidad: Presencial Lengua:
Castellano
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Materias/asignaturas:
-Andlisis Econémico Il

- Régimen Juridico de Marcas, Marketing y Publicidad

-Distribucion Comercial
-Marketing Digital
-Valoracion financiera en el Marketing

Tipologia (caracter): Mixto (Formacidn basica y
obligatorias)

Modalidad: Presencial Lengua:
Castellano
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Curso 3

Curso 4

Semestre 5

ECTS: 30

Materias/asignaturas:

-Informatica Aplicada a la Gestion del Marketing
-Comunicacion Comercial

-Estadistica Multivariante

-Social Media Marketing

-Finanzas Aplicadas al Marketing

Tipologia (caracter): Obligatorias

Modalidad: Presencial
Lengua: Castellano

Semestre 7

ECTS: 30

Materias/asignaturas:

-Comercio Electrénico

-Geomarketing

-Merchandising

-Técnicas de optimizacion aplicadas a la distribucion
-Economia del Comportamiento
-Investigacién Cualitativa

-Marketing Intelligence

-Psicologia Econémica y del Consumidor
-Creatividad Publicitaria

-Disefio Grdfico para el Marketing
-Marketing de Contenidos
-Comunicacioén Corporativa

-Marketing Internacional

-Marketing Turistico

-Andlisis del Entorno y la Competencia

Tipologia (caracter): Optativas
Modalidad: Presencial
Lengua: Castellano

Tabla Ill. Estructura de las menciones/especialidades

Menciones / Especialidades

Denominacion y créditos ECTS

Materias/asignaturas

-Investigacion Cualitativa
-Marketing Intelligence

Inteligencia y Analitica de Negocios
-Economia del Comportamiento

Semestre 6

ECTS: 30

Materias/asignaturas:

-Emprendimiento e innovacion

-Marketing Estratégico y Planificacion Comercial
-Analitica Digital

-Investigacion de Mercados Il

-Planificacién y gestion Publicitaria

Tipologia (caracter): Obligatorias

Modalidad: Presencial
Lengua: Castellano

Semestre 8

ECTS: 30

Materias/asignaturas:

-Ciencia de datos para el Marketing Digital
-Investigacion experimental y neuromarketing
-Planificacién y Gestion de la cadena de suministro
-Recursos humanos y experiencia de compra
-Sostenibilidad y Responsabilidad Social Corporativa
-Imagen y reputacion corporativa

-Sociologia

-Econometria

-Prdcticas de empresas

-Trabajo Fin de Grado

Tipologia (caracter): Mixto (Optativas y TFG)
Modalidad: Presencial Lengua:
Castellano

-Psicologia Econémica y del Consumidor
-Ciencia de datos para el Marketing Digital

-Investigacion experimental y

neuromarketing
- Practicas en empresas

Materias/asignaturas

Semestre Créditos ECTS
5y6 48
Semestre Créditos ECTS
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Denominacion y créditos ECTS

Denominacion y créditos ECTS

Comercio y Distribucion 5y6 48
-Comercio Electrénico

-Geomarketing

-Merchandising

-Técnicas de optimizacion aplicadas a la

distribucion

-Planificacion y Gestion de la cadena de

suministro

-Recursos humanos y experiencia de compra

-Prdcticas de empresa

Materias/asignaturas Semestre Créditos ECTS

Comunicacién en Marketing 5y6 48
-Creatividad Publicitaria
-Disefio Grdfico para el Marketing
-Marketing de Contenidos
-Comunicacion Corporativa
-Sostenibilidad y Responsabilidad Social
Corporativa
-Imagen y reputacion corporativa
-Practicas de empresa

Tabla IV. Plan de estudios detallado

Materia 1: Formacion Basica

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

6

Formacion Bdsica
Semestre n21
Presencial

C01, C02, C04, C06, CO7, HDO4, HDO5, HDO6, HD10, COMO02, COMO03, COMO05, COMO06,
COMO9,
COM10, COM11, COM12

Fundamentos de Marketing

Castellano

La actividad comercial.

Conceptualizacion del marketing (definicion, el marketing en la actualidad y tendencias).
El marketing en las organizaciones.

Necesidades, deseos y demanda y la propuesta de valor en marketing.

El entorno de la actividad comercial (microentorno, macroentorno y relaciones con el entorno.

El mercado (delimitacidn, tipologia, segmentacion e identificaciéon de mercado objetivo).
El marketing estratégico y operativo.

El SIM — Sistemas de Informacion en Marketing. Herramientas

digitales en Marketing.

AFO01: 45 horas

AF02: 90 horas

AF03: 15 horas

MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

Pagina 16 de 90

n
3}
el
o
=
c
kel
o
©
S
5
2
c
£
o
@
[
°
o)
2
=
(%2}
[oX
=
e
©
c
[
el
o
e}
=
O
m
3
9]
o
2
[
O
>
kel
(&}
o
2]
Q
o
[¢)
o
c
kel
%)
Iy
o
>
°
Q
[
°
o)
(2]
=
(%2}
(o
=
e
c
o
Qo
Q
[
o
2
=
o
>
.
<
[
©
©
o3}
N
N
©
0
©
0
o}
5o}
o
=
N
N
®
<
<
©
=}
©
©
>
(2]
O



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=680644322093956582296694

Agencia Andaluza
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Materia 1: Formacién Basica
Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

6

Formacion Bdsica
Semestre n?1
Presencial

C03, C04, C05, C09, C12, HDO1, HDO2, HDO3, HDO6, HD0O7, COMO02, COM09, COM10,
COM11,

com12

Historia Econémica del Comercio

Castellano

Contenidos propios del La asignatura pretende centrarse en los grandes acontecimientos que han marcado la
médulo/materia/asignatura historia econémica mundial contempordnea y analizar la evolucion econémica del orden
econdmico internacional, comercio, de la empresa y la funcion empresarial desde la
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Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién

Observaciones

Materia 1: Formacion Basica

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje
Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del En

revolucion industrial hasta la globalizacion de nuestros dias y su contribucion al
crecimiento y los cambios de la economia en su conjunto.

Todo ello se realizard desde la perspectiva del crecimiento econémico, cambio estructural
e internacionalizacion de la economia, prestando especial atencién a los cambios técnicos
y organizativos de los modos de produccion, comercio y distribucion.

AFO01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%

SE02: ponderacion 0% - 100%

6

Formacion Bdsica

Semestre n?1

Presencial

C01, C03, HDO2, HDO7, COMO02, COM09, COM10, COM11, COM12

Introduccion al Derecho

Castellano
esta asignatura se pretende facilitar el conocimiento del régimen juridico de

médulo/materia/asignatura mercado, lo que permitird el entendimiento de conceptos bdsicos en el Area del Marketing
e Investigacion de Mercados. Con el citado objetivo se aborda el estudio del derecho civil patrimonial, con especial

referencia a los contratos en particular.

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 1: Formacion Basica

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje
Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacion 0% - 100%

6

Formacion Bdsica

Semestre n°1

Presencial

C01, C04, HDO1, COMO01, COMO02, COM03, COM09, COM10, COM11, COM12

Matemdticas para la Economia y la Empresa

Castellano

Operaciones algebraicas.

Algebra matricial. Resolucién de sistemas de ecuaciones lineales.
Andlisis y derivacion de funciones de una y varias variables.
Meétodos matemdticos de optimizacion. Cdlculo

integral.
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Actividades

formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 1: Formacién Basica
Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

6

Formacion Bdsica
Semestre n?1
Presencial

€03, C04, C05, C08, C09, HDO1, HDO2, HDO6, HDO7, HDOS, COMO01, COMO03,
COMO0S,
COMO09, COM10, COM11, COM12

Andlisis Econémico |

Castellano

Contenidos propios del En la primera parte presentamos un curso bdsico de introduccion al andlisis
mddulo/materia/asignatura econémico, mediante el estudio de los procesos de toma de decisiones microeconémicas,
a un nivel intermedio, tanto en situaciones de eleccion individual como en situaciones de interaccion estratégica. En
la segunda parte, estudiamos la interaccion, en distintas estructuras de mercado, de consumidores y empresas.
Finalmente, analizamos distintas estrategias empresariales en funcion del poder de mercado de las empresas y de los
distintos sesgos cognitivos de los consumidores.

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias
Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje
Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacion 0% - 100%

6

Obligatoria

Semestre n22

Presencial

€01, C02, C05, C09, HDO6, HDO7, HDO8, HDO9, COMO01, COMO02, COM03, COMO0S,
COMO0S, COM10, COM11, COM12

Comportamiento del Consumidor

Castellano

El consumidor, comportamiento del consumidor y el marketing.
El consumidor como individuo.

La comunicacion y el comportamiento de los consumidores.

Los consumidores en su contexto social y cultural.

Toma de decisiones del consumidor.
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Actividades formativas
(presencialidad en horas)
/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 1: Formacion Basica

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacidn y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 1: Formacion Basica

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Comportamientos de los consumidores tras el consumo. La lealtad y confianza de los
consumidores.

Segmentacion, delimitacion de mercados meta y posicionamiento.
Marketing ético y responsabilidad social.

Investigacion del consumidor.

Tendencias de consumo y difusién de las innovaciones.

AF01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%

SE02: ponderacién 0% - 100%

6

Formacion Bdsica

Semestre n°2

Presencial

C03, C04, C12, HDO1, HDO3, HD0O6, COMO02, COM06, COMO09, COM10, COM11,
com12

Fundamentos de Contabilidad

Castellano

La Contabilidad como sistema de informacion bdsico para la toma de decisiones.

Normalizacion y armonizacion contable

Instrumentos fundamentales de la Contabilidad: el método contable EI
ciclo contable

Los estados contables

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

6

Formacion Bdsica

Semestre n22

Presencial

C01, C04, C05, HDO1, HDO6, HD0O9, COMO01, COMO09, COM10, COM11, COM12

Estadistica |

Castellano
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
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Contenidos propios del Se estudian distintos métodos para resumir la informacion de las variables medidas
mddulo/materia/asignatura en los elementos de la poblacién en un nimero reducido de indicadores, que permitan
conocer caracteristicas importantes sobre la distribucion de las mismas y sus relaciones.
A partir del concepto de experimento aleatorio y probabilidad, se estudian las
principales caracteristicas de las variables aleatorias, tanto discretas como
continuas, insistiendo especialmente en las que son de uso comun en aplicaciones
de andlisis de datos econémico-empresariales.

Actividades AFO01: 45 horas
formativas/Metodologias AF02: 90 horas
docentes AF03: 15 horas
MD 01 a 08
Sistemas de evaluacion SEO1: ponderacion 0% - 100%

SE02: ponderacion 0% - 100%
Observaciones
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Materia 1: Formacién Basica
Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias
Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

6

Formacidn Bdsica
Semestre n22
Presencial

C03, C04, C09, HDO1, HDO2, HDO3, HDOS8, HD0S, COMO01, COMO02, COMO0S3,
COMOS,
COMO06, COMO07, COM08, COMO09, COM10, COM11, COM12

Fundamentos de Administracion de Empresas

Castellano

Introduccion.

Planificacion.

Organizacion.

Direccion y liderazgo.

Control.

Areas funcionales de la empresa |.

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6

Obligatoria
Semestre n22
Presencial

C01, €02, CO5, CO8, HDO2, HDO4, HDO5, HDO7, HDO8, HDOY, COMO02, COMO06,
COMOS,
COM10, COM11, COM12

Gestion de Producto y Branding

Castellano

Conceptos bdsicos de producto desde la dptica del marketing

Implicaciones en la gestion del marketing de las distintas tipologias de productos
Decisiones y herramientas para la gestion de las carteras de productos

El ciclo de vida del producto como herramienta de marketing

El branding como herramienta de marketing: conceptos bdsicos, componentes,
caracteristicas y herramientas para la creacion y posicionamiento de marcas.
Diferentes enfoques estratégicos de marca

La diferenciacion y el posicionamiento como estrategias de marketing

Innovacion y desarrollo de nuevos productos

Implicaciones e interrelaciones de internet en la gestion del producto y el branding
AFO01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08
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Agencia Andaluza
del Conocimiento

Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 1: Formacion Basica

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacidn y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6
Formacion Bdsica
Semestre n°3

Presencial

C06, C07, HDO1, HDO6, HDO7, HDO9, COMO01, COMO02, COM09, COM10, COM11,
com12

Estadistica Il

Castellano

Contenidos propios del Estudio de los distintos métodos de muestreo y extrapolacion de resultados al
mddulo/materia/asignatura conjunto de la poblacion (inferencia), proporcionando medidas del riesgo o error

cometido.

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias
Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

Conocimiento de la distribucion muestral de los principales estadisticos y de los
procesos de estimacion de pardmetros.

Planteamiento, interpretacion de resultados y toma de decisiones en problemas
economicos en los que sea necesaria la verificacion de hipdtesis estadisticas.

AFO01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6

Obligatoria

Semestre n°3

Presencial

€01, €02, C05, C08, HDO2, HD04, HDO5, HDO6, HDO7, HD09, COMO01, COMO02,

COMO6,
COMO08, COM09, COM10, COM11, COM12

Gestion de Precios en el Marketing

Castellano

Conceptos bdsicos del precio como variable de marketing

Importancia y caracteristicas del precio como herramienta de marketing
Condicionantes de la politica de precios

Modelos y técnicas de fijacion de precios

Incidencia de internet en la fijacion y estrategias de precios

Estrategias de precios bajo distintos enfoques y objetivos de marketing

Sistemas dindmicos de gestion de precios: modelos y herramientas para su gestion
Modelos de reaccion ante la competencia en precios
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Agencia Andaluza
del Conocimiento

Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias
Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del

mddulo/materia/asignatura
Centros de coste de la empresa

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias
Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacidn y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del

Modelos de negocio basados en la gestion del precio como herramienta de marketing.

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6
Obligatoria

Semestre n°3
Presencial

C03, C04, C12, HDO1, HDO3, HD0O6, COMO02, COMO06, COMO0Y, COM10, COM11,
comi2

Contabilidad de Gestién

Castellano

Conceptos bdsicos de la Contabilidad de Gestion

Elementos del coste: control, valoracion y asignacion

Costes de la produccion
La Contabilidad de Gestion en la toma de decisiones empresariales y en especial en
el drea de marketing e investigacion de mercados.

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6

Obligatoria
Semestre n°3
Presencial

C01, €05, Co6, C0O7, HDO2, HDO4, HDO9, COMO01, COMO03, COM07, COM09, COM10,
COM11, COM12

Direccion de Ventas

Castellano

La funcién comercial médulo/materia/asignatura

Organizacion del departamento comercial Marketing interno en el equipo

comercial

Plan y prevision de ventas
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Agencia Andaluza
del Conocimiento

Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Actividades

formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje
Asignaturas

Lenguas

El proceso de venta y sus tipologias

Negociacion en la venta profesional
Reclutamiento y formacion del equipo comercial

El control del departamento comercial

Nuevas tecnologias al servicio del equipo de ventas

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacioén 0% - 100%

6
Obligatoria

Semestre n°3
Presencial

C01, C02, CO5, C06, HDO1, COMO1, COMO2, COM09, COM10, COM11, COM12

Investigacion de Mercados |

Castellano

Contenidos propios del Introduccion a la investigacion de mercados y su importancia en la estrategia de
mddulo/materia/asignatura marketing.

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 1: Formacion Basica

Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Tipos de investigacion: cualitativa y cuantitativa.

Instrumentos de investigacion: cuestionario, tipos de escalas, el muestreo.

Procesos de investigacion: Trabajos de campo, preparacion de los datos y
tratamiento de datos.

Programas informdticos para la investigacion de mercados.

Aplicacion prdctica de las técnicas: Andlisis univariante y bivariante.

Preparacion y presentacion del informe de investigacion de mercado.

Casos prdcticos de investigacion de mercado en diferentes sectores empresariales.

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

6

Formacion Bdsica
Semestre n24
Presencial

C02, C03, C04, C09, HDO1, HDO2, HDO3, HDO6, HDO7, HD09, COM01, COMO3,
COMOS,
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

COM10, COM11, COM12

Asignaturas Andlisis Econémico Il

Lenguas Castellano
Contenidos propios del En una primera parte se explicard las definiciones de las principales variables y
mddulo/materia/asignatura agregados macroeconémicos, céomo calcularlos y cémo interpretar un cuadro
macroeconémico
En una segunda parte se desarrollard un modelo que capacite al alumnado para
entender (i) los principales determinantes de la produccion, nivel de empleo y nivel
de precios de una economia abierta y sus interrelaciones; (ii) como se disefian y
ejecutan las distintas politicas macroeconémicas, asi como su influencia en el
desenvolvimiento y desempefio econémicos.

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%

SE02: ponderacién 0% - 100%

Observaciones

Materia 2: Obligatorias

Numero ECTS 6
Obligatoria
Organizacién temporal Semestre n24
Tipologia Modalidad Presencial
Resultados del proceso de C03, C05, C07, C10, C13, C14, HDO5, HDO6, HDO7, HD11, COMO0O2, COMO05, COMO6,
formacién y aprendizaje COMO08, COMO09, COM10, COM11, COM12
Asignaturas Régimen Juridico de Marcas, Marketing y Publicidad
Lenguas Castellano

Contenidos propios del Conocer la normativa bdsica y especifica de la actividad publicitaria, asi como de
mddulo/materia/asignatura sus diferentes dmbitos y sectores como también las responsabilidades que se derivan de
la publicidad ilicita. Conocer las particularidades del sistema de autorregulacion publicitaria, sus procedimientos y
cédigos. Conocer la responsabilidad que adquieren los empresarios cuando ofrecen sus productos con publicidad.
Aprender a detectar cualquier problema juridico que se pueda presentar y reconocer la necesidad de elevar una
determinada consulta a un profesional jurista.

Actividades formativas AF01: 45 horas
(presencialidad en AF02: 90 horas
horas)/Metodologias AFO3: 15 horas

docentes MD 01 a 08

Sistemas de evaluacion SEO01: ponderacién 0% - 100%

SE02: ponderacién 0% - 100%

Observaciones

Materia 2: Obligatorias
Numero de créditos ECTS 6
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Agencia Andaluza
del Conocimiento

Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Tipologia
Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacidn y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

Actividades

formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias
Numero ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacidn y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Obligatoria
Semestre n%4
Presencial

C01, C02, CO5, CO8 C09, C11, HDO4, HDOS5, HDO6, HDO7, HDO8, HD09, HD10,
como1,
COMO02, COMO03, COM06, COMO7, COMO09, COM10, COM11, COM12

Distribuciéon Comercial

Castellano

Introduccion a la distribuciéon comercial.
Estructura de los canales de distribucion.
Intermediarios fisicos y electrénicos.

Seleccion de canales (formas, objetivos, restricciones, omnicanalidad).
Relaciones en el canal de distribucion.

Sistemas verticales y horizontales de integracion.
Localizacion del punto de venta.

Logistica comercial.

Gestion del marketing en el punto de venta.
Nuevas tecnologias en la distribucion comercial.

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6
Obligatoria

Semestre n%4
Presencial

C01, C05, HDO1, HD02, HD04, HDO5, HDO6, HD0O7, HDO8, HD09, HD10, COMO01,
COMO02, COMO03, COMO05, COM06, COMO7, COMO8, COM09, COM10, COM11,
com12

Marketing Digital

Castellano

Introduccion al Marketing Digital.

Estrategia Digital.

Sitio Web y Experiencia del Usuario.
Posicionamiento SEM (Search Engine Marketing).
Redes Sociales y Marketing de Contenidos.

Email Marketing y Automatizacion.

Mobile Marketing.

Nuevas tecnologias aplicadas al marketing digital
AF01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08
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Agencia Andaluza
del Conocimiento

Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Sistemas de evaluacion SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

Observaciones

Materia 2: Obligatorias

Numero ECTS 6

Tipologia Obligatoria

Organizacion temporal Semestre n%4

Modalidad Presencial

Resultados del proceso de C04, HDO1, HD0O2, COMO01, COM02, COMO09, COM10, COM11, COM12
formacion y aprendizaje

Asignaturas Valoracién Financiera en el Marketing

Lenguas Castellano

Contenidos propios del Introduccion a las operaciones financieras.
mddulo/materia/asignatura Leyes financieras de capitalizacion y descuento.

Valoracidn de rentas financieras.
Indicadores financieros para la valoracion de inversiones en marketing.
Operaciones financieras a corto plazo en el dmbito del marketing. Operaciones
financieras a largo plazo en el dmbito del marketing.

Actividades formativas AFO01: 45 horas
(presencialidad en AF02: 90 horas
horas)/Metodologias AFO3: 15 horas

docentes MD 01 a 08

Sistemas de evaluacion SEO1: ponderacion 0% - 100%

SE02: ponderacién 0% - 100%
Observaciones

Materia 2: Obligatorias

Numero de créditos ECTS 6

Tipologia Obligatoria

Organizacion temporal Semestre n25
Modalidad Presencial
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

C04, C06, C07, HDO2, HDO5, HDO7, HD09, COM02, COM0S8, COM09, COM10, COM11,
comi2

Informdtica Aplicada a la Gestion del Marketing

Castellano

Contenidos propios del Fundamentos de las Tecnologias de la Informacion, Telemdtica y Redes de Comunicacion.
mddulo/materia/asignatura Internet de las cosas y computacion en la nube.
Aplicaciones informdticas de la Gestion Comercial. Intercambio electrdnico de datos (EDI),
Planificacion de recursos empresariales (ERP), Gestion de Relaciones con los Clientes
(CRM) y Gestion de la Cadena de Suministro (SCM).
Ofimdtica avanzada en la gestion comercial. Visualizacion avanzada de informacion y
herramientas inteligentes.
Sistemas de informacion integrada para la Gestion Comercial. Procesamiento de
transacciones, Soporte para la toma de decisiones, Inteligencia Empresarial (Bl),
Adquisicion de conocimiento.
Digitalizacion e Innovacion

Actividades AF01: 45 horas
formativas/Metodologias AF02: 90 horas
docentes AFO03: 15 horas

MD 01 a 08

Sistemas de evaluacion SEO01: ponderacién 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

Observaciones

Materia 2: Obligatorias

Numero de créditos ECTS 6
Tipologia Obligatoria

Organizacion temporal Semestre n°5

Modalidad Presencial

Resultados del proceso de C07, C10, HD10, HD11, COMO05, COM09, COM10, COM11, COM12

formacidn y aprendizaje

Asignaturas Comunicacién Comercial

Lenguas Castellano
Contenidos propios del Comunicacion integrada de marketing mddulo/materia/asignatura
Comunicacion Interna y externa.
La publicidad en contextos offline y online Las
Relaciones Publicas: Estrategias y Técnicas.
La promocion de ventas B2B 'y B2C
El marketing directo e interactivo
El patrocinio en la estrategia de Comunicacion Comercial y Corporativa. Nuevas
formas de comunicacion offline y online.

Actividades AF01: 45 horas
formativas/Metodologias AF02: 90 horas
docentes AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

Sistemas de evaluacion

Observaciones
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Materia 2: Obligatorias

Numero ECTS 6

Tipologia Obligatoria

Organizacion temporal Semestre n°5

Modalidad Presencial

Resultados del proceso de C01, C02, C04, CO5, C06, HDO1, HDO2, HDO6, HDO7, HDOS, COMO01, COMO02, COMO0S,
formacién y aprendizaje COM10, COM11, COM12

Asignaturas Estadistica Multivariante

Lenguas Castellano

Contenidos propios del Estudio de diversas técnicas multivariantes para reducir y evitar redundancias en el
mddulo/materia/asignatura conjunto de variables, de forma que la pérdida de informacion sea minima. Planteamiento
de modelos explicativos multivariantes en el ambito del Marketing que pongan de manifiesto las relaciones de
dependencia o interdependencia entre las variables.
Implementacion de técnicas que permitan la agrupacion y clasificacion automdtica de
elementos, tanto con agrupaciones conocidas como desconocidas a priori.

Actividades formativas AF01: 45 horas
(presencialidad en horas) AF02: 90 horas
/Metodologias docentes AFO3: 15 horas

MD 01 a 08
Sistemas de evaluacion SEO01: ponderacién 0% - 100%

SE02: ponderacion 0% - 100%

Observaciones

Materia 2: Obligatorias

Numero ECTS 6

Tipologia Obligatoria

Organizacion temporal Semestre n25

Modalidad Presencial

Resultados del proceso de C01, C02, C03, C05, C06, CO7, HDO1, HDO2, HDO4, HDO5, HDO6, HDO7, HDOS8, HDO9,

formacién y aprendizaje HD10, COMO01, COMO02, COMO3, COMO5, COMO06, COMO7, COMO09, COM10, COM11,
coM12

Asignaturas Social Media Marketing

Lenguas Castellano

Contenidos propios del  Introduccion al Social Media Marketing
moddulo/materia/asignatura Las redes sociales: tipologias y caracteristicas
Estrategias de las marcas en redes sociales
Andlisis de audiencias
Planificacion en redes sociales
Monitorizacion de las redes sociales: Herramientas para la escucha social. Métrica
y evaluacion.

Actividades formativas AFO01: 45 horas
(presencialidad en AF02: 90 horas
horas)/Metodologias docentes  AF03: 15 horas

MD 01 a 08
Sistemas de evaluacion SEO1: ponderacion 0% - 100%

SE02: ponderacién 0% - 100%
Observaciones
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Agencia Andaluza
del Conocimiento

Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Materia 2: Obligatorias
Numero de créditos ECTS

Tipologia
Organizacion temporal
Modalidad

6
Obligatoria

Semestre n°5
Presencial

Resultados del proceso de €03, C11, C12, C13, HDO1, HD02, HD03, HD04, HD06, HDO7, HD09, COMO01, COMO02, formacion
y aprendizaje COMO08, COM09, COM10, COM11, COM12

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del

mddulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias
Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

Finanzas Aplicadas al Marketing

Castellano

Interrelacion entre marketing y finanzas

Utilidad de las fuentes de informacién econdmico-financiera para el drea de marketing
Criterios de seleccion de inversiones aplicados al marketing

Identificacion y valoracion de las fuentes de financiacion para proyectos de marketing
Diagndstico econémico-financiero de empresas, con especial aplicacion al drea de
marketing e investigacion de mercados.

AF01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

6

Obligatoria

Semestre n%6

Presencial

C03, C04, C09, HDO1, HD0O2, HD04, HDO5, HDO6, HDO7, HDO8, HD09, COMO01,

comMmo2,
COMO03, COMO05, COMO06, COMO07, COMO08, COM09, COM10, COM11, COM12

Emprendimiento e Innovacion

Castellano

El espiritu emprendedor y la innovacion.

El problema, la idea y la oportunidad de negocio.
Modelo de negocio vs Plan de negocio.

Design thinking.

El método Lean startup.

Métricas de control. Viabilidad del proyecto.

Soft skills.

Aspectos legales.

Pagina 31 de 90

n
5]
o
[¢)
o
c
Q
o
I
o
=
B2
c
(S
©
@
[
°
o)
2
=
(%2}
[oX
=1
e
@
c
©
ke
@©
©
=
(@]
o
o
@
o
2
©
(@]
>
B
(&}
L
(2}
)
o
o)
s)
c
9
o
I
o
>
°
3]
[
°
o)
2
=
(%2}
(o
=
e
c
o
Q@
Q
[
o
&2
=
3
>
]
<
o)
©
©
I
N
I
I
0
©
0
)
I52)
o)
S
N
I
)
<
<
©
S
@
©
>
[0}
O



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=680644322093956582296694

Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Actividades formativas
(presencialidad en horas)
/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias
Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas Contenidos propios del

AF01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6

Obligatoria
Semestre n26
Presencial

C01, C02, C03, C04, CO5, Co6, CO7, CO8, CO9, HDO1, HDO2, HD0O4, HDO5, HD06, HDO?7,
HD008, HD09, HD10, COM01, COMO02, COMO03, COMO09, COM10, COM11, COM12
Marketing Estratégico y Planificacion Comercial
Castellano

Conceptos bdsicos en marketing estratégico (delimitacion del concepto de marketing

mddulo/materia/asignatura estratégico, la direccion estratégica, enfoques empresariales de marketing estratégico,

etc.)

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias
Numero de créditos ECTS

Tipologia
Organizacion temporal

Modalidad

Andlisis estratégico del mercado (Definicidn, delimitacion del mercado de referencia,
segmentacion del mercado, evaluacion del atractivo de los mercados, seleccion de
mercados, etc.)

Andlisis de la competencia (delimitacion de competencia, identificacion de competidores,
andlisis de competidores, etc.)

Andlisis del entorno (identificacion de las fuerzas del entorno, evaluacién de la influencia,
etc.)

Diagndstico estratégico (matrices y modelos de diagndstico, etc.)

Posicionamiento estratégico

Estratégicas de marketing (tipos de estrategias, seleccion de estrategias, toma de
decisiones estratégicas, etc.)

Plan de marketing (disefio, organizacion y ejecucién) Control

y evaluacion de resultados estratégicos.

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AF03: 15 horas
MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6
Obligatoria
Semestre n°6

Presencial
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias AF02:
AF03: 15 horas

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias

Numero de créditos ECTS

Organizacion temporal

Tipologia

C01, C05, C06, HDO1, HDO2, HD04, HDO5, HDO6, HDO7, HD09, COM01, COMO02,
COMO03,
COMO09, COM10, COM11, COM12
Analitica Digital
Castellano
Introduccion al andlisis digital
Herramientas y técnicas de andlisis digital.
Andlisis de sitios web y SEO.
Andlisis de redes sociales.
Andlisis de trdfico y comportamiento del usuario (segmentacion de
audiencias/mercado).
Herramientas de medicidn y andlisis de rendimiento (Métricas, KPIS, A/B testing,
optimizacion conversiones).
Interpretacion de datos digitales para la toma de decisiones estratégicas.
Casos de estudio y proyectos prdcticos.
AF01: 45 horas
90 horas docentes

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacion 0% - 100%

6
Obligatoria
Semestre n26
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Presencial
C05, Co6, HDO1, COMO01, COMO02, COM0Y, COM10, COM11, COM12

Investigacion de Mercados Il

Castellano

Contenidos propios del Aplicacion prdctica de técnicas de andlisis de dependencia e interdependencia y
médulo/materia/asignatura técnicas multivariantes para la resolucion de problemas del marketing mix.

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 2: Obligatorias
Nimero ECTS
Tipologia
Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Identificacion y andlisis de segmentos en investigacion comercial.

Disefio y aplicacién de técnicas avanzadas de investigacion de mercados. Andlisis de
datos y modelizacion estadistica para predecir comportamientos de mercado.
Disefio y aplicacion de técnicas de investigacion en mercados internacionales.
Andlisis y presentacion de resultados de investigacion de mercado para la toma de
decisiones empresariales.

Casos prdcticos de investigacion de mercado en diferentes sectores empresariales

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

6

Obligatoria
Semestre n%6
Presencial

C01, €02, CO5, CO8, HDO2, HDO4, HDO5, HDO7, HDOS, HD09, COMO02, COMO6,
COMOS,
COM10, COM11, COM12

Planificacion y Gestion Publicitaria

Castellano

Contenidos propios del El cliente y la publicidad médulo/materia/asignatura

La agencia de publicidad

Actividades formativas
(presencialidad en horas)
/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Departamento de cuentas
Planificacion estratégica
Creatividad

Nuevas tecnologias
Planificacion de medios
Deontologia y Etica profesional
AF01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Materia 3: Optativas
Numero ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Semestre n?7
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
mdédulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en horas)
/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
mdédulo/materia/asignatura

Actividades AF01:

6
Optativa

Presencial

C01, C05, C08, C11, HDO4, HDO5, HDO6, HDO7, HDO8, HD09, HD10, HD11, COMO01,
COMO02, COMO03, COM05, COMO06, COMO7, COMO0O8, COM09, COM10, COM11,
CoOM12

Comercio Electrdnico

Castellano

Introduccidn al comercio electronico.

Plataformas de comercio electrénico disponibles en el mercado.
Ventas en linea y gestion de pedidos.

Medios de pago y seguridad en las transacciones

Nuevas tendencias en comercio electrdnico

AF01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

6

Optativa

Semestre n27

Presencial

C02, C05, C06, HDO2, HDO5, HDO7, COMO01, COMO02, COMO08, COM09, COM10,
CoM11,

COM12

Geomarketing

Castellano

Sistemas de Informacion Geogrdfica (SIG). Conceptos y gestion.

Estudio de herramientas SIG.

Caracterizacion de la Informacion para geomarketing. Tratamiento y formato de
datos (opendata).

Entorno de Herramienta SIG para geomarketing.
Funcionalidades de Herramienta SIG.

45 horas

formativas/Metodologias AF02: 90 horas

docentes AFO3: 15 horas

Sistemas de evaluacion

MD 01 a 08

SEO01: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacion 0% - 100%
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero ECTS
Tipologia
Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

6

Optativa
Semestre n27
Presencial

C01, C02,C05, €07, C08, C09, C10, C11, HDO2, HDO3, HD0O4, HDO5, HDO6, HDO7,
HDOS,

HDO09, HD10, HD11, COM01, COMO02, COM03, COMO05, COMO06, COMO07, COMOS,
COMO09, COM10, COM11, COM12

Merchandising

Castellano

Definicion y tipos de merchandising

Trade marketing (canales, estrategias y gestion) Gestion

y andlisis del surtido.

Retail intelligence para las decisiones en punto de venta. Gestion

estratégica del punto de venta

Visual merchandising y escaparatismo.

Comunicacion, experiencias y animaciones en el espacio comercial.

KPIS y Optimizacion comercial.

Nuevas tecnologias y herramientas aplicadas al punto de venta.

Actividades formativas AF01: 45 horas

(presencialidad en AF02:

90 horas

horas)/Metodologias AFO3: 15 horas

docentes
Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero ECTS
Tipologia
Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacion 0% - 100%

6

Optativa

Semestre n°7

Presencial

C01, C04, C08, C11, HDO1, HDO2, HD0O9, COMO0O1, COM02, COMO06, COMOSY,
com1o,

COM11, cOM12

Técnicas de Optimizacion Aplicadas a la Distribucion

Castellano

Introduccion a las técnicas matemdticas de optimizacion.

Modelizacion y resolucion de problemas lineales.

Problemas con variables enteras y binarias. Aplicaciones en el dmbito de la
logistica empresarial.

Técnicas discretas de toma de decisiones multicriterio.
Técnicas de programacion multiobjetivo.
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Agencia Andaluza
del Conocimiento

Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Actividades formativas AF01: 45 horas

(presencialidad en AF02: 90 horas
horas)/Metodologias AFO3: 15 horas

docentes MD 01 a 08

Sistemas de evaluacion SEO01: ponderacion 0% - 100%

SE02: ponderacioén 0% - 100%

Observaciones
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Materia 3: Optativas

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje
Asignaturas

Lenguas

6

Optativa
Semestre n?7
Presencial

C02, C03, C04, CO5, C09, HDO1, HDO2, HDO3, HDO6, HDO7, HD09, COM01, COMO03,
COMOS,
COM10, COM11, COM12

Economia del Comportamiento

Castellano

Contenidos propios del En la primera parte, se introduce la dificultad de realizar andlisis causales con datos
médulo/materia/asignatura econdmicos y del entorno empresarial tal y como se producen en el funcionamiento de la
economia y el valor afiadido del disefio y ejecucion de experimentos econdmicos. Se analizan los distintos sesgos cognitivos
y heuristicos que afectan a las decisiones del ser humano. En la segunda parte, se desarrollan distintas aplicaciones de la
economia del comportamiento tanto en el funcionamiento interno de las organizaciones como en las decisiones
empresariales relacionadas con el comportamiento de clientes, trabajadores y ejecutivos en el desarrollo de sus estrategias

empresariales

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién

Observaciones

Materia 3: Optativas

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacion 0% - 100%

6

Optativa
Semestre n°7
Presencial

C01, C06, HDO3, HDO5, HDO9, COM01, COMO02, COMO03. COM09, COM10, COM11,
comi2

Investigacion Cualitativa

Castellano

Contenidos propios del La asignatura de Investigacion Cualitativa en la Investigacion de Mercados se enfoca
mdédulo/materia/asignatura en proporcionar una comprension de los conceptos fundamentales de la investigacion
cualitativa, desde su contraste con la investigacion cuantitativa hasta el disefio y ejecucion de la investigacion cualitativa
en simisma. Los estudiantes aprenderdn sobre la seleccion de la muestra, la eleccion de métodos de recoleccion de datos,
el andlisis y la interpretacion de resultados. Ademds, se estudian, se profundiza y se adquiere habilidades y destrezas en
el uso de técnicas e instrumentos especificos de investigacion cualitativa, como los grupos focales, las entrevistas en
profundidad y las técnicas proyectivas.

Actividades

formativas/Metodologias
docentes

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del

médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero ECTS
Tipologia
Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

6

Optativa
Semestre n?7
Presencial

C01, €02, CO5, C06, HDO1, HDO2, HDO3, HD04, HDO5, HDO6, HDO7, HD0O9, HD10,
COMO01, COM09, COM10, COM11, COM12

Marketing Intelligence

Castellano

Introduccion a Marketing Intelligence.

Fuentes de informacion en Marketing Intelligence.

Andlisis cliente, competencia y entorno

Métricas y herramientas para el seguimiento y evaluacion de las acciones de
marketing.

Visualizacién y andlisis de datos.

Creacion de Dashboard vinculados a la gestion y planificacion de marketing.
Aplicacion a la toma de decisiones de marketing.

Tendencias futuras y desafios en Marketing Intelligence.

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

6

Optativa
Semestre n?7
Presencial

C06, HDO5, HD0O9, COMO01, COMO05, COM09, COM10, COM11, COM12

Psicologia Economica y del Consumidor

Castellano

Contenidos propios del Esta asignatura proporciona conocimientos sobre los fundamentos psicosociales
médulo/materia/asignatura del comportamiento econémico y del consumidor; abordando las dimensiones
cognitiva, afectiva y social que influyen en los consumidores, con el objetivo de ser aplicados al dmbito profesional del

Marketing.
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Actividades formativas AFO01: 45 horas
(presencialidad en AF02: 90 horas
horas)/Metodologias docentes Arp3: 15 horas
MD 01 a 08
Sistemas de evaluacion SEQ1: ponderacion 0% - 100% SE02:

ponderacion 0% - 100%

Observaciones

Materia 3: Optativas

Numero ECTS 6

Tipologia Optativa

Organizacion temporal Semestre n27

Modalidad Presencial

Resultados del proceso de €010, C14, HD11, COMO01, COMO5, COM09, COM10, COM11, COM12
formacion y aprendizaje

Asignaturas Creatividad Publicitaria

Lenguas Castellano

Contenidos propios del Introduccion a la Creatividad: Definicion de la creatividad, el proceso creativo y
médulo/materia/asignatura técnicas creativas.
Introduccion a la Publicidad: Definicion de Publicidad, proceso de creacion
publicitaria, ¢Qué es el Insight en publicidad?, la Vampirizacion, cémo captar y
mantener la atencion del publico - Figuras retdrica, Storytelling -Transmedia.
Prdcticas:
*  Elaboracion de un mensaje creativo e innovador sobre la base de recursos
musicales, sonoros y textuales.
*  Elaboracion de un mensaje creativo e innovador sobre la base de recursos
retdricos de orden visual y textual.
*  Elaboracién de un mensaje creativo e innovador en el contexto de la
denominada publicidad de guerrilla, ambient o street-ad.

Actividades formativas AF01: 45 horas
(presencialidad en AF02: 90 horas
horas)/Metodologias AFO3: 15 horas

docentes MD 01 a 08

Sistemas de evaluacion SEO1: ponderacion 0% - 100%

SE02: ponderacién 0% - 100%
Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero de créditos ECTS 6

Tipologia Optativa
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Semestre n27
Presencial

C01, €05, C07, C14, HDOS5, HDOY, HD12, COMO03, COMO05, COM06, COM09, COM10,
COM11, COM12

Disefio Grdfico para el Marketing
Castellano

El disefio grdfico juega un papel fundamental en la estrategia de marketing de las
empresas, en tanto que desempeiia una funcién importante en la transmisién de los
mensajes de la marca y en la creacion de una imagen homogénea y reconocible en
todos los canales de comunicacidn. Su presencia es visible en todas las fases del proceso
de marketing, desde la conceptualizacion de la marca y su identidad visual hasta la
produccion de materiales publicitarios y de comunicacion.

La marca como soporte esencial de la institucion

Programas de identidad visual corporativa El

lenguaje grdfico

Grdfica expositiva: la imagen

Magquetacion: la reticula

El recurso de comunicacion poderoso: la Sefialética

El vendedor silencioso: el Packaging

Técnicas de pre-impresion y reproduccion Disefio

AF01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6

Optativa
Semestre n?7
Presencial

C07, €10, C14, HDO5, HD11, COMO5, COMO09, COM10, COM11, COM12

Marketing de Contenidos

Castellano

Concepto de marketing de contenidos

Buyer personas, Inbound marketing, planificacién y recursos
Storytelling y estrategias de contenidos

Procesos de produccion y distribucion de contenidos
Generacion contenido grdfico. Generar contenido

audio Generar contenido audiovisual Edicion de

contenido.
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero ECTS
Tipologia
Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas Contenidos propios del
Identidad e imagen corporativa

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero ECTS
Tipologia
Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6

Optativa
Semestre n?7
Presencial

C07, HD11, COMO05, COMO09, COM10, COM11, COM12

Comunicacion Corporativa

Castellano

Fundamentos de la comunicacién corporativa médulo/materia/asignatura

Comunicacion interna y externa

Comunicacion de crisis y gestion de reputacion
Responsabilidad social corporativa y comunicacion
Comunicacion Institucional. Relaciones institucionales y lobbying. Conceptos, actores y
funciones

AFO01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%

SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6

Optativa
Semestre n27
Presencial

C01, C03, C04, CO5, CO6, CO7, CO8, CO9, HDO2, HDO4, HDO5, HDO6, HDO8, HDOS,
HD10, HD11, COMO01, COMO02, COMO05, COMO06, COMO7, COMO0S8, COMO09, COM10,
COM11, COM12

Marketing Internacional

Castellano

Pagina 42 de 90

n
i}
o)
o
o
c
Qo
o
©
o
=
L
c
S
S
®©
©
o
o}
2
=
(%2}
[oX
=
_C
®©
c
©
e
©
e
=]
(@]
©
o)
©
o
2
o
(@]
>
iy
(&}
©
(2}
Q
o)
o
o)
c
)
<}
o
o
>
o
o}
o
e
@
2
=
(%2}
(o
=
<
c
[}
Q@
Ke]
©
o
2
=
o
>
\
<
o
©
©
o3}
N
N
©
0
©
0
o}
™
o
S
N
I
)
<
<
©
o
©
©
=
[0}
O



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=680644322093956582296694

Agencia Andaluza
del Conocimiento

Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Contenidos propios del Conceptos bdsicos de internacionalizacion médulo/materia/asignatura El entorno
de marketing internacional
El proceso de internacionalizacion de la empresa

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas

Numero de créditos ECTS
Tipologia
Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del proceso de

formacion y aprendizaje

Investigacion de mercados exteriores
Estrategias de internacionalizacion
Formas de entrada en mercados exteriores
Marketing mix internacional

AFO01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6
Optativa
Semestre n27

Presencial

C01, C02, C05, Co6, CO7, CO8, C09, HDO2, HDO4, HDO5, HDO6, HDO7, HDO8, HDO9,
HD10, HD11, COMO01, COMO02, COMO03, COMO05, COM06, COM07, COMO08, COMOSY,

CcOM10, COM11, COM12
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Asignaturas Marketing Turistico
Lenguas Castellano

Contenidos propios del Fundamentos, métodos y aplicaciones de la disciplina del Marketing aplicado
mdédulo/materia/asignatura especificamente a la industria turistica.
La dimension del fendmeno turistico y la relevancia de una prdctica especializada.
Conceptos bdsicos en marketing turistico (turismo, tipologias de turismo, industria
turistica, oferta turistica, empresa turistica versus destino turistico, diferenciacion
con el marketing de consumo, etc.).
Andlisis el entorno, demanda turistica y el consumidor turistico.
Estrategias de producto turistico.
Politica y gestion precio en la industria turistica.
Agentes y sistemas de distribucion turistica
Canales, herramientas e instrumentos de comunicaciéon comercial particular de la
Industria Turistica
Gestion de Destinos Turisticos
Nuevas tendencias, tecnologia y escenarios en el ambito turistico
Investigacion Comercial aplicado al sector turistico y el SIM en la industria turistica.

Actividades AFO01: 45 horas
formativas/Metodologias AF02: 90 horas
docentes AFO3: 15 horas
MD 01 a 08
Sistemas de evaluacién SEO01: ponderacién 0% - 100%

SEQ2: ponderacion 0% - 100%

Observaciones

Materia 3: Optativas

Numero ECTS 6
Tipologia Optativa
Organizacion temporal Semestre n°7
Modalidad Presencial
Resultados del proceso de C02, C03, C05, €09, HDO1, HDO2, HDO3, HDO6, HDO7, HDOS, COM01, COMO03,
formacion y aprendizaje COMOS,
CoOM10, COM11, COM12
Asignaturas Andlisis del Entorno Digital y la Competencia
Lenguas Castellano

Contenidos propios del Se analiza el impacto de la revolucion de los datos sobre la economia y cémo la
médulo/materia/asignatura abundancia de informacion digital afecta a las decisiones empresariales. También, las
caracteristicas del mercado de la informacién y del conocimiento desde el punto de vista del andlisis econémico. En
la segunda parte se presentan distintos modelos econémicos que analizan la capacidad e incentivos de las empresas
para competir en el nuevo mundo digital, para extraer valor de los datos y para compartirlos. Se estudian efectos de
red, el uso responsable de los datos, el tema de la privacidad y los sesgos en los sistemas de inteligencia artificial en
el andlisis de datos.

Actividades formativas AF01: 45 horas
(presencialidad en AF02: 90 horas
horas)/Metodologias docentes Arp3: 15 horas
MD 01 a 08
Sistemas de evaluacién SEO01: ponderacién 0% - 100%
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero ECTS
Tipologia
Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en

horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del

SE02: ponderacién 0% - 100%

6

Optativa
Semestre n28
Presencial

C05, C06, C12, HDO2, HDO7, HD0OY, COMO01, COMO02, COMO0Y, COM10, COM11,
comi2

Ciencia de Datos para el Marketing Digital

Castellano

Proceso de adquisicion de conocimiento. Concepto, fases y gestion.
Aprendizaje automdtico. Conceptos, herramientas y técnicas.
Modelos de Segmentacion, Valoracion y Fidelizaciéon de Clientes.
Aprendizaje automdtico avanzado.

Sistemas de recomendacion de Productos y Servicios

Casos reales de interés (procesamiento de lenguaje natural, andlisis de redes sociales,
etc.)

AFO01: 45 horas

AF02: 90 horas

AF03: 15 horas

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

6

Optativa
Semestre n8
Presencial

C06, HDO1, HDO2, HDO5, HDO7, COMO01, COMO02, COMO05, COMO09, COM10, COM11,
comi2

Investigacion Experimental y Neuromarketing

Castellano

Introduccidn a la investigacion experimental y neuromarketing médulo/materia/asignatura

Fundamentos de la neurociencia aplicada al marketing

Disefio y metodologia de la investigacion experimental en marketing

Técnicas de neuromarketing y su aplicacion en el estudio del comportamiento del
consumidor (Electroencefalografia, resonancia magnética funcional,
magnetoencefalografia, eye tracking y seguimiento de la mirada, medicion de la
conductancia de la piel y la frecuencia cardiaca)
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Actividades

formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero ECTS
Tipologia
Organizacion temporal

Modalidad

Neuromarketing aplicado a diferentes dreas del marketing

Etica y consideraciones legales en la investigacién experimental y neuromarketing
Casos prdcticos y estudio de ejemplos reales de investigacion experimental y
neuromarketing

AF01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6

Optativa
Semestre n°8
Presencial

C08, €09, HDO1, HDO2, HDO4, HDOS5, HDO6, HDO7, HDO8, HD09, COMO01, COMO02,
COMO03, COM04, COMO06, COMO7, COMO0S, COM10, COM11, COM12

Planificacion y Gestion de la Cadena de Suministros

Castellano

Introduccion a la cadena de suministros.
Disefio de la cadena de suministros.
Aprovisionamiento y compras.

Gestion de inventarios.

Produccién y fabricacion.

Distribucién y logistica.

Medlicién y evaluacion del desempeiio.
Tecnologias de la cadena de suministros.
AF01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6
Optativa
Semestre n28

Presencial
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero ECTS
Tipologia
Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

€09, HD09, COMO03, COM09, COM10, COM11, COM12

Recursos Humanos y Experiencia de Compra

Castellano

Introduccion a los recursos humanos.

Planificacion y reclutamiento de personal.

Seleccion y contratacion de personal.

Formacidn y desarrollo de personal.

Evaluacién del rendimiento y retroalimentacion. Compensaciones.
Cultura organizacional y clima laboral.

Experiencia de compra y servicio al cliente.

AF01: 45 horas

AF02: 90 horas

AF03: 15 horas

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6

Optativa
Semestre n?8
Presencial

C04, C07, HDO4, HD 06, HD0O9, COMO01, COM02, COM03, COM09, COM10, COM11,
coOM12

Sostenibilidad y Responsabilidad Social Corporativa

Castellano

Introduccion a la sostenibilidad y RSC.

Cambio climatico y huella de carbono.

Gestion de residuos y economia circular.

Uso de energias renovables.

Igualdad social y diversidad e inclusion.

Comunicacion responsable de la empresa con la comunidad.
Certificaciones de sostenibilidad y RSC.

Mejores prdcticas en sostenibilidad y RSC en diferentes industrias.
AF01: 45 horas

AF02: 90 horas

AFO3: 15 horas

MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%

SE02: ponderacién 0% - 100%
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Materia 3: Optativas

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje
Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades

formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero ECTS
Tipologia
Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

6

Optativa
Semestre n28
Presencial

C01, C02, C04, CO5, CO7 C09, HDO2, HDO5, HDO7, HDOS, HDOY, HD10, COMO01,
como2,
COMO05, COMO09, COM10, COM11, COM12

Imagen y Reputacion Corporativa
Castellano

Identidad, Imagen y Reputacién como Activos Intangibles

El Manual de Identidad Visual

El Plan Estratégico de Imagen Corporativa (PEIC)

Auditoria de Imagen

La Gestion de la Reputacion en las organizaciones
Identificacion de Crisis de Reputacion y Gabinete de Crisis
Medlicién y evaluacion de la Reputacion: KPIS y herramientas.

AFO01: 45 horas
AF02: 90 horas
AF03: 15 horas

MD 01 a 08

SEO1: ponderacion 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

6

Optativa
Semestre n8
Presencial

C03, C04, HDO1, HDO2, HD03, HDO9, COMO01, COMO02, COM09, COM10, COM11,
comi2

Sociologia

Castellano

Contenidos propios del Los contenidos de esta asignatura abordardn los conceptos bdsicos de la sociologia
médulo/materia/asignatura aplicada, las principales herramientas tedricas y metodoldgicas utilizadas en la
sociologia que se adaptan al mdrquetin y andlisis de mercados. La asignatura también abordard los principios bdsicos
de la sociologia econémica, asi como su aplicacion al estudio de las organizaciones tanto publicas, como privadas y el

tercer sector.
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Agencia Andaluza
del Conocimiento

Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Actividades formativas
(presencialidad en

horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas
Numero ECTS

Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje
Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en

AF01: 45 horas
AF02: 90 horas
AFO3: 15 horas
MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SE02: ponderacién 0% - 100%

6
Optativa
Semestre n°8

Presencial

C01, C02, C04, CO5, CO6, HDO1, HDO6, HDO7, HDO9, COMO01, COMO02, COMO0S,

com1io,
COM11, COM12
Econometria

Castellano

Especificacion y estimacion de modelos de regresion lineales multivariantes para
establecer relaciones entre variables del admbito del marketing y la investigacion de
mercados y realizar predicciones. Validacion de dichos modelos a través de

contrastes de hipdtesis.

Introduccion a los modelos de regresion no lineales.

Formulacién y estimacion de modelos repuesta cualitativa binarios (probit y
logistico) en el contexto del marketing y la investigacion de mercados.
Conocimientos bdsicos de programas informdticos econométricos.

AFO01: 45 horas
AF02: 90 horas
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

horas)/Metodologias docentes AFO3: 15 horas

Sistemas de evaluacion

Observaciones

Materia 3: Optativas

Numero de créditos ECTS

Tipologia
Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacion y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades
formativas/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacion

Observaciones

MD 01 a 08

SEO01: ponderacién 0% - 100%
SEQ2: ponderacion 0% - 100%

12

Optativa
Semestre n°8
Presencial

En funcion de cada una de las menciones

Prdcticas de Empresa
Castellano

Las prdcticas externas son un conjunto de actividades orientadas a un aprendizaje basado
en la accion y la experiencia para permitir la adquisicion e integracion de destrezas y
conocimientos.

De acuerdo con los objetivos establecidos en los mddulos de cardcter obligatorio y
formacion bdsica, el estudiantado deberd realizar las prdcticas desarrollando los
conocimientos, habilidades y competencias asociadas al titulo y en su caso a la mencién
elegida.

Las prdcticas de empresa deben permitir realizar actividades dirigidas a la aplicabilidad
de los conocimientos tedricos, metodoldgicos y de técnica adquiridos a lo largo de la
formacion, trabajando en equipo y desarrollando las habilidades y destrezas de un
profesional de este perfil de estudios.

Deben desarrollarse en instituciones y empresas que tengan convenios con la Universidad
de Mdlaga

AF01

AF02

MD 01 a 08

SE04: ponderacion 0% - 100%

Podrdn inscribirse y por tanto realizar prdcticas curriculares todos aquellos alumnos/as matriculados en la titulacion que
hayan superado como minimo el 50% de los créditos de su Plan de Estudios.

Al tener cardcter de optativo el alumnado podrad decidir entre realizar estas prdcticas o cursar 12 créditos de las asignaturas

optativas

Materia 4: Trabajo Fin de Grado

Numero de créditos ECTS

6
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Agencia Andaluza
del Conocimiento
Consejeria de Universidad,
Investigacién e Innovacion

Tipologia Obligatorio
Organizacion temporal Semestre n°8
Modalidad Presencial
Resultados del proceso de Todos los del titulo

formacion y aprendizaje
Asignaturas Trabajo Fin de Grado
Lenguas Castellano

Contenidos propios del Realizar, presentar y defender un trabajo en el que se demuestren los conocimientos,
médulo/materia/asignatura habilidades y competencias asociadas al titulo, adquiridas a lo largo de los cuatro afios de
estudios.

Actividades AF01
formativas/Metodologias AF02
docentes AFO3

MD 01 a 08
Sistemas de evaluacion SEO3: ponderacion 0% - 100%
Observaciones

Para poder matricularse en el Trabajo Fin de Grado el alumnado deberd haber superado como minimo el 70% de los créditos
de su Plan de Estudios y para la defensa al menos el 80% de los mismos.

Sistema de evaluacion para el TFG de acuerdo a la Normativa sobre Trabajos Fin de Estudios de la Universidad de Mdlaga y
al Reglamento de TFG de la Facultad de Comercio y Gestion en el que se establece que la defensa del TFG se realizard de

forma presencial y en acto publico para la comunidad universitaria.
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ANEXO

Plan de Estudios de las ensenanzas conducentes a la obtencion del Titulo de MARKETING E
INVESTIGACION DE MERCADOS

DISTRIBUCION DEL PLAN DE ESTUDIOS EN CREDITOS ECTS
POR TIPO DE MATERIA

TIPO DE MATERIA CREDITOS
Formacion Basica (BA) 60
Obligatorias (OB) 120
Optativas (OP) 54
Practicas Externas Obligatorias (PE) 0
Trabajo Fin de Grado (TFG) 6
Total créditos 240

ESTRUCTURA DE LAS ENSENANZAS POR MODULOS Y MATERIAS

Moédulo de Formacién Basica (60 créditos)

Materias Asignaturas ECTS Caracter
Formacion Basica - Fundamentos de marketing Fundamentos de Marketing 6 BA
Formacion Basica - Historia Econémica del Comercio Historia Econémica del Comercio 6 BA
Formacién Basica - Introduccion al Derecho Introduccién al Derecho 6 BA
Formacién Basica - Matematicas para la Economia y la Matematicas para la Economia y la Empresa 6 BA
Empresa

Formacion Basica - Analisis Econdmico | Analisis Econémico | 6 BA
Formacién Basica - Fundamentos de Contabilidad Fundamentos de Contabilidad 6 BA
Formacion Basica - Estadistica | Estadistica | 6 BA
Formacion Basica - Fundamentos de administracion de Fundamentos de administracion de Empresas 6 BA
Empresas

Formacion Basica - Estadistica Il Estadistica Il 6 BA
Formacion Basica - Analisis Econémico Il Analisis Econémico Il 6 BA

Médulo de Formacién Obligatorias (120 créditos)

CSV: 680644322093956582296694 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es

Materias Asignaturas ECTS Caracter
Formacién Obligatoria - Comportamiento del Consumidor Comportamiento del Consumidor 6 OB
Formacién Obligatoria - Gestion de Producto y Branding Gestion de Producto y Branding 6 OB
Formacion Obligatoria - Gestion de Precios en el Marketing Gestién de Precios en el Marketing 6 OB
Formacién Obligatoria - Contabilidad de Gestion Contabilidad de Gestion 6 OB
Formacion Obligatoria - Direccidon de Ventas Direccion de Ventas 6 OB
Formacion Obligatoria - Investigacion de Mercados | Investigacion de Mercados | 6 OB
Formacién Obligatoria - Régimen Juridico de Marcas, Régimen Juridico de Marcas, Marketing y 6 OB
Marketing y Publicidad Publicidad

Formacién Obligatoria - Distribucion Comercial Distribucion Comercial 6 OB
Formacion Obligatoria - Marketing Digital Marketing Digital 6 OB
Formacion Obligatoria - Valoracion Financiera en el Marketing | Valoracion Financiera en el Marketing 6 OB
Formacion Obligatoria - Comunicacién Comercial Comunicacién Comercial 6 OB
Formacion Obligatoria - Estadistica Multivariante Estadistica Multivariante 6

Formacién Obligatoria - Social Media Marketing Social Media Marketing 6
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Formacion Obligatoria - Finanzas Aplicadas al Marketing Finanzas Aplicadas al Marketing 6 OB
Formacion Obligatoria - Informatica Aplicada a la Gestion del Informatica Aplicada a la Gestion del Marketing 6 OB
Marketing
Formacion Obligatoria - Emprendimiento e Innovacion Emprendimiento e Innovacién 6 OB
Formacion Obligatoria - Marketing Estratégico y Planificacion Marketing Estratégico y Planificacion Comercial 6 OB
Comercial
Formacion Obligatoria - Analitica Digital Analitica Digital 6 OB
Formacién Obligatoria - Investigacion de Mercados I Investigacion de Mercados |l 6 OB
Formacion Obligatoria - Planificacién y Gestion Publicitaria Planificacion y Gestion Publicitaria 6 OB
Modulo de Optativas (150 créditos, de los que el estudiantado debera superar, al menos, 54)
Materias Asignaturas ECTS Caracter
Optativas (Mencion Comercio y Distribucién) - Comercio Comercio Electrénico 6 OP
Electrénico
Optativas (Mencion Comercio y Distribucién) - Geomarketing Geomarketing 6 OP
Optativas (Mencion Comercio y Distribucién) - Merchandising Merchandising 6 OP
Optativas (Mencion Comercio y Distribucion) - Técnicas de Técnicas de Optimizaciéon Aplicadas a la 6 OP
Optimizacion Aplicadas a la Distribucion Distribucion
Optativas (Mencion Inteligencia y Analitica de Negocios) - . .
Economia del Comportamiento Economia del Comportamiento 6 OP
Optativas (Mencion Inteligencia y Analitica de Negocios) - L o
Investigacién Cualitativa Investigacion Cualitativa 6 OP
Optativas (Mencion Inteligencia y Analitica de Negocios) - . .
Marketing Intelligence Marketing Intelligence 6 OP
Optativas (Mencion Inteligencia y Analitica de Negocios) - . . - .
Psicologia Econémica y del Consumidor Psicologia Econémica y del Consumidor 6 OP
Optativas (Mencion Comunicacion en Marketing) - Creatividad | Creatividad Publicitaria 6 OP
Publicitaria
Optativas (Mencion Comunicacion en Marketing) - Disefio Disefio Grafico para el Marketing 6 OP
Gréfico para el Marketing
Optativas (Mencion Comunicacion en Marketing) - Marketing Marketing de Contenidos 6 OP
de Contenidos
Optativas (Mencion Comunicacion en Marketing) - Comunicacién Corporativa 6 OP
Comunicacion Corporativa
Optativas - Marketing Internacional Marketing Internacional 6 OP
Optativas - Marketing Turistico Marketing Turistico 6 OP
Optativas - Analisis del Entorno y la Competencia Analisis del Entorno y la Competencia 6 OP
Optativas (Mencion Inteligencia y Analitica de Negocios) - L . -
Ciencia de Datos para el Marketing Digital Ciencia de Datos para el Marketing Digital 6 OP
Optativas (Mencion Inteligencia y Analitica de Negocios) - L . .
Investigacién Experimental y Neuromarketing Investigacion Experimental y Neuromarketing 6 OP
Optativas (Mencion Comercio y Distribucién) - Planificacion y Planificacion y Gestién de la Cadena de 6 OP
Gestién de la Cadena de Suministros Suministros
Optativas (Mencion Comercio y Distribucion) - Recursos Recursos Humanos y Experiencia de Compra 6 OP
Humanos y Experiencia de Compra
Optativas (Mencion Comunicacion en Marketing) - Sostenibilidad y Responsabilidad Social 6 OP
Sostenibilidad y Responsabilidad Social Corporativa Corporativa
Optativas (Mencion Comunicacion en Marketing) - Imagen y Imagen y Reputacién Corporativa 6 OP
Reputacién Corporativa
Optativas - Sociologia Sociologia 6 OP
Optativas - Econometria Econometria 6 OP
Practicas de Empresa - Practicas de Empresa Practicas de Empresa 12 OP
Médulo de Trabajo Fin de Grado (6 créditos)
Materias Asignaturas ECTS Caracter
Trabajo Fin de Grado Trabajo Fin de Grado 6 TFG

ORGANIZACION TEMPORAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

Semestre ‘

PRIMER CURSO
Asignaturas ECTS Caracter
Fundamentos del Marketing 6 BA
Historia Econdémica del Comercio 6 BA
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Introduccion al Derecho 6 BA 1
Matematicas para la Economia y la Empresa 6 BA 1
Andlisis Econémico | 6 BA 1
Comportamiento del Consumidor 6 OB 2
Fundamentos de Contabilidad 6 BA 2
Estadistica | 6 BA 2
Fundamentos de Administracion de Empresas 6 BA 2
Gestion de Producto y Branding 6 OB 2
SEGUNDO CURSO
Asignaturas ECTS Caracter | Semestre
Estadistica Il 6 BA 1
Gestion de Precios en el Marketing 6 OB 1
Contabilidad de Gestion 6 OB 1
Direccién de Ventas 6 OB 1
Investigacion de Mercados | 6 OB 1
Andlisis Econémico Il 6 BA 2
Régimen Juridico de Maracas, Marketing y Publicidad 6 OB 2
Distribucion Comercial 6 OB 2
Marketing Digital 6 OB 2
Valoracion Financiera en el Marketing 6 OB 2
TERCER CURSO
Asignaturas ECTS Caracter | Semestre
Informatica Aplicada a la Gestiéon Comercial 6 OB 1
Comunicacion Comercial 6 OB 1
Estadistica Multivariante 6 OB 1
Social Media Marketing 6 OB 1
Finanzas Aplicadas al Marketing 6 OB 1
Emprendimiento e Innovacion 6 OB 2
Marketing Estratégico y Planificacion Comercial 6 OB 2
Analitica Digital 6 OB 2
Investigacion de Mercados Il 6 OB 2
Planificacion y Gestion Publicitaria 6 OB 2
CUARTO CURSO

Asignaturas ECTS Caracter | Semestre
Optativa | (ver relacion de asignaturas y actividades optativas) 6 OoP 1
Optativa Il (ver relacién de asignaturas y actividades optativas) 6 OoP 1
Optativa Il (ver relacion de asignaturas y actividades optativas) 6 OoP 1
Optativa IV (ver relacion de asignaturas y actividades optativas) 6 OoP 1
Optativa V (ver relacion de asignaturas y actividades optativas) 6 OoP 1
Optativa VI (ver relacion de asignaturas y actividades optativas) 6 OoP

Optativa VII (ver relacion de asignaturas y actividades optativas) 6 OoP
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Optativa VIII (ver relacion de asignaturas y actividades optativas) 6 OoP 2
Optativa IX (ver relacion de asignaturas y actividades optativas) 6 OoP 2
Trabajo Fin de Grado 6 TFG 2
Practicas de Empresa (ver relacion de asignaturas y actividades optativas) 12 OoP 2
Relacion de Asignaturas y Actividades Optativas
Asignaturas ECTS Caracter | Semestre
Comercio Electronico 6 OoP 1
Geomarketing 6 OoP 1
Merchandising 6 OoP 1
Técnicas de Optimizacion Aplicadas a la Distribucion 6 OoP 1
Economia del Comportamiento 6 OoP 1
Investigacién Cualitativa 6 OoP 1
Marketing Intelligence 6 OoP 1
Psicologia Econémica y del Consumidor 6 OoP 1
Creatividad Publicitaria 6 OoP 1
Disefio Grafico para el Marketing 6 OoP 1
Marketing de Contenidos 6 OoP 1
Comunicacion Corporativa 6 OoP 1
Marketing Internacional 6 OoP 1
Marketing Turistico 6 OoP 1
Analisis del Entorno y la Competencia 6 OoP 1
Ciencia de Datos para el Marketing Digital 6 OoP 2
Investigacion Experimental y Neuromarketing 6 OoP 2
Planificacion y Gestion de la Cadena de Suministros 6 OoP 2
Recursos Humanos y Experiencia de Compra 6 OoP 2
Sostenibilidad y Responsabilidad Social Corporativa 6 OP 2
Imagen y Reputacion Corporativa 6 OP 2
Sociologia 6 OP 2
Econometria 6 OoP 2
Practicas de Empresa 12 OP 2

ACREDITACION DE CONOCIMIENTO DE IDIOMAS PARA LA EXPEDICION DEL TiTULO

Con caracter previo a la expediciéon del correspondiente titulo universitario oficial de Graduado/a, el estudiantado debera acreditar el
conocimiento de un segundo idioma, distinto del castellano y de las demas lenguas espafiolas cooficiales, en el nivel B1 correspondiente al
“Marco Europeo Comun de Referencia para las Lenguas”. La citada acreditacién debera efectuarse de acuerdo con las previsiones del
Convenio de Colaboracion suscrito entre las Universidades de Andalucia para la acreditacion de lenguas extranjeras, de fecha 2 de julio de

2011, y su posterior desarrollo.
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