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EXPERIMEENTA, DISFRUTA Y SOBRE TODO...




i_BIENllENIDO/ nt

Preporomos esta guia cada curso para que te
acompane durante el mismo y te sirva como punto
de apoyo para organizar tus horarios, planificar
tus exdmenes, contactar con tus profesores o
responsables de algun drea especifica, localizar un
aula en el mapa o simplemente para que conozcas
un poco mejor la que es o va a ser tu facultad.

Ya sea este tu primer aflo con nosotros, el segundo,
el tercero o el Ultimo...
iBienvenido/a!

Te animamos a que nos sigas en nuestras redes,
estards al dia de cualquier novedad que surja.

00000


https://www.facebook.com/GradoMarketing
https://twitter.com/FCGUMA
https://www.instagram.com/fcguma/
https://www.youtube.com/channel/UCE88kKyFPNpGDvGPZXnvAiQ
https://es.linkedin.com/showcase/facultad-de-comercio-y-gestión-uma
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Los datos que contiene esta guia tienen un cardcter meramente
informativo y pueden sufrir modificaciones posteriores al momento de
su publicacién. Por ello se aconseja la consulta frecuente del apartado
Noticias de la web (http://www.uma.es/facultadcomercio).



https://www.uma.es/facultadcomercio/

A través de estas lineas deseo daros mi mds cordial bienvenida a la
Facultad de Comercio y Gestidn y al nuevo curso 2022-23.

Este centro, aunque adn puede considerarse muy joven, pues bajo la
consideracidn de facultad apenas cuenta con 12 afios de trayectoria,
tiene una extensa tradicién histérica, que precede a la propia
Universidad de Mdlaga, pues sus origenes se remontan al siglo XVII,
vinculada a la entonces Escuela de Comercio de Mdlaga. De sus aulas
han salido importantes y destacados profesionales, cuya labor en el
dmbito mercantil y empresarial ha contribuido, de manera importante,
al desarrollo de Malaga y su entorno.

La actual Facultad esté enclavada en el Complejo de Estudios Sociales
y Comercio inaugurado en septiembre de 2009 y dotado con las mas
modernas infraestructuras para el desarrollo de la actividad académica.

El Centro acoge a unos mil ochocientos alumnos, repartidos en las
tres titulaciones que ofrece la facultad: los Grados en Marketing e
Investigacion de Mercados, Gestion y Administracion Pablica y el Méster
en Direccién y Gestion de Marketing Digital.

Afortunadamente, ya el pasado curso recuperamos la normalidad, tras
los duros anos vividos como consecuencia del COVID, y afrontamos
este nuevo 2022-23, con la ilusidn y esperanza de poder disfrutar de un
afo académico pleno.


https://www.uma.es/facultadcomercio/info/13109/historia-facultad-comercio/

Esperamos que podamos compartir y disfrutar, junto a todos los que
formamos la comunidad universitaria, estudiantes, profesorado y
personal de administracién y servicios, no solo del aprendizaje a través
de las clases en las distintas materias que forman vuestro plan de
estudios, sino también de todas aquellas actividades complementarias
y servicios que ponemos a vuestra disposicién, y que sin duda alguna
forman parte importante también de vuestra vida universitaria.

El objetivo de todo el equipo que formamos esta facultad es haceros
vivir y aprovechar al méaximo vuestro paso por ella. Os animamos a
aprovechar todas las oportunidades que ponemos a vuestro alcance
para sacar el maximo partido posible a vuestra experiencia universitaria.

Este curso, entre otros proyectos, estrenamos nuevo equipamiento
audiovisual en todas las aulas, que esperamos os facilite y mejore el
seguimiento de las clases a través de una mejor y mayor visibilidad de
las pantallas de proyeccion. Esperamos que sea de vuestro agrado y
satisfaga plenamente las necesidades al respecto.

En esta guig, os proporcionamos informacion sobre los aspectos mds
importantes de la actividad del centro. En ella encontrards informacion
atil acerca de la organizacion, planes de estudio, departamentos,
profesorado, horarios, calendario académico, normativa, etc.

Ademds, la guia recoge informacion de servicios y actividades de
nuestra universidad, que seguro ser@n de interés para ti. También, os
recomendamos que nos sigdis en las redes sociales de la facultad y
que consultéis regularmente nuestra web para estar informados de
todos los aspectos de interés que van surgiendo durante el curso.

Me despido, quedando totalmente a vuestra disposicién y os deseo lo
mejor para este nuevo e ilusionante curso académico.

@
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https://www.uma.es/facultadcomercio/
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Coordenadas
N 36° 42' 56"
W 4° 29" 41"

RUTA
ALTERNATIVA

A-357 Autovia del Guadalho rce

Maélaga —>»

Transporte publico

- Bus: Linea L UMA - Ampliacién Campus (lanzadera con origen proxi-
mo a la Facultad de Medicina)

- Bus: Linea 23 Alameda Principal - Parque Cementerio (parada 2320,
la més cercana a la facultad, estd a 600m de la misma)

- Metro: Linea 1 - Andalucia Tech
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AULAS DE INFORMATICA

iQUE CURIOSO!

En la actualiclacl, un 80% cde las personas cue
tienen un Smartphone aseguran utilizar este
cdispositivo para sus compras digitales.

En 2012 la pagina de Amazon estuvo caida
unos 49 minutos, en ese tiempo se calcula cue
perdié unos 5 millones de délares en ventas.

En 1994 Pizza Hut vendlié su primera pizza
online, como ves el e-=commerce ho es un
invento tan mocderno como cabria pensar.

Las compaiiias farmacéuticas gastan el doble
en marketing cue en desarrollar sus procluctos
quimicos, un dato realmente sorprenclente.



Decano

D. Benjamin del AlcGzar Martinez
decano.comercio@uma.es
951952013

Vicedecana de Ordenacién
Académica y Profesorado

D°. Maria Amparo Bentabol
Manzanares
ordenacionacademicacomercio@
uma.es

951952015

Vicedecano de Cooperacién
Empresarial y Relaciones Externas
D. Antonio J. Morales Siles
vicedecano.cooperacion.empresa-

Vicedecana de Estudiantes

D°. Maria Mercedes Rojas de Gracia
vicestudiantescyg@uma.es

951 952101

Vicedecana de Investigacién y
Relaciones Internacionales

D Carmina Jambrino Maldonado
investigacionymovilidadcomercio@
uma.es

951 952 014

Secretario Académico
D. Daniel Ruiz Palomo

drp@uma.es
951 952 104

Vicesecretaria Académica

riadl@uma.es
951952102

Vicedecana de Infraestructuras y
Asuntos Econémicos

DC. Eva Maria Gonzdlez Robles
emgonzalez@uma.es

951952103

D°. Maria Vallespin Ardn
mvallespin@uma.es
951952105

Secretaria del Decano

D@ Virginia Gallego Santomé
decanatocomercio@uma.es
951952 224

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados

D°. Ana Isabel Esteban Pagola
diesteban@uma.es

951 952 046

Grado en Gestion y Administracién Plblica

De. Elisa Isabel Garcia Luque
eli@uma.es 952132129

Master oficial en Direccién y Gestién de Marketing Digital

D® Ana Maria Casado Molina
acasado@uma.es

951 952 064 [ 951 952 014


mailto:decano.comercio%40uma.es%20?subject=
mailto:ordenacionacademicacomercio%40uma.es%20?subject=
mailto:ordenacionacademicacomercio%40uma.es%20?subject=
mailto:vicedecano.cooperacion.empresarial%40uma.es%20?subject=
mailto:vicedecano.cooperacion.empresarial%40uma.es%20?subject=
mailto:emgonzalez%40uma.es%20?subject=
mailto:vicestudiantescyg%40uma.es%20?subject=
mailto:investigacionymovilidadcomercio%40uma.es%20?subject=
mailto:investigacionymovilidadcomercio%40uma.es%20?subject=
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mailto:eli%40uma.es?subject=
mailto:acasado%40uma.es?subject=

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados
D°. Maria Isabel Aguilar Ramos
mar@uma.es 951952 157

Grado en Gestion y Administracién Plblica
D¢ Maria José Valencia Quintero
mjvalencia@uma.es 952131238 [/ 951 952 050

Trabajo de Fin de Méster en Direccién y Gestion de Marketing Digital
D. Francisco Rejon Guardia
franrejon@uma.es 951 952 083

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados
D°. Maria Vallespin Aran
mvallespin@uma.es 951952105

Grado en Gestién y Administracién Plblica
De. Elisa Isabel Garcia Luque

eli@uma.es 952132129

Méster oficial en Direccién y Gestién de Marketing Digital
D. Alvaro Diaz Casquero

alvarodiaz@uma.es 951952 224
Ubicacién: Planta 1 *Horario de verano

Junio: lunes a viernes de 9 a 14:00h,
Horario de atencién al pablico lunes y miércoles de 15:00 a 17:00 h
Lunes a jueves: de 9:00 a 14:00 Julio: lunes a viernes de 9 a 14 h

y de 15:00 a 17:00 h
Viernes: de 9:00 a 14:00 h

Jefa de Seccién
D® Maria Gomez Moreno
951952 194

secretariacomercio@uma.es vl =k Pk



mailto:secretariacomercio%40uma.es?subject=
mailto:mar%40uma.es?subject=
mailto:mjvalencia%40uma.es?subject=
mailto:franrejon%40uma.es?subject=
mailto:mvallespin%40uma.es?subject=
mailto:eli%40uma.es?subject=
mailto:alvarodiaz%40uma.es?subject=
https://www.uma.es/facultadcomercio/cms/base/ver/base/basecontent/17290/secretaria-fcg/

Personal

D°. Maria Vicenta Blanes Ruiz
951952100

D°. Maria Paz Garcia Luque
951953331

D°. Maria del Mar Garrido Sevilla
951952193

D Maria Vergara Mayo
951952196

D. José R. Rodriguez Urrestarazu
951952195

D Gema Quintana Sanchez
951952197

@.) SERVUICIO DE INFORMACION, CONSERIERIN
V ATENCION AL USUARIO (SICAU) =

Ubicacién: Planta 1 EIE-__ -.-..

E-mail: informacesc@uma.es b H:..-
Whatsapp: 671 59 46 06 r.tl L -:

o ﬁ-’t'-"'
Horario: IM{F

De lunes a viernes: De 8:00 a 21:30 h
Sdbados: De 9:00 a 14:00 h

Horario de verano: De 8:00 a 15:00 h

Servicios:

Informacién general.

Recepcidn y entrega de objetos perdidos.

Gestion de reservas y preparaciéon de espacios y medios para docencia y otras
actividades.

Gestion de duplicados y préstamos de llaves del Centro.

Tramitacién de incidencias de mantenimiento, limpieza y seguridad del Centro.

Encargada del equipo
D Luisa Cordero Carreras

Icordero@uma.es 951 952 208


https://www.uma.es/facultadcomercio/info/17292/conserjeria-fcg/
https://www.uma.es/facultadcomercio/info/17292/conserjeria-fcg/
mailto:%20informacesc%40uma.es?subject=
mailto:lcordero%40uma.es?subject=

Personal

D9 Margarita Alarcén Ferndndez
malarcon@uma.es 951952150 / 951952206

D. Francisco J. Cano Moyano
fcj@uma.es 951952150 [ 9519522206

D. JesUs M Gdmez Molina
jmgamez@uma.es 951952150 / 951952206

D? Sonia Lépez Encinas
sle@uma.es 951952150 [ 951952206

D9 Carmen Maza Ciordia
mcmaza@uma.es 951952150 / 951952206

D9 M? Luz Morales Bueno
mimorales@uma.es 951952150 |/ 951952206

D. Francisco A. Ollero Puche
olleropuche@uma.es 951952150 / 951952206

D. Andrés Salinas Escarvajal
asalinase@uma.es 951952150 / 951952206

@.” AULAS DE INFORMATICA

Ubicacién: Planta 4

Personal

D. Ricardo Aguilar Sepulveda
raguilar@uma.es 951952 230
D. Miguel A. S&nchez del Rio Garcia
msg@uma.es 951952 230

@ BIBLIOTECA X

Ubicacién: Planta 0
E-mail: bbsocemp@uma.es
P&gina web: https://uma.es

Horario habitual: Lunes a Viernes: 9:00 - 20:45 h
Periodos especiales: En Navidad, Semana Santa y en agosto, la Biblioteca cierra
durante el periodo que coincide con el cierre general de la Universidad.


mailto:malarcon%40uma.es?subject=
mailto:fcj%40uma.es?subject=
mailto:jmgamez%40uma.es?subject=
mailto:sle%40uma.es?subject=
mailto:mcmaza%40uma.es?subject=
mailto:mlmorales%40uma.es?subject=
mailto:olleropuche%40uma.es?subject=
mailto:asalinase%40uma.es?subject=
mailto:raguilar%40uma.es%20?subject=
mailto:msg%40uma.es%20?subject=
https://www.uma.es/ficha.php?id=62391&bbl=17
mailto:bbsocemp%40uma.es?subject=
https://www.uma.es/ficha.php?id=62391&bbl=17

Instalaciones y Equipamientos:

-323 puestos de lecturq, distribuidos en tres plantas.

-72 puestos de hemeroteca

-14 salas de trabajo en grupo con un total de 104 puestos de lectura.
-Sala de formacién y audiovisuales (capacidad para 36 personas)
-26 equipos informdticos de uso publico para el acceso a servicios e
informacion electrénica.

-2 equipos informdaticos para consultas al catdlogo en linea.

Servicios:

-Informacion

-Formacién de usuarios
-Préstamo a domicilio
-Préstamo interbibliotecario
-Consulta en sala

Fondos:

La biblioteca cuenta con més de 55.427 monografias y 41 titulos de revistas
abiertas de las siguientes materias: marketing, contabilidad, gestion de recursos
humanos, gestion de empresas, derecho del trabajo, derecho financiero,
estadistica, psicologia y economia del trabajo.

Personal

Direccion

D® Clara Isabel Pérez Zalama
clara@uma.es 951 952 220

Ayudante de Bibliotecas
D°. Maria del Mar Barrios RozUa

mbarrios@uma.es 951952 225

Atencién al pablico
D® Ana Carmen Calderén Cabezas

acc@uma.es 951 952 218

D Francisca Calderon Cabezas
fcalderon@uma.es 951952 218
D Alicia Gémez Jiménez
agomez@uma.es 951 952 218
D. Ricardo Navajas Ortega
rnavajos@uma.es 951 952 218
D° Eladia Redondo Redondo
eredondo@uma.es 951 952 218
D. Juan Marcos del Valle Lorenci
juanmarcos.valle@uma.es 951 952 218

Tareas Técnicas
D. Germdn Garcia Carrera

ggarcia@uma.es 951952 221


mailto:clara%40uma.es?subject=
mailto:mbarrios%40uma.es%20%20?subject=
mailto:acc%40uma.es?subject=
mailto:fcalderon%40uma.es?subject=
mailto:agomez%40uma.es?subject=
mailto:rnavajas%40uma.es?subject=
mailto:eredondo%40uma.es?subject=
mailto:juanmarcos.valle%40uma.es?subject=
mailto:ggarcia%40uma.es%20?subject=

Ubicacién: Planta 0
Teléfono: 951952 706
E-mail: comercioygestion@copicentro.net

Horario habitual de atencién al piblico:
Lunes a viernes: De 9:00 a 14:00 y de 16:00 a 19:00 h.

Horario especial en julio de 9:00 a 14:00 h

Ubicacién: Primera planta (1-004-V). Ver localizacién espacios nel0.
Teléfono: 951 952 234
E-mail: diferenciaestudiantes@gmail.com

La representacion de alumnos estd formada por estudiantes del Centro y es
la encargada de representar a todos los alumnos del mismo en los siguientes
organos:

-Junta de Centro.

-Claustro Universitario.

-Consejos de Departamentos.

-Comisién Académica y de Calidad

Otros Servicios

Servicio de taquillas: Disponibilidad de 51 taquillas de 2 tamanos diferentes en los pasi-
llos de los aseos de sefioras, y repartidas entre las plantas baja, primera y segunda.

Parking: Los estudiantes disponen de un érea cubierta subterrdnea con mas de 300 plazas
de acceso libre, ubicada en los bajos del edificio. El acceso a este parking se encuentra en
la parte sur del edificio, en la zona mds cercana y en paralelo a la autovia de Campanillas.
En el exterior del edificio, en la parte trasera, se dispone de otra zona de aparcamiento con
aproximadamente otras 300 plazas. Ademads, se dispone de zonas especificas destinadas
al aparcamiento de bicicletas y patinetes, una ubicada en la zona delantera, junto a la
puerta principal, y otra en la entrada al aparcamiento subterréneo.

Sala comedor: Esté ubicada en la primera planta del médulo 2 (zona aulas) y dispone de
un equipamiento basico (microondas, fregadero, cubo de reciclaje, ..) a disposicién de los
estudiantes.

Sala de estudio: En la planta baja del médulo 1se encuentra una sala de estudio dotada
de un moderno mobiliario con distintos espacios y ambientes para que los alumnos la
puedan usar como zona de estudio y trabajo en grupo.


mailto:comercioygestion%40copicentro.net%20?subject=
https://www.uma.es/facultadcomercio/info/128667/consejo-de-estudiantes-facultad-de-comercio-y-gestion/
mailto:diferenciaestudiantes%40gmail.com%20%20?subject=
https://www.uma.es/facultadcomercio/info/127891/servicio-de-taquillas/
https://www.uma.es/facultadcomercio/info/25348/parkingfcg/
https://www.uma.es/facultadcomercio/info/123254/sala-comedor/?set_language=en
https://www.uma.es/facultadcomercio/info/123247/sala-de-estudio/

PRIMER SEMESTRE: 26/09/22 al 23/01/23.
(15 semanas + 1dia recuperacion festivos).

SEGUNDO SEMESTRE: 13/02/23 al 05/06/23
(15 semanas + 1 dia recuperacion festivos).

PRIMER SEMESTRE: 04/10/22 al 20/01/23

SEGUNDO SEMESTRE: 21/02/23 al 02/06/23

- Todos los domingos y dias festivos de acuerdo con el calendario la-
boral y de la Universidad de Mdlaga.

- El dia en que se celebre la inauguracién oficial del curso académico
2022/2023 en la Universidad de Mdalaga.

- EI 31de octubre de 2022, traslado de la festividad del Patrén del Centro
(4 de noviembre) y el 27 de febrero.

-Vacaciones de Navidad: 23/12/22 al 06/01/23, ambos inclusive.

- El 27 de enero, traslado de la festividad de Santo Tomas de Aquino el
28 de enero.

- Vacaciones de Semana Santa: 31/03/23 al 10/04/23, ambos inclusive.

(PRIMER SEMESTRE):
24/01/23 al 10/02/23.

(SEGUNDO SEMESTRE):
06/06/23 al 23/06/23.

04/09/23 al 15/09/23.

:03/07/23 al 14/07/23.



(PRIMER SEMESTRE): 07/11/22 al 25/11/22

- Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado ma-
triculados anteriormente en las respectivas asignaturas, en el Grado
en Marketing e Investigacion de Mercados y en el Grado en Gestion y
Administracion Pablica.

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigida al
Sr. Decano de esta facultad y presentarlo a la Secretaria (secretaria-
comercio@umo.es), exclusivamente, desde el correo institucional de
cada estudiante, entre los dias 18 y 22 de octubre de 2022.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pagina web.

(SEGUNDO SEMESTRE): 13/02/23 al 03/03/23

- Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado ma-
triculados anteriormente en las respectivas asignaturas, en el Grado
en Marketing e Investigacion de Mercados y en el Grado en Gestion y
Administracién Pablica.

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigida al
Sr. Decano de esta facultad y presentarlo a la Secretaria (secretaria-
comercio@umo.es), exclusivamente, desde el correo institucional de
cada estudiante, entre los dias 31 de enero al 2 de febrero de 2023, am-
bos inclusive.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.

13/12/22 al 22/12/22

- En aplicacién del acuerdo de Consejo de Gobierno de la Universidad
de Mélaga de fecha 18-12-09 (BOJA 29-1-10), Gnicamente para los es-
tudiantes que ya hubiesen estado matriculados anteriormente en las
respectivas asignaturas, en los de Grado en Marketing e Investigacion
de Mercados y de Gestién y Administracion Publica, y que le resten un
méximo de 18 créditos (incluidos los correspondientes al TFG).

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigido al
Sr. Decano de esta facultad y presentarlo a la secretaria (secretaria-
comercio@umo.es), exclusivamente, desde el correo institucional de
cada estudiante, entre los dias 22 al 24 de noviembre de 2022, ambos
inclusive.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.




(PRIMER SEMESTRE):
24/01/23 al 09/02/22

(SEGUNDO SEMESTRE):
06/06/23 al 22/06/23

(JuLIo):
04/07/23 al18/07/23.

(PRIMER SEMESTRE):
08/11/22 al 24/11/22

- Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados
anteriormente en las respectivas asignaturas del Mdaster en Direccion y Gestion
de Marketing Digital.

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigida al Sr. Deca-
no de esta facultad y presentarlo a la Secretaria (secretariacomercio@uma.es),
exclusivamente, desde el correo institucional de cada estudiante, entre los dias
18 y 20 de octubre de 2022, ambos inclusive.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.

(SEGUNDO SEMESTRE): 14/02/23 al 22/02/23

- Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados
anteriormente en las respectivas asignaturas del Mdaster en Direccion y Gestion
de Marketing Digital.

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigida al Sr. Deca-
no de esta facultad y presentarlo a la Secretaria (secretariacomercio@uma.es),
exclusivamente, desde el correo institucional de cada estudiante, entre los dias
31de enero al 2 de febrero de 2023,

ambos inclusive.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.

13/12/22 al 22/12/22

- En aplicacion del acuerdo de Consejo de Gobierno de la Universidad de Mélaga
de fecha 18-12-09 (BOJA 29-1-10), Gnicamente para los estudiantes que ya hu-
biesen estado matriculados anteriormente en las respectivas asignaturas del
Master en Direccidon y Gestion de Marketing Digital, y que les resten un maximo
de 18 créditos (incluidos los correspondientes al TFM).

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. Deca-
no de esta facultad y presentarlo a la secretaria (secretariacomercio@uma.es),
exclusivamente, desde el correo institucional de cada estudiante, entre los dias
22 al 24 de noviembre de 2022, ambos inclusive.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.







septiembre 2022
L M X J \% S D
1 2 3 4
5 6 7 8 9 10 1
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25

S1 26 27 28 29 30
diciembre 2022
L M X J V S8 D
3 4
S$11 5 6, 7 8 9 10 1
S$12 12 13 14 15 16 EEFEERE]
$13 19 20 21 22 23 24 25

27 28 29 30 31

marzo 2023
M X J

1 2 SEE
6 7 8 9 10NNV

L

S5 18 14 15 16 17 18 19

2 2
s7 27 28 29 30 31
junio 2023

L M X J V S8 D

8§15 1 2 3 4

5 6 7 8 9 10 1
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30

V 8§ D

octubre 2022

enero 2023
L M X J V S8 D
1
2 3 4 5 6 7 8

S14 CERCEREERARE] 14 15

§15 16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 26 27 28 29
30 31

abril 2023

3 4 5 6 8 9
ss M 11 12 13 15 16
S9 17 18 19 20 21 22 23

$10 25 26 27 28 29

julio 2023
L M X J V S
1

3 4 5 6 7 8
10 11 12 13 14 15 16
19 20 21
24 25 26 27 28 29 30

L M X J V S8 D
1 2

noviembre 2022
L M X J \% S D

[s6 | il > 3 4 [
S7 7 8 9 10 11 12 13
s8 14 15 16 17 18 [RENEN
S9 21 22 23 24 25 26

$10 28 29 30

febrero 2023
L M X J V S8 D
1 2 3 4 5
6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 pEEEE]
20 21 22 23 24 gwiEwiy
27 28

mayo 2023
L M X J V 8 D

s11 12 8 4.8 6 7
S$12 R 13 14
$13 15 16 17 18 9 20 21
27 28
s15 29 30 3

agosto 2023

L M X J V 8 D

1. 2 3 4 5 6
7 8 9 10 11 12 13
14 15 16 17 18 19 20

21 22 23 24 25 26 27
28 29 30 31

septiembre 2023

L M X J

1 2 3

4 5 6 7 8 9 10

1 12 13 14 15 16 17

18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30

vV 8§ D

Semana Lectiva.
Grupo Grande.

Semana Lectiva.
Grupo Reducido.

Primera Convocatoria Ordinaria

Segunda Convocatoria Ordinaria



octubre 2022 noviembre 2022
L M X J \% S D L M M J \%
102 4
7 8 9 11
14 15 16 18
21 22 23 25
28 29 30
enero 2023 febrero 2023
L M X J Vv S D L M \
1 1 2 3
2 3 4 5 6 7 8 6 7 8 9 10
[l 10 11 i’y 13 14 15 13 14 15 16 17
16 VAR 20 21 22 20 VARRVYERVEN 24
23 24 25 26 27 28 29 27 28
30 31
abril 2023
L M X J \ S D
1 2
3 4 5 6 7 8 9
14 15 16
21 22 23
28 29 30
julio 2023 agosto 2023
L M X J \ S D L M X J \
2 1 1 2 3 4
3 4 5 6 7 8 9 7 8 9 10 M
10 11 12 13 14 15 16 14 15 16 17 18
17 18 19 20 21 22 23 21 22 23 24 25
24 25 26 27 28 29 30 28 29 30 31
31
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5. NORMATIVA

Puedes acceder a la siguiente normativa a través de la pagina web del
Centro, en la seccién dedicada a ello en Secretaria.

- Reglamento Comisién Académica y de Calidad

- Reglamento Trabajo Fin de Grado

- Reglamento Trabajo Fin de Mdster

- Reglamento Précticas Curriculares

- Reglamento Honores y Distinciones

- Normativa reguladora de los procesos de evaluacién del aprendizaje

6. MIOV/ILIDAD ESTUDIANTIL

Los estudiantes del Centro pueden disfrutar de los Programas de
Movilidad Nacional (SICUE) e Internacional. En el @mbito internacional,
ademds de los Programas Erasmus, el Centro mantiene acuerdos
de intercambio con universidades de Estados Unidos, Canadd,
Latinoamérica, Coreaq, etc. Puedes obtener mds informacién en https:ZZ

www.uma.es/relaciones-internacionales/

En la web de nuestra facultad también se dispone de una seccién
especifica para informar a los alumnos de todos los aspectos que
afectan a nuestro centro en esta materia.

oot
vibes

29


https://www.uma.es/facultadcomercio/cms/base/ver/base/basecontent/17290/secretaria-fcg/
https://www.uma.es/media/files/REGLAMENTO_DE_LA_CAC.pdf
https://www.uma.es/media/files/REGLAMENTO_TFG_9PDdGF6.pdf
https://www.uma.es/media/files/REGLAMENTO_TRABAJO_FIN_DE_MASTER__30-01-2018.pdf
https://www.uma.es/media/files/Reglamento_prácticas_FCG_2021.pdf
https://www.uma.es/media/files/Reglamento_Honores_Facultad_Comercio_09_06_2021.pdf
https://www.uma.es/media/files/NORMATIVA_REGULADORA_DE_LOS_PROCESOS_DE_EVALUACIÓN_DE_LOS_APRENDIZAJES_xp6Iavg.pdf
https://www.uma.es/relaciones-internacionales/
https://www.uma.es/relaciones-internacionales/

7. SERV/ICIOS DE LA UNIVVERSIDAD
DE MIALAGA

En esta seccidn se recogen servicios que oferta la Universidad de Malaga y
que son de interés para los estudiantes.

1. Vicerrectorado de Estudiantes y Deporte

Servicio de Becas y Organizacion Estudiantil
Servicio de Acceso

Oficina de Atencién al Estudiante

Atencion a la diversidad

Orientacion

Atencion Social

Asociaciones y Representacion

2. Movilidad

J] relacionesi .

Nacional (programa SICUE).
Internacional.

3. Atencion psicolégica

4.Unidad de igualdad

5. Defensor Universitario

6. Cultura

30


https://www.uma.es/vicerrectorado-de-estudiantes-y-deporte/
https://www.uma.es/cms/base/ver/section/document/10873/movilidad-home/
http://www.uma.es/servicio-de-atencion-psicologica/
https://www.uma.es/unidad-de-igualdad/
http://www.uma.es/oficina-del-defensor-comunidad-universitaria/
http://www.uma.es/servicio-cultura/

http://www.uma.es/uma-deportes

https://www.uma.es/empleabilidad-emprendimiento/

Talent Tank. (Précticas, orientacion profesional, formacién y empleabilidad)

http://talentank.uma.es/

Link by UMA-ATech (Emprendimiento)

http://www.linkuma.es/

https://www.uma.es/servicio-central-de-informatica/

Configuraciéon Wifi
Correo UMA

Descarga de software
Etc..

http://www.uma.es/titulacionespropias/

Masteres Propios Universitarios

Diplomas de Especializacion

Cursos de Experto Universitario

Cursos de Formacion Superior

Cursos de Extension Universitaria

Adaptacion al Grado

Cursos cero y cursos de transicion a la vida universitar

www.fguma.es

Centro de idiomas
Cursos de verano

31


http://www.uma.es/uma-deportes
https://www.uma.es/empleabilidad-emprendimiento/
http://talentank.uma.es
http://www.link.uma.es/
https://www.uma.es/servicio-central-de-informatica/
http://www.uma.es/titulacionespropias/
http://www.fguma.es

8. TITULACIONES. GRADOS Y MIASTER OFICIAL

Marketing e Investigaciéon de Mercados

Gestion y Administracion Plblica

Masicr

Direccidon y Gestidn de Marketing Digital
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GRADOEN
MARKETING E
IN\VESTIGACION
DE MIERCADOS


https://twitter.com/Grado_Marketing?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://www.facebook.com/GradoMarketing/

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DEL PLAN DE ESTUDIOS

TOTAL 240



DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE




PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE




ASIGNATURAS OPTATIVAS

=
®
o



https://oas.sci.uma.es:8443/pls/apex/f?p=101:1:3544334858356227::NO::INICIO_LOV_TIPO_ESTUDIO,INICIO_LOV_CURSO_ACAD,INICIO_LOV_CENTROS,INICIO_LOV_TITULACIONES,INICIO_LOV_CICLOS,INICIO_LOV_CURSOS,INICIO_BUSCAR:3%2C2022%2C401%2C5018%2C-1%2C-1%2C
https://oas.sci.uma.es:8443/pls/apex/f?p=101:1:3544334858356227::NO::INICIO_LOV_TIPO_ESTUDIO,INICIO_LOV_CURSO_ACAD,INICIO_LOV_CENTROS,INICIO_LOV_TITULACIONES,INICIO_LOV_CICLOS,INICIO_LOV_CURSOS,INICIO_BUSCAR:3%2C2022%2C401%2C5018%2C-1%2C-1%2C

ASIGNACION DE GRUPOS

La asignacion de alumnos a grupos se publicaré en la pagina web
del Centro antes del inicio de las clases.

HORARIOS

Cada semestre cuenta con 16 semanas de docencia.
La docencia de cada asignatura del grado se organiza en dos sesiones
semanales que pueden ser de:

-Grupo grande: Se imparte para todos los alumnos.
-Grupo pequefio: Se imparten distribuyendo a los alumnos del grupo.

Los subgrupos aparecen en el horario como GRI, GR2 y GR3.

El grupo reducido 3 se aplicard en aquellas asignaturas en las que el
nimero de estudiantes matriculados asi lo requiera.

En cada una de las asignaturas, enlas semanas 1,2, 3,4, 6,8,10,12y 14 se
imparten dos sesiones de grupo grande, con una duracion de dos horas.
En las semanas restantes, se imparte una sesiéon de grupo pequefio
para cada subgrupo, con una duracion de 1 horas y 30 minutos.

&
Tus héabitos se convierten

en tus valores. Tus valores
se convierten en tu destino.


https://www.uma.es/facultadcomercio/info/32965/division-grupos/

SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

09:00 -

Introduccién al

Fundamentos

Matemdticas

parala Introduccién a | Historia
11:00 Derecho de Marketing Economiayla | la Economia Econémica
Empresa
11:00 -
1:30 DESCANSO
Matemdticas
11:30 - Fundamentos Introduccion al Historia para la Introduccién
13:30 de Marketing Derecho Econdémica Economiayla | alaEconomia
Empresa
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR1
09:00 - GR1 GR2 Matemdticas GR2 GR2
- Introduccién al | Fundamentos parala Introduccién a | Historia
10:30 f . p P
Derecho de Marketing Economiayla | la Economia Econémica
Empresa
10:30 -
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GR 2
1100 - GR1 GR2 GR1 Matematicas GR1
. Fundamentos Introduccién al Historia Eco. parala Introduccion
12:30 ’ P . P
de Marketing Derecho Econémica Economiay la ala Economia

Empresa




SEMANAS: 1,2, 3,4, 6,8,10,12 y 14

Matematicas

09:00 - Fundamentos Introduccién al Historia para la Introduccién
11:00 de Marketing Derecho Econémica Economiayla | ala Economia
Empresa
11:00 -
130 DESCANSO
Matemdticas
11:30 - Historia Fundamentos Introudccién al | Introduccién a | para la
13:30 Econémica de Marketing Derecho la Economia Economiay la
Empresa
SEMANAS:5,7,9,11,13y 15
GR1
09:00 - GR1 GR2 GR2 Mateméticas GR2
- Fundamentos Introduccién al Historia parala Introduccion
10:30 ! 2 p p
de Marketing Derecho Econémica Economiay la ala Economia
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10:30 -
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GR2
An T GR2 GR1 GR1 Matemétcias
"‘90 GRI l—]|st9r|a Fundamentos Introduccién al | Introduccion a | para la
12:30 Econémica ! . .
de Marketing Derecho la Economia Economiay la

Empresa




SEMANAS: 1, 2, 3, 4,6, 8,10,

12y 14

Matemdticas

09:00 - Historia Introduccion al Introduccién a | parala Fundamentos
11:00 Econémica Derecho la Economia Economiayla | de Marketing
Empresa
11:00 -
130 DESCANSO
Matematicas
1:30 - Introduccién a | Historia Introduccién al | Fundamentos para la
13:30 la Economia Econdémica Derecho de Marketing Economiay la
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SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR1
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SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

Introduccion

Matemdticas

09:00- | g Historia Introduccién | Fundamentos ara la Economia
11:00 p Econdémica al Derecho de Marketing P
Economia y la Empresa
11:00 -
130 DESCANSO
” Matematicas
1:30 - Historia Introduccién Introduccion para la Fundamentos de
13:30 Econémica al Derecho ala ; Economiay la Marketing
: Economia
Empresa
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR 2
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10:30 P P ; .
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SEMANAS: 1,2, 3,4, 6,8,10,12y 14

Matemdticas Introduccién
16:00 Introduccién al | Fundamentos para la Introduccién a ala
-18:00 Derecho de Marketing Economiayla | la Economia <
Economia
Empresa
18:00 -
18:30 DESCANSO
Matemdticas
18:30 - Fundamentos Introduccion al Historia parala Historia
20:30 de Marketing Derecho Econémica Economiayla | Econémica
Empresa
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR 2
16:00 - GR1 GR 2 Matematicas GR1 GR1
» Introduccién al | Fundamentos para la Introduccién a | Historia
17:30 ; p - P
Derecho de Marketing Economiayla | la Economia Econémica
Empresa
17:30 -
18:00 DESCANSO
CRI GR2
. GR1 GR 2 GR 2 Matemdaticas L
18:00- . . ) Introduccion
. Fundamentos Introduccién al Historia parala
19:30 ; P p ala
de Marketing Derecho Econémica Economiay la P
Econdmica
Empresa




PHRIMER CURSO

SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO E LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Mgrt:rlzdtlcas Introduccion
09:00 - Economid y ala
1100 la Empresa I(Ef:ong)r;no
(inglés) inglés
11:00 -
130 DESCANSO
Matemdticas
2 la
Introduccion parafa
11:30 - - Economiay
13:30 ?ir!q IEé(;cjmomlo la Empresa
9 (inglés)
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1° SENVES THE
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SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

Marketing Fundamentos de
09:00 - Estadistica | Estrqt.egm.q Y Comportom}ento Administraciéon de | Contabilidad
11:00 Planificacion del Consumidor
. Empresas
Comercial
11:00 -
130 DESCANSO
Marketing Fundamentos
11:30 - Estratégicoy - - Comportamiento | de
13:30 Planificacion Estadisticall Contabilidad del Consumidor Administracion
Comercial de Empresas

SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

GR1 GR1
09:00 - GR2 E/Isct]rrgteémigo gcR)ri ortamiento Fundamentos de GR1
10:30 Estadistica | Htegicoy P ) Administracion de | Contabilidad
Planificacion | del Consumidor
. Empresas
Comercial
10:30 -
1:00 DESCANSO
GR 2 GR 2
100 - E/Is?:gteélqgo CR1 CR 2 ggr]n ortamiento zléndamentos
12:30 9IC0Y | Estadistical | Contabilidad P

Planificacion
Comercial

del Consumidor

Administracion
de Empresas



SEMANAS: 1,2, 3,4, 6,8,10,12y 14

Marketing Fundamentos de
09:00 - Estratégicoy - - Comportamiento A i
; i - Estadistica | Contabilidad X Administracion de
11:00 Planificacion del Consumidor
. Empresas
Comercial
11:00 -
130 DESCANSO
Marketing Fundamentos
11:30 - - Estratégicoy | de I Comportamiento
13:30 Estadistica| Planificacion | Administracion Contabilidad del Consumidor
Comercial de Empresas
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR2
. GR1
09:00 - E/Isct,:gteétmigo GR1 GR2 gggﬂ ortamiento Fundamentos de
10:30 NeGICOY | Estadistica | Contabilidad P } Administracion
Planificacion del Consumidor
B de Empresas
Comercial
10:30 -
1:00 DESCANSO
GRI
. GR2
11:00 - GR2 ’E/Is?:gféthgo Fundamentosde | GR 1 ggnzq ortamiento
12:30 Estadistica | NeGICOY | Administracion Contabilidad P ]
Planificacion del Consumidor
) de Empresas
Comercial




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

. Fundamentos Mque{tin.g
0,9'00 - Comportom}ento Administracion de | Contabilidad Estadistica | Estrqtggmg Y
11:00 del Consumidor Planificacion
Empresas .
Comercial
11:00 -
130 DESCANSO
Marketing
1:30 - . Comportamiento Fundgment9§ Estratégicoy -
» Contabilidad . Administraciéon e L Estadistica |
13:30 del Consumidor Planificacion
de Empresas ;
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SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR1
GR1 .
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GR 2 .
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SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

Fundamentos Marketing
09:00 - - Comportamiento | de Estratégicoy P
11:00 Contabilidad del Consumidor Administraciéon | Planificacion Estadisticall

de Empresas Comercial
11:00 -
130 DESCANSO

Fundamentos Marketing
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13:30 del Consumidor Empresas Planificacion
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SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

GR2 GR2
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del Consumidor Empresas Planificacion
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SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

Marketing Fundamentos de
16:00 - ot Estratégicoy | Comportamiento A > .
) Estadistica | e L . Administracion Contabilidad
18:00 Planificacion del Consumidor
- de Empresas
Comercial
18:00 -
18:30 DESCANSO
Marketing Fundamentos
18:30 - Estratégicoy - - Comportamiento | de
20:30 Planificacion Estadisticall Contabilidad del Consumidor Administracion

Comercial

SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

de Empresas

GR1 GR2
16:00 - GR2 El?rrgfét”}go ggr]n ortamiento Fundamentosde | GR2
17:30 Estadistica | ltegicoy P . Administracion Contabilidad
Planificacion del Consumidor
B de Empresas
Comercial
17:30 -
18:00 DESCANSO
GR2 GR1
18:00 - Ells?:lc;teélqgo CRI GRI gcRmz“- ortamiento (Fjl;ndamentos
19:30 gicoy Estadistica | Contabilidad P

Planificacion
Comercial

del Consumidor

Administracion
de Empresas



SEMANAS: 1, 2, 3,4,6,8,10,12y 14

09:00 - Administracion Gestion de Matemdticas de
n-do de Estadistica Il Productoy Microeconomia las Operaciones
’ Organizaciones Precio Financieras

11:00 -
130 DESCANSO

Administracion Matemdticas
11:30 = Estadistica Il de de las Gestion de Microeconomia
13:30 Operaciones Producto y Precio

SEMANAS:5,7,9,11,13y 15

Organizaciones

Financieras

GR1 GR1 GR 2
09:00 - Administracion GR2 Gestion de GR2 Matemdticas de
10:30 de Estadistica Il Producto y Microeconomia | las Operaciones
Organizaciones Precio Financieras
10:30 -
1:00 DESCANSO
CR2 I\G/I?Jt]eméticos CR2
11:00 - GR1 Administracion de las Gestion de GR1
12:30 Estadistica Il de o . Producto y Microeconomia
Organizaciones peraciones Precio
9

Financieras




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

Matematicas

09:00 Administracion de las Gestion de
" Estadistica Il de . Producto y Microeconomia
-11:00 N Operaciones )
Organizaciones Fi - Precio
inancieras
11:00 -
1:30 DESCANSO
130 - Administracion Gestion de Matemdticas de
]3;_30 de Estadistica |l Producto y Microeconomia | las Operaciones
’ Organizaciones Precio Financieras
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
CR2 I\G/Il;:emdticos CR2
09:00 GR1 Administracion de las Gestion de GR1
-10:30 Estadistica Il de ’ Producto y Microeconomia
N Operaciones ]
Organizaciones Fi : Precio
inancieras
10:30 -
1:00 DESCANSO
GR1 GR1 GR 2
11:00 - Administracion GR2 Gestion de GR 2 Matemdticas de
12:30 de Estadistica Il Productoy Microeconomia | las Operaciones
Organizaciones Precio Financieras




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

09:00 - Matemdticas de Administracion Gestion de
11-(50 Microeconomia las Operaciones | Estadistica ll de Producto y
’ Financieras Organizaciones Precio
11:00 -
130 DESCANSO
11:30 - Gestion de Administracion Matemdticas de
13,30 Producto y Microeconomia | de las Operaciones | Estadistical ll
’ Precio Organizaciones Financieras
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR 2 GR1 GR 2
09:00 - GR1 Matematicas de | GR 2 - - Gestion de
X . ” . - Administracion de
10:30 Microeconomia las Operaciones | Estadistica Il P Producto y
- - Organizaciones N
Financieras Precio
10:30 -
1:00 DESCANSO
GR1 GR 2 GR1 GR1
11:00 - Gestion de GR2 Administracion Matemdticas de Estadistica
12:30 Productoy Microeconomia | de las Operaciones I
Precio Organizaciones | Financieras




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

09:00 - Gestion de Administracion Matemadaticas de
100 Producto y Microeconomia de las Operaciones | Estadistica ll
’ Precio Organizaciones | Financieras
11:00 -
130 DESCANSO
1:30 - Matemdticas de Administracion Gestion de
]3'_30 Microeconomia | las Operaciones Estadistica Il de Producto y
’ Financieras Organizaciones | Precio
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR1 GR 2 GR1
09:00 - Gestion de GR 2 Administracion Matemdticasde | GR1
10:30 Productoy Microeconomia | de las Operaciones | Estadistica ll
Precio Organizaciones Financieras
10:30 -
1:00 DESCANSO
GR 2 GR1 GR 2
11:00 - GR1 Matemdticas de | GR 2 Administraciéon Gestion de
12:30 Microeconomia | las Operaciones | Estadistica ll de Productoy
Financieras Organizaciones | Precio




SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

16:00 Administracion Gestion de Matemdticas de
—lé'OO de Estadistica Il Producto y Microeconomia | las Operaciones
: Organizaciones Precio Financieras
18:00 -
18:30 DESCANSO
. Administracion Matematicas Gestion de
18:30 - - delas . -
N Estadistica ll de ) Productoy Microeconomia
20:30 R Operaciones .
Organizaciones e : Precio
inancieras
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR1 GR1 GR2
16:00 Administracion GR 2 Gestion de GR 2 Matemdticas de
-17:30 de Estadistica |l Producto y Microeconomia | las Operaciones
Organizaciones Precio Financieras
17:30 -
18:00 DESCANSO
GR2 f/lzt]emdticas OR2
18:00 - GR1 Administracion de las Gestion de GR1
19:30 Estadistica Il de Operaciones Producto y Microeconomia
Organizaciones P Precio

Financieras




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

Finanzas Régimen Juridico
09:00 Investigacion - de la Propiedad Distribucion p
o Aplicadas al ’ : Macroeconomia
11:00 de Mercados | N Industrial y la Comercial
Marketing o
Publicidad
11:00 -
130 DESCANSO
Régimen
1130 - ;mlti]crgng al Investigacion Macroeconomia ij;g:jécfe(cjiid Distribucion
13:30 picac de Mercados | P! Comercial
Marketing Industrial y
la Publicidad
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR2
. GR2 " CR1 Régimen Juridico | GR1
09:00 - Investigacién | Finanzas ! iy i GR1
. - de la Propiedad Distribucion p
10:30 de Mercados | Aplicadas al ’ : Macroeconomia
| Marketing Indu_st_nc:l yla Comercial
Publicidad
10:30 -
1100 DESCANSO
GR1
. CR2 GR1 Régimen Juridico | GR2
11:00 - Finanzas . . GR 2 . e -
. - Investigacion p de la Propiedad Distribucion
12:30 Aplicadas al Macroeconomia : :
Marketing de Mercados | Industrial y la Comercial

Publicidad




SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

Régimen
09:00 - Finanzas Investigacion . Juridico de Distribucion
. Aplicadas al Macroeconomia | la Propiedad :
11:00 - de Mercados | : Comercial
Marketing Industrial y la
Publicidad
11:00 -
130 DESCANSO
) Régimen Juridico
11:30 - Investigacion Finanzas de la Propiedad Distribucion p
. Aplicadas al . : Macroeconomia
13:30 de Mercados | X Industrial y la Comercial
Marketing .
Publicidad
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR1
GR2 P -
09:00 | Finanzas imvestigacion | OR2 delapropiedad | Distibucion
-10:30 Aplicadas al d 9 d Macroeconomia dustri F | al
Marketing e Mercados | In u_st_no yla Comercia
Publicidad
10:30 -
1:00 DESCANSO
GR 2
. GR2 - CR1 Régimen Juridico | GR1
11:00 - Investigacion | Finanzas de la Propiedad Distribucion GR1
12:30 de Mercados | Aplicadas al "op : Macroeconomia
- Industrial y la Comercial
| Marketing

Publicidad




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

Régimen Juridico

09:00 - de la Propiedad Distribucion - | Investigacion Finanzas
. : : Macroeconomia Aplicadas al
11:00 Industrial y la Comercial de Mercados | .
- Marketing
Publicidad
11:00 -
130 DESCANSO
Régimen
11:30 - p Jur|d|cg de Distribucion Finanzas Investigacion
13:30 Macroeconomia | la Prop!edod Comercial Apl|cqq<:|s al de Mercados |
’ Industrial y la Marketing
Publicidad
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR 2
. Régimen Juridico GR1 GR1 CR2
09:00 - ] s - GR1 . - Finanzas
. de la Propiedad Distribucion : Investigacion :
10:30 ’ : Macroeconomia Aplicadas al
Industrial y la Comercial de Mercados | Marketin
Publicidad 9
10:30 -
1:00 DESCANSO
GR1 GR1
. Régimen Juridico | GR2 " GR2
11:00 - GR2 ; e - Finanzas . .
. P de la Propiedad Distribucion : Investigacion
12:30 Macroeconomia . : Aplicadas al
Industrial y la Comercial . de Mercados |
o Marketing
Publicidad




SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

Régimen
nn - Juridico de il (i Finanzas Investigacion
O?.OO Macroeconomia | la Propiedad Dlstr|bu(?|on Aplicadas al de Mercados
11:00 : Comercial X
Industrial y la Marketing |
Publicidad
11:00 -
130 DESCANSO
Régimen
11:30 - Juridico de Distribucion . Investigacion Finanzas
13:30 la Prop!edod Comercial Macroeconomia de Mercados | Apllcoc_ios al
’ Industrial y la Marketing
Publicidad
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR1
P P GR 2
09:00- |GR2 Régimen Juridico | GR1 Finanzas CR1
. p de la Propiedad Distribucion ; Investigacion
10:30 Macroeconomia : : Aplicadas al
Industrial y la Comercial Marketin de Mercados |
Publicidad 9
10:30 -
1:00 DESCANSO
GR 2 GR1
. Régimen Juridico | GR 2 GR2 8
11:00 - . S . GR1 . - Finanzas
. de la Propiedad Distribucion p Investigacion :
12:30 ’ : Macroeconomia Aplicadas al
Industrial y la Comercial de Mercados | .
o Marketing
Publicidad




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

Finanzas Régimen Juridico
16:00 - Distribucion : de la Propiedad Investigacion "
; : Aplicadas al : Macroeconomia
18:00 Comercial Marketin Industrial y la de Mercados |
9 Publicidad
18:00 -
18:30 DESCANSO
Régimen
18:30 - Finanzas Distribuciéon p Jur|d|cg de Investigacion de
20:30 Apl|coqqs al Comercial Macroeconomia la Prop!edod Mercados |
’ Marketing Industrial y la
Publicidad
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR1 CR2
. GR2 . Régimen Juridico | GR1
16:00 - Distribucion Finanzas de la Propiedad Investigacion de CRI
17:30 : Aplicadas al op g Macroeconomia
Comercial Marketin Industrial y la Mercados |
9 | publicidad
17:30 -
18:00 DESCANSO
GR1
X CR2 GR1 Régimen Juridico GR 2
18:00 - Finanzas Distribucion CR2 de la Propiedad Investigacion
19:30 Aplicadas al : Macroeconomia "op 9
. Comercial Industrial y la de Mercados |
Marketing A
Publicidad




TERCER CURSO

SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

09:00 Comunicacion | Contabilidad de ggi(:zg?sos Direcciéon de Estadistica
-11:00 Comercial | Gestion Ventas Multivariante
Humanos
11:00 -
130 DESCANSO
11:30 - Contabilidad Comunicacién Direccion de Estadistica 2!%%‘28?505
13:30 de Gestion Comercial | Ventas Multivariante
Humanos
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
0000~ | GR1 GR2 R ion GR2 GRI
» Comunicacién | Contabilidad de Direccion de Estadistica
10:30 : - de Recursos N
Comercial | Gestion Ventas Multivariante
Humanos
10:30 -
100 DESCANSO
moo- | GR! GR 2 CR1 CGR 2 gi?ezccién
12’,30 Contabilidad Comunicacion Direccion de Estadistica de Recursos
) de Gestion Comercial | Ventas Multivariante

Humanos



SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

Direccion

09:00 - Estadistica Comunicacion Direccion de de Recursos Contabilidad
11:00 Multivariante Comercial | Ventas de Gestion
Humanos
11:00 -
130 DESCANSO
11:30 - Comunicacién | Estadistica 321228?303 Contabilidad Direccion de
13:30 Comercial | Multivariante de Gestion Ventas
Humanos
SEMANAS:5,7,9,11,13y 15
09:00 - GR1 GR 2 GR1 CD;iRre2ccién GR1
» Estadistica Comunicacion Direccion de Contabilidad
10:30 S N de Recursos -
Multivariante Comercial | Ventas de Gestion
Humanos
10:30 -
1:00 DESCANSO
moo- | GR! CGR2 gise]ccién CR 2 GR 2
. Comunicacién | Estadistica Contabilidad | Direccion de
12:30 N S de Recursos -
Comercial | Multivariante HUMANOS de Gestion Ventas




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

09:00 Direccion de Estadistica Comunicacion | Contabilidad ggiceilspsos
-11:00 Ventas Multivariante Comercial | de Gestion
Humanos
11:00 -
130 DESCANSO
11:30 - Estadistica Direccion de Contabilidad gg?eilzpsos Comunicacién
13:30 Multivariante Ventas de Gestion Comercial |
Humanos
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
GR1
— GR1 GR2 GR1 GR 2 . .
09'00 Direccion de Estadistica Comunicacion | Contabilidad Direccion
10:30 S ; ) de Recursos
Ventas Multivariante Comercial | de Gestion
Humanos
10:30 -
1100 DESCANSO
2
11:00 - CR1 - G.R 2 . CGR1 - giseccién CGR 2 . ..
. Estadistica Direccion de Contabilidad Comunicacion
12:30 - -2 de Recursos .
Multivariante | Ventas de Gestion Comercial |

Humanos




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

16:00 Direccion de Estadistica Comunicacién | Contabilidad ggizzgpsos
-18:00 Ventas Multivariante Comercial | de Gestion
Humanos
18:00 -
18:30 DESCANSO
18:30 - Estadistica Direccion de Contabilidad ggeRCeCcISPsos Comunicacion
20:30 Multivariante | Ventas de Gestion Comercial |
Humanos
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

16:00 GR1 CGR 2 CR1 CGR 2 (D;iF:e]ccién

iy Direccion de Estadistica Comunicacion Contabilidad
-17:30 R N -2 de Recursos

Ventas Multivariante | Comercial | de Gestion
Humanos

17:30 -
18:00 DESCANSO

. GR1 GR2 GR1 G.R2 .. GR2
18:00 - - . . - Direccion . .

i Estadistica Direccion de Contabilidad Comunicacion
19:30 R - de Recursos ;

Multivariante | Ventas de Gestion Comercial |

Humanos




SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

Estructura

09.:00 Investigacion de del Comercio Creacion de

-11:00 Mercados II ) Empresas
Internacional

11:00 -

130 DESCANSO

1:30 - Creacion de Investigacion de Zsetln.cl:f)tr?\rgrcio

13:30 Empresas Mercados Il

SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

Internacional

GR1
GR2 GR1
09:00 - . - Estructura .
" Investigacion de . Creacion de
10:30 del Comercio
Mercados I . Empresas
Internacional
10:30 -
. DESCANSO
1:00
GR2
GR2 GR1
11:00 - . . L Estructura
. Creacion de Investigacion de )
12:30 del Comercio
Empresas Mercados I

Internacional



SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

09:00- Creacion de Investigacion de Estructura

X del Comercio
11:00 Empresas Mercados Il N

Internacional

11:00-
130 DESCANSO
11:30- gsetlrg%t;rgrcio Creacion de Investigacion de
13:30 Empresas Mercados I

Internacional

SEMANAS:5,7,9,11,13y 15

09:00 - GR 2 GR1 GR 1 Estructura
- Creacion de Investigacion de del Comercio
10:30 N
Empresas Mercados Il Internacional
10:30 -
1:00 DESCANSO
AN - GR 2 Estructura i GR2
"'90 del Comercio GR1 Creacion de Investigacion de
12:30 ) Empresas
Internacional Mercados Il




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

Estructura

09:00 del Comercio Creacién de Investigacion de
-11:00 N Empresas Mercados Il
Internacional
11:00- 11:30 DESCANSO
Investigacion de Estructura Creacién de
11:30 -13:30 9 del Comercio
Mercados |l . Empresas
Internacional
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
09:00 GR 2 Estructura GR1 GR1
. del Comercio Creacion de Investigacion de
-10:30 N
Internacional Empresas Mercados Il
10:30 -
1:00 DESCANSO
GR1
an_ GR2 GR 2
"'_00 Investigacion de Estructura . Creacidén de
12:30 del Comercio
Mercados |l Empresas

Internacional




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

Estructural

16:00 del Comercio Investigacion de Creacion de

-18:00 ) Mercados II Empresas
Internacional

18:00 -

18:30 DESCANSO

18:30 - Investigacion de Creacion de (E;tlrg(:)t#]rgrcio

20:30 Mercados I Empresas

SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

Internacional

16:00 GR 1 Estructura GR2 GR1
iy del Comercio Investigacion de Creacion de
-17:30 )
Internacional Mercados Il Empresas
17:30 -
18:00 DESCANSO
18:00 - GR1 GR 2 GR 2 Estructura
" Investigacion de Creacién de del Comercio
19:30 N
Mercados I Empresas Internacional




CUARTO CURSO

SEMANAS: 1,2, 3,4, 6, 8,10,12 y 14 cruro A
09:00 Comunicacion Marketing Marketing de
-11:.00 Comercial Il Internacional Servicios
11:00 -
130 DESCANSO
1:30 - Marketing de Comunicacién Marketing
13:30 Servicios Comercial Il Internacional
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
09:00 - GR1 GR 2 GR 2
]0,'30 Comunicacion Marketing Marketing de
’ Comercial Il Internacional Servicios
10:30 -
1:00 DESCANSO
11:00 - GR1 GR2 GR1
12‘,30 Marketing de Comunicacién Marketing
’ Servicios Comercial I Internacional




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

09:00 - Marketing de Comunicacion Marketing
11:00 Servicios Comercial Il Internacional
11:00 -

1:30 DESCANSO

11:30 - Marketing Marketing de Comunicacién
13:30 Internacional Servicios Comercial Il

SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

GR1 GR 2 .
09:00 - . . - GR 2 Marketing
10:30 Morkepng de Comun|900|on Internacional
Servicios Comercial Il
10:30 -
1:00 DESCANSO
A ) GR2 GR1
11.90 GR1 Marketmg Marketing de Comunicacion
12:30 Internacional g X
Servicios Comercial Il




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

09:00- Marketing Marketing de Comunicacion
11:00 Internacional Servicios Comercial 1l
11:00- 11:30 DESCANSO
R . Comunicacién Marketing Marketing de
11:30-13:30 ) : e
Comercial I Internacional Servicios
SEMANAS:5,7,9,11,13y 15
. GR 2 GR2
09:00 - GR Marketing . . L
10:30 Internacional Mark.e'tmg de Comunlgaaon
Servicios Comercial
10:30 -
1:00 DESCANSO
1:00 - GR1 GR2 GR1
. Comunicacion Marketing Marketing de
12:30 . ; e
Comercial Il Internacional Servicios




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

16:00 Comunicacion Marketing Marketing de
-18:00 Comercial Il Internacional Servicios
18:00 -
18:30 DESCANSO
18:30 - Marketing Marketing de Comunicacién
20:30 Internacional Servicios Comercial Il
SEMANAS:5,7,9,1,13y 15
16:00 - GR1 GR 2 GR1
; Comunicacion Marketing Marketing de
17:30 ; : S
Comercial 1l Internacional Servicios
17:30 -
17:45 DESCANSO
17:45 - GR1 GR2 GR2
. Marketing Marketing de Comunicacién
19:15 A . X
Internacional Servicios Comercial I




CUARTO CURSO

SEMANAS: 1,2,3, 4,6, 8,10,12 y 14 aruro E

GRUPO E MARTES MIERCOLES

00 Comunicacién Comunicacién
]_‘]16,00 Comercial Il Qomgrcnql Il
’ (inglés) (inglés)

1° SEMESTRE

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

GRUPO E MARTES MIERCOLES
GR1

14:00 . -

_15:30 Comunlgqmon
Comercial Il
(inglés)

73



OPTATIUAS

SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

09:00 -Creatividad Publicitaria -Direccion Estratégica
-11:00 -Derecho de Sociedades Mercantiles -Marketing Turistico
-Informatica aplicada a la Gestién -Matemdticas aplicadas a la Distribucion
Comercial Comercial
11:00 -
1:30 DESCANSO
-Direccién Estratégica -Creatividad Publicitaria
11:30 - -Marketing Turistico -Derecho de Sociedades Mercantiles
13:30 -Matemdticas aplicadas ala -Informatica aplicada a la Gestion

Distribucion Comercial

SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

Comercial

09:00 -GR 1 Creatividad Publicitaria -GR 2 Direccion Estratégica
-10:30 -GR 1 Derecho de Sociedades -GR 2 Marketing Turistico

Mercantiles -GR 2 Matemdticas aplicadas a la

-GR 1 Informdatica aplicada a la Gestién | Distribucién Comercial

Comercial
10:30 -
1:00 DESCANSO

. i P -GR 2 Creatividad Publicitaria

11:00 - -GR1 Direccion Estratégica _ P . "
12:30 -GR1 Marketing Turistico GR 2 Informdtica aplicada a la Gestion

Comercial



1° SENMESTRE-TARDE

SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14 cruro B
GRUPO B JUEVES VIERNES
16:00-

18:00
-Creatividad Publicitaria -Marketing Turistico

18:00-

18:30 DESCANSO

18:30-

20:30 -Marketing Turistico -Creatividad Publicitaria

SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

GRUPO B JUEVES VIERNES
16:00 - - GR 1 Creatividad Publicitaria
17:30

- GR 2 Marketing Turistico

17:30-

18:00 DESCANSO

18:00- } - L s
1930 - GR 1 Marketing Turistico - GR 2 Creatividad Publicitaria




SEMANAS: 1, 2, 3,4,6,8,10,12y 14

09:00 - Psicologia Comercio Electrénico Inglés Aplicado Investigacion
1:00 Econdémica a la Economiay cualitativa
las Técnicas de
Mercado
Gestion del Merchandising
Conocimiento
Direccion de la Econometria
Produccion y las
Operaciones
11:00 -
130 DESCANSO
P Inglés Aplicado a
Investigacion -
cudlitativa la Ecgnomm y las
Técnicas de Mercado
. Gestion del
1:30 - Comercio Psicologia Econémica Merchandising Conocimiento
13:30 Electrénico 9

SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

Econometria

Direccion de la
Produccioén y las
Operaciones

09:00 - GR 2 Psicologia GR 1 Comercio GR1Inglés Aplicado GR 1Investigacion
10:30 Econémica Electrénico ala Economiay las cualitativa
Técnicas de Mercado
GR 1 Gestion del GR 1 Merchandising
Conocimiento
GR 1 Direccion de GR 1 Econometria
la Produccion y las
Operaciones
10:30 -
1:00 DESCANSO
GR 2 Investigacion GR2Ingles Apllcado
Cudlitativa ala Economia y las
Técnicas de Mercado
11:00 - GR 2 Comercio GR 1 Psicologia 2
12:30 Electronico Econbémica GR 2 Merchandising GR 2 Gestion del

Conocimiento

GR 2 Direccion de
la Produccién y las
Operaciones



SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

16:00 - Psicologia Merchandising
18:00 Econbémica
Inglés Aplicado
Comercio Electrénico ala E’cor']omm Y
las Técnicas de . )
Derecho de Investigacion
. Mercado o
Consumidores Cualitativa
18:00 -
18:30 DESCANSO
Psicologia Econémica | Merchandising
30 | comercio nges wpicoes
20:30 Electrénico Y

Derecho de
Consumidores

SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

Investigacion
Cualitativa

Técnicas de Mercado

16:00 - GR 1 Psicologia GR 2 Merchandising
17:30 Econémica
GR1Inglés Aplicado
GR 2 Comercio ala Economiay
Electrénico las Técnicas de . 2
GR 1Derecho de GR 2 Investigacion
. Mercado oo
Consumidores Cualitativa
17:30 -
17:45 DESCANSO
GR 2 Psicologia .
Econémica GR 1 Merchandising R 2 Inalis Anficad
17:45 - GR 1 Comercio ngies Aplicado
. P ala Economiay las
19:15 Electronico

GR1Investigacion
Cualitativa

Técnicas de Mercado



SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO C

16:00 -
18:00

MARTES

Comercio
Electrénico (Inglés)

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

18:00 -
18:30

DESCANSO

18:30 -
20:30

Comercio Electrénico
(Inglés)

SEMANAS:5,7,9,1,13y 15

GRUPO C

16:00 -
18:00

MARTES

GR 1Comercio
Electrénico (Inglés)

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

78
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EXamenes
EXamenes
EXxamenes
EXamenes
EXamenes
EXamenes
EXamenes




PRIMER CURSO

Asignatura

FUNDAMENTOS DE MARKETING
HISTORIA ECONOMICA

INTRODUCCION A LA ECONOMIA
INTRODUCCION AL DERECHO
MATEMATICAS PARA LA ECONOMIAY LA EMPRESA
SEGUNDO CURSO

Asignatura

ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES
ESTADISTICAI

GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO
MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS
MICROECONOMIA

TERCER CURSO

Asignatura

COMUNICACION COMERCIAL |
CONTABILIDAD DE GESTION

DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS
DIRECCION DE VENTAS

ESTADISTICA MULTIVARIANTE
CUARTO CURSO

Asignatura

COMUNICACION COMERCIAL
MARKETING INTERNACIONAL
MARKETING DE SERVICIOS
OPTATIVAS

Asignatura
MARKETING TURISTICO

MATEMATICAS APLICADAS A LA DISTRIBUCION COMERC.

DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES
DIRECCION ESTRATEGICA
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION COMERCIAL

Dia
07 Nov.
10 Nov.
15 Nov.
18 Nov.
23 Nov.

dia
08 Nov.
11 Nov.
16 Nov.
21 Nov.
24 Nov.

dia
09 Nov.
14 Nov.
17 Nov.
22 Nov.
25 Nov.

dia
07 Nov.
15 Nov.
23 Nov.

dia
08 Nov.
11 Nov.

16 Nov.
21 Nov.

24 Nov.

Hora
17

17
17
17

17

Hora
17

17
17
17

17

Hora
17

17
17
17
17

Hora
17
17
17

Hora

17
17
17
17



PRIMER CURSO

Asignatura

INTRODUCCION A LA ECONOMIA

HISTORIA ECONOMICA

INTRODUCCION AL DERECHO

MATEMATICAS PARA LA ECONOMIA Y LA EMPRESA
FUNDAMENTOS DE MARKETING

SEGUNDO CURSO

Asignatura

ESTADISTICA I

GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO
MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS
MICROECONOMIA

ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES
TERCERO CURSO

Asignatura

CONTABILIDAD DE GESTION

DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS

DIRECCION DE VENTAS

ESTADISTICA MULTIVARIANTE

COMUNICACION COMERCIAL |

CUARTO CURSO

Asignatura

MARKETING DE SERVICIOS

MARKETING INTERNACIONAL

COMUNICACION COMERCIAL I

OPTATIVAS

Asignatura

CREATIVIDAD PUBLICITARIA

DIRECCION ESTRATEGICA

INFORMATICA APLICADA A LA GESTION COMERCIAL
MARKETING TURISTICO

MATEMATICAS APLICADAS A LA DISTRIBUCION COMERCIAL
DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES

Dia
24 Ene.
30 Ene.

02 Febr.
06 Febr.
09 Febr.

Dia
25 Ene.
31 Ene.

03 Febr.
07 Febr.
10 Febr.

Dia
24 Ene.
30 Ene.

02 Febr.
06 Febr.
09 Febr.

Dia
26 Ene.

01 Febr.
08 Febr.

Dia
24 Ene.
25 Ene.

31 Ene.

03 Febr.
07 Febr.
10 Febr.

Hora
17
17
17
17
17

Hora
10
10
10
10
10

Hora
10
10
10
10
10

Hora
10
10
10

Hora
10
17
17
17
17
17



PRIMER CURSO

Asignatura Dia Hora
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 13 Febr. 17
CONTABILIDAD 16 Febr. 17
ESTADISTICA | 20 Febr. 17
FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION Y EMPRESAS 23 Febr. 17
MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION COMERCIAL 01 Mar. 17
SEGUNDO CURSO
Asignatura Dia Hora
DISTRIBUCION COMERCIAL 14 Febr. 17
FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 17 Febr. 17
INVESTIGACION DE MERCADOS | 21 Febr. 17
MICROECONOMIA 24 Febr. 17
REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIAL Y LA PUBLICIDAD 02 Mar. 17
TERCERO CURSO
Asignatura Dia Hora
CREACION DE EMPRESAS 15 Febr. 17
ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL 22 Febr. 17
INVESTIGACION DE MERCADOS || 03 Mar. 17
OPTATIVAS
Asignatura Dia
TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante Tribunal, en su caso) 03 Mar.
OPTATIVAS
Asignatura Dia Hora
13 Febr. 10

DIRECCION DE LA PRODUCCION Y OPERACIONES

GESTION DEL CONOCIMIENTO 14 Febr. 10
INVESTIGACION CUALITATIVA 16 Febr. 10
ECONOMETRIA 17 Febr. 10
INGLES APLICADO A LA ECONOMIA Y LA EMPRESA 20 Febr. 10
COMERCIO ELECTRONICO 21 Febr. 10
DERECHO DE CONSUMIDORES 24 Febr. 10

01 Mar. 10

PSICOLOGIA ECONOMICAY DEL CONSUMIDOR
MERCHANDISING 02 Mar.



PRIMER CURSO

Asignatura

ESTADISTICA |

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
CONTABILIDAD

FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS
MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION COMERCIAL
SEGUNDO CURSO

Asignatura

MACROECONOMIA

FINANZAS APLICADAS AL MARKETING

INVESTIGACION DE MERCADOS |

DISTRIBUCION COMERCIAL

REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIAL Y LA PUBLICIDAD
TERCER CURSO

Asignatura

CREACION DE EMPRESAS

ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL
INVESTIGACION DE MERCADOS II

CUARTO CURSO

Asignatura

TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante Tribunal, en su caso)
OPTATIVAS

Asignatura

MERCHANDISING

DIRECCION DE LA PRODUCCION Y LAS OPERACIONES
ECONOMETRIA

INGLES APLIC. ALAECON. Y LAS TCAS. MERCADO
GESTION DEL CONOCIMIENTO

INVESTIGACION CUALITATIVA

COMERCIO ELECTRONICO

DERECHO DE CONSUMIDORES

PSICOLOGIA ECONOMICA Y DEL CONSUMIDOR

Dia

06 Jun.
09 Jun.
14 Jun.
19 Jun.
22 Jun.

Dia

07 Jun.

12 Jun.

15 Jun.
20 Jun.
23 Jun.

Dia

08 Jun.
13 Jun.
16 Jun.

Dia
23 Jun.

Dia

06 Jun.

07 Jun.

09 Jun.
12 Jun.
14 Jun.
15 Jun.
19 Jun.
21 Jun.

22 Jun.

Hora
10
10
17
10
10

Hora
10

10
10
10

Hora
10
17
10

Hora

Hora

17
17

17
17
17
17

17

10
17



PRIMER CURSO
Asignatura

ESTADISTICA|

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

CONTABILIDAD

FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION DE EMPRESA
MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION COMERCIAL

SEGUNDO CURSO
Asignatura

MACROECONOMIA

FINANZAS APLICADAS AL MARKETING

INVESTIGACION DE MERCADOS |

DISTRIBUCION COMERCIAL

REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIAL Y LA PUBLICIDAD
TERCER CURSO

Asignatura

CREACION DE EMPRESAS

ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL
INVESTIGACION DE MERCADOS

CUARTO CURSO
Asignatura

TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante Tribunal, en su caso)

OPTATIVAS
Asignatura

MERCHANDISING

DIRECCION DE LA PRODUCCION Y LAS OPERACIONES
ECONOMETRIA

INGLES APLIC. ALAECON. Y LAS TCAS. MERCADO
GESTION DEL CONOCIMIENTO

INVESTIGACION CUALITATIVA

COMERCIO ELECTRONICO

DERECHO DE CONSUMIDORES

PSICOLOGIA ECONOMICA Y DEL CONSUMIDOR

Dia

03 Jul.
05 Jul.
06 Jul.
11 Jul.
14 Jul.

Dia

04 Jul.
06 Jul.
07 Jul.
12 Jul.
14 Jul.

Dia

05 Jul.
10 Jul.
13 Jul.

Dia

28 Sep.

Dia

03 Jul.
04 Jul.
05 Jul.
06 Jul.
07 Jul.
10 Jul.

11 Jul.

12 Jul.
13 Jul.

Hora

12:30

Hora

12:30

12:30

Hora

Hora

Hora
12:30

12:30
17
17
12:30
12:30
12:30
12:30
12:30



PRIMER CURSO
Asignatura

FUNDAMENTOS DE MARKETING

HISTORIA ECONOMICA

INTRODUCCION A LA ECONOMIA

INTRODUCCION AL DERECHO

MATEMATICAS PARA LA ECONOMIAY LA EMPRESA

SEGUNDO CURSO
Asignatura

ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES
ESTADISTICAI

GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO
MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS
MICROECONOMIA

TERCER CURSO

Asignatura

COMUNICACION COMERCIAL |
CONTABILIDAD DE GESTION

DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS
DIRECCION DE VENTAS

ESTADISTICA MULTIVARIANTE

CUARTO CURSO
Asignatura

COMUNICACION COMERCIAL |1
MARKETING DE SERVICIOS
MARKETING INTERNACIONAL

OPTATIVAS
Asignatura

CREATIVIDAD PUBLICITARIA

DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES
DIRECCION ESTRATEGICA

INFORMATICA APLICADA A LA GESTION COMERCIAL
MARKETING TURISTICO

MATEMATICAS APL. A LA DISTRIBUCION COMERCIAL

Dia

04 Sep.
05 Sep.
07 Sep.
11 Sep.
13 Sep.

Dia

05 Sep.
06 Sep.
11 Sep.
13 Sep.
14 Sep.

Dia

04 Sep.

06 Sep.
11 Sep.
12 Sep.
15 Sep.

Dia

07 Sep.
12 Sep.
15 Sep.

Dia

04 Sep.
05 Sep.
06 Sep.

13 Sep.

14 Sep.
15 Sep.

Hora
9
12:30

12:30

Hora

12:30

12:30

Hora
12:30

17

Hora
17

12:30
17

Hora
17

17
17
17
17

12:30



La gestion eficaz
es Ia disciplina
llcuada a cabo.

GRADO EN GESTION
Y ADMINISTRACION
PUBLICA



ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

El plan de estudios de esta titulacién se estructura de la siguiente forma:

- La duracién del Titulo es de cuatro Cursos Académicos. Cada uno de
ellos consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30 créditos.
- Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo el Proyecto Fin de
Estudios, que cuentan con 12 créditos.

- Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.

El plan de estudios se ha distribuido en diversos moédulos de
conocimiento, que agrupa varias materias de contenido relacionados.
Cada uno de estos moédulos cuenta con varias materias. A su vez, cada
materia se estructura en distintas asignaturas relacionadas entre si.

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DEL PLAN DE ESTUDIOS

CURSO SEMESTRE FB o (o] PFE TOTAL
Primer semestre 30 o 0 0 30
PRIMERO
Segundo semestre 30 (o} () 0 30
Primer semestre 0 30 0 0 30
SEGUNDO
Segundo semestre () 30 () 0 30
Primer semestre 0 30 0 0 30
TERCERO
Segundo semestre () 30 0 0 30
Primer semestre 0 12 18 0 30
CUARTO
Segundo semestre 0 0 18 12 30
OTA 60 132 36 12 40
1 Cardcter: MO004 - Instrumentos de Gestion

MO005 - Gestion Juridico-Administrativa
iz P MO006 - Gestion Econémico-Financiera
i Forvmocpn EleRiee MO007 - Gestion de Recursos Humanos
O - Obligatoria MO008 - Formacién Complementaria
OP - Optativa MO009 - Optativo
MO10 -Prdcticas Externas (optativas)
2 Médulo:

MOO1 - Formacion para la Gestion y Administracion
Piblica

MO002 - Otra Formacién Bdsica para la Gestiéon'y i
Administracién Pablica > . o
MO003 - Administraciones Publicas Proyecto Fin de Estudios

88



DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE




PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE




ASIGNATURAS OPTATIVAS

=
©
(o)



https://oas.sci.uma.es:8443/pls/apex/f?p=101:1:3544334858356227::NO::INICIO_LOV_TIPO_ESTUDIO,INICIO_LOV_CURSO_ACAD,INICIO_LOV_CENTROS,INICIO_LOV_TITULACIONES,INICIO_LOV_CICLOS,INICIO_LOV_CURSOS,INICIO_BUSCAR:3%2C2022%2C401%2C5105%2C1%2C1%2C
http://www.uma.es/facultadcomercio/ 

SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14 arupo Al
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
§ - Introduccion Introduccion
16:00 - Introduccién a | Fundamentos Fundamentos . .
18:00 la Estadistica de Economia del Derecho ala Ciencia ala
: Politica Contabilidad
18:00 -
18:30 DESCANSO
18:30 - Fundamentos Introduccion a Z]'I(Logil;%%n Introducciéon a | Fundamentos
20:30 de Economia la Estadistica politica la Contabilidad | del Derecho
SEMANAS: 5,7, 9,1,13Y 15
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2 GR2
16:00 - CR1 . CR 2 CR1 Introduccion Introduccion
17:30 Introduc:cpn a Fundam’. de Fundam. del ala Ciencia ala
la Estadistica Economia Derecho politica Contabilidad
17:30 -
18:00 DESCANSO
18:00 - CR1 CR 2 I?:rl)duccién CGR1 CR 2
]9j30 Fundam. de Introduccién a ala Ciencia Introduccién a | Fundam. del
’ Economia la Estadistica politica la Contabilidad | Derecho




SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen Informatica
16:00 - Juridico de las Cienciadela aplicada a Derecho Sociologia
18:00 Administraciones | Administracion la Gestion Constituc. 9
PUblicas PUblica
18:00 -
18:30 DESCANSO
Régimen Informatica
18:30 - Ciencia de la Juridico de las sociologia aplicada a Derecho
20:30 Administracion Adminitraciones 9 la Gestion Constituc.
PUblicas Publica
SEMANAS:5,7,9,1,13Y15
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR 2 GR1
16:00 - Régimen GR1 Informatica GR2 GR2
]7j30 Juridico de las Ciencia dela aplicada a Derecho Sociologia
: Administraciones | Administraciéon la Gestion Constituc. 9
Publicas PUblica
17:30 -
18:00 DESCANSO
GR1 GR 2
. GR2 Régimen GR1 Informatica | GR1
18:00 - R 2 .
19:30 Clenglq de |(.]‘ Jund_lc_o de Igs qpllcqc_lg a Derecho
: Administracion Administraciones Sociologia la Gestion Constituc.
Publicas PUblica




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14 erupo i
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
A Técnicas y Estructura de la ” . Técnicas de
:ggg Métodos de Administracion ggts(t)'son de ESSI'EZdG Investigacion
’ Gestion Publica PUblica Social
18:00 -
18:30 DESCANSO
a0 - Estructuradela | Técnicasy . Técnicas de i
]8'_30 Administracion Métodos de la Hoqenda Investigacion Gestion de
20:30 P AR Publica f Datos
Pablica Gestion Publica Social
SEMANAS:5,7,9,11,13Y15
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2 GR1 GR2
Py GR2 GR1 Py
16:00 - Técnicasy Estructura de la i . Técnicas de
17:30 Métodos de Administracion | S8StON de Hacienda Investigacion
A PR Datos Publica !
Gestion Publica | Pablica Social
17:30 -
17-45 DESCANSO
GR2 GR1 GR1
e P GR2 P GR1
17.'45 Estructura dgla Te’cnlcos y Hacienda Técnicas o!? Gestion de
19:15 Administracion | Métodos de ) Investigacion
Publica Datos

PUblica

Gestion Publica

Social




SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Comunicacion Derecho Formas de
16:00 - Documentacion de las Patrimonial de Contabilidad | Accién e
18:00 Administrativa Instituciones las Administ. Publica Intervencion de
Pablicas Publicas las AAPP.
18:00 -
18:30 DESCANSO
Comunicacion Formas de Derecho
18:30 - de las Documentacion | Contabilidad Accién e Patrimonial de
20:30 Instituciones Administrativa Publica Intervencion | las Administ.
Publicas de las AAPP. | Publicas
SEMANAS:5,7,9,1,13Y15
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2 GR1 GR1
16:00 - GR1 Comunicacién Derecho GR 2 Formas de
]7j30 Documentacion de las Patrimonial de Contabilidad | Accién e
: Administrativa Instituciones las Administ. PUblica Intervencion de
PUblicas Publicas las AA.PP.
17:30 -
18:00 DESCANSO
GR1 GR 2 GR 2
18:00 - Comunicacion GR2 GR1 Formas de Derecho
]9j30 de las Documentacion Contabilidad Accion e Patrimonial de
’ Instituciones Administrativa PUblica Intervencién las Administ.
PUblicas de las AAPP. Publicas




TERCER CURSO

SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14 arupo A
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
0 - Relaciones Operaciones > > "
90" | oborciesenia | Anoncersen | P Gesten | Contobiied
! Admon.Publica | el Sector Publ.
18:00 -
1830 DESCANSO
Relaciones Operaciones
18:30 - Gestion Laborales en la Gestion Contabilidad Financieras
20:30 Presupuestaria Admon.Publica Tributaria de Gestion §3|0e|| Sector
SEMANAS:5,7,9,1,13Y15
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1 GR2
16:00 - Relaciones Operaciones CR 2., CR1 i CR2 -
17:30 Laborales enla | Financieras en Gestion Gestion Contabilidad
Admon.Publica | el Sector Publ. Presupuestaria | Tributaria de Gestion
17:30 -
18:00 DESCANSO
GR1
18:00 - GR1 Sgléciones GR 2 GR1 Operaciones
19:30 Gestion Laborales en la Gestion Contabilidad Financieras
’ Presupuestaria K Tributaria de Gestion en el Sector
Admon.Publica PUD




SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Sistemas e Eticay Gestion de
16:00 - o Auditoria Estructura Respons.
Instituciones P PR " Recursos
18:00 Intern. Y Euro PUblica Econdmica Social de las HuManos
’ P- Organ. Public.
18:00 -
1830 DESCANSO
. Sistemas e Eticay . Gestion de
18:30 - Auditoria Instituciones Respons.Social ReCUrsos Estructura
20:30 PUblica Intern. Y Europ. dg Iqs Organ. HUMAnos Econbémica
PUblic.
SEMANAS:5,7,9,1,13Y15
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2
GR2 P GR1
16:00 - Sistemas e fflc}itorio EGsirElctura Et;z;gns Gestion de
17:30 Instituciones PUblica Econdémica Social de las Recursos
Intern. Y Europ. o Humanos
Organ. Public.
17:30 -
17-45 DESCANSO
GR1 GR1 GR2
17:45 - GR2 Sistemas e Etica y Respons. | Gestién de CRI
i Auditoria P X Estructura
19:15 P Instituciones Social de las Recursos P
Pablica P Econémica
Intern. Y Europ. | Organ. Pablic. Humanos




CUARTO CURSO

SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14 arupo Al
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

. Andlisis de Hacienda Administracion Historia . .
16:00 - Politicas PUblica Electrénica Econdémica Historia
18:00 PUblicas Territorial (oPT) (oPT) Econémica (OPT)
18:00 -
18:30 DESCANSO
18:30 - ;iggllir;dq ?cr:ﬁutlisgsde Historia de las Historia de las Administracion
20:30 L Do AAPP (OPT) AAPP (OPT) Electrénica (OPT)

Territorial Pdblicas

SEMANAS:5,7,9,11,13Y15

GRUPO A LUNES

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

GR
16:00 - Andlisis de
17:30 Politicas
PUblicas

98

GR
Hacienda
PUblica
Territorial

GR

Administracion

Electrénica
(op1)

GR

Historia de las

AAPP(OPT)

GR

Historia
Econémica
(opT)



OPTATIUAS

SEMANAS:1,2,3,4,6,8,10,12y 14 crupo Ml

GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES
16:00 — Economia de los Politicas Cooperacion Politicas de
18:00 Servicios PUblicos | Medioambient. al Desarrollo Igualdad

’ (oPT) (oPT) (opT) OPT)
18:00—
18:30 DESCANSO

§ Politicas Economia de los P Cooperacion
]_823030 Medioambient. Servicios PUblicos rﬂ'g%%zd(%m) al Desarrollo

: (opT) (opT) 9 (opT)

SEMANAS:5,7,9,1,13Y15

GRUPO A

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

GR GR GR GR
16:00 - Economia de los Politicas Cooperacion Politicas de
17:30 Servicios PUblicos | Medioambient. al Desarrollo Igualdad
(oPT) (oPT) (oPT) (oPT)
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EXamenes
Examenes
Examenes
Examenes
EXamenes
EXamenes
EXamenes




CALENDARIO DE EXAMENES (provisionales)

PRIMER CURSO

Asignatura Dia Hora
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 07 Nov. 17
FUNDAMENTOS DEL DERECHO 10 Nov. 17
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 15 Nov. 17
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 18 Nov. 17
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 23 Nov. 17
SEGUNDO CURSO

Asignatura Dia Hora
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 08 Nov. 17
GESTION DE DATOS 11 Nov. 17
HACIENDA PUBLICA 16 Nov. 17
TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL 21 Nov. 17
TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA 24 Nov. 17
TERCER CURSO

Asignatura Dia Hora
CONTABILIDAD DE GESTION 09 Nov. 17
GESTION PRESUPUESTARIA 14 Nov. 17
GESTION TIRBUTARIA 17 Nov. 17
OPERACIONES FINANCIERAS EN EL SECTOR PUBLICO 22 Nov. 17
RELACIONES LABORALES EN EL ADMON. PUBLICA 25 Nov. 17
CUARTO CURSO

Asignatura Dia Hora
HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL 07 Nov. 17
ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS 15 Nov. 17
OPTATIVAS

Asignatura Dia Hora
H® DE LAS ADMONES PUBLICAS 08 Nov. 17
H2 ECONOMICA 10 Nov. 17

ADMINISTRACION ELECTRONICA 18 Nov. 17



PRIMER CURSO

Asignatura

FUNDAMENTOS DE ECONOMIA

FUNDAMENTOS DEL DERECHO

INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA
SEGUNDO CURSO

Asignatura

ESTRUCTURA DE LAADMINISTRACION PUBLICA
GESTION DE DATOS

HACIENDA PUBLICA

TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL
TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA
TERCER CURSO

Asignatura

CONTABILIDAD DE GESTION

GESTION PRESUPUESTARIA

GESTION TRIBUTARIA

OPERACIONES FINANCIERAS EN EL SECTOR PUBLICO
RELACIONES LABORALES EN LA ADMINISTRACION PUBLICA
CUARTO CURSO

Asignatura

ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS

HACIENDO PUBLICA TERRITORIAL
OPTATIVAS

Asignatura
HISTORIA ECONOMICA

ADMINISTRACION ELECTRONICA
HISTORIA DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS

Dia
24 Ene.
30 Ene.

02 Febr.
06 Febr.
09 Febr.

Dia
25 Ene.
31 Ene.

03 Febr.
07 Febr.
10 Febr.

Dia
24 Ene.
26 Ene.

01 Febr.
03 Febr.
08 Febr.

Dia
30 Ene.

06 Febr.

Dia

02 Febr.

07 Febr.
10 Febr.

Hora
17
17
17
17
17

Hora
17

17
17
17

17

Hora
10

17
17
10

17

Hora
10
10

Hora
10

10
10



PRIMER CURSO

Asignatura

CIENCIA DE LA ADMINISTRACION

DERECHO CONSTITUCIONAL

INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA

REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS
SOCIOLOGIA

SEGUNDO CURSO

Asignatura

COMUNICACION DE LAS INSTITUCIONES PUBLICAS
CONTABILIDAD PUBLICA

DERECHO PATRIMONIAL DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA

FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS ADMIN. PUBLICAS

TERCER CURSO
Asignatura

AUDITORIA PUBLICA

ESTRUCTURA ECONOMICA

ETICAY RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS ORG. PUBLICAS
GESTION DE RECURSOS HUMANOS

SISTEMAS E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y EUROPEAS
CUARTO CURSO

Asignatura

TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante Tribunal, en su caso)

OPTATIVAS
Asignatura

ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS
POLITICAS MEDIOAMBIENTALES
POLITICAS DE IGUALDAD

COOPERACION AL DESARROLLO

Dia
13 Febr.
16 Febr.

21 Febr.

24 Febr.
01 Mar.

Dia
14 Febr.
17 Febr.
20 Febr.
22 Febr.
02 Mar.

Dia

13 Febr.
15 Febr.
20 Febr.
23 Febr.

03 Mar.
Dia
03 Mar.
Dia
16 Febr.

21 Febr.
24 Febr.

01 Mar.

Hora
17
17
17
17
17

Hora
17

17
17
17
17

Hora
17
17
17
17

17

Hora

Hora
17
17
17
17



PRIMER CURSO

Asignatura

DERECHO CONSTITUCIONAL

INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA

REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS
SOCIOLOGIA

CIENCIA DE LA ADMINISTRACION

SEGUNDO CURSO

Asignatura

DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA

DERECHO PATRIMONIAL DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS
CONTABILIDAD PUBLICA

FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS ADMIN. PUBLICAS
COMUNICACION DE LAS INSTITUCIONES PUBLICAS

TERCER CURSO

Asignatura

ESTRUCTURA ECONOMICA

ETICAY RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS ORG. PUBLICAS
GESTION DE RECURSOS HUMANOS

SISTEMAS E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y EUROPEAS
AUDITORIA PUBLICA

CUARTO CURSO

Asignatura

TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante tribunal en su caso)
OPTATIVAS

Asignatura

ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS

POLITICAS MEDIOAMBIENTALES

POLITICAS DE IGUALDAD

COOPERACION AL DESARROLLO

Dia

06 Jun.
09 Jun.
14 Jun.
19 Jun.
22 Jun.

Dia

07 Jun.
12 Jun.
15 Jun.
20 Jun.
23 Jun.

Dia

08 Jun.
13 Jun.
16 Jun.
21 Jun.
23 Jun.

Dia
23 Jun.

Dia

06 Jun.
09 Jun.
14 Jun.
19 Jun.

Hora
17
17
17
17
17

Hora
17

17
17
17

17

Hora
17

17
17
17

10

Hora

Hora
10

10
10
10



PRIMER CURSO

Asignatura

DERECHO CONSTITUTCIONAL

INFORMATICA APLICADAA LA GESTION PUBLICA

REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS
SOCIOLOGIA

CIENCIA DE LA ADMINISTRACION

SEGUNDO CURSO

Asignatura

DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA

DERECHO PATRIMONIAL DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS
CONTABILIDAD PUBLICA

FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS ADMIN.
COMUNICACION DE LAS INSTITUCIONES PUBLICAS

TERCER CURSO
Asignatura
ESTRUCTURA ECONOMICA

ETICAY RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS ORG. PUBLICAS
GESTION DE RECURSOS HUMANOS

SISTEMAS E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y EUROPEAS
AUDITORIA PUBLICA

CUARTO CURSO
Asignatura
TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante tribunal, en su caso)
OPTATIVAS
Asignatura

ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS
POLITICAS MEDIOAMBIENTALES
POLITICAS DE IGUALDAD

COOPERACION AL DESARROLLO

Dia

03 Jul.
05 Jul.
06 Jul.
11 Jul.
14 Jul.

Dia

04 Jul.
06 Jul.
07 Jul.
12 Jul.
14 Jul.

Dia

03 Jul.
05 Jul.
07 Jul.
10 Jul.
13 Jul.

Dia

28 Sep.

Dia
04 Jul.
06 Jul.
11 Jul.
12 Jul.

Hora
17

12:30
17

Hora
17

12:30
17

12:30

Hora
12:30

17
12:30

Hora

Hora
12:30

12:30
12:30



PRIMER CURSO

Asignatura

FUNDAMENTOS DE ECONOMIA
FUNDAMENTOS DEL DERECHO
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA

SEGUNDO CURSO
Asignatura

ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA
GESTION DE DATOS

HACIENDA PUBLICA

TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL
TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA

TERCER CURSO
Asignatura

CONTABILIDAD DE GESTION

GESTION PRESUPUESTARIA

GESTION TRIBUTARIA

OPERACIONES FINANCIERIAS EN EL SECTOR PUBLICO

RELACIONES LABORALES EN LA ADMINISTRACION PUBLICA

CUARTO CURSO
Asignatura
ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS
HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL
OPTATIVAS

Asignatura

ADMINISTRACION ELECTRONICA

HISTORIA DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS
HISTORIA ECONOMICA

Dia

04 Sep.
05 Sep.
07 Sep.
11 Sep.
13 Sep.

Dia

05 Sep.
06 Sep.

11 Sep.

12 Sep.
14 Sep.

Dia

04 Sep.
06 Sep.

12 Sep.
13 Sep.

15 Sep.

Dia

07 Sep.
14 Sep.

Dia

05 Sep.
11 Sep.
15 Sep.

Hora
17

12:30
17
12:30

17

Hora
17

12:30
17
12:30
17

Hora

12:30
17
17

12:30

17

Hora
12:30
12:30

Hora

12:30
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DATOS BASICOS Y ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

Informacion béasica:

Duracién (ECTS): 75 créditos.

Modalidad: Semipresencial.

Periodo lectivo: 3 semestres (1,5 cursos académicos).
Plazas: 35

RESUMEN NUMERO CREDITOS PLAN DE ESTUDIOS

Obligatorios Especificos por Optativos TrabajoFinde | Total Créditos
comunes itinerario Master
48 ECTS | 9ECTS | 3ECTS | 15ECTS 75ECTS

El plan de estudios propone dos itinerarios formativos:

- Elitinerario ocodémico/investigodor (9 ECTS) pretende formar al alum-
no en materias y asignaturas orientadas a una actividad investigadora,
por lo que se estructura en base a la materia denominada Formacion
Metodolbgica, que se compone de las asignaturas de:

« “"Metodologia para la investigacion” -3 ECTS-, claramente orientada a
dotar al alumno de los conocimientos y habilidades necesarios para el
desarrollo de una investigacion de cardcter cientifico

- “Estadistica Avanzada para Marketing y Gestion” -3 ECTS-, en esta
asignatura se precisan conocimientos de inferencia estadistica basica.
<“Técnicas para la Toma de Decisiones en Marketing” -3 ECTS-, orien-
tadas igualmente a la formacion en las herramientas metodologicas
(estadisticas y matematicas) para el tratamiento de la informacion de
cara al desarrollo de investigaciones académicas.

Estas tres asignaturas tendrdn la consideracion de obligatorias para
aquellos alumnos que deseen cursar el itinerario académico, ademads
de Trabajo Fin de Mdaster -15 ECTS- que, en su caso, que deberd tener
una orientacion investigadora.

- Por su parte el itinerario profesional (9 ECTS) se articula en base a las
materias de:

« “Practicas en Empresas” -6 ECTS-, en donde se pretende que el alum-
no pueda desarrollar en un entorno real dentro de una empresa los co-
nocimientos y habilidades adquiridas en el transcurso del Mdaster.

* “Habilidades Directivas II" -3 ECTS- orientada a que el alumno se
desenvuelva bien en ambientes de negociacion, conflicto y/o cola-
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Méduios aterios | Asignaturas | créatos |

MARKETING DIGITAL y
DIRECCION COMERCIAL




Moduios | Matories | asignatures | _créaitos_|

ENTORNO
EMPRESARIAL y
DIGITAL

TECNOLOGIAS
APLICADAS A
LA GESTION DE
MARKETING



| woduos | materiss | psignaturas | crécitos |

FORMACION
SEGUN
ITINERARIO

TRABAJOFIN
DE MASTER

https://www.uma.es/acceso/cms/menu/preinscripcion/master/

mmarketingdigital@uma.es



https://www.uma.es/acceso/cms/menu/preinscripcion/master/
https://www.uma.es/acceso/cms/menu/preinscripcion/master/
(https://www.uma.es/acceso/cms/menu/preinscripcion/master/) 
mailto:mmarketingdigital%40uma.es?subject=

SEMANAS: 2 y 3 (FECHA INICIO: 04/10/2022 AL 13/10/2022)

16:30 - 18:45 DIRECCION DIRECCION DIRECCION
: : COMERCIAL COMERCIAL COMERCIAL
18:45 - 19:00 DESCANSO

SEMANA: 4 (18/10/2022 AL 20/10/2022)

. TECNICAS Y TECNICAS Y
16:30 - 18:45 g'gaiggm HERRAMIENTAS HERRAMIENTAS
WEB WEB
18:45 - 19:00 DESCANSO
PO MARKETING MARKETING
19:00 - 2115 DIGITAL OIGITAL MARKETING DIGITAL
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SEMANA: 5 (25/10/2022 AL 20/10/2022)

TECNICAS Y TECNICAS Y TECNICAS Y *DIRECCION
16:30 - 18:45 HERRAMIENTAS HERRAMIENTAS HERRAMIENTAS COMERGIAL
WEB WEB WEB
18:45 - 19:00 DESCANSO
an o MARKETING MARKETING MARKETING
19:00 - 2115 DIGITAL DIGITAL DIGITAL

SEMANA: 6 (02/11/2022 AL 03/11/2022)

TECNICAS Y TECNICAS Y

16:30 - 18:45 FESTIVO HERRAMIENTAS HERRAMIENTAS
WEB WEB

18:45 - 19:00 DESCANSO

19:00- 2115 | FESTIVO SUCIAL A SOCIAL MEDIA MKT

MKT
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SEMANA: 7 (08/11/2022 AL 11/11/2022)

. TECNICAS Y
n 1. TECNICAS Y CREATIVIDAD
16:30 - 18:45 HERRAMIENTAS WEB u,EERBRAM'ENTAS DIGITAL
18:45 - 19:00 DESCANSO
19:00 - 2115 SOCIAL MEDIA MkT | SOCIAL MEDIA SOCIREMERIA

MKT MKT

SEMANA: 8 (15/11/2022 AL 17/11/2022)

2n - 1a CREATIVIDAD HABILIDADES CREATIVIDAD
16:30 - 18:45 DIGITAL DIRECTIVAS | DIGITAL
18:45 - 19:00 DESCANSO
M.T. Y M.T. Y
19:00 - 2115 SOCIAL MEDIA MKT HERRAMIENTAS HERRAMIENTAS
BBDD BBDD
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SEMANA: 9 (22/11/2022 AL 25/11/2022)

*TECNICAS Y
~n 1a. CREATIVIDAD  HABILIDADES CREATIVIDAD
16:30 - 18:45 DIGITAL DIRECTIVAS | DIGITAL \*,'VEERBRAM'ENTAS
18:45 - 19:00 DESCANSO
M.T.Y. M.T.Y. M.T.Y. .
19:00 - 2115 HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS HERRAMIENTAS MSI?TC'AL MR
BBDD. BBDD BBDD.

SEMANA: 10 (29/11/2022 AL 01/12/2022)

. CREATIVIDAD HABILIDADES HABILIDADES
16:30 - 18:45 DIGITAL DIRECTIVAS | DIRECTIVAS |
18:45 - 19:00 DESCANSO

M.T.Y M.T.Y M.T. Y
19:00 - 2115 HERRAMIENTAS HERRAMIENTAS HERRAMIENTAS
BBDD BBDD BBDD

SEMANA: 11 (No hay docencia)

n7



SEMANA: 12 (13/12/2022 AL 16/12/2022)

MT. Y
20 - 19 HABILIDADES HABILIDADES HABILIDADES
16:30 - 18:45 DIRECTIVAS | DIRECTIVAS | DIRECTIVAS | :EERDAMENTAS
18:45 - 19:00 DESCANSO
MT. Y
AN - 91 COMPORT. E- COMPORT. E-
19:00 - 2115 SEERDAMENTAS CONSUMIDOR CONSUMIDOR

SEMANA: 13 (20/12/2022 AL 22/12/22)

16:30 - 18:45 HABILIDADES HABILIDADES *HABILIDADES
’ ’ DIRECTIVAS | DIRECTIVAS | DIRECTIVAS |

18:45 - 19:00 DESCANSO

19:00 - 2115 COMPORT. E- COMPORT. E- COMPORT. E-
’ ' CONSUMIDOR CONSUMIDOR CONSUMIDOR

18



SEMANA: 14 (10/01/2023 AL 13/01/2023)

2n - 1a. RESPONSABILIDAD *CREATIVIDAD

16:30 - 18:45 CIVIL RESPON. CIVIL RESPON. CIVIL DIGITAL

18:45 - 19:00 DESCANSO

19:00 - 2115 COMPORTAMIENTOS *COMPORTAMIENTO
’ : E- CONSUMIDOR E-CONSUMIDOR

SEMANA: 15 (17/01/2023 AL 20/01/2023)

16:30 - 18:45 | H=sZOEeiEe I E RESPON. CIVL RESPON. CIVL *RESPON. CIVL
18:45 - 19:00 DESCANSO
19:00 - 2115 *

*Naranja (no se usan las aulas de informatica)
*Verde (itinerario académico)

* Morado (las optativas)
* Actividades complementarias de la asignatura que se indica

Los Talleres del Master son los lunes por la tarde, en fechas concretas
indicadas en campus virtual (sala de estudiantes).
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SEMANA: 2 (FECHA INICIO: 21/02/2023 AL 23/02/2023)

20 _ 14 PUBLICIDAD PUBLICIDAD
16:30 - 18:45 ON LINE ON LINE
18:45 - 19:00 DESCANSO

- MKT
19:00 - 2115 g,ﬁimEEUZAQON FIDELIZACION
ON LINE

SEMANA 3 (01/03/2023 AL 02/03/2023)

a1 PUBLICIDAD PUBLICIDAD
16:30 - 18:45 | FESTIVO ON LINE ON LINE
18:45 -19:00 DESCANSO
MKT MKT
19:00 - 2115 FESTIVO FIDELIZACION FIDELIZACION
ON LINE ON LINE
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SEMANA: 4 (07/03/2023 AL10/03/2023)

VIERNES

MARTES MIERCOLES JUEVES

1o PUBLICIDAD PUBLICIDAD *PUBLICIDAD
16:30 - 18:45 ON LINE ON LINE ON LINE
18:45 - 19:00 DESCANSO
. MKT *MKT
19:00 - 2115 gETUF,\'IEEL'ZAC'ON FIDELIZACION FIDELIZACION
ON LINE ON LINE

D° SEMESTRHE

SEMANA: 5 (14/03/2023 AL 16/03/2023)

JUEVES VIERNES

MIERCOLES

MARTES

REPUTACION DE | REPUTACION DE

16:30 - 18:45 MARCA ON LINE | MARCA ON LINE

DESCANSO

18:45 - 19:00

COMERCIO COMERCIO
ELECTRONICO ELECTRONICO

19:00 - 2115
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SEMANA: 6 (21/03/2023 AL 23/03/2022)

VIERNES

MARTES MIERCOLES JUEVES

REPUTACION DE REPUTACION DE

16:30 - 18:45 MARCA ON LINE | MARCA ON LINE

18:45 - 19:00 DESCANSO
o COMERCIO COMERCIO
19:00 - 2115 ELECTRONICO ELECTRONICO

D° SEMESTRHE

SEMANA: 7 (28/03/2023 AL 30/03/2023)

VIERNES

MARTES MIERCOLES JUEVES

REPUTACION DE | REPUTACION DE

16:30 - 18:45 MARCA ON LINE | MARCA ON LINE

DESCANSO

18:45 - 19:00

COMERCIO COMERCIO

19:00 - 2115 ELECTRONICO ELECTRONICO
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SEMANA: 8 (11/04/2023 AL 04/04/2023)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

SEGURIDAD
REDES

16:30 - 18:45 SEGURIDAD REDES

DESCANSO

18:45 - 19:00

*COMERCIO
ELECTRONICO

19:00 - 21115 MOBILE MKT

D° SEMESTRHE

SEMANA: 9 (18/04/2023 AL 21/04/2023)

VIERNES

JUEVES

MIERCOLES

MARTES

*REPUTACION DE
MARCA ON LINE

SEGURIDAD
REDES

SEGURIDAD

16:30 - 18:45 REDES

18:45 - 19:00 DESCANSO

19:00 - 2115 MOBILE MKT
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SEMANA: 10 (25/04/2023 AL 27/04/2023)

16:30 - 18:45 SEGURIDAD REDES
18:45 - 19:00 DESCANSO
19:00 - 2115 MOBILE MKT MOBILE MKT MOBILE MKT

SEMANA: 11 (02/05/2023 AL 05/05/2023)

1o SEGURIDAD
16:30 - 18:45 REDES

18:45 - 19:00 DESCANSO

19:00 - 2115 MOBILE MKT
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SEMANA: 12 (09/05/2023 Al 12/05/2023)

20 _ 14 SEGURIDAD SEGURIDAD SEGURIDAD
16:30 - 18:45 REDES SEGURIDAD REDES REDES REDES
18:45 - 19:00 DESCANSO
19:00 - 2115 MOBILE MKT

SEMANA: 13 (16/05/2023 AL 19/05/2023)

16:30 - 18:45

DESCANSO

18:45 - 19:00

19:00 - 2115
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SEMANA: 14 (23/05/2023 AL 25/05/2023)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:30 - 18:45

D° SEMESTRHE

SEMANA: 15 (30/05/2023 AL 02/06/2023)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16:30 - 18:45

*Naranja (no se usan las aulas de informética)
*Verde (itinerario académico)

* Morado (las optativas)
* Actividades complementarias de la asignatura que se indica

Los Talleres del Master son los lunes por la tarde, en fechas concretas
indicadas en campus virtual (sala de estudiantes).
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CALENDARIO DE EXAMENES (PROVISIONALES)

MASTER UNIVERSITARIO EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL

ASIGNATURA DIA HORA
DIRECCION COMERCIAL 24/01 16:30
MARKETING DIGITAL 25/01 16:30
RESPONSABILIDAD CIVIL 26/01 16:30
MODELOS, TECNICAS Y HERRAMIENTAS PARA EL DISENO DE BASES DE | 31/01 16:30
DATOS

SOCIAL MEDIA 01/02 16:30
HABILIDADES DIRECTIVAS | 02/02 16:30
TECNOLOGIAS Y HERRAMIENTAS WEB 07/02 16:30
CREATIVIDAD DIGITAL 08/02 16:30
COMPORTAMIENTOS DEL E-CONSUMIDOR 09/02 16:30
TRABAJO FIN DE MASTER 09-10/03

MASTER UNIVERSITARIO EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL

ASIGNATURA DIA HORA
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 06/06 16:30
TECNICAS PARA LA TOMA DE DECISIONES EN MARKETING 07/06 16:30
NUEVAS TECNOLOGIAS Y MARKETING 08/06 16:30
REPUTACION DE MARCA ON-LINE 09/06 16:30
SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA PARA EL MARKETING 12/06 16:30
COMERCIO ELECTRONICO 13/06 16:30
ESTADISTICA AVANZADA PARA MARKETING Y GESTION 14/06 16:30
MOBILE MARKETING 15/06 16:30
HABILIDADES DIRECTIVAS II 16/06 16:30
APLICACIONES MOVILES 19/06 16:30
MARKETING DE FIDELIZACION ON-LINE 20/06 16:30
PUBLICIDAD ON-LINE 21/06 16:30
SEGURIDAD DE REDES Y TRANSACCIONES ON-LINE 22/06 16:30

128



Convocatoria: JULIO

Asignatura Dia Hora
DIRECCION COMERCIAL 04/07 16:30
MARKETING DIGITAL 04/07 19:15
TECNOLOGIAS Y HERRAMIENTAS WEB 05/07 16:30
NUEVAS TECNOLOGIAS Y MARKETING 05/07 1915
MODELOS, TECNICAS Y HERRAMIENTAS PARA EL DISENO 06/07 16:30
DE BASE DE DATOS

COMPORTAMIENTOS DEL E-CONSUMIDOR 06/07 1915
SOCIAL MEDIA 07/07 16:30
RESPONSABILIDAD CIVIL 07/07 1915
CREATIVIDAD DIGITAL 10/07 16:30
HABILIDADES DIRECTIVAS | 10/07 1915
COMERCIO ELECTRONICO n/o7 16:30
PUBLICIDAD ON-LINE n/o7 1915
REPUTACION DE MARCA ON-LINE 12/07 16:30
MARKETING DE FIDELIZACION ON-LINE 12/07 1915
SEGURIDAD DE REDES Y TRANSACCIONES ON-LINE 13/07 16:30
MOBILE MARKETING 13/07 19:30
HABILIDADES DIRECTIVAS II 14/07 16:30
ESTADISTICA AVANZADA PARA MARKETING Y GESTION 14/07 1915
SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA PARA EL 17/07 16:30
MARKETING

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 17/07 1915
APLICACIONES MOVILES 18/07 16:30
TECNICAS PARA LA TOMA DE DECISIONES EN MARKETING | 18/07 1915
TRABAJO FIN DE MASTER 06-07/07+

EXTRAORDINARIAS

- EXTRAORDINARIA ASIGNATURAS PRIMER SEMESTRE (Noviembre): Periodo temporal:
08/11/2022 a 24/11/2022

- EXTRAORDINARIA ASIGNATURAS SEGUNDO SEMESTRE (Febrero) : Periodo temporal:
14/02/2023 a 20/02/2023

- EXTRAORDINARIA FINALIZACION DE ESTUDIOS (Diciembre): Periodo temporal: 13/12/2022
a22/12/2022



otros titulos
otros titulos
otros titulos
otros titulos
otros titulos
otros titulos
otros titulos




La Facultad de Comercio y Gestidn, en colaboracién con el Colegio de
Administradores de Fincas de Mdlaga y Melilla, ha presentado la nueva
estructura y renovacion de los titulos propios que posibilitan a las personas
interesadas formarse y poder ejercer como profesional colegiado como
Administrador de Fincas.

Desde el afio 1997 se viene impartiendo por parte de esta universidad el
Titulo Propio en Estudios Inmobiliarios, a través del cual se han formado y
convertido en profesionales colegiados mas de 500 administradores de fincas,
no solo de la provincia de Mélaga, sino con procedencia de toda Andalucia.
Como consecuencia del paso del tiempo, de las distintas adaptaciones a
la reglamentaciéon de esta tipologia de estudios por parte de la UMA, de las
necesidades del mercado y de la propia profesién de administrador de fincas,
se ha procedido a una remodelacién y cambio de la estructura de dichos titulos.

Desde el curso 2020-21 se ponen en marcha los nuevos estudios inmobiliarios
que se estructuran en las dos titulaciones siguientes:

- Diploma en Extension Universitaria en Introduccién a la Gestion Inmobiliaria
(Proxima edicion inicio septiembre 2023)

 Diploma en Extensién Universitaria en Gestion y Administracién de Fincas
(Préxima edicion inicio febrero 2023)

Por tanto, la nueva organizacién de estos estudios, que anteriormente se
presentan en un Unico titulo de 3 afos, se divide a partir de ahora en 2 titulos
con matricula independiente, aunque para poder acceder a la colegiacion serd
necesario cursar y superar ambas titulaciones.

No obstante, una vez realizado el primero de ellos, Diploma en Extensién
Universitaria en Introduccion a la Gestion Inmobiliaria, el alumno tendrd la
posibilidad de ejercer como “Oficial Habilitado” en los despachos dedicados a la
administracién de fincas.

Para la realizaciéon del segundo, el Diploma en Extension Unviersitaria en Gestion
y Administracién de Fincas, se requiere haber cursado previamente el anterior.

Podrdn acceder a estos estudios todas las personas interesadas en el mismo,
aunque no dispongan de titulacién previa unviersitaria o similar. Se valoraré
el curriculum vitae del candidato y su experiencia profesional acreditada
relacionada con el dmbito de esta titulacion. Para la admisiéon se podréd requerir
entrevista previa.

Puede acceder a una amplia informacién sobre el titulo en el microsite especifico
del mismo, en el siguiente enlace:

WEB ESTUDIOS INMOBILIARIOS
Mas informacién en estudiosinmobiliarios@uma.es y teléfonos 951952224



DIPLOMA DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN INTRODUCCION A LA
GESTION INMOBILIARIA (90 CREDITOS)

Administracion de Fincas y Salud | 3
Contabilidad General 4,5
Derecho Administrativo | 3
Derecho Civil | 3
Derecho Civil Il (Derecho de Obligaciones y Contratos) 6
Derecho Constitucional 45
Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social 4,5
Derecho Financiero Inmobiliario | 3
Derecho Mercantil 6
Economia Politica 3
Estadistica Basica Elemental 3
Gestion de Fincas 4
Informatica | 45
Mantenimiento de Edificios | 3
Marketing Inmobiliario | 3
Operaciones Financieras en el Sector Inmobiliario | 6
Organizacion y Administracion de Empresas 6
Propiedad Horizontal | 3
Sistemas de Construccion y Conservacion de Edificios | 3
Précticas externas 8
Propiedad Horizontal y Uso Turistico de Viviendas e Inmuebles 3
Propiedad Horizontal y Proceso de Edificacion 3
CALENDARIO

- Inicio (provisional): Septiembre de 2023
- Horario: Viernes alternos de 16:00 a 21:30 horas



DIPLOMA EN EXTENSION UNIVERSITARIA EN GESTION Y ADMINISTRACION
DE FINCAS (90 CREDITOS)

Administraciéon de Fincas y Salud II 3
Arrendamientos Rusticos y Urbanos 3
Consumidores, Competencia y Entorno 3
Contratos de Obras y Servicios 3
Contabilidad Il 45
Derecho Administrativo 45
Derecho del Seguro 3
Deontologia y Normativa Colegial 3
Derecho Civil lll 6
Derecho Financiero Inmobiliario II 3
Derecho Procesal 3
Direccion Financiera 6
Estructura Econémica 3
Estadistica | 3
Gestion de Finas II 45
Informatica ll 3
Mantenimiento de Edificios Il 3
Marketing Inmobiliario Il 3
Operaciones Financiera en el Sector Inmobiliario II 3
Propiedad Horizontal II 3
Sistemas de Construccion y Conservacion de Edificios II 4
Prdcticas Externas 12
Trabajo Fin Titulo 35
CALENDARIO

- Inicio: Febrero 2023
- Horario: Viernes alternos de 16:00 a 21:30 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion - Edificio Complejo de Estudios Sociales y Comercio
Campus de Teatinos (Ampliacién) 29071 Malaga

TIfno: 951 952 224- 951 952 150 - Fax: 951 952 229

e-mail: estudiosinmobiliarios@uma.es - Web: www.estudiosinmobiliarios.uma.es/



CURSO DE AD!-\PTACI()N AL GRADO EN MARKETING E
INVESTIGACION DE MERCADOS

OBJETIVOS

Ofrecer una ensefianza que complemente la formacién de los
Diplomados en Ciencias Empresariales para su adaptacién al nuevo
grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

Desde el pasado curso 2021/22, esta titulacién puede seguirse de
forma virtual a distancia, de forma sincrona, a través de la plataforma
del Campus Virtual de la UMA.

DIRIGIDO A:
Diplomados en Ciencias Empresariales.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Investigacién de Mercados

2. Comportamiento del Consumidor
3. Producto y Precio

4. Distribucién Comercial

5. Direccion de Ventas

6. Comunicaciéon Comercial

CALENDARIO

Duraciéon: 07/10/2022 a 03/03/2023

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: 36 Créditos
- Horas presenciales: 135 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio

Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Mdalaga

Telf: 951 952 224/951 952 013

E-mail: gradomarketingmig@uma.es y/o decanatocomercio@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es



I CURSO DE TRANSICION A LA VIDA UNIVERSITARIA DE
LA FACULTAD DE COMERCIO Y

OBJETIVOS

Informar al alumnado de nuevo ingreso sobre las caracteristicas de los
grados que van a cursar, las instalaciones, servicios, canales de
comunicacién y organizaciones estudiantiles de la facultad.
DIRIGIDO A:

Alumnado de nuevo ingreso del Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados y del Grado en Gestién y Administracion Pablica.
PROGRAMA

MODULO I: Organizacién, funcionamiento y canales de comunicacion de la
Facultad de

Comercio y Gestion

- Organizacién y funcionamiento de la Facultad de Comercio y Gestion
« Estructura del calendario académico y de exdmenes

- Navegacién por la web de la facultad

- Redes sociales propias y mensajeria movil

- Representacion y grupos de orientacion estudiantil

MODULO II. Movilidad nacional e internacional

« Estudios Erasmus

« Estudios internacionales no Erasmus

« Movilidad nacional (SICUE)

- Précticas internacionales

MODULO lIl: Portal académico, Campus Virtual y recursos informaticos
+ Acceso wifi

« Correo electrénico

» Campus Virtual de la Facultad de Comercio y Gestién

» Sede electrénica

- Portal académico

MODULO IV: Programa de précticas y plataforma icaro

« Requisitos para la realizacién de précticas

« Funcionamiento de la plataforma fcaro

MODULO V: Otros recursos de la UMA

- Oficina de atencién al estudiante

« Servicio de biblioteca

« Servicio de becas

« Servicio de deportes

« Otros servicios

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS:

- Totales: 1 crédito

- Horas presenciales: 10 horas

CALENDARIO

- Duracioén: Del 21 al 23 de septiembre de 2022

- Horario: 21y 23: 9:30 —13:30 | 22: 9:30 —13:00

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato)

Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Malaga

Telf: 951 952 224 E-mail: mmrojasgracia@uma.es

Web: http://u.uma.es/cPr/



V MASTER PROPIO UNIVERSITARIO EN RETAIL MARKETING

OBJETIVOS

Aportar una formacioén especifica y eminentemente prdctica en trade
marketing, distribucion y retail que permita plasmar con éxito las fun-
ciones y directrices de marketing y ventas en la nueva era del comercio,
formando profesionales para que adquieran un alto grado de conoci-
miento y especializacion en el sector retail.

DIRIGIDO A:

Titulados universitarios, especialmente en el drea del marketing y la
administracién de empresas. Trabajadores del sector con experiencia,
asi como empresarios y emprendedores que busquen entrar en el
sector retail desarrollando proyectos propios o expandir sus negocios.

PROGRAMA:

- MODULO I: Entorno y situacién actual del retail [Shopper
«La distribuciéon comercial y el marketing
+Situacion del retail en Europa y el Mundo
-Datos del Sector a nivel Nacional
*El shopper: Comportamiento y segmentacion y tendencias
*Modelos de negocio del sector Retail
- MODULO II: Estrategias de Retail marketing
La gestidn del surtido y producto
*Marca del distribuidor
Estrategias de precios en el sector Retail
-La captacion y atraccién al punto de venta
Estrategias de expansién en el sector Retail
- MODULO IIl: Gestion del Punto de venta
«Atmosfera y experiencia de compra
*Venta Cruzada
Visual Merchandaising y animacién en el punto de venta
*Trade marketing y distribucion
-Seleccion y seguimiento de los indicadores (KPI)
*Neuromarketing: Comportamiento del consumidor frente a la
publicidad/PLV
Estrategias por canal de distribucion.



- Estrategias omnichannel, desarrollando experiencias de compra

« Direccion de los equipos de ventas

« Gestion de los recursos humanos en el retail, motivacion y
compromiso
- MODULO IV: Fidelizacion de clientes

« Técnicas de fidelizacion de clientes y servicio post venta

« Explotacion de Big Data

« CRM y sus aplicaciones

« Perfil del cliente fiel
- MODULO V: E- Commerce, Retail on line

« Plataformas para E- Commerce

« Posicionamiento en buscadores (SEO y SEM)

« Retail intelligence: abrir una tienda fisica y on line

« La gestion de comunidades y generacion de contenidos.
(Community Manager)

+ Gestion de la publicidad en la tienda digital
- MODULO VI: Gestion de compras y negociacion como estrategia com-
petitive

« La Gestion de compras

+ Negociacion comercial

+ Gestion de stocks

« Logistica comerciall

PRACTICAS EN EMPRESAS
TRABAJO FIN DE MASTER

CALENDARIO

- Duracion: Octubre 2022 a julio 2023
- Horario: Viernes 16:30 -21:.00
Sdbados 9:15- 13:45

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: 60 Créditos
- Horas presenciales: 300 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato)

Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Méalaga

Telf: 951 952 013 - Fax: 951 952 229.

E-mail: masterenretailmarketing@uma.es - Web: http://mosterenretoilmorketingumo.es/



X1 CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN DISENO GRA-
FICO: MARKETING CREATIVO Y CREATIVIDAD
APLICADA

OBJETIVOS

Dotar al alumno de los conocimientos y habilidades necesarias para que
reconozca los elementos de cualquier composicion grafica y sea capaz
de crearla de manera satisfactoria, optimizando el uso y el manejo de la
imagen digital en el medio del marketing.

DIRIGIDO A:

Estudiantes en general del dmbito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Introduccién a la imagen vectorial y el mapa de bits
2. Trabajar con archivos

3. Retoques globales

4. Trabajar con selecciones

5. Las herramientas de seleccion |l
6. Capas

7. Texto

8. Formatos e Impresion

9. llustrator

10. La marca

11. PROYECTO FINAL.

CALENDARIO
Inicio: (provisional): Primer semestre

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: 6 Créditos
- Horas presenciales: 44 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion. - Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
- Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Mdalaga

Telf: 951 952 013 - Fox: 9561 952 229. E-mail: gradomarketingmig@uma.es - Web: www.
facultadcomercio.uma.es



VI CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN INBOUND
MARKETING

OBJETIVOS:

El curso pretende de manera muy prdctica formar en la aplicaciéon
de forma eficaz y eficiente las técnicas de inbound marketing para la
captacion y relacién con los clientes a través del medio digital.

DIRIGIDO A:

Estudiantes en general del dmbito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Introduccién al marketing de contenidos y el inbound marketing.
2. Visibilidad.

3. Captacion.

4. Conversion.

5. Cierre y fidelizacion.

6. Desarrollo de contenidos para inbound marketing

CALENDARIO

Inicio: (provisional): Segundo semestre

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: 3 Créditos
- Horas presenciales: 20 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Mélaga
Telf: 951 952 013

E-mail: gradomarketingmig@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es



| EXPERTO UNIVERSITARIO EN MARKETING ANALYTICS
AND BEHAVIOURAL SCIENCES

OBJETIVOS

Adquirir los conocimientos necesarios de andlisis de datos masivos y ciencias del
comportamiento para la implementacion de mejores  estrategias de business
intelligence y marketing analytics.

DIRIGIDO A:

Profesionales 'y graduados universitarios que quieran incorporar el
comportamiento humano en el andlisis de los datos en sus estrategias de
negocio y de marketing.

PROGRAMA RESUMIDO:

MODULO I: Bases del Comportamiento Humano
*Behavioural economics

-Neurociencias

*Antropologia empresarial

*Sociologia

«Customer insights

MODULO II. Andlisis Datos para la Toma de Decisiones
-Diseno y andlisis de datos experimentales

«Cuadros de mando: Power Query y Power Pivot para el andlisis de datos
-Sistema de inteligencia de marketing
-Fundamentos del andlisis de datos masivos
*Machine learning e inteligencia artificial

MODULO III: Aplicaciones. Andlisis de Casos
*Behavioural public policy

*Behavioural marketing

«Analitica digital de marketing

«Ciencias del comportamiento en la empresa
«Canvas modeling

*Market insight

CALENDARIO

Formato: Ejecutivo presencial
Duracion: Octubre 2022 a junio 2023
Horario: Viernes 16:00 — 20:00
Sdbados 9:00 - 13:00

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
Totales: 24 créditos
Horas presenciales: 240 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Méalaga

Telf: 951 952102

E-mail: amorales@uma.es

Web: https://smartdecision.carrd.co/



I MASTER DE FORMACION PERMANENTE EN DIRECCION
Y MARKETING DE ENTIDADES DEPORTIVAS

OBJETIVOS:

Adquirir los conocimientos necesarios para la formacion especializada y
eminentemente prdctica en Direccion, Gestion y Marketing de Entidades
Deportivas, en colaboracion con el Malaga C.F, SAD.

DIRIGIDO A:

Titulados universitarios de las dreas relacionadas con la empresa y afines y
con el deporte, trabajadores con experiencia en el sector que deseen mejorar
su formacion, mandos intermedios, directivos, empresarios y emprendedores
con experiencia en otros sectores, deportistas y otros titulados universitarios,
trabajadores o profesionales que deseen redirigir sus carreras hacia el dmbito
de la direccion y marketing deportivos.

PROGRAMA RESUMIDO:

MODULO I: Direccion y Gestion Estratégica de Entidades Deportivas
Alta direccion de entidades deportivas

-Sostenibilidad, responsabilidad social y ética en las entidades deportivas
-Aspectos juridicos y legales de la direccion de empresas deportivas
MODULO I Direccion y Gestion Financiera de Entidades Deportivas
«Contabilidad de entidades deportivas

-Direccion financiera de entidades deportivas

MODULO lII: Direccion Técnica y Humana de Entidades Deportivas
-Direccion técnica deportiva

-Direccion y gestion de personas en empresas deportivas

MODULO IV: Marketing Estratégico de Entidades Deportivas
Estrategias de Marketing Deportivo

-Business Intelligence

MODULO V: Marketing Digital y Comunicacion en el Deporte

<Imagen y reputacion en el deporte

-Marketing digital y deporte

MODULO VI: Marketing y Desarrollo de Lineas de Negocio en Entidades Deportivas
*Explotacion de lineas de negocio en las entidades deportivas
-Desarrollo de negocio en entidades deportivas

TRABAJO FIN DE TITULO

PRACTICAS EN EMPRESAS

CALENDARIO

Duracién: Octubre 2022 a junio 2023

Horario: Lunes y martes: 16:00 — 21:00
NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

Totales: 60 créditos

Horas presenciales: 340 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Mélaga
Telf: 951 952 104

E-mail: drp@uma.es

Web: http://master.malagacf.uma.es/
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