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Preparamos esta guia cada curso para que te acompanie
durante el mismo y te sirva como punto de apoyo para
organizar tus horarios, planificar tus exdmenes, contactar
contus profesores o responsables de alglin drea especifica,
localizar un aula en el mapa o simplemente para que

conozcas un poco mejor la que es o va a ser tu facultad.

Ya sea este tu primer afio con nosotros o el dltimo,

iBienvenido/a!

Te animamos a que nos sigas en Twitter, estaras al dia de

Q @FCGUMA

cualquier novedad que surja.
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6 Presentacion

8 Breve resefia historica
1> Localizacién de espacios
El Centro

2> Calendario Académico

> Normativa
> Movilidad estudiantil

3> Servicios de la Universidad de Malaga

3> Titulaciones: Grados y Master Oficial
b Grado en Marketing e Investigacién de Mercados
b Grado en Gestién y Administracién Plblica
@) Master en Direccién y Gestién de Marketing Digital

1> Otros titulos que se imparten en el Centro

Los datos que contiene esta guia tienen un caracter meramente
informativo y pueden sufrir modificaciones posteriores al momento de
su publicacién. Por ello se aconseja la consulta frecuente del apartado
Noticias de la web (http://www.uma.es/facultadcomercio ) y de los
tablones de anuncios del Centro.
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1. PRESENTACION

Bienvenido a la Facultad de Comercio y Gestién, uno de los Centros
mas emblematicos y con mayor tradicion histérica de la Universidad de
Malaga.

La trayectoria académica de esta Facultad, cuyos origenes se remontan
al siglo XVIII, hace de la misma una Instituciéon de reconocido prestigio.
De sus aulas han salido importantes y destacados profesionales, cuya
labor en el ambito mercantil y empresarial ha contribuido, de manera
importante, al desarrollo de Malaga y su entorno.

La actual Facultad esta enclavada en el Complejo de Estudios Sociales
y Comercio, un nuevo y moderno edificio, inaugurado en septiembre de
2009y dotado con las mas modernas infraestructuras para el desarrollo
de la actividad académica.

ElCentroacogeaunosdosmilalumnos,repartidosenlastres Titulaciones
de la Rama Comercial y de Gestién que ofrece la Facultad: Los Grados
en Marketing e Investigacion de Mercados, Gestién y Administraciéon
Plblica y el Master en Direccién y Gestién de Marketing Digital. Estos
titulos, adaptados al “Espacio Europeo de Educacién Superior’, han
supuesto un reto que afrontamos con ilusién.

Como siempre, emplearemos nuestros mayores esfuerzos para,
aprovechando los medios materiales y humanos de que disponemos,
obtener los mejores resultados y poder contribuir de la mejor manera
posible en la formacion de los futuros titulados universitarios.

La presente guia recoge los aspectos mas importantes de la actividad del
Centro. En ella encontraras informacién Util acerca de la organizacion,
planes de estudio, departamentos, profesorado, horarios, calendario
académico, normativa, etc. Ademas, la guia recoge informacién de
servicios y actividades de nuestra universidad, que seguro seran de
interés para ti.

Desde aqui deseo que tu actividad universitaria se desarrolle de la
manera mas gratificante posible.

Médlaga, julio de 2018
El Decano,
Francisco Cantalejo Garcia
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El futuro tiene muchos nombres.
Para los débiles es lo inalcanzable.
Para los temerosos, lo desconocido.

Para los valientes es la oportunidad. , ’

Victor Hugo



2. BREVE RESENA HISTORICA

Los origenes de los estudios mercantiles en la ciudad de Malaga se
remontan a finales del siglo XVIII, ligados en gran medida a la peculiar
situacién econdmica de la provincia en dicha época, en la que llegé a ser
la segunda potencia econémica del pais.

En este contexto surge la necesidad de crear unos estudios encaminados
a formar personas en aquellas materias que la actividad econémica,
industrial y comercial demandaba para su desarrollo, y tras las
gestiones realizadas por la Junta del Consulado Maritimo y Terrestre y
por el entonces Ministro de Indias, el malaguefio José Galvez, Marqués
de la Sonora hicieron posibles que el monarca Carlos Il concediera la
pertinente autorizacion para impartir ensefianzas de “Pilotaje, Lenguas
vivas y Comercio”, pudiéndose considerar esta tercera como el mas
remoto antecedente de la Escuela de Comercio de Malaga, creandose la
primera Catedra de Comercio por Real Orden de 26 de febrero de 1799.
No obstante, dicha Catedra no fue provista debido, en un principio,
a la falta de fondos por parte del Consulado para su mantenimiento
y, posteriormente, a la invasion francesa- hasta abril de 1817, siendo
ocupada por el tnico candidato D. Manuel Maria Gutiérrez, Profesor de
Teologia, ademas de economista, poseedor del titulo de Doctor, con la
obligacion de explicar Comercio y Economia asignandosele, para ello, un
sueldo de 12.000 reales anuales.

El Plan General de Estudios de 4 de agosto de 1836 se circunscribid,
solamente, a considerar las Escuelas Especiales de Comercio como
ensefianzas pertenecientes al tercer grado, sin que se resolviera la
cuestiénrelativaasufinanciaciénconlas consiguientesinterrupcionesde
clases durante periodos mas o menos largos, hasta que un Real Decreto
de 7 de octubre de 1847 dispuso que las ensefianzas dependientes de las
Juntas de Comercio pasasen a depender de la Direccién de Instruccién
Pdblica.

En 1850 una nueva organizacién de la educacién, regulada en el
Real Decreto de 12 de agosto de ese mismo afio, ubica a las Escuelas
Especiales de Comercio en los Institutos de Segunda Ensefianza en cuya
situacién permanecieron hasta 1887, afio en que se crearon las Escuelas
de Comercio -elementales y superiores- como centros independientes.

Después de repetidas peticiones a la Direccién General de Instruccién
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Pdblica, el Director de la Escuela fue autorizado enjulio de 1895 a realizar
las gestiones pertinentes para la consecucién de un local adecuado en
gue instalar independientemente la Escuela.

En 1887 se crea la Escuela de Comercio de Malaga (Real Decreto de once
de agosto de 1887). Esta Escuela fue convertida, junto con las de Madrid,
Barcelonay Bilbao, en Escuela de Altos Estudios Mercantiles en agosto
de 1922, dependiendo de la universidad de Granada. Es por tanto, el
primer centro andaluz en el que se impartieron estudios mercantiles de
alta especializacién. Su primer Director fue D. Miguel Vega y Murioz en
1887,y han desempefiado este cargo Catedraticos de tanta personalidad
como D. José Bares Molina, D. Domingo Mérida Martinez y D. Laureano
Chinchilla Morales.

La Ley General de Educacion de 1970 dio lugar a la transformacién
de las Escuelas de Comercio en Escuelas Universitarias de Estudios
Empresariales, integrandolas en la Universidad. La creacion de la
Universidad de Mélaga (Decreto de dieciocho de Agosto de 1972),
adscribea las Escuelas Universitarias ubicadas en el distrito universitario
de Malaga a la Universidad de Malaga. En el Curso Académico 2009/10,
con la entrada en vigor del Espacio Europeo de Educacién Superior, se
produce un nuevo cambio en la denominacién del Centro que pasa a
denominarse Facultad de Comercio y Gestion.

La primera ubicacién del Centro fue en el ex convento de San Felipe, en
Calle Gaona, donde hoy se encuentra el I.E.S. Vicente Espinel. En 1896 se
trasladé a Calle JJ. Rebosillas, hoy Beatas. En 1961 se inauguroé el edificio
del Paseo de Martinicos, lugar en que permanecié hasta 1985, fecha en la
gue se traslada al Campus de El Ejido. En octubre de 2009 el presidente
de la Junta de Andalucia, D. José Antonio Grifian, inaugura el Complejo de
Estudios Sociales y Comercio, actual sede del Centro, un edificio nuevo,
dotado de las mas modernas infraestructuras, situado en la ampliacidon
del Campus de Teatinos.
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3. LOCALIZACION DE ESPACIOS

COMOLLEGAR

Coordenadas
N 360 42'56"
W 40 29" 47"

A-357 Autovia del Guadalhorce

Malaga —>

Transporte publico:

- Bus: Linea L UMA - Ampliacién Campus (lanzadera con origen proximo
a la Facultad de Medicina)

- Bus: Linea 23 Alameda Principal - Parque Cementerio (parada 2320, la
mas cercana a la facultad, estd a 600m de la misma)

- Metro: Linea 1 - Andalucia Tech
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PLANTA1

Decanato y Secretaria i
* F. Comercioy Gestién Q Conserjeria
Q Salén de Actos

\3) Entrada principal

Biblioteca

Cafeteria

e @

DEPARTAMENTQOS DE PROFESORADO

l Estructura Econémica Q Representacién de alumnos
Q Derecho Financiero, Hacienda Sala comedor
Pablicay Ciencia Politica

Q Estadistica y Econometria Acceso a departamentos
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PLANTA2

l Decanato y Secretaria Q Salén de Grados
F. CC. Sociales y del . Comercioy Gestion
Trabajo

Salén de Actos Q Biblioteca
(Anfiteatro)

l Salén de Grados Francisco Truijillo

AULA AULA AULA AULA AULA AULA AULA  AULA  AULA
221 220 219 218 217 212 2.6 215 2.05

DEPARTAMENTOS DE PROFESORADO

Psicologia Social Q Economiay
Administracion de Empresas

Q Derecho Publico l Matematicas

Derecho del Estado
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PLANTA 3

‘ Derecho del Trabajo Q Psicologia social
Derecho Civil Contabilidad y Gestién
Derecho Privado Finanzas y Contabilidad

Departamentos varios Acceso a departamentos
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a PLANTA 4

AULAS DE INFORMATICA




4. ELCENTRO

_‘ DECANATO

@ J

Decano

D. Francisco Cantalejo Garcia
cantalejo@uma.es

951952 013

Vicedecana de Ordenacién
Académica y Profesorado
Da. Rosario Cenizo Rodriguez
mdcenizo@uma.es

951952 015

Vicedecano de Cooperacidén
Empresarial, Comunicacién

vy Asuntos Econdmicos

D. Benjamin del Alcazar Martinez
bdalcazar@uma.es

951952 102

Vicedecana de Calidad

e Infraestructuras

Da. Eva Maria Gonzéalez Robles
emgonzalez@uma.es
951952103

COORDINADORES DE GRADO

Vicedecana de Alumnos
Da. Maria José Luna Jiménez
mjluna@uma.es

951952 101

Vicedecana de Investigacion,
Relaciones Externas y Posgrado
Da. Maria del Mar Mufioz Martos
mmartos@uma.es

951952104

Secretaria Académica
Da. Eugenia Cruces Pastor
cruces@uma.es

951952 105

Vicesecretaria Académicay
Coordinadora de movilidad

Da, Ma del Carmen Molina Garrido
cmolinag@uma.es

951952 014

Secretaria del Decano

Da Virginia Gallego Santomé
decanatocomercio@uma.es
951952 224

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados

Da. Maria Amparo Bentabol Manzanares
951952 052

mabentabol@uma.es

Grado en Gestién y Administracién Publica

D. José del Campo Avila

jcampo@uma.es

951952 705




COORDINADORES DE TRABAJOS FIN DE GRADO

Grado en Marketing e Investigaciéon de Mercados
Da. Pilar Alarcén Urbistondo

pilar.alarcon@uma.es 951952 235

Grado en Gestién Y Administracién Pdblica
Da. Maria José Valencia Quintero
mjvalencia@uma.es 951952 050

COORDINADORES DE PRACTICAS @ J

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados
Da. Ana Maria Casado Molina
acasado@uma.es 951952088

Grado en Gestién y Administracién Publica
D. José del Campo Avila
jcampo@uma.es 951952705

Master oficial en Direccién y Gestién de Marketing Digital
Da. Ana Maria Casado Molina
acasado@uma.es 951952088

COORDINADORA DE MASTER OFICIAL

Master oficial en Direccién y Gestién de Marketing Digital
Da. Barbara Diaz Diez

mmarktingdigital@uma.es 951952 014

_. SECRETARIA @V .
Ubicacién: primera planta Horario de verano
Junio: lunes a viernes de 9 a 14
Horario de atencién al publico hy lunes y miércoles de 15:30
Lunes a jueves: de 9:00 a 14:00 y al7:30h
de15:30a17:30 h Julio: lunes a viernes de 9 a 14 h

Viernes: de 9:00 a 14:00 h I



Jefa de Seccién
D2 Maria Gémez Moreno
mgmE@uma.es 951952194

Personal

Da. Maria Vicenta Blanes Ruiz
mvblanes@uma.es 951952195
Da. Maria Dolores Costa Mora
mcosta@uma.es 951952100
Da. Maria Paz Garcia Luque
mplg@uma.es 951953331
Da. Sara Gil Fernandez

sgil@uma.es 951952197
Da. Maria Vergara Mayo
mvergara@uma.es 951952196

CONSERIJERIA T@J

Ubicacién: Primera planta.
E-mail: conserjecese@uma.es

Horario:
De lunes aviernes: De 7.45a 21.45 h
Sabados: De 9.00a14.00 h

Horario de verano: De 7.45a 1515 h

Servicios:

Informacién general.

Recepcidon y entrega de objetos perdidos.

Gestion de reservas y preparacién de espacios y medios para docencia y otras
actividades.

Gestion de duplicados y préstamos de llaves del Centro.

Tramitacién de incidencias de mantenimiento, limpieza y seguridad del Centro.
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Encargada del equipo
D2 Luisa Cordero Carreras
lcordero@uma.es 951952 208

Personal

Da. Margarita Alarcén Fernandez

malarcon@uma.es 951952150 / 951952206
D. Jesiis Ma Gamez Molina

jmgamez@uma.es 951952150 / 951952206
D. Nicolds Gonzélez Roman

nico@uma.es 951952150 / 951952206
Da. Carmen Maza Ciordia

mcmazauma.es 951952150 / 951952206
Da. Ma Luz Morales Bueno

mlmorales@uma.es 951952150 / 951952206

D. Francisco A. Ollero Puche
olleropuche@uma.es 951952150 / 951952206
D. Andrés Salinas Escarvajal
asalinase@uma.es 951952150 / 951952206

AULAS DE INFORMATICA

Ubicacién: Cuarta planta.

Personal

D. Ricardo Aguilar Sepulveda
raguilar@uma.es 951952230
D. Miguel A. Sanchez del Rio Garcia
msg@uma.es 951952230

. BIBLIOTECA T@J

Ubicacién: Planta baja
E-mail: bbsocemp@uma.es
Pagina web: http://www.uma.es/ficha.php?id=62391&bbl=17
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Horario habitual: Lunes a Viernes: 08,30 - 20,30 h

Instalaciones y Equipamientos:

-323 puestos de lectura, distribuidos en tres plantas.

-72 puestos de hemeroteca

-14 Salas de trabajo en grupo con un total de 104 puestos de lectura.
-Sala de formacién y audiovisuales (capacidad para 36 personas)
-26 equipos informaticos de uso publico para el acceso a servicios e
informacidén electronica.

-2 equipos informaticos para consultas al catalogo en linea.

Servicios:

-Informacion

-Formacién de usuarios
-Préstamo a domicilio
-Préstamo interbibliotecario
-Consulta en sala

Fondos:

La biblioteca cuenta con mas de 41.000 monografias y 129 titulos de revistas
abiertas de las siguientes materias: marketing, contabilidad, gestion de recursos
humanos, gestion de empresas, derecho del trabajo, derecho financiero,
estadistica, psicologia y economia del trabajo.

Personal

Direccién

Da Clara Isabel Pérez Zalama
clara@uma.es 951952220

Ayudante de Bibliotecas
Da. Maria del Mar Barrios Rozua

mbarios@uma.es 951952225

Atencién al piablico
D. Ramdn Aranda Quintana

raranda@uma.es 951952218
D. Céndido Ayala Moscoso
cayala@uma.es 951952218
Da. Ana Carmen Calderon Cabezas
acc@uma.es 951952218
Da. Francisca Calderdn Cabezas
fcalderon@uma.es 951952218
Da. Purificacién Fernandez Santaella
puri@uma.es 951952218
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Da. Eduvigis Jiménez Ortigosa
ejimenez@uma.es 951952218
D. Ricardo Navajas Ortega
rnavajas@uma.es 951952218
De. Eladia Redondo Redondo
eredondo@uma.es 951952218

Tareas Técnicas
D. Germén Garcia Carrera
ggarcia@uma.es 951952221

COPISTERIA

Ubicacién: Planta baja.
Teléfono: 951952706
E-mail: comercioygestion@copicentro.net

Horario habitual de atencién al publico:
Lunes aviernes: De 9 al4yde16a19 h.

A partir del 10 de julio:
Lunes aviernes de 9 a 14 h.

REPRESENTACION DE ALUMNOS @ J

Ubicacién: Primera planta (1-004-V). Ver localizacion espacios n°10.
Teléfono: 951952234
E-mail: diferenciaestudiantes@gmail.com

La representacién de alumnos esta formada por estudiantes del Centro y es
la encargada de representar a todos los alumnos del mismo en los siguientes
6rganos:

-Junta de Centro.

-Claustro Universitario.

-Consejos de Departamentos.
-Comisién de Ordenacion Académica.



5.CALENDARIO ACADEMICO

PERIODO DE CLASES
GRADO:

PRIMER SEMESTRE: 25-09-18 al 18-01-19.
SEGUNDO SEMESTRE: 11-02-19 al 31-05-19.

El lunes 24 de septiembre tendra lugar el ACTO DE BIENVENIDA para
el alumnado de nuevo ingreso (Grado en Marketing e Investigacién de
Mercados y Grado en Gestién y Administracion pablica).

MASTER:

PRIMER SEMESTRE: 16-10-18 al 01-02-19.
SEGUNDO SEMESTRE: 19-02-19 al 31-05-19.

PERIODO NO LECTIVOS

-Todos los domingos y dias festivos de acuerdo con el calendario laboral.
-El dia en que se celebre la inauguracién oficial del Curso Académico
2018/2019 en la Universidad de Malaga.

-El 2 de noviembre de 2018, festividad del Patrén del Centro.

-ELl 7 de diciembre de 2018.

-Vacaciones Navidad: Desde el 21-12-18 al 07-01-19, ambos inclusive.
-EL 28 de Enero de 2019, festividad de Sto Tomas de Aqguino.

-EL1de marzo de 2019.

-Vacaciones Semana Santa: Desde el 12-04-19 al 22-04-19, ambos
inclusive.

EXAMENES DE GRADO

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (PRIMER SEMESTRE):
21-01-19 al 09-02-19.
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PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEGUNDO SEMESTRE):
03-06-19 al 22-06-19.

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEPTIEMBRE):
02-09-19 al 21-09-19.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA REPETIDORES ASIG.2° SEMESTRE:
11-02-19 al 27-02-19.

-Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados
anteriormente en las respectivas asignaturas, en la misma titulacién en la Universidad de
Malaga (segundo semestre) de Grado en Marketing e Investigacién de Mercados y Grado
en Gestion y Administracion Publica.

-Para ello, el interesado debera solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. Decano de esta
Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@uma.es), exclusivamente, desde el correo
institucional de cada estudiante, entre los dias 14 y 18 de enero de 2019, ambos inclusive.
-Las solicitudes estaran disponibles en la pagina web.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA REPETIDORES ASIG.1° SEMESTRE:
24-06-19 al 06-07-19.

-Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados
anteriormente en las respectivas asignaturas, en la misma titulacién en la Universidad de
Malaga (primer semestre) de Grado en Marketing e Investigacion de Mercados y Grado en
Gestién y Administracién Pdblica.

-Para ello, el interesado debera solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. Decano de esta
Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@uma.es), exclusivamente, desde el correo
institucional de cada estudiante, entre los dias 13y 17 de mayo de 2019, ambos inclusive.
-Las solicitudes estaran disponibles en la pagina web.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA POR FINALIZACION DE ESTUDIOS:
03-12-18 al 20-12-18.

-En aplicacion a las Normas Reguladoras de la realizacion de las pruebas de evaluacion
del rendimiento académico de los estudiantes, acuerdo de Consejo de Gobierno de la
Universidad de Malaga de fecha 18-12-09 Boja 29-01-10. Unicamente aplicable a los
estudiantes que ya hubiesen estado matriculados anteriormente en las respectivas
asignaturas, en la misma titulacién en la Universidad de Malaga de Grado en Marketing
e Investigacion de Mercados y Grado en Gestion y Administracion Plblica, y a los que le
resten un nimero determinado de créditos.

-Para ello, el interesado debera solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. Decano de esta
Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@uma.es), exclusivamente, desde el correo
institucional de cada estudiante, entre los dias 5y 9 de noviembre de 2018, ambos inclusive.
-Las solicitudes estaran disponibles en la pagina web.
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EXAMENES DE MASTER

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (PRIMER SEMESTRE):
04-02-19 al 15-03-19.

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEGUNDO SEMESTRE):
03-06-19 al 20-06-19.

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEPTIEMBRE):
04-09-19 al 11-10-19.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA REPETIDORES ASIG.2° SEMESTRE:
14-02-19 al 21-02-19.

-Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados
anteriormente en las respectivas asignaturas, en la misma titulacién en la Universidad de
Malaga (segundo semestre) de Master en Direccién y Gestion de Marketing Digital.

-Para ello, el interesado debera solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. Decano de esta
Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@uma.es), exclusivamente, desde el correo
institucional de cada estudiante, entre los dias 14y 18 de enero de 2019, ambos inclusive.
-Las solicitudes estaran disponibles en la pagina web.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA REPETIDORES ASIG.1° SEMESTRE:
19-06-19 al 28-06-19.

-Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados
anteriormente en las respectivas asignaturas, en la misma titulacién en la Universidad de
Malaga (primer semestre) de Méaster en Direccion y Gestién de Marketing Digital.

-Para ello, el interesado debera solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. Decano de esta
Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@uma.es), exclusivamente, desde el correo
institucional de cada estudiante, entre los dias 13y 17 de mayo de 2019, ambos inclusive.
-Las solicitudes estaran disponibles en la pagina web.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA POR FINALIZACION DE ESTUDIQS:
11-12-18 al 18-12-18.

-En aplicacién del acuerdo de Consejo de Gobierno de la Universidad de Malaga de fecha
18-12-09 Boja 29-01-10. Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado
matriculados anteriormente en las respectivas asignaturas, en la misma titulacién en la
Universidad de Malaga de Master en Direcciény Gestién de Marketing Digital, y a los que
le resten un determinado nimero de créditos.

-Para ello, el interesado debera solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. Decano de esta
Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@uma.es), exclusivamente, desde el correo
institucional de cada estudiante, entre los dias 5y 9 de noviembre de 2018, ambos inclusive.
-Las solicitudes estaran disponibles en la pagina web.
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CALENDARIO ACADEMICO GRADO
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L mX J VS D

3 4 5 6 7 8 9
10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23

© - EIEIEE > *

Diciembre-2018

Octubre-2018

M X J VS D
.....6 7
ﬂn .12 13 4

16 18 20 21
22 s
E3E]

Enero-2019

N
[+

E——

Noviembre-2018

L M X J VS D
S6 1 3 4
nﬂnm 1

17 18

o ﬂ %) 24 25
O CEIEEE

Febrero-2019

[CINNINC

1

RARIEREIIE > 2

o

N
o
w
o w

B
EOEE -
R0 » -

Junio-2019

L M X J VS D

5
OOE - -
EEnu - -
122 3 24 s 25

+ CIEEl

Abril-2019

VicE 27 28

DD -
B -

EEERE - -
EIDEEE

00000 m 000

Vs D
H:
3[4 ]s]6[7]s @
EADGEIEE] -
EAEEEEd -

Julio-2019

vV S D

ﬂllllﬂ7

10 11 12 13 14

15 16 17 18 19 20 21

22 23 24 25 26 27 28
29 30 3

vV s

1 2 3
5 6 7 8 9 10N
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30 31

& O

Septiembre-2

L M X J VS D

1
23 |4

om -
BEnEng -
s 7 s s 201 8

23 24 25 26 27 28 29
30

Semana lectiva.

Grupo grande
Semana lectiva.

Grupo reducido

Dia NO lectivo

Periodo de examenes

Dia Festivo

27



—

CALENDARIO ACADEMICO MASTER OFICIAL
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6.NORMATIVA

Puedes acceder a la siguiente normativa a través de la pagina web del
Centro, en la seccién dedicada a ello en Secretaria.

http://www.uma.es/facultadcomercio/

-Reglamento de Junta de Centro

-Reglamento Comisién Ordenaciéon Académica

-Reglamento de Libre Configuracién Curricular por equivalencias
-Reglamento Fin de Grado de la Facultad de Comercio y Gestién
-Reglamento Fin de Master de la Facultad de Comercio y Gestién
-Reglamente de Practicas Curriculares de la Facultad de Comercio y
Gestién

-Reglamento Premio Fin de Carrera

7.MOVILIDAD ESTUDIANTIL

Los estudiantes del Centro pueden disfrutar de los Programas de
Movilidad Nacional (SICUE) e Internacional.
En el ambito internacional, ademas de los Programas Erasmus, el
Centro mantiene acuerdos de intercambio con universidades de Estados
Unidos, Canada, Latinoamérica, Corea, etc.

Puedes obtener mas informacién en:
http://www.uma.es/relacionesinternacionales/

En la web de nuestra Facultad también se dispone de una seccion
especifica para informar a los alumnos de todos los aspectos que

afectan a nuestro Centro en esta materia.

Puede consultarse en la siguiente direccion, visitando la seccién de
MOVILIDAD:

http://www.uma.es/facultadcomercio/

>



8. SERVICIOS DE LA UNIVERSIDAD DE MALAGA

En esta seccidn se recogen servicios que oferta la Universidad de Malaga y
que son de interés para los estudiantes.

> 1. Vicerrectorado de Estudiantes
@ http://www.uma.es/gobierno/info/4314/vicerrectorado-de-estudiantes/

Servicio de Becas y Organizacién Estudiantil
Servicio de Acceso
Oficina de Atencién al Estudiante
Atencién a la diversidad
Orientacién
Atencién Social
Asociaciones y Representacion

> 2. Movilidad
@ http://www.uma.es/relacionesinternacionales

Nacional (programa SICUE).
Internacional.

3. Atencién psicolégica

@ http://www.uma.es/servicio-de-atencion-psicologica/

VY

4. Unidad de igualdad
@ https://www.uma.es/unidad-de-igualdad/

5. Defensor Universitario

\4

@ http://www.uma.es/oficina-del-defensor-comunidad-universitaria/

6. Cultura

v

@ http://www.uma.es/servicio-cultura/

A



> 7. Deportes

@ http://www.uma.es/uma-deportes

> 8. Servicio de Empleabilidad y Emprendimiento:
Practicas en empresas, empleo y orientacién profesional
@ http://factor-e.uma.es/
Emprendimiento
@ http://www.link.uma.es/

> 9. Servicio Central Informatica
@ http://www.uma.es/sci/

Configuracion Wifi
Correo UMA

Descarga de software
Etc...

> 10. Titulaciones Propias

@ http://www.uma.es/titulacionespropias/

Cursos de Formacion Superior
Expertos Universitarios

Diplomas de Especializacién
Masteres Propios Universitarios
Cursos de Extensién Universitaria
Adaptacién al Grado

> 11. Fundacién General de la Universidad de Malaga

@ www.fguma.es

Centro de idiomas
Cursos de verano



9. TITULACIONES: GRADOS Y MASTER OFICIAL

En la actualidad se imparten los siguientes titulos:

GRADOS

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados

Grado en Gestion y Administracién Piblica

MASTER
OFICIAL

Direccién y Gestion de Marketing Digital



Un viaje de mil millas
comienza por un solo paso

Lao Tzu
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de
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ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

Elplan de estudios de esta titulacién se estructura de la siguiente forma:

-La duracién del Titulo es de cuatro Cursos Académicos. Cada uno de
ellos consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30 créditos.
-Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo las practicas
externas, que cuentan con 12 créditos.

-Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.

El plan de estudios se ha distribuido en diversos maédulos de
conocimiento, que agrupa varias materias de contenido relacionados. A
suvez, cada materia se estructura en distintas asignaturas relacionadas
entre si. El mdédulo de formacién bésica incluye contenidos basicos y
comunes a todas las titulaciones de la rama de Economia y Empresa
(Grado en Administraciény Direccién de Empresas, Grado en Economiay
Grado en Finanzas y Contabilidad) y se imparte durante los dos primeros
cursos del Grado.

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DEL PLAN DE ESTUDIOS

CURSO SEMESTRE FB1 04 0P, PFE3 TOTAL
Primer semestre 30 0 0 0 30
PRIMERO
Segundo semestre 18 12 0 0 30
Primer semestre 12 18 0 0 30
SEGUNDO
Segundo semestre 0 30 0 0 30
Primer semestre 0 30 0 0 30
TERCERO
Segundo semestre 0 18 12 0 30
Primer semestre 0 18 12 0 30
CUARTO
Segundo semestre 0 0 24 6 30
TOTAL 60 126 48 6 240
1 Carécter: MO004 - Organizacion de Empresas
MOOS - Direccién Comercial
FB - Formacién Basica MO0O06 - Anédlisis e Investigacién de Mercados
O - Obligatoria MOO7 - Marketing Sectorial
OP - Optativa MO008 - Comunicacién Integrada de Marketing
) MO0O09 - Distribucién Comercial
2 Modulo: MO010 - Ampliacién de Empresa

MO11 - Proyeccién Profesional
MOO1 - Formacién Basica en CienciasEconémicas y MO012 - Formacién Complementaria

Empresariales
MO002 - Ampliacién en Economia y Estadistica 3 PFE:
M003 - Métodos Cuantitativos ’

<

“Proyecto Fin de Estudios”
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DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER CURSO

Fundamentos de Marketing FB 101 MOO01
Historia Econémica FB 102 MOO1
PRIMER
SEMESTRE | Introduccién a la Economfa FB 103 MOO01
Introduccién al Derecho FB 104 MO0O01
Matematicas para la Economiay la B 105 MOO1
Empresa
Comportamiento del Consumidor 0 106 MOQ05
Contabilidad FB 107 MOO1
SEGUNDO Estadistica | FB 108 MO0O1
SEMESTRE | Fundamentos de la Administracién B 109 MOOT
de Empresas
Marketlpg Estratégico y Planificacion 0 110 MOO1
Comercial
SEGUNDO CURSO
Administracién de Organizaciones 0 201 MO04
Estadistica Il 0 202 MO002
PRIMER Gestion de Producto y Precio 0 203 MOO05
SEMESTRE o :
Matematlcas de las Operaciones B 204 MOO1
Financieras
Microeconomia FB 205 MOO1
Distribucién Comercial 0 206 MO009
Finanzas Aplicadas al Marketing 0 207 MO010
SEGUNDO | Investigacién de Mercados | 0 208 MO006
I3 Macroeconomia 0 209 MO002
Régimen Juridico de la Propiedad
Industrialy la Publicidad o ZalY LY




TERCER CURSO

ASIGNATURA Caracter Cédigo Médulo
Comunicacién Comercial | 0] 301 MQ008
Contabilidad de Gestion 0] 302 MO10
PRIMER Direccién de Recursos Humanos 0] 303 MO10
SEMESTRE
Direccién de Ventas 0 304 MO009
Estadistica Multivariante 0] 305 MQ003
Creacién de Empresas 0 306 MO
s Comerce o | s | wowo
SEGUNDO :
SEMESTRE | Investigacion de Mercados |l 0 313 MO006
Optativa 1 0oP
Optativa 2 oP
CUARTO CURSO
Comunicacién Comercial Il 0 401 M008
Marketing de Servicios 0 408 MOQ7
PRIMER Marketing Internacional 0 406 MQOQ7
SEMESTRE g
Optativa 3 OoP
Optativa 4 oP
Trabajo Fin de Grado 0 414 MO
Optativa 5 OP
SEGUNDO
SEMESTRE | Optativa b OopP
Practl.cas en EmpresaIs (12 créd.) o op 412 MOT]
materias que las sustituyan




ASIGNATURAS OPTATIVAS

-

Creatividad Publicitaria 402 MO012
Derecho‘de las Sociedades 403 MO12
Mercantiles
PRIMER Direccién Estratégica 404 MO012
SEMESTRE . : .
Informapca Aplicada a la Gestion 405 MO12
Comercial
Marketing Turistico 407 MO012
!\/llate'mat.lgas Apllca(‘tlas ala 409 MO12
Distribucion Comercial
Dlreccpn de la Producciény las 307 MO12
Operaciones
Econometria 308 MO012
Gestion del Conocimiento 310 MO012
SEGUNDO !
SEMESTRE | Investigacién Cualitativa 312 MO012
Merchandising 314 MO012
Comercio Electrénico 410 MO012
Derecho de los Consumidores 411 MO012
Psicologia Econémicay del 413 MO12

Los programas de las asignaturas estan

Consumidor

disponibles en la web

http://www.uma.es/facultadcomercio/

en la Seccién del Menlu denominada
Calendario vy dentro de ella en

Programacion Docente

39



ASIGNACION DE GRUPOQS

La asignacién de alumnos a grupos se publicard en los tablones de
anuncioy en la pagina web del Centro antes del inicio de las clases.

HORARIOS

Cada semestre cuenta con 15 semanas de docencia.
La docencia de cada asignatura del grado se organiza en dos sesiones
semanales que pueden ser de:

-Grupo grande: Se imparte para todos los alumnos.
-Grupo pequeno: Se imparten distribuyendo a los alumnos del grupo.

Los subgrupos aparecen en el horario como GR1, GR2 y GR3.

En cada una de las asignaturas, en las semanas 1, 2, 3, 4, 6, 8,10, 12y
14 se imparten dos sesiones de grupo grande, con una duracién de dos
horas.

En las semanas restantes, se imparte una sesién de grupo pequefio para
cada subgrupo, con una duracién de 1 horas y 30 minutos.

Conello, elalumno recibe un total de 36 horas de grupo grande y 9 horas
de grupo reducido de cada materia.



PRIMER CURGSO

SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

Gruro A

GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Matematicas
09:00- | Introduccién | Fundamentos | parala Introduccién | Historia
11:00 al Derecho de Marketing | Economiay la | ala Economia | Econémica
Empresa
11:00-
11:30 DESCANSO
MRS Introduccién
11:30- Fundamentos | Introduccién Historia parala ala
13:30 de Marketing | al Derecho Econdmica Economiay la .
Economia
Empresa
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Introduccién Fundamentos Mate gRgc-N Introduccién Historia
09:00- . parala . A
10:30 al Derecho de Marketing £ avl a la Economia | Econémica
‘ GR1 GR1 conomiay i@ | gp 4 GR1
Empresa GR 1
. Matematicas . . .
Introduccién Fundamentos Introduccién Historia
10:30- . para la , Ay
12:00 al Derecho de Marketing Economiav la a la Economia | Econémica
' GR2 GR 2 ‘ay GR2 GR 2
Empresa GR 2
Fundamentos | Introducciéon Historia Martelmatlcas ;ngoducuon
12:00- | de Marketing | al Derecho Econdémica i ° 'S . -
13:30 Economiay Economia
' la Empresa
GR3 GR 3 GR3 GR3 Sk

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

P



SEMANAS: 1, 2, 3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO

Gruro B

B LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Vil Introduccién
09:00- | Fundamentos | Introduccién al | Historia para la ala
11:00 de Marketing | Derecho Econdémica Economiay .
Economia
la Empresa
11:00-
11:30 DESCANSO
Matematicas Introduccion
11:30- Introduccién Fundamentos | parala 5 lao HECio Historia
13:30 al Derecho de Marketing Economiay . Econémica
Economia
la Empresa
SEMANAS: 5,7,9, 11,13y 15
GREPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
y Matematicas | Introduccion
Fundamentos | Introduccién Histori rala ala
09:00- de Marketing | al Derecho 5 o, 5 pa > q
10:30 Econdémica Economiay Economia
: GR1 GR1 GR1 la Empresa
GR1 GR1
Historia Matematicas | Introduccion
Fundamentos y o
. Introduccién | Econémica EICHE] ala
10:30- de Marketing p p
12:00 al Derecho GR 2 Economiay Economia
' CR2 GR 2 la Empresa
GR 2 GR 2
o Matematicas v . .
Introducciéon | Fundamentos ara la Introduccion | Historia
12:00- al Derecho de Marketing P > a la Economia | Econémica
13:30 Economiay
' la Empresa
GR3 GR3 A E GR3 , GR3
La dltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos

gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<



SEMANAS: 1, 2, 3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO

arupo C

C LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Introduccién S
09:00- | Historia Introduccidon ala parala Fundamentos
11:00 Econémica al Derecho . Economiay la | de Marketing
Economia
Empresa
11:00-
11:30 DESCANSO
Introduccién HERTE S
11:30- ala Historia Introduccién | Fundamentos | para la
13:30 p Econémica al Derecho de Marketing | Economiay la
Economia
Empresa
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GREJPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Historia Introduccién | Introduccién | Matematicas | Fundamentos
09:00- | Econémica al Derecho a la Economia | para la de Marketing
10:30 Economiayla
GR1 GR1 GR1 Empresa GR1 | GR1
Historia Introduccién | Introduccién | Matematicas | Fundamentos
10:30- | Econémica al Derecho a la Economia | para la de Marketing
12:00 Economiay la
GR 2 GR 2 GR 2 Empresa GR 2 | GR2
;nlt;oducuon Historia Introducciéon | Fundamentos | Matematicas
12:00- p Econémica al Derecho de Marketing | parala
Economia p
13:30 Economiay la
GR3 GR3 GR3 GR3 Empresa Gr 3

La dltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

P



SEMANAS: 1, 2, 3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO

Gruro D

D LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Introduccién RIS
09:00- ala Historia Introduccién | Fundamentos | parala
11:00 p Econdémica al Derecho de Marketing Economiay la
Economia
Empresa
11:00-
11:30 DESCANSO
Matematicas
11:30- Historia Introduccién | Introduccién | parala Fundamentos
13:30 Econémica al Derecho a la Economia | Economiayla | de Marketing
Empresa
SEMANAS: 5,7,9,11,13y15
GRUPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
D
09:00- | Introduccién | Historia Introduccién Fundamentos | Matematicas
10:30 ala Econdémica al Derecho de Marketing | parala
Economia Economiay la
GR1 GR1 GR1 Empresa GR 1
GR1
10:30- | Introduccién | Historia Introducciéon | Fundamentos | Matematicas
12:00 ala Econdmica al Derecho de Marketing | para la
Economia Economiay la
GR 2 GR 2 GR2 Empresa GR 2
GR 2
12:00- | Historia Introduccién | Introduccién Matematicas | Fundamentos
13:30 Econémica al Derecho a la Economia | parala de Marketing
Economiay la
GR3 GR3 GR3 EmpresaGR3 | GR 3

La Gltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos
gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculades, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<



SEMANAS: 1, 2, 3,4, 6,8,10,12y 14

GRUPO

Gruro E

£ LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
VB Introduccién
16:00 - | Introduccién | Fundamentos | para la ala Historia
18:00 al Derecho de Marketing | Economiay la . Econémica
Economia
Empresa
18:00-
18:30 DESCANSO
Matematicas Introduccion
18:30 Fundamentos | Introduccién | Historia parala 5 lao HECIO
-20:30 | de Marketing | al Derecho Econdémica Economiay .
Economia
la Empresa
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRléPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Introduccién Fundamentos | Matematicas Ianlt;oducaon Historia
16:00 - | al Derecho de Marketing | parala . Econémica
. Economia
17:30 Economiay la
GR1 GR1 Empresa GR 1 CR1 GR1
Introduccién Fundamentos | Matematicas Ln[c;oduccmn Historia
17:30- | al Derecho de Marketing | parala 7 Econémica
p Economia
19:00 Economiayla
GR 2 GR 2 Empresa GR 2 GR 2 GR2
Fundamentos | Introduccién Historia Mai;egatlcas Ianlt;oducuon
19:00 de Marketing | al Derecho Econémica P . q
-20:30 Economiay Economia
' la Empresa
GR3 GR3 GR3 GR3 GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

P



SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

GrurPo A

GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing
o , Fundamentos de
YD Estadistica | Estra.lt.eglc.(? Y Comportam.lento Administracién Contabilidad
11:00 Planificacién | del Consumidor
. de Empresas
Comercial
11:00-
11:30 DESCANSO
Marketing
L. . Fundamentos
N:30- | Estratégicoy | e ioyistical | Contabilidad Comportamiento | 4. »y6n de
13:30 Planificacién del Consumidor
) Empresas
Comercial
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing .
o o Comportamiento | Fundamentos de o
09:00- EStadiStcal Estrgt'egm'cgy del Consumidor | Administracién Contabitidad
10:30 FIaRIfCACiOn de Empresas
' GR1 Comercial P GR1
GR1 GR1
GR1
Marketing :
P o Comportamiento | Fundamentos de -
10:30- EStadistcal Estrgt.eglc.c’) Y| del Consumidor | Administracién Contabilidad
12:00 Rl Gl de Empresas
' GR2 Comercial GR2 GR2 P GR2
GR2
MER I Fundamentos
Estratégicoy | Estadistical | Contabilidad Comportamiento p
12:00- e . de Admoén
13:30 Planificacion del Consumidor de Empresas
: Comercial | GR3 GR3 GR3 o
GR3 GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<4



GRUPO LUNES

MARTES

MIERCOLES JUEVES

SEMANAS:5,7,9,11,13y 15

Marketing
Estratégicoy
Planificacion
Comercial
GR1

Marketing
Estratégicoy
Planificaciéon
Comercial
GR 2

Estadistica |

GR3

MARTES

Estadistica |

GR1

Estadistica |

GR2

Marketing
Estratégicoy
Planificacién
Comercial
GR3

MIERCOLES JUEVES

Contabilidad Comportamiento
del Consumidor
GR1 GR1

Contabilidad Comportamiento
del Consumidor
GR 2 GR 2

Fundamentos
de Admén

de Empresas
GR3

Contabilidad

GR3

VIERNES

VIERNES

Fundamentos
de Admoén de
Empresas GR 1

Fundamentos
de Admén de
Empresas GR 2

Comportamiento
del Consumidor
GR3

La Gltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

P




SEMANAS: 1, 2,3, 4,6,8,10,12y 14

Grupo C

GRgPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing
. Fundamentos o
03:00- | ComportamierifOll \y s 4o Contabilidad | Estadistical | EStratesicoy
11:00 del Consumidor Planificacién
Empresas .
Comercial
11:00-
11:30 DESCANSO
Marketing
. Fundamentos o
11:30- o Comportamiento p Estratégicoy P
13:30 Contabilidad del Consumidor Admén de Planificacion Estadistica |
Empresas .
Comercial
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GR[(':JPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Comportamiento BRI
P . Fundamentos Contabilidad Estadistical | Estratégicoy
09:00- | del Consumidor , e o
10:30 de Admén de Planificacion
' Empresas GR 1 GR1 GR1 Comercial
GR1
GR1
Comportamiento A
P \ Fundamentos Contabilidad Estadistica | Estratégicoy
10:30- | del Consumidor ) P
12:00 de Admén de Planificaciéon
' Empresas GR 2 GR2 GR2 Comercial
GR 2
GR 2
) Marketing
- Comportamiento | Fundamentos A _—
12:00- | Contabilidad delConsumidor | de Adménde | EStrategicoy | Estadistical
13:30 Embresas Planificacion
' GR3 P Comercial GR3
GR3 GR3 GR3

La Gltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<



SEMANAS: 1, 2, 3,4,6,8,10,12y 14

Grupo D

GRBPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing
. Fundamentos L.
09:00- 1 ¢ iapilidad Comportamiento | 4 s ymende | ESTTALEBICOY | by distica l
11:00 del Consumidor Planificacion
Empresas .
Comercial
11:00-
11:30 DESCANSO
Marketing
) Fundamentos o
11:30- Comportamiento ) . " Estratégicoy
13:30 del Consumidor Admén de Contabilidad Estadistica | Planificacion
Empresas .
Comercial
SEMANAS: 5,7,9,11,13y15
GRBPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. Marketing
o Comportamiento | Fundamentos o o
09:00- Contabilidad del Consumidor | de Admén Estr:?tlegm.c’)y Estadistica |
10:30 de Empresas PLarTiEEon
: GR1 P Comercial GR1
GR1 GR1
GR1
Comportamiento Fundamentos | Marketing
Contabilidad P . de Adménde | Estratégicoy | Estadisticall
10:30- del Consumidor e
12:00 Empresas Planificacién
' GR2 CR2 Comercial GR2
GR 2 GR 2
Marketing
Comportamllento Fundamentos Contabilidad Estadistica | s
12:00- | del Consumidor . y
de Admodn de L
13:30 Empresas GR 3 GR3 e Planificacién
GR3 P Comercial
GR3

La Gltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos
gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

P>



SEMANAS: 1, 2,3, 4,6,8,10,12y 14 Grupo E

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

Marketing
Estratégicoy | Comportamiento
Planificacién | del Consumidor
Comercial

Fundamentos
de Admon de Contabilidad
Empresas

Estadistica |

DESCANSO

Marketing
EStrategicoy | eqtadistical | Contabilidad Comportamiento
Planificacién del Consumidor
Comercial

Fundamentos
de Admoén de
Empresas

GRUPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES



ot GUNDO CURSO

SEMANAS: 1, 2,3, 4,6,8,10,12y 14

GrurPo A

GRKPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Administracién Gestion de IS
09:00- . . . | delas
de Estadistica ll Productoy Microeconomia .
11:00 . ) Operaciones
Organizaciones Precio \ .
Financieras
11:00-
1130 DESCANSO
Administracién BT TS Gestién de
11:30- - de las . a
Estadistica Il de ) Productoy Microeconomia
13:30 .. Operaciones \
Organizaciones | _. . Precio
Financieras
SEMANAS: 5,7,9,11,13y15
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Administracién Gestion de Matematicas
de Estadistica ll Productoy Microeconomia | de las
09:00- N . .
10:30 Organizaciones Precio Operaciones
' GR1 GR1 Financieras
GR1 GR1 GR1
Administracién Gestién de Matematicas
de Estadistica ll Producto y Microeconomia | de las
10:30- R . .
12:00 Organizaciones Precio Operaciones
: GR2 GR2 Financieras
GR 2 GR 2 GR2
Administracién | Matematicas | Gestion de
Estadistica ll de de las Productoy Microeconomia
12:00- N : )
13:30 Organizaciones | Operaciones | Precio
' GR3 Financieras GR3
GR3 GR3 GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

P



SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO

Gruro B

B LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Administracién - ERERES Gestién de
09:00- " de las . .
Estadistica Il de ) Productoy Microeconomia
11:00 . Operaciones )
Organizaciones | .. . Precio
Financieras
11:00-
11:30 DESCANSO
Administracién Gestién de R 22
11:30- A ) . | delas
de Estadisticall Productoy Microeconomia .
13:30 . . Operaciones
Organizaciones Precio \ .
Financieras
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GREPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Administracién | Matematicas | Gestion de
Estadistica ll de de las Productoy Microeconomia
09:00- 0 R . .
10:30 rganizaciones | Operaciones | Precio
' GR1 Financieras GR1
GR1 GR1 GR1
Administracién | Matematicas | Gestion de
Estadistica ll de de las Productoy Microeconomia
10:30- 0 R . .
12:00 rganizaciones | Operaciones | Precio
' GR 2 Financieras GR2
GR2 GR 2 GR2
Administracién Gestion de Matematicas
de Estadistica ll Productoy Microeconomia | de las
12:00- R . .
1330 Organizaciones Precio Operaciones
' GR 3 GR 3 Financieras
GR3 GR3 GR3

La Gltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<



SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO

arupo C

c LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Matematicas L . Lo
Administracién | Gestién de
09:00- . p de las o
Microeconomia ) Estadistica ll [s[] Productoy
11:00 Operaciones N .
h . Organizaciones | Precio
Financieras
11:00-
1130 DESCANSO
Gestion de Administraciéon | Matematicas de
11:30- q ” , ..
13:30 Productoy Microeconomia | de las Operaciones | Estadisticall
: Precio Organizaciones | Financieras
SEMANAS: 5,7,9,11,13y15
GREPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Matematicas Administracién Gestién de
09:00- Microeconomia | de las Estadistica ll d Stracio Productoy
10-'30 Operacione Ol: anizaciones Precio
: GR1 Financieras GR1 ks
GR1 GR1
Matematicas Administracién Gestién de
10:30- Microeconomia | de las Estadistica ll d S&° Productoy
12:00 Operacigily OE; anizaciones Precio
' GR2 Financieras GR 2 GRo
GR 2 GR 2
i E istica Il
Gestion de . .| Administracién | Matematicas de stadistica
Productoy Microeconomia )
12:00- Preci de las Operaciones
recio . . ) GR3
13:30 Organizaciones | Financieras
GRS GR3 GR3
GR 3

La dltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

B



SEMANAS: 1, 2,3, 4,6,8,10,12y 14

GRUPO

Grurpo D

D LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- Gestién de . ’ Administracién Matematlc.as de Estadistica
Productoy Microeconomia | de las Operaciones
11:00 ) . : : Il
Precio Organizaciones | Financieras
11:00-
11:30 DESCANSO
Matcgll-> Administracién | Gestién de
11:30- ) p de las -
Microeconomia ’ Estadistica ll de Productoy
13:30 Operaciones . )
. . Organizaciones | Precio
Financieras
SEMANAS: 5,7,9,11,13y15
GRBPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Gestién de Administracién | Matematicas .
. p Estadistica
09:00 Productoy Microeconomia | de de las I
boe Precio Organizaciones | Operaciones
10:30 > :
GR1 Financieras GRT
GR1 GR1 GR1
Gestién de Administracién | Matematicas .
. p Estadistica
10:30 Productoy Microeconomia | de de las I
o Precio Organizaciones | Operaciones
12:00 ; .
GR 2 Financieras GR2
GR 2 GR 2 GR 2
Administracién | Gestién de
12:00 Microeconomia | Matematicas de | Estadistica Il de Productoy
13:30_ las Operaciones Organizaciones | Precio
: GR3 FinancierasGR3 | GR 3
GR3 GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<



SEMANAS: 1, 2,3, 4,6,8,10,12y 14

arupro E

GRléPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00 Administracién Gestion de Z/lealt::atmas
- de Estadistica Il Productoy Microeconomia )
A . Operaciones
18:00 Organizaciones Precio . .
Financieras
18:00-
18:30 DESCANSO
Administracién Matematicas Gestién de
18:30 P de las . .
Estadistica ll de . Productoy Microeconomia
-20:30 . Operaciones \
Organizaciones ; . Precio
Financieras
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GREPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Administracién Gestion de Matematicas
de Estadistica ll Productoy Microeconomia | de las
16:00 - . . .
17:30 Organizaciones Precio Operaciones
' GR1 GR1 Financieras
GR1 GR1 GR1
Administracién Gestion de Matematicas
de Estadistica Il Productoy Microeconomia | de las
17:30- . . )
19:00 Organizaciones Precio Operaciones
: GR 2 GR 2 Financieras
GR 2 GR 2 GR 2
Administracién | Matematicas | Gestion de
Estadistica Il de de las Productoy Microeconomia
19:00 A ) )
20:30 Organizaciones | Operaciones | Precio
: GR3 Financieras GR3
GR3 GR3 GR3

La Gltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

B



SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO

Grurpo A

A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
09:00- Investigacion Fmgnzas Jur|d|c9 de Distribucién )
de Mercados | Aplicadas al la Propiedad ) Macroeconomia
11:00 ) . Comercial
| Marketing Industrialy la
Publicidad
11:00-
11:30 DESCANSO
Régimen
Juridico
11:30- Flnr.:mzas Investigacion p de la. Distribucién
Aplicadas al Macroeconomia | Propiedad .
13:30 . de Mercados | . Comercial
Marketing Industrial
yla
Publicidad
SEMANAS: 5,7,9,11,13y15
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. Régimen
Investigacion Finanzas Juridico de Distribucién
09:00- Aplicadas al . ) Macroeconomia
10:30 de Mercados Marketin la Propiedad Comercial CR1
: I1GR1 GR1 g Industrialy la GR1
Publicidad GR1
) Régimen
Investigacion e Juridico de Distribucién
10:30- Aplicadas al . . Macroeconomia
12:00 de Mercados Marketin la Propiedad Comercial GR2
' IGR2 cro B lindustrialyla | GR2
Publicidad GR 2
Régimen
Finanzas Investieacién Juridico de
12:00- | Aplicadas al de Mer%ados Macroeconomia | la Propiedad | Distribucién
13:30 Marketing |GR 3 GR3 Industrialy Comercial GR 3
GR3 la Publicidad

GR3

La Gltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<



SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO

Gruro B

B LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
Juridico
. Finanzas Investigacion dela o 0
BERNES Aplicadas al | de Mercados | Macroeconomia | Propiedad D|str|bu.t:|on
11:00 ) . Comercial
Marketing | Industrial
yla
Publicidad
11:00-
11:30 DESCANSO
Régimen
11:30- Investigacién Flngnzas Jul‘ldICO‘ de Distribucién )
de Mercados | Aplicadas al | la Propiedad . Macroeconomia
13:30 ) . Comercial
| Marketing Industrialy la
Publicidad
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRléPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
Finanzas Investieacion Juridico de
09:00- | Aplicadas al de Mer;g:ados Macroeconomia | la Propiedad | Distribucién
10:30 Marketing GR1 GR1 Industrialy Comercial GR 1
GR1 la Publicidad
GR1
Régimen
Finanzas Investigacién Juridico de
10:30- | Aplicadas al de Mer%ados Macroeconomia | la Propiedad Distribucién
12:00 Marketing |GR 2 GR 2 Industrialy Comercial GR 2
GR 2 la Publicidad
GR2
Investigacion AMEPEE Regigih Juridico Distribucién
12:00- 8 Aplicadas al de la Propiedad . Macroeconomia
de Mercados ) ) Comercial
13:30 |GR 3 Marketing Industrialy la CR3 GR3
GR3 Publicidad GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

b



SEMANAS: 1, 2,3, 4,6,8,10,12y 14

Grupro C

GREPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
09:00- Jurldlcq de Distribucién ) Investigacién Flnénzas
la Propiedad . Macroeconomia | de Mercados | Aplicadas al
11:00 . Comercial .
Industrialy la | Marketing
Publicidad
11:00-
11:30 DESCANSO
Régimen
11:30- _ [luridicode ] pictribucion finanzas Investigacion
Macroeconomia | la Propiedad . Aplicadas al
13:30 . Comercial ) de Mercados |
Industrialy Marketing
la Publicidad
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRBPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
A e Distribucién Investigacién A IEEE
09:00- | de la Propiedad \ Macroeconomia & Aplicadas al
. Comercial de Mercados .
10:30 Industrialy la GR1 GR1 IGR1 Marketing
Publicidad GR 1 GR1
Al Iiiae Distribucion Investigacién AITEITEEE
10:30- | dela Propiedad ! Macroeconomia g Aplicadas al
. Comercial de Mercados .
12:00 Industrialy la CR2 GR 2 |GR2 Marketing
Publicidad GR 2 GR 2
Régimen
Juridico de Finanzas Investieacién
12:00- | Macroeconomia | la Propiedad | Distribucion Aplicadas al de Mer%ados
13:30 GR3 Industrialy Comercial GR 3 Marketing |GR 3
la Publicidad GR 3

GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<



SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

Grurpo D

GRBPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
Juridico de Finanzas
09:00- p la Propiedad | Distribucion . Investigacion
Macroeconomia . A Aplicadas al
11:00 Industrial Comercial \ de Mercados |
Marketing
yla
Publicidad
11:00-
11:30 DESCANSO
Régimen Juridico Finanzas
11:30- | de la Propiedad | Distribucion .| Investigacion .
. . Macroeconomia Aplicadas al
13:30 Industrialy la Comercial de Mercados | Marketing
Publicidad
SEMANAS:5,7,9,11,13y15
GRBPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
Macroeconomia | Juridico de Finanzas e e
09:00- | GR1 la Propiedad | Distribucién Aplicadas al de Mercados
10:30 Industrialy Comercial GR 1 Marketing | GR1
la Publicidad GR1
GR1
Régimen
Macroeconomia | Juridico de Finanzas et
10:30- (6] la Propiedad | Distribucién Aplicadas al de Mercados
12:00 Industrialy Comercial GR 2 Marketing | GR2
la Publicidad GR 2
GR 2
AT LTS Distribucién Investigacién  TERPER
12:00- de la Propiedad . Macroeconomia Aplicadas al
. Comercial de Mercados .
13:30 Industrialy la CR3 GR3 |GR3 Marketing
Publicidad GR 3 GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

B



SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO

aruro E

£ LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
16:00 - | Distribuciéon Fmgnzas Jurldlcq e Investigacion p
. Aplicadas al | la Propiedad Macroeconomia
18:00 Comercial . : de Mercados |
Marketing Industrialy la
Publicidad
18:00-
18:30 DESCANSO
Régimen
Finanzas . AP Juridico de Ny
18:30 ! Distribucién . ’ Investigacién de
Aplicadas al . Macroeconomia | la Propiedad
-20:30 < Comercial . Mercados |
Marketing Industrialy la
Publicidad
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRLéPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Distribucién finanzas Re g Investigacion
16:00 - \ Aplicadas al | de la Propiedad 8 Macroeconomia
Comercial ) " de Mercados
17:30 GR1 Marketing Industrialy la IGR1 GR1
GR1 Publicidad GR1
. Régimen Juridico
Distribucién il de la Propiedad | Investigacion
17:30- \ Aplicadas al . Macroeconomia
19:00 Comercial Marketin Industrialy de Mercados CR 2
' GR 2 GR2 g la Publicidad 1GR 2
GR 2
Finanzas Régimen
Aplicadas al Distribucién Juridico de
19:00 Marketing Comercial Macroeconomia | la Propiedad Investigacién de
-20:30 GR3 GR3 GR3 Industrialy Mercados | GR 3

la Publicidad
GR3

La Gltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<



TcRCER CURGO

SEMANAS: 1,2, 3, 4, 6, 8,10, 12 y 14 GruPo A
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Direccién
09:00- | Comunicacién | Contabilidad de Direccién de Estadistica
11:00 Comercial | de Gestién Recursos VEES Multivariante
Humanos
11:00-
11:30 DESCANSO
11:30- Contabilidad Comunicacién | Direccion Estadistica gér;c;g:sos
13:30 de Gestion Comercial | de Ventas Multivariante
Humanos
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. - Direccién o
09:00- Comum.cauon Contabl.l[dad de Recursos | Direccién de Esta(.:hstl.ca
Comercial | de Gestién Multivariante
10:30 Humanos Ventas GR 1
GR1 GR1 GR1
GR1
Comunicacién | Contabilidad Direclily . L Estadistica
10:30- . L de Recursos | Direccién de N
Comercial | de Gestién Multivariante
12:00 Humanos Ventas GR 2
GR 2 GR2 GR2
GR2
Contabilidad Comunicacién . . Estadistica DT
12:00- Lo . Direcciéon de Y de Recursos
de Gestién Comercial | Multivariante
13:30 Ventas GR 3 Humanos
GR3 GR3 GR 3 E

La Gltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

»



SEMANAS: 1, 2, 3, 4,6,8,10,12y 14

Gruro B

GREPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- | Estadistica Comunicacion Direccién de gér;c;:'g:]sos Contabilidad
11:00 Multivariante | Comercial | Ventas de Gestion
Humanos
11:00-
1130 DESCANSO
11:30- Comunicacidn | Estadistica B;rg‘;ccm:sos Contabilidad Direccién de
13:30 Comercial | Multivariante u de Gestién Ventas
Humanos
SEMANAS:5,7,9,11,13y 15
GREPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- Estadistica Comunicacién Direccién de Direccién Contabilidad
10.'30 Multivariante | Comercial | Ventas GR 1 de Recursos de Gestion
’ GR1 GR1 Humanos GR1 | GR1
Estadistica Comunicacién ) . Direccion Contabilidad
10:30- . . Direccién de L
12:00 Multivariante | Comercial | Ventas GR 2 de Recursos de Gestion
’ GR 2 GR2 Humanos GR 2 | GR 2
Comunicacién | Estadistica LSl Contabilidad . ..
12:00- » . de Recursos . Direccién de
Comercial | Multivariante de Gestién
13:30 Humanos Venta GR3
GR 3 GR3 E GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<



SEMANAS: 1,2, 3,4,6,8,10,12y 14

GRUPO

Grupo C

c LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- | Direccién de Estadistica Comunicacién | Contabilidad gér;‘;cclorsos
11:00 Ventas Multivariante | Comercial | de Gestién u

Humanos
11:00-
11:30 DESCANSO
11:30- | Estadistica Direcciénde | Contabilidad g'ergcecc'grnsos Comunicacién
13:30 Multivariante | Ventas de Gestion Comercial |
Humanos
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GR[(':JPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00- | Direccién de Estadistica Comunicacién | Contabilidad | Direccién
10.'30 Ventas GR 1 Multivariante | Comerciall de Gestién de Recursos
' GR1 GR1 GR1 Humanos GR 1
. . Estadistica Comunicacién | Contabilidad Dlfre=elicin
10:30- | Direccién de . B ) N de Recursos
Multivariante | Comerciall de Gestidn
12:00 Ventas GR 2 Humanos
GR2 GR2 GR2
GR2
Estadistica . N Contabilidad e Comunicacién
12:00- S Direccién de > de Recursos .
Multivariante de Gestién Comercial |
13:30 Ventas GR 3 Humanos
GR3 GR3 GR3 GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos
gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

B>



SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

Gruro D

GRBPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00 - | Direccién de Estadistica Comunicacién | Contabilidad ggeR(;ccm:SOS
18:00 Ventas Multivariante | Comercial | de Gestién u
Humanos
18:00-
18:30 DESCANSO
18:30 Estadistica Direccién de Contabilidad g;razcclsllos Comunicacién
-20:30 | Multivariante | Ventas de Gestion Comercial |
Humanos
SEMANAS: 5,7,9,11,13y15
GRBPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. . Estadistica Comunicacién | Contabilidad Dl zdlictn
16:00 - | Direccién de S ) W de Recursos
Multivariante | Comercial | de Gestion
17:30 Ventas GR 1 Humanos
GR1 GR1 GR1
GR1
. ) Estadistica Comunicacién | Contabilidad DTS
17:30- | Direccién de S ) s de Recursos
Multivariante | Comercial | de Gestién
19:00 Ventas GR 2 Humanos
GR2 GR 2 GR 2
GR 2
Estadistica . . Contabilidad el Comunicacién
19:00 . Direccién de .. de Recursos .
Multivariante de Gestion Comercial |
-20:30 Ventas GR 3 Humanos
GR3 GR3 GR3 GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<



SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

Grurpo A

GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES
Investigaciéon de SR
09:00-11:00 g del Comercio Creacién de Empresas
Mercados Il .
Internacional
11:00- 11:30 DESCANSO
Creacién de Investigacion de Estructura del Comercio
11:30- 13:30 )
Empresas Mercados Il Internacional
SEMANAS: 5,7,9,11,13y15
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES
09:00-10:30 Investigacion de Estructura Creacién de Empresas
Mercados Il GR 1 del Comercio GR1
Internacional GR 1
10:30-12:00 Investigacion de Estructura Creacién de Empresas
Mercados Il GR 2 del Comercio GR 2
Internacional GR 2
12:00-13:30 Creacién de Investigacién de Estructura del Comercio
Empresas GR 3 Mercados Il GR 3 Internacional GR 3

La Gltima franja horaria GR3 se impartiré solamente por aquellas Areas/Departamentos
gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

B



SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14 Gruro B

GRUPO B MARTES MIERCOLES
09:00-11:00 Creacién de Investigacién de Estructu.ra del Comercio
Empresas Mercados Il Internacional
11:00- 11:30 DESCANSO
Estructura > Ny
11:30-13:30 | del Comercio Creacién de Investigacion de
. Empresas Mercados Il
Internacional
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRUPO B LUNES MARTES MIERCOLES
09:00-10:30 Creacion de Investigacién de Estructura del Comercio
Empresas GR1 Mercados Il GR1 Internacional GR 1
10:30-12:00 Creacién de Investigacion de Estructura del Comercio
Empresas GR 2 Mercados Il GR 2 Internacional GR 2
12:00-13:30 Estructura Creacién de Investigacion de
del Comercio Empresas GR 3 Mercados Il GR 3
Internacional GR 3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

g



SEMANAS: 1, 2, 3,4,6,8,10,12y 14 GRUPO C

GRUPO C LUNES MARTES MIERCOLES

Estructura L. . I

09:00-11:00 del Comercio Creacién de Investigacién de

. Empresas Mercados Il

Internacional

11:00- 11:30 DESCANSO
Investigacién de Estrgra

11:30-13:30 g del Comercio Creacién de Empresas

Mercados Il :
Internacional

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

GRUPO C LUNES MARTES MIERCOLES

09:00-10:30 Estructura Creacién de Investigacién de
del Comercio Empresas GR1 Mercados Il GR1
Internacional GR 1

10:30- 12:00 Estructura Creacion de Investigacion de
del Comercio Empresas GR 2 Mercados Il GR 2
Internacional GR 2

12:00-13:30 Investigacion de Estructura Creacién de Empresas
Mercados Il GR3 del Comercio GR3

Internacional GR 3

La dltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten

planificar este tercer grupo.




SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

Gruro D

GRUPOD LUNES MARTES MIERCOLES
Investigacion de G
16:00 - 18:00 g del Comercio Creacién de Empresas
Mercados Il .
Internacional
18:00-18:30 DESCANSO
SEHUELE Creacién de Investigacion de
18:30 -20:30 | del Comercio g
. Empresas Mercados Il
Internacional
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRUPO D LUNES MARTES MIERCOLES
16:00 - 17:30 Investigacion de Estructura Creacién de Empresas
Mercados Il GR1 del Comercio GR1
Internacional GR 1
17:30-19:00 Investigacion de Estructura Creacion de Empresas
Mercados Il GR 2 del Comercio GR 2
Internacional GR 2
19:00 -20:30 Estructura Creacion de Investigacion de

del Comercio
Internacional GR 3

Empresas GR3

Mercados Il GR 3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

<



CUARTO CURGSO

SEMANAS: 1, 2, 3, 4, 6, 8,10,12 y 14 Grupo A
GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES
09:00-11:00 C.omumcacmn Sl Marke“r?g Marketing de Servicios
cialll Internacional
11:00- 11:30 DESCANSO
11:30- 13:30 Marlfeltlng de ComuanaC|on Marketerg
Servicios Comercial Il Internacional

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

GRUPO A LUNES MARTES MIERCOLES
09:00-10:30 Comunicacion Marketing Marketing de Servicios
Comercial Il GR1 Internacional GR1 GR1
10:30- 12:00 Comunicacién Marketing Marketing de Servicios

Comercial Il GR 2 Internacional GR2 | GR 2

12:00-13:30 Marketing de Comunicacién Marketing Internacional
Servicios GR 3 Comercial Il GR3 GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten

planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 2, 3, 4, 6, 8,10, 12y 14 Gruro B

GRUPO B LUNES MARTES MIERCOLES
09:00-11:00 Marlfeltlng de ComuanaC|on Marketm.g
Servicios Comercial Il Internacional
11:00- 11:30 DESCANSO
11:30-13:30 Marketlr]g Marlfe.tlng de ComuanaC|on
Internacional Servicios Comercial Il

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

GRUPO B LUNES MARTES MIERCOLES
09:00-10:30 Marketing de Comunicacién Marketing Internacional
Servicios GR1 Comercial Il GR1 GR1
10:30- 12:00 Marketing de Comunicacién Marketing Internacional
Servicios GR 2 Comercial Il GR 2 GR 2
12:00-13:30 Marketing Marketing de Comunicacién
Internacional GR 3 | Servicios GR 3 Comercial Il GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

"



SEMANAS: 1,2, 3, 4, 6, 8,10,12 y 14 Grupo C

GRUPO C LUNES MARTES MIERCOLES
09:00-11:00 Marketerg Marlfe.tlng de Comunlf:auon
Internacional Servicios Comercial Il
11:00- 11:30 DESCANSO
11:30- 13:30 BT AT Marketing de Servicios
Comercial Il Internacional

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

GRUPO C LUNES MARTES MIERCOLES
09:00-10:30 Marketing Marketing de Comunicacién
Internacional GR1 Servicio GR1 Comercial Il GR1
10:30-12:00 Marketing Marketing de Comunicacién
Internacional GR 2 | Servicio GR 2 Comercial Il GR 2
12:00-13:30 Comunicacién Marketing Marketing de Servicios
Comercial Il GR 3 Internacional GR3 | GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten

planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 2, 3, 4,6,8,10,12y 14 Gruro D

GRUPO D LUNES MARTES MIERCOLES
16:00 - 18:00 Corgiy-cion BETET Marketing de Servicios
Comercial Il Internacional
18:00-18:30 DESCANSO
18:30 -20:30 Marketm.g Marlfe.tmg [s[] Comum_caaon
Internacional Servicios Comercial Il

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

GRUPO D LUNES MARTES MIERCOLES
16:00 - 17:30 Comunicacién Marketing Marketing de Servicios
Comercial Il GR1 Internacional GR1 GR1
17:30-19:00 Comunicacién Marketing Marketing de Servicios

Comercial Il GR 2 Internacional GR2 | GR2

19:00 -20:30 Marketing Marketing de Comunicacién
Internacional GR 3 | Servicios GR 3 Comercial Il GR3

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

"



SEMANAS: 1, 2, 3, 4,6, 8,10,12y 14 Grupo E
GRUPO E MARTES

Comunicacién

(EHIEIEHIE Comercial Il (ingles)

Comunicacién Comercial Il (ingles)

Inglés

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRUPO € MARTES

14:00-15:30 Comunicacién Comercial Il (ingles) GR 1

Inglés

La Gltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten

planificar este tercer grupo.



OPTATIVASG

SEMANAS: 1, 2, 3, 4, 6, 8,10,12 y 14 GruPo A
1 SEMESTRE, MANANAS
GRUPO A JUEVES VIERNES
- Creatividad publicitaria . " 2
-Direccion estratégica
DB CL - Marketing turistico
09:00-11:00 | Sociedades Mercantiles h .
- . - Matematicas aplicadas a la
- Informatica aplicada a la AT )
s . distribuciéon comercial
gestion comercial
11:00- 11:30 DESCANSO
- Direccién estratégica - Creatividad publicitaria
11:30-13:30 | ~ Marketing turistico - Derecho de Sociedades Mercantiles

- Matematicas aplicadas a la
distribucién comercial

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

- Informatica aplicada a la gestién
comercial

GRUPO A JUEVES VIERNES
- Creatividad publicitaria GR1 . I 2 .
DeechodeSocidades | o Sen St O
09:00-10:30 | Mercantiles GR1 ng .
A . -Matematicas aplicadas a la
- Informatica aplicada a la NPy .
- . distribucion comercial GR 1
gestion comercial GR 1
- Creatividad pub.l|C|tar|a GR2 - Direglil estrQBsica GR2
PUCCHDEIIEE L 3 - Marketing turistico GR 2
10:30-12:00 | Mercantiles GR 2 8

- Informatica aplicada a la
gestién comercial GR 2

-Matematicas aplicadas a la
distribucién comercial GR 2



SEMANAS: 1, 2, 3,4,6,8,10,12y 14 GRUPO B
1 SEMESTRE, TARDES

GRUPO B JUEVES VIERNES
- Informatica aplicada
16:00 - 18:00 | a la gestién comercial - Marketing turistico
- Creatividad publicitaria
18:00-18:30 DESCANSO
- Informatica aplicada
18:30 -20:30 | - Marketing turistico a la gestion comercial
- Creatividad publicitaria

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

GRUPO B JUEVES VIERNES
- Informatica aplicada a
16:00 - 17:30 | la gestién comercial GR 1- - Marketing turistico GR 1

Creatividad publicitaria GR 1

- Informatica aplicada a
17:30-19:00 | la gestion comercial GR 2- - Marketing turistico GR 2
Creatividad publicitaria GR 2



SEMANAS: 1, 2,3, 4,6,8,10,12y 14

Grurpo A

2 SEMESTRE, MANANAS

GRUPO A MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
—Come’rc.|o -Inglés Aplicado
. . Electrénico P
-Psicologia ) L a la Economia
Econdmica - Blieei 2 las Técnicas
09:00-11:00 . -Merchandising | la Produccién y
-Gestiéon de Mercado
.. y las .
Conocimiento . -Investigacion
Operaciones N
. cualitativa
- Econometria
11:00- 11:30 DESCANSO
-Ingles -Comercio
. . Aplicado a la o
-Psicologia - Electrénico
Econdémica SR - Direccién de
11:30-13:30 | -Merchandising A las Técnicas A
-Gestidn la Producciény
. de Mercado .
Conocimiento R las Operaciones
-Investigacion "
S - Econometria
cualitativa
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRUPOA MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. . -Comercio . .
-P5|c9log|a Electrénico GR 1 -Inglés Alec’ado
Econdémica . A a la Economiay
GR1 -Merchandisin - liRdEn ek las Técnicas de
09:00-10:30 .. & | Produccién y las
-Gestion GR1 X Mercado GR 1
o Operaciones GR 1 S
Conocimiento . -Investigacion
-Econometria N
GR1 cualitativa GR 1
GR1
. . -Comercio ) .
—PS|c9log|a Electrénico GR 2 -Inglés Alec}ado
Econdmica _ Direccién de la a la Economiay
GR 2 -Merchandising L las Técnicas de
10:30- 12:00 L. Producciény las
-Gestiéon GR 2 . Mercado GR 2
.. Operaciones GR 2 .
Conocimiento —Econometria -Investigacion
GR 2 GR 2 cualitativa GR 2

"




SEMANAS: 1, 2, 3,4,6,8,10,12y 14

Gruro B

2 SEMESTRE, TARDES

GRUPO B MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
-Psicologia -Inglés Aplicado
Econdmica a la Economia
: : -Derecho de - -Comercio y las Técnicas
U0 =TE | e e -M3ghandSe Electrénico de Mercado
-Investigacion
Cualitativa
18:00-18:30 DESCANSO
-Inglés
Aplicado a la
-Psicologia Econf)m!a Y
Econdémica ERICEIE -Comercio
18:30 -20:30 | -Merchandising de Mercado o
-Derecho de . Electrénico
1 -Investigacion
Consumidores e
Cualitativa
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRUPO B MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
_Psicologfa -Inglés Apllc)ado
P . a la Economiay
Econémica GR 1 Merchandisin -Comercio las Técnicas de
16:00 - 17:30 | -Derecho de ISIN8 | Electrénico :
. GR1 Mercado GR 1
Consumidores GR1 .
GR1 -Investigacion
Cualitativa GR1
el -Inglés Apllc}ado
L . a la Economiay
Econémica GR 2 . -Comercio P
-Merchandising ) las Técnicas de
17:30-19:00 | -Derecho de Electrénico
. GR 2 Mercado GR 2
Consumidores GR 2

GR2

-Investigacion
Cualitativa GR 2

P



SEMANAS: 1, 2, 3,4,6,8,10,12y 14 GRUPO:

DESCANSO

SEMANAS:5,7,9,11,13y15 GRUPO:

X




NO Tc OLVIDES
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CALENDARIO DE EXAMENES (provisionales)

GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
CONVOCATORIA: PRIMER SEMESTRE - FEBRERO
PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA | CAMBIOS
FUNDAMENTOS DE MARKETING 21ENE |10
HISTORIA ECONOMICA 24ENE |10
INTRODUCCION A LA ECONOMIA 30ENE |10
INTRODUCCION AL DERECHO O4FEB |10
MATEMATICAS PARA LA ECONOMIAY LAEMPRESA | 07FEB | 10
ASIGNATURA DIA HORA
ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES 22ENE |10
ESTADISTICA Il 25ENE |10
GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO 31ENE |10
MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS | OSFEB | 10
MICROECONOMIA 08FEB |10
ASIGNATURA DIA HORA
ESTADISTICA MULTIVARIANTE 23ENE |10
DIRECCION DE VENTAS 29ENE |10
DIRECCION DE RECURSOS HUMANOQS O1FEB |10
CONTABILIDAD DE GESTION 06FEB |10
COMUNICACION COMERCIAL | 09FEB |10
ASIGNATURA DIA HORA
COMUNICACION COMERCIAL Il 21ENE |17
MARKETING DE SERVICIOS 30ENE |17
MARKETING INTERNACIONAL O4FEB |17
OPTATIVAS

ASIGNATURA DIA HORA
MATEMATICAS APLICADAS A LA DISTRIBUCION CIAL. | 22 ENE | 17
MARKETING TURISTICO 24ENE |17
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION COMERCIAL | 29ENE | 17
DIRECCION ESTRATEGICA 01FEB 17
DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES 06FEB |17
CREATIVIDAD PUBLICITARIA 08FEB |17

A\



GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
CONVOCATORIA: EXTRAORDINARIA- ASIG. 2° SEMESTRE - FEBRERO
PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA | CAMBIOS
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 21FEB |17
CONTABILIDAD 22FEB |17
ESTADISTICA| 25FEB |17
FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS | 26 FEB | 17
MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION 27FEB |17
COMERCIAL

ASIGNATURA DIA HORA
DISTRIBUCION COMERCIAL 14FEB |17
FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 15 FEB 17
INVESTIGACION DE MERCADOS | 18FEB | 17
MACROECONOMIA 19FEB | 17
REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIAL Y LA 20FEB |17
PUBLICIDAD

ASIGNATURA DIA HORA
CREACION DE EMPRESAS 11 FEB 17
ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL 12FEB |17
INVESTIGACION DE MERCADOS II 13FEB | 17

CUARTO CURSO
TRABAJO FIN DE GRADO

(DEFENSA ANTE EL TRIBUNAL, EN SU CASQ) 27 DE FEBRERQ
ASIGNATURA DIA HORA
DIRECCION DE LA PRODUCCION Y LAS OPERACIONES | 12FEB | 10
GESTION DEL CONOCIMIENTO 13FEB |10
INVESTIGACION CUALITATIVA 14FEB |10
ECONOMETRIA 18FEB |10
INGLES APLICADO A LA ECONOMIA Y LA EMPRESA 19 FEB 10
COMERCIO ELECTRONICO 20FEB |10
DERECHO DE CONSUMIDORES 21FEB |10
PSICOLOGIA ECONMICA Y DEL CONSUMIDOR 22FEB | 10
MERCHANDISING 25FEB |10
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GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
CONVOCATORIA: SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO
PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA | CAMBIOS
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 03JUN |10
CONTABILIDAD 06JUN |10
ESTADISTICA | 10 JUN 10
FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS 13JUN 17
MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION COMERCIAL 17 JUN 10
ASIGNATURA DIA HORA
DISTRIBUCION COMERCIAL 04JUN |10
FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 07JUN |10
INVESTIGACION DE MERCADOS | 11JUN 10
MACROECONOMIA 14 JUN 10
REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIALY LA 18JUN |10
PUBLICIDAD

ASIGNATURA DIA HORA
CREACION DE EMPRESAS 05JUN |10
INVESTIGACION DE MERCADOS I 12 JUN 10
ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL 19 JUN 10
TRABAJO FIN DE GRADO

(DEFENSA ANTE EL TRIBUNAL, EN SU CASQ) 26 DEJUNIO
ASIGNATURA DIA HORA
MERCHANDISING 04JUN |17
DIRECCION DE LA PRODUCCION Y LAS OPERACIONES 06JUN |17
ECONOMETRIA 07JUN |17
INGLES APLIC.A LA ECON. Y LAS TCAS.MERCADO 10 JUN 17
GESTION DEL CONOCIMIENTO 11JUN 17
INVESTIGACION CUALITATIVA 13 JUN 10
COMERCIO ELECTRONICO 14JUN |17
DERECHO DE CONSUMIDORES 17 JUN 17
PSICOLOGIA ECONOMICA Y DEL CONSUMIDOR 18IJUN |17

<&



GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CONVOCATORIA: EXTRAORDINARIA ASIG. PRIMER SEMESTRE

PRIMER CURSO

|

ASIGNATURA DIA HORA | CAMBIOS
FUNDAMENTOS DE MARKETING 24JUN |10
HISTORIA ECONOMICA 25JUN |10
INTRODUCCION A LA ECONOMIA 26JUN |10
INTRODUCCION AL DERECHO 27 JUN 10
MATEMATICAS PARA LA ECONOMIAY LAEMPRESA | 28JUN | 10
ASIGNATURA DIiA HORA
ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES 01JUL 10
ESTADISTICAII 02JUL 10
GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO 03JuL 10
MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS | 04 JUL 10
MICROECONOMIA 05JUL 10

ASIGNATURA DIA HORA
COMUNICACION COMERCIAL | 24 JUN 17
CONTABILIDAD DE GESTION 25JUN 17
DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS 26 JUN 17
DIRECCION DE VENTAS 27 JUN 17
ESTADISTICA MULTIVARIANTE 28 JUN 17

ASIGNATURA DIA HORA
COMUNICACION COMERCIAL Il 01JUL 17
MARKETING DE SERVICIOS o2JuL |17
MARKETING INTERNACIONAL o3JuL |17
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
DIRECCION ESTRATEGICA 01JUL 12:30
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION COMERCIAL | 02JUL | 12:30
MARKETING TURISTICO 03JUL | 1230
MATEMATICAS APLICADAS A LA DISTRIBUCION CIAL | 04JUL | 12:30
CREATIVIDAD PUBLICITARIA o4JuL |17
DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES 05 JUL 17
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GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
CONVOCATORIA: SEPTIEMBRE

ASIGNATURA DIiA HORA | CAMBIOS
FUNDAMENTOS DE MARKETING 02SEP |9
HISTORIA ECONOMICA 05SEP |9
INTRODUCCION A LA ECONOMIA 09SEP |9
INTRODUCCION AL DERECHO 12 SEP 9
MATEMATICAS PARA LA ECONOMIAY LAEMPRESA | 16 SEP 9
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 02SEP |17
CONTABILIDAD 05SEP |17
ESTADISTICA| 09SEP |17
FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS | 12 SEP 17
MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION 16 SEP 17
COMERCIAL
DO RSO

ASIGNATURA DIiA HORA
ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES 03SEP |9
ESTADISTICAI 06SEP |9
GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO 10 SEP 9
MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS | 13 SEP 9
MICROECONOMIA 17 SEP 9
DISTRIBUCION COMERCIAL 03SEP |17
FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 06SEP |17
INVESTIGACION DE MERCADOS | 10 SEP 17
MACROECONOMIA 13 SEP 17
REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIALY LA 17 SEP 17
PUBLICIDAD

RCER CURSO
ASIGNATURA DIiA HORA
COMUNICACION COMERCIAL | O04SEP |9
CONTABILIDAD DE GESTION 11 SEP 9
DIRECCION DE RECURSOS HUMANOQS 18 SEP 9
DIRECCION DE VENTAS 20SEP |9
ESTADISTICA MULTIVARIANTE 04SEP |17
CREACION DE EMPRESAS 11 SEP 17
ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL 18SEP | 17

)N\/ESTIGACION DE MERCADOQS Il 20SEP |17
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CUARTO CURSO

ASIGNATURA DIA HORA
MARKETING INTERNACIONAL 12S€P | 12:30
COMUNICACION COMERCIAL Il 19 SEP 9
MARKETING DE SERVICIOS 195EP |17
TRABAIJO FIN DE GRADO 25 DE SEPTIEMBRE
(DEFENSA ANTE TRIBUNAL, EN SU CASO)

OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
CREATIVIDAD PUBLICITARIA 02 SEP 12,30
DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES 03 SEP 12,30
DIRECCION ESTRATEGICA 04 SEP 12,30
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION COMERCIAL | 05 SEP 12,30
MARKETING TURISTICO 06 SEP 12,30
ECONOMETRIA 09 SEP 12,30
INGLES APLICADO A LA ECONOMIA Y LAS TCAS. DE 10 SEP 12,30
MERCADO
MERCHANDISING 11SEP 12,30
DIRECCION DE LA PRODUCCION Y LAS OPERACIONES | 13 SEP 12,30
GESTION DEL CONOCIMIENTO 16 SEP 12,30
INVESTIGACION CUALITATIVA 17 SEP 12,30
COMERCIO ELECTRONICO 18 SEP 12,30
DERECHO CONSUMIDORES 19 SEP 12,30
PSICOLOGIA ECONOMICA Y DEL CONSUMIDOR 20 SEP 12,30
MATEMATICAS APL. A LA DISTRIBUCION COMERCIAL | 21 SEP 10




GRADO

GESTION

y
ADMINISTRACION

PUBLICA

4
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ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

El plan de estudios de esta titulacién se estructura de la siguiente forma:
-La duracién del Titulo es de cuatro Cursos Académicos. Cada uno de
ellos consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30 créditos.
-Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo el Proyecto Fin de
Estudios, que cuentan con 12 créditos.

-Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.

El plan de estudios se ha distribuido en diversos maédulos de
conocimiento, que agrupa varias materias de contenido relacionados.
Cada uno de estos moédulos cuenta con varias materias. A su vez, cada
materia se estructura en distintas asignaturas relacionadas entre si.

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DEL PLAN DE ESTUDIOS

1 3

CURSO SEMESTRE FB O1 op! PFE TOTAL

Primer semestre 30 0 0 0 30
PRIMERO

Segundo semestre 30 0 0 0 30

Primer semestre 0 30 0 0 30
SEGUNDO

Segundo semestre 0 30 0 0 30

Primer semestre 0 30 0 0 30
TERCERO

Segundo semestre 0 30 0 0 30

Primer semestre 0 12 18 0 30
CUARTO

Segundo semestre 0 0 18 12 30
TOTAL 60 132 36 12 240

1 Carécter: MOO04 - Instrumentos de Gestion
MOOS - Gestién Juridico-Administrativa
FB - Formaci6n Basica MOO06 - Gestién Econdmico-Financiera
0 - Obligatoria MOO7 - Gestién de Recursos Humanos
OP - Optativa MOO08 - Formacién Complementaria
- MOO9 - Optativo
2'Modulo: MO10 -Précticas Externas (optativas)y Trabajo
Fin de Grado
MOO01 - Formacion para la Gestién y Administracion
Publica
MO0O02 - Otra Formacién Bésica para la Gestiony 3 PG
Administracion Pdblica
MOO3 - Administraciones Piblicas “Proyecto Fin de Estudios”

<o
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DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER CURSO

Fundamentos de Economia FB 101 MOO1
PRIMER Fundamentos de Derecho FB 102 MOO01
SEMESTRE | |ntroduccién a la Ciencia Politica FB 103 MOO1
Introduccién a la Contabilidad FB 104 MOO1
Introduccion a la Estadistica FB 105 MOO1
Ciencia de la Administracién FB 106 MO002
Derecho Constitucional FB 107 M002
SEGUNDO I;fgfmatlca Aplicada a la Gestion B 108 M0O02
SEMESTRE | "4PUce
Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas = g ez
Sociologia FB 10 MOO01
SEGUNDO CURSO
Es/trl.Jctura de la Administracion 0 201 MO03
Publica
Gestion de Datos (0] 202 MO04
PRIMER . o
SEMESTRE Hacienda Publica (0] 203 MO003
Técnicas de Investigacién Social 0 204 MO004
Te’cn.icas y Métodos de Gestion 0 205 MOO4
Publica
Cc/)mynlcaoon de las Instituciones 0 206 MOO4
Publicas
Contabilidad Publica 0 207 MO006
SEGUNDO | Derecho Patrimonial de las
SEMESTRE | Administraciones Pablica 0 208 | MOO>
Documentacién Administrativa 0 209 MO05
Formas de Accién e Intervencién de
las Administraciones Publicas © I IS




TERCER CURSO

ASIGNATURA Caracter Cédigo Médulo
Contabilidad de Gestion 0 301 MOO06
Gestién Presupuestaria 0 302 MO006
PRIMER Gestién Tributaria 0 303 MO006
SEMESTRE Operauo/rle.s Financieras en el 0 304 MOO6
Sector Publico
ReLaqgnes L.a/\boraLeS enla 0 305 MOO7
Administracién
Auditoria Publica 0 306 M008
Estructura Econémica 0 307 MQ008
SEGUNDO LEtlcgyRe;porjsabdﬁffoualde 0 308 M008B
SEMESTRE | '@s Organizaciones Publicas
Gestién de Recursos Humanos 0 309 MQOQ7
S|stema§ e Instituciones 0 310 MO08
Internacionales y Europeas
CUARTO CURSO
Analisis de Politicas Pdblicas 0 402 MQ008
Hacienda Pdblica Territorial 0 404 MO008
PRIMER Optativa 1 OoP
SEMESTRE Optativa 2 OP
F’ractllcas Externas .(6 créditos) o op 409 MO10
materia que la sustituya
Trabajo Fin de Grado (12 créditos) 0 417 MO10
Optativa 3 OP
SEGUNDO
SEMESTRE | Optativa 4 opP
Practlgas Externas §6 créditos) o op 416 MO10
materia que la sustituya

<@




-

ASIGNATURAS OPTATIVAS

2

Administracién Electrénica 401 MO009
Creacién de Empresas 403 MO009
ggfl\!/\IAEESF;_RE Egst‘)t[ci)crlaasde las Administraciones 405 MO09
Historia Econémica 406 MO009
Marketing Plblico 407 MO009
Politicas Sociales Publicas 408 MO009
Cooperacion al Desarrollo anm MO009
SEGUNDO Economia de los Servicios Publicos 412 MO009
SEMESTRE
Politicas Autonémicas y Locales 413 MO009
Politicas de Igualdad 414 MO009
Politicas Medioambientales 415 MO009

Los programas de las asignaturas estan
disponibles en la web
http://www.uma.es/facultadcomercio/
en la Seccién del Menu denominada
Calendario vy dentro de ella en
Programacion Docente

HORARIOS

Cada semestre cuenta con 15 semanas de docencia. La docencia de cada
asignatura del grado se organiza en dos sesiones semanales que pue-
den ser de:
-Grupo grande: Se imparte para todos los alumnos.
-Grupo pequefo: Se imparten distribuyendo a los alumnos del grupo.
Los subgrupos aparecen en el horario como GR1, GRZ y GR3.
En cada una de las asignaturas, en las semanas 1, 2, 3, 4, 6, 8, 10, 12
y 14 se imparten dos sesiones de grupo grande, con una duracién de
dos horas. En las semanas restantes, se imparte una sesion de grupo
pequerio para cada subgrupo, con una duracién de 1 horas y 30 minutos.
Con ello, elalumno recibe un total de 36 horas de grupo grande y 9 horas
de grupo reducido de cada materia.
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PRIMER CURSO

SEMANAS: 1,2, 3, 4, 6, 8,10, 12 y 14 GrurPo A
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16,00 - | Fundamen | Fundamentos Introducc!on Introduccién | Introduccién
18,00 de Economia del Derecho ) EIEEE 2 )
: Politica Contabilidad | Estadistica
18,00 -
1830 DESCANSO
. Introduccién | Introduccion
18,30 - | Fundamentos | Fundamentos | Introducciéna a la Ciencia ala
20,30 del Derecho de Economia la Estadistica Politica Contabilidad
SEMANAS: 5,7,9,11,13y15
GRKPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Fundamentos | Fundamentos | Introduccién Ll elel Introduccién a
16:00 - . . ala o
17:30 de Economia | del Derecho a la Ciencia Contabilidad la Estadistica
' GR1 GR1 PoliticaGR 1 GR1
GR1
Fundamentos | Fundamentos | Introduccién I ceion Introduccién a
17:30 - . . ala o
19:00 de Economia | del Derecho a la Ciencia Contabilidad la Estadistica
' GR 2 GR 2 Politica GR 2 GR 2
GR2
Fundamentos | Fundamentos - gkl Introduccion linifeClEETn
U del Derecho de Economia IR a la Ciencia Sl
20:30 GR3 GR3 Estadistica Politica GR 3 Contabilidad
GR3 GR3
La Gltima franja horaria GR3 se impartira solamente por aquellas Areas/Departamentos

gue teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten
planificar este tercer grupo.

g



GRUPO

LUNES

MARTES

SEMANAS:5,7,9,11,13y 15

Ciencia de la
Administracién
GR1

Ciencia de la
Administracién
GR2

Derecho
Constitucional
GR3

MARTES

Derecho
Constitucional
GR1

Derecho
Constitucional
GR2

Ciencia de la
Administracién
GR3

MIERCOLES

MIERCOLES

Informatica
Aplicada a
la Gestion
Pdblica GR 1

Informatica
Aplicada a
la Gesti6n
Pdblica GR 2

Régimen
Juridico de
las Adminstr.
Pdblicas GR 3

JUEVES

JUEVES

Sociologia
GR1

Sociologia
GR2

Informatica
Apl.ala
gestion
publica GR 3

VIERNES

VIERNES

Régimen
Juridico
de las
Admones.
Pblicas
GR1
Régimen
Juridico
de las
Admones.
Pdblicas
GR2

Sociologia
GR3

La Gltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el ndmero de alumnos matriculados, o su ratio docente, necesiten

planificar este tercer grupo. E




oCGUNDO CURGSO

SEMANAS: 1,2, 3, 4, 6, 8,10, 12 y 14 Gruro A
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Estructura s . Técnicas de Técnicasy
1288 = | de la Admin. ggig‘:n de E?;Il?cnada Investigacién | Métodos de
' Pibl - Social Gestion publ.
18,00-
18,30 DESCANSO
Técnicasy Ay
18,30 Gestion de gzt[au;fjun:?n Métodos Hacienda ;I:\f;;ifsag%n
-20,30 | Datos g " | de Gestién | Piblica >>1E
Piblica . Social
Publ.
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
o Técnicasy
16,00 - Szt{au;tdun:aén Gestion de Hacienda ::C:;iasag%n Métodos de
17,30 > " | DatosGR1 PablicaGR1 | (Ve>HE3CION | Goct publica
Piblica GR 1 Social GR1 GRT
o . Técnicasy
17,30 - Eztlrau;fjun:aén Gestién de Hacienda ?:\fg;?gsag%n Métodos de
19,00 Pablica GR 2 Datos GR 2 Piblica GR 2 Social GR 2 Gest. Pablica

GR 2



SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

Grurpo A

GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Formas de
Comunicacién Derecho Accién e
16,00 - O —— Contabilidad Patrimonial Intervencién | Documentacion
18,00 ? . : Publica de las Admon. | de las Administrativa
Publicas s
Publ Admones
Piblicas
18,00 -
18.30 DESCANSO
Formas de
Comunicacion D Accién e
18,30 - | Contabilidad Documentacion . Patrimonial L.
P . . de las Instit. Intervencién de
20,30 Pudblica Administrativa [, . de las
Piblicas . las Admones
Admon.Publ o
Plblicas
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Derecho Formas de
Comunicacion Patrimonial | SEEe Documentacion
16,00- . Contabilidad | de las Intervencién . . X
de las Instit. oy ) Administrativa
17,30 o Publica GR1 | Adminon. de las
Publicas GR 1 ool . GR1
Publicas Adminon.
GR1 PiblicGR 1
Derecho Formas de
Comunicacién Patrimolgy’ | Accion e Documentacién
17,30- - . Contabilidad | de las Intervencién . . .
de las Instit. o . Administrativa
19,00 o PublicaGR2 | Adminon. de las
Publicas GR 2 ol d . GR 2
Publicas Adminon.
GR 2 Piblic GR 2




1TcRCcR CURGSO

SEMANAS: 1, 2, 3, 4, 6, 8,10, 12y 14 GruPo A
GRRPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Relaciones
16,00 - (Fji‘:]';r:ccifrgzsen Gestion Gestion Contabilidad Z’:ﬁ;’rales
18,00 P Presupuestaria | Tributaria de Gestion p
el sector puabl. Admén.
Piblica
18,00 -
18,30 DESCANSO
Operaciones el
18,30 - | Gestidén Fiiancieras v Contabilidad Laborales en | Gestion
20,30 Presupuestaria 4 de Gestion la Admén. Tributaria
el Sector Publ. P
Piblica
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Operaciones | o 44 Gestion Contabilidad | Relaciones
16,00 - | Financieras X . . ., Laborales en
Presupuestaria | Tributaria de Gestién .
17,30 en el Sector GRT GR1 GR1 la Admoén.
Pibl. GR 1 PablicaGR 1
Operaciones | ¢ tign Gestion Contabilidad | e aciones
17,30 - | Financieras . / . . Laborales en
Presupuestaria | Tributaria de Gestién e
19,00 en el Sector GR 2 GR2 GR?2 la Admén.
Pibl. GR 2 Pdblica GR 2




SEMANAS: 1, 2, 3,4,6,8,10,12y 14

Gruro A

GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Etica y
16,00 - | Auditoria Estructura Res!:)ons. Cresiln e S|5tf2ma.5 =
L L. Social de Recursos Instituciones
18,00 Publica Econémica
las Organ. Humanos Intern.y Europ.
Pablic.
18,00 -
1830 DESCANSO
Gestién de Sistemas e Eticay
18,30 - | Estructura | Auditoria — Instituciones | Respons. Social
20,30 Econémica | Pdblica Intern.y de las Organ.
Humanos PO
Europ Pablic.
SEMANAS: 5,7,9,11,13y15
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Eggagns Gestion de Sistemas e
16,00 - | Auditoria Estructura Soci?al de. Recursos Instituciones
17,30 Pablica GR1 | Econémica GR1 Humanos Intern.y
las Organgel’ . o8 Europ GR 1
Pablic.GR 1 R
Eggagns Gestion de Sistemas e
17,30 - | Auditoria Estructura SociF;lde. Recursos Instituciones
19,00 Publica GR 2 | Econémica GR 2 las Organ Humanos Intern.Y
Public. GR 2 GR 2 Europ GR 2

»



CUARTO CURSO

SEMANAS: 1,2, 3, 4, 6, 8,10, 12 y 14 Gruro A
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16,00 - H?o‘enda Ana}l|‘5|s cg e . . Ha de las Adm. Administracion
18,00 Al Pollidiezis el Pdblicas (opt) Electrénica (opt)
! Territorial Pablicas (opt) P P
18,00 -
1830 DESCANSO
Analisis de Hacienda aS Administracién
18,30 - ' : ’ '. las Adm. ' I . : Ha Econdémica
Politicas Publica Yy Electrénica
20,30 P - Pablicas ((e]s]9)]
Pablicas Territorial ((e]s]3)]
(opt)
SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15
GRXPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Hacienda Lps . ..
s Andlisis de Ha Ha de las Administracién
16,00 - | Pdblica e L - .
1730 Territorial Politicas Econémica | Adm. Publicas | Electrénica (opt)
! GR1 Pdblicas GR1 | (opt) GR 1 (opt) GR 1 GR1
H?cu.enda Analisis de Ha Ha de las Administracion
17,30 - | Pdblica P y B . L.
19.00 Territorial Politicas Econémica | Adm. Pdblicas | Electrénica (opt)
! GR2 Pdblicas GR 2 | (opt) GR 2 (opt) GR 2 GR2

La dltima franja horaria GR2 de las asignaturas optativas se impartird solamente cuando
el nimero de alumnos matriculados permita planificar un segundo grupo..

<



OPTATIVAS

SEMANAS: 1, 2, 3, 4, 6, 8,10, 12y 14 Grupo A
GRUPOA LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES
16,00 - Politicas Cooperacion al Politicas de F;:gg:::?ig:
18,00 Medioambientales Desarrollo Igualdad L.
Publicos
18,00 -
1830 DESCANSO
Economia
18,30 - Cooperacién al Politicas de los Politicas de
20,30 Desarrollo Medioambientales | Servicios Igualdad
Publicos

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15

MARTES MIERCOLES JUEVES

16,00 - POL|t_|cas . Cooperacion al Politicas de Econ.o.mla d}e L.OS

Medioambientales Servicios Pablicos
17,30 Desarrollo GR 1 Igualdad GR 1

GR1 GR1
17,30 - Poth‘lcas . Cooperacion al Politicas de Econ.o.mla d’e LPS

Medioambientales Servicios Pablicos
19,00 GR?2 Desarrollo GR 2 Igualdad GR 2 GR?2

La dltima franja horaria GR2 de las asignaturas optativas se impartird solamente cuando
el nimero de alumnos matriculados permita planificar un segundo grupo.
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SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14 GRUPO:

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

DESCANSO

SEMANAS: 5,7,9,11,13y 15 GRUPO:




A

CALENDARIO DE EXAMENES (provisionales)

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA
CONVOCATORIA: PRIMER SEMESTRE - FEBRERO
PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA | CAMBIOS
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 21ENE |17
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 24ENE |17
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 30ENE |17
FUNDAMENTOS DEL DERECHO O4FEB |17
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 07FEB |17
ASIGNATURA DIA HORA
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 22ENE |17
GESTION DE DATOS 25ENE |17
HACIENDA PUBLICA 31ENE |17
TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL O5FEB |17
TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA 08FEB |17
ASIGNATURA DIA HORA
RELACIONES LABORALES EN LA ADMINISTRACION 23ENE |17
PUBLICA
OPERACIONES FINANCIERAS EN EL SECTOR PUBLICO | 29 ENE | 17
GESTION TRIBUTARIA O1FEB |17
CONTABILIDAD DE GESTION 06FEB |17
GESTION PRESUPUESTARIA 09FEB |17
CUARTO CURSO
ASIGNATURA DIA HORA
ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS 21ENE |10
HACIENDA PUBLICA TERRITOTIRAL 30ENE |10
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
ADMINISTRACION ELECTRONICA 24ENE |10
HISTORIA DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS O4FEB |10
HISTORIA ECONOMICA 07FEB |10
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GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA
CONVOCATORIA: EXTRAORDINARIA - ASIG. 2° SEMESTRE- FEBRERO
PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA | CAMBIOS
CIENCIA DE LA ADMINISTRACION 13 FEB 17
DERECHO CONSTITUCIONAL 14FEB |17
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA 15 FEB 17
REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES 18 FEB 17
PUBLICAS
SOCIOLOGIA 19FEB |17
ASIGNATURA DIA HORA
COMUNICACION DE LAS INSTITUCIONES PUBLICAS | 20FEB | 17
CONTABILIDAD PUBLICA 21FEB 17
DERECHO PATRIMONIAL DE LAS ADMINISTRACIONES | 22 FEB | 17
PUBLICAS
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 25FEB |17
FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS 26FEB |17
ADMIN. PUBLICAS
ASIGNATURA DIA HORA
AUDITORIA PUBLICA 13 FEB 10
ESTRUCTURA ECONOMICA 14FEB |10
ETICAY RESPONS.SOCIAL DE LAS ORGANIZACIONES | 15 FEB 10
PUBLICAS
GESTION DE RECURSOS HUMANOS 18FEB |10
SISTEMAS E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y 19FEB |10
EUROPEAS

CUARTO CURSO
ASIGNATURA DIA HORA
TRABAJO FIN DE GRADO 27 DE FEBRERO
(DEFENSA ANTE TRIBUNAL, EN SU CASO)

OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
COOPERACION AL DESARROLLO 20FEB |10
ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS 21FEB 10
POLITICAS MEDIOAMBIENTALES 22FEB |10
POLITICAS DE IGUALDAD 25FEB |10
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GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA
CONVOCATORIA: SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO
PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA | CAMBIOS
CIENCIA DE LA ADMINISTRACION 03JUN |17
DERECHO CONSTITUCIONAL 06JUN |17
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA 1JUN 17
REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES 14 JUN 17
PUBLICAS
SOCIOLOGIA 19 JUN 17
ASIGNATURA DIA HORA
COMUNICACION DE LAS INSTITUCIONES PUBLICAS | 04JUN | 17
CONTABILIDAD PUBLICA 07JUN |17
DERECHO PATRIMONIAL DE LAS ADMINISTRACIONES | 12 JUN 17
PUBLICAS
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 17 JUN 17
FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS 20JUN |17
ADMIN. PUBLICAS
ASIGNATURA DIA HORA
AUDITORIA PUBLICA 05JUN |17
ESTRUCTURA ECONOMICA 10 JUN 17
ETICAY RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS ORGAN. | 13JUN 17
PUBLICAS
GESTION DE RECURSOS HUMANOQS 18 JUN 17
SISTEMAS E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y 21JUN 17
EUROPEAS

CUARTO CURSO
ASIGNATURA DIA HORA
TRABAIJO FIN DE GRADO 26 DE JUNIO
(DEFENSA ANTE TRIBUNAL, EN SU CASQ)

OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
COOPERACION AL DESARROLLO 06JUN |10
ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS 1JUN 10
POLITICAS DE IGUALDAD 14 JUN 10
POLITICAS MEDIOAMBIENTALES 19 JUN 10
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GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA
CONVOCATORIA: EXTRAORDINARIA - ASIG. 1° SEMESTRE- JUNIO-JULIO
PRIMER CURSO

ASIGNATURA DIA HORA | CAMBIOS
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 24JUN |17
FUNDAMENTOS DEL DERECHO 25JUN |17
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 26JUN |17
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 27JUN [ 17
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 28JUN |17
ASIGNATURA DIA HORA
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 24JUN |10
GESTION DE DATOS 25JUN |10
HACIENDA PUBLICA 26JUN |10
TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL 27 JUN 10
TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA 28JUN |10
ASIGNATURA DIA HORA
CONTABILIDAD DE GESTION 01JUL 10
GESTION PRESUPUESTARIA 02JUL |10
GESTION TRIBUTARIA 03JUL |10

OPERACIONES FINANCIERAS EN EL SECTOR PUBLICO | 04JUL 10
RELACIONES LABORALES EN LAADMON. PUBLICA 05JUL 10

CUARTO CURSO
ASIGNATURA DIA HORA
ANALISIS DE LAS POLITICAS PUBLICAS 01JUL 17
HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL o02JuL |17

OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
ADMINISTRACION ELECTRONICA o3JuL |17
Ha DE LAS ADMONES PUBLICAS o4JuL |17
Ha ECONOMICA 05 JUL 17
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GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA: SEPTIEMBRE

PUBLICAS

4)6

ASIGNATURA DIA HORA | CAMBIOS
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 02SEP |9
FUNDAMENTOS DEL DERECHO 05SEP |9
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 10 SEP 9
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 13 SEP 9
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 18SEP |9
CIENCIA DE LA ADMINISTRACION 02SEP |17
DERECHO CONSTITUCIONAL 05SEP |17
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA 10SEP |17
REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS | 13 SEP 17
SOCIOLOGIA 18SEP |17
DO RSO
ASIGNATURA DIA HORA
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 03SEP |9
GESTION DE DATOS 06SEP |9
HACIENDA PUBLICA 11SEP 9
TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL 16SEP |9
TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA 195EP |9
COMUNICACION DE LAS INSTITUCIONES PUBLICAS 03SEP |17
CONTABILIDAD PUBLICA 06SEP |17
DERECHO PATRIMONIAL DE LAS ADMINISTRACIONES 11 SEP 17
PUBLICAS
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 16SEP | 17
FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS ADMIN. 19SEP | 17



ASIGNATURA DIA HORA | CAMBIOS
CONTABILIDAD DE GESTION 04SEP |9
GESTION PRESUPUESTARIA 09SEP |9
GESTION TRIBUTARIA 12 SEP 9
OPERACIONES FINANCIERAS EN EL SECTOR PUBLICO 17 SEP 9
RELACIONES LABORALES EN LA ADMINISTRACION 20SEP |9
PUBLICA
AUDITORIA PUBLICA 04SEP |17
ESTRUCTURA ECONOMICA 09SEP |17
ETICAY RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS ORG. PUBLICAS | 12SEP | 17
GESTION DE RECURSOS HUMANQS 17 SEP 17
SISTEMAS E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y 20SEP |17
EUROPEAS

ASIGNATURA DIA HORA
ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS 05SEP | 12:30
HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL 10SEP | 12:30
TRABAIJO FIN DE GRADO (DEFENSA ANTE TRIBUNAL, EN | 25 DE

SU CASO) SEPTIEMBRE

OPTATIVAS

ASIGNATURA DIA HORA
ADMINISTRACION ELECTRONICA 11 SEP 12:30
COOPERACION AL DESARROLLO 12 SEP 12:30
ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS 13 SEP 12:30
POLITICAS DE IGUALDAD 16 SEP 12:30
HISTORIA DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS 17 SEP 12:30
HISTORIA ECONOMICA 18 SEP 12:30
POLITICAS MEDIOAMBIENTALES 19 SEP 12:30
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DATOS BASICOS Y ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

Informacién basica:

Duracién (ECTS): 75 créditos.

Modalidad: Semipresencial.

Periodo lectivo: 3 semestres (1,5 cursos académicos).
Plazas: 35

RESUMEN NUMERO CREDITOS PLAN DE ESTUDIOS

Obligatorios Especificos por Optativos Trabajo Finde | Total Créditos
comunes itinerario Master
48 ECTS 9ecTs | 3ecTs | 1sECTS 75 ECTS

El plan de estudios propone dos itinerarios formativos:

Elitinerarioacadémico/investigador (9 ECTS) pretendeformaralalumno
en materias y asignaturas orientadas a una actividad investigadora,
por lo que se estructura en base a la materia denominada Formacion
Metodolégica, que se compone de las asignaturas de:

-“Metodologia para la investigacién” -3 ects-, claramente orientada a
dotar al alumno de los conocimientos y habilidades necesarios para el
desarrollo de una investigacion de caracter cientifico

-“Estadistica Avanzada para Marketing y Gestion” -3 ects-, en esta
asignatura se precisan conocimientos de inferencia estadistica basica.
-“Técnicas para la Toma de Decisiones en Marketing” 3 ects-, orientadas
igualmente a la formacién en las herramientas metodolégicas
(estadisticas y matematicas) para el tratamiento de la informacién de
cara al desarrollo de investigaciones académicas.

Estas tres asignaturas tendréan la consideracién de obligatorias para
aquellos alumnos que deseen cursar el itinerario académico, ademas de
Trabajo Fin de Master -15 ects- que, en su caso, que debera tener una
orientacion investigadora.

Por su parte el itinerario profesional (9 ECTS) se articula en base a las
materias de:

-“Practicas en Empresas” -6 ects-, en donde se pretende que el alumno
pueda desarrollar en un entorno real dentro de una empresa los

40



-

conocimientos y habilidades adquiridas en el transcurso del Master.
-“Habilidades Directivas II" -3 ects- orientada a que el alumno
se desenvuelva bien en ambientes de negociacién, conflicto y/o
colaboracién, ya sea con su propio equipo de trabajo, clientes,
proveedores, etc.

Ademas, el Trabajo Fin de Master -15 ects- que tendra una orientacion
mas profesionaly practica.

Losalumnos que deseen cursarambositinerarios deberan superartodas
las asignaturas establecidas como obligatorias para cada itinerario (a
excepcién del Trabajo fin de Master, donde solo cursaran el delitinerario
principal elegido).

Médulos Materias = Asignaturas Créditos
MARKETING DIGITALy | Direccién | Direccién Comercial. 8
DIRECCION COMERCIAL | Comercial | 1° Semestre - (Obligatoria comun)
Marketing Estratégico. 3
10 Semestre - (Optativa)
Marketing | Marketing Digital. 3
Digital 10 Semestre —(Obligatoria comun)
Comportamiento del Consu- 3

midor de Contenidos Digitales.
10 Semestre - (Obligatoria comdn)

Social Media Marketing. 3
1o Semestre - (Obligatoria comdn)
Creatividad Digital. 3
1o Semestre - (Obligatoria comdn)
Marketing de fidelizacién on line. 3
2° Semestre - (Obligatoria comun)
Publicidad on line. 3
2° Semestre - (Obligatoria comun)
Reputacién de marca on line. 3
2° Semestre - (Obligatoria comuin)
Comercio electrénico. B
2° Semestre - (Obligatoria comun)
Mobile Marketing. 3

2° Semestre - (Obligatoria comuin)
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Maodulos

ENTORNO
EMPRESARIAL y
DIGITAL

TECNOLOGIAS
APLICADAS A
LA GESTION DE
MARKETING

Materias Asignaturas Créditos
Ambito Juridico | La Responsabilidad Civil en la 3
de Internet Sociedad de la Informacién.
y las Redes 10 Semestre - (Obligatoria
Sociales comun)
Habilidades Habilidades Directivas I. 3
Directivas 1o Semestre - (Obligatoria
comin)
Habilidades Directivas Il 3
20 Semestre - (Obligatoria
Itinerario Profesional)
Tecnologiasy Tecnologiasy 45
Herramientas Herramientas Web.
Web 10 Semestre - (Obligatoria
comun)
Modelos, Modelos, Técnicasy 45
Técnicasy Herramientas para el
Herramientas Disefio de Bases de Datos.
para el Disefio | 1° Semestre - (Obligatoria
de Bases de comun)
Datos
Aplicaciones Aplicaciones Méviles. 3
Moviles 2° Semestre - (Optativa)
Seguridad Seguridad de Redes y 3
de Redesy Transacciones on line.
Transacciones 2° Semestre - (Obligatoria
on line comin)
Seguridad Seguridad de Redes v 3
de Redesy Transacciones on line.
Transacciones
online 2° Semestre - (Obligatoria
comun)
Sistemas de Sistemas de Informacién 3
Informacién Geografica para el Marketing.
Geografica para | 2° Semestre - (Optativa)
el Marketing
(GeoMarketing)
Nuevas Nuevas Tecnologiasy marketing. 3
Tecnologiasy 2° Semestre - (Optativa)
marketing




-

Médulos Materias Asignaturas Créditos

FORMACION | Formacién Metodologia para 3
SEGUN Metodolégica la Investigacion.
ITINERARIO 2° Semestre - (Obligatoria

Itinerario Investigador)

Técnicas para la Toma de 3
Decisiones en Marketing
2° Semestre - (Obligatoria
Itinerario Investigador)

Estadistica avanzada 3
para Marketing y Gestion.
2° Semestre - (Obligatoria
Itinerario Investigador)

Practicas en Practicas en Empresas. 6
Empresas 2° Semestre - (Obligatoria
Itinerario Profesional)

TRABAIO Trabajo Fin de Trabajo Fin de Master 15
FIN DE Master (Orientacion investigadora)
MASTER 3° Semestre - (Oblig. Itin.

Investig.)

Trabajo Fin de Master 15

(Orientacién profesional)
3° Sem.(Oblig itin. profesional)

Los programas de las asignaturas estan disponibles en la web
http://www.uma.es/facultadcomercio/

en la Seccién del Menld denominada Calendario y dentro de ella en
Programacion Docente

Informacién sobre Fechas y plazos para la preinscripcion

http://www.juntadeandalucia.es/innovacioncienciayempresa/sguit/
https://www.uma.es/acceso/cms/menu/preinscripcion/master/

Mas informacién / Contactos

Coordinaciéon Académica
Dra. Barbara Diaz Diez mmarketingdigitaleuma.es
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HORARIOS

SEMANAS: 1Y 2(16/10/2018 AL 25/10/2018)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16,30 - 18,45 Direccpn Direcciqn Direcciqn
Comercial Comercial Comercial
18,45 - 19,00 DESCANSO
19,00 - 21,15
SEMANA: 3 (30/10/2018 AL 01/11/2018)
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Técnicasy Técnicasy
16,30 - 18,45 | Herramientas Herramientas Festivo
Web Web
18,45 - 19,00 DESCANSO
Marketing Marketing .
19,00- 21,15 sl sl Festivo




SEMANA: 4 (06/11/2018 AL 09/11/2018)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Técnicasy Técnicasy Técnicasy o A
. . . Direccién
16,30 - 18,45 | Herramientas Herramientas Herramientas Comercial
Web Web Web
18,45 -19,00 DESCANSO
- Marketing Marketing Marketing
oL Digital Digital Digital

SEMANA: 5 (13/11/2018 AL 15/11/2018)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Técnicasy Técnicas y i
16,30 - 18,45 | Herramientas Herramientas Eslsi{aonsabdldad
Web Web
18,45 -19,00 DESCANSO
Marketing Social Media . :
19,00- 21,15 - Mkt Social Media Mkt




SEMANA: 6 (20/11/2018 AL 23/11/2018)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Técnicasy Técnicasy o . .
16,30 - 18,45 | Herramientas Herramientas (szievsi.{mnsabllldad Dl;ﬂ?{:letmg
Web Web g
18,45 - 19,00 DESCANSO
19,00- 2115 | Social Media Mkt i,ﬁft'al Hedia Social Media Mkt
SEMANA: 7 (27/11/2018 AL 30/11/2018)
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Técnicasy Técnicasy .
16,30 - 18,45 | Herramientas Herramientas (F:{s/silponsabllldad
Web Web
18,45 - 19,00 DESCANSO
M.ty . _
. . . M.t. y Herramientas | *Social
19,00 - 21,15 Social Media Mkt | Herramientas Bbdd Media Mkt

Bbdd




SEMANA: 8 (04/12/2018 AL 07/12/2018)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16,30 - 18,45 R.es.ponsabilidad H.abiliFIades Festivo
Civil Directivas |
18,45 - 19,00 DESCANSO
. [\ R Y}
19,00 - 21,15 gnbtd; Herjggientas Herramientas Festivo
Bbdd
SEMANA: 9 (11/12/2018 Al 14/12/2018)
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16,30 - 18.45 H.abili(.:lades Hgbilit.jades Rg;ponsabilidad
Directivas | Directivas | Civil
18,45 - 19,00 DESCANSO
M.t.y M.ty M.t.y *Técnicasy
19,00 - 21,15 | Herramientas Herramientas Herramientas Herramientas
Bbdd Bbdd Bbdd Web




SEMANA: 10 (18/12/2018 al 21/12/2018)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16,30 - 18,45 Htablllt.jades Rg;ponsabltldad
Directivas | Civil
18,45 -19,00 DESCANSO
" M.ty M.ty
19,00 - 21,15 g?rt;!lt?\?ad:f Herramientas Herramientas
Bbdd Bbdd
SEMANA: 11 (08/01/2019 AL 11/01/2019)
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
o o Creatividad Habilidades *Responsabilidad
16,30 - 18,45 Creatividad Digital Digital Directivas | Civil
18,45 - 19,00 DESCANSO
19.00 - 2115 Comportamientos Comport. Comport. *M.t.y
: : E-Consumidor E-Consumidor E-Consumidor Herramientas Bbdd




SEMANA: 12 (15/01/2019 AL 18/01/2019)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Creatividad Creatividad Habilidades Habilidades
B4 =125 Digital Digital Directivas | Directivas |
18,45 - 19,00 DESCANSO
19.00 - 2115 Comport. E- Habilidades Comport E- *Habilidades
' ' Consumidor Directivas | Consumidor Directivas |

SEMANA: 13 (22/01/2019 AL 25/01/2019)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

Creatividad Creatividad

E= S Digital Digital
18,45 - 19,00 DESCANSO
19,00 - 2115 Comport *Comport

E-Consumidor

SEMANA: 14 (29/01/2019 AL 01/02/2019)

E-Consumidor

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
*Creatividad
16,30 - 18,45 e
18,45 -19,00 DESCANSO
19,00 - 21,15

*Actividades complementarias de la asignatura que se indica

B>



SEMANAS: 1(19/02/2019 AL 21/02/2019)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

16,30 — 18,45 | Metodolog. Mobile Mkt Mobile Mkt
Investig.

18,45 -19,00 DESCANSO

Toma De Comercio Comercio

18,00-2115 | 5. M. Electrénico Electrénico

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
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MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

SEMANA: 4 (12/03/2019 AL 14/03/2019)

MARTES MIERCOLES JUEVES

1630 - 18,45 | Metodolog. Mobile Mkt Reputacién de
Investig Marca On Line

18,45 -19,00 DESCANSO

VIERNES

19.00 - 2115 Toma de Comercio

Decisiones Electrénico LR Eo-HS




MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

SEMANA: 6 (26/03/2019 AL 29/03/2019)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

Reputacion
de Marca On
Line

18,45 -19,00 DESCANSO

Metodolog. Reputacién de
1135250~ g Investig Marca On Line

Toma de Publicidad On- Publicidad *Metodologia de la
19,00 - 21,15 . . . e
Decisiones Line On-Line Investigaciéon*




SEMANA: 7 (02/04/2019 AL 05/04/2019)

MARTES

16,30 - 18,45 | Estadistica

18,45 -19,00

Mkt Fidelizacién

19,00 - 21,15 On Line

MIERCOLES

Reputacién de
Marca On Line

JUEVES

Seguridad Redes

DESCANSO

Publicidad On
Line

Seoundao !

MARTES

MIERCOLES

Estadistica

JUEVES

VIERNES

*Reputacién
de Marca On
Line

*Toma de
Decisiones

VIERNES
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SEMANA: 9 (23/04/2019 AL 26/04/2019)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

18,45 -19,00 DESCANSO

Mkt Fidelizacion | Mkt Fidelizacién | Seguridad *Publicidad

18.00-2115 | ) . On Line Redes On Line

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
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MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

SEMANA: 12 (14/05/2019 AL 17/05/2019)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

. ’ . *Seguridad
16'30 _18'45 Redes

18,45 -19,00 DESCANSO

*Mkt
Fidelizacion
On Line

Habilidades Habilidades Habilidades
IEH0Y = Directivas Il Directivas Il Directivas Il




MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

SEMANA: 14 (28/05/2019 AL 31/05/2019)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

** Esta franja horaria puede ser usada si se
16,30 - 18,45 | quiere para dividir las optativas en tres semanas | *Optativa
en lugar de dos

18,45 -19,00 DESCANSO

* Habilidades
19,00 - 21,15 directivas Il

* Actividades complementarias de la asignatura que se indica

g
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CALENDARIO DE EXAMENES (provisionales)

MASTER UNIVERSITARIO EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL

Convocatoria: PRIMER SEMESTRE - FEBRERO

Asignatura Dia Hora Cambios
TECNOLOGIAS Y HERRAMIENTAS WEB 05 FEB 16,30
COMPORTAMIENTOS DEL E-CONSUMIDOR 05 FEB 19,15
RESPONSABILIDAD CIVIL 06 FEB 16,30
MODI~ELOS, TECNICAS Y HERRAMIENTAS PARA EL 06 FEB 18,30
DISENO DE BASE DE DATOS
MARKETING DIGITAL 07 FEB 16,30
SOCIAL MEDIA 07 FEB 19,15
DIRECCION COMERCIAL 12 FEB 16,30
HABILIDADES DIRECTIVAS | 13 FEB 16,30
CREATIVIDAD DIGITAL 13 FEB 19,15
TRABAIO FIN DE MASTER 14-15 MAR
Convocatoria: SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO
Asignatura Dia Hora
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 04JUN | 16,30
COMERCIO ELECTRONICO 04 JUN 19,15
TECNICAS PARA LA TOMA DE DECISIONES EN 05JUN 16,30
MARKETING
MOBILE MARKETING 05JUN 19,15
REPUTACION DE MARCA ON-LINE 06 JUN 16,30
HABILIDADES DIRECTIVAS I 06 JUN 19,15
MARKETING DE FIDELIZACION ON-LINE 11JUN 16,30
PUBLICIDAD ON LINE 11JUN 19,15
NUEVAS TECNOLOGIAS Y MARKETING 12 JUN 16,30
ESTAD]STICA AVANZADA PARA MARKETING Y 12 JUN 19,15
GESTION
SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA PARAEL | 13JUN 16,30
MARKETING
APLICACIONES MOVILES 13 JUN 19,15

SEGURIDAD DE REDES Y TRANSACCIONES ON-LINE 18 JUN 19,15
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MASTER UNIVERSITARIO EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING DIGITAL

Convocatoria: SEGUNDA ORDINARIA - SEPTIEMBRE

Asignatura Dia Hora Cambios
DIRECCION COMERCIAL 03SEP | 16,30
MARKETING DIGITAL 04SEP | 16,30
TECNOLOGIAS Y HERRAMIENTAS WEB 05SEP | 16,30
NUEVAS TECNOLOGIAS Y MARKETING 03SEP | 19,15
MODELOS, TECNICAS Y HERRAMIENTAS PARA EL 04SEP | 19,15
DISENO DE BASE DE DATOS

COMPORTAMIENTOS DEL E-CONSUMIDOR 05SEP | 19,15
SOCIAL MEDIA 10SEP | 16,30
RESPONSABILIDAD CIVIL 11 SEP 16,30
CREATIVIDAD DIGITAL 10SEP [ 1915
HABILIDADES DIRECTIVAS | 11 SEP 19,15
COMERCIO ELECTRONICO 12 SEP 16,30
PUBLICIDAD ON-LINE 13 SEP 16,30
REPUTACION DE MARCA ON-LINE 17 SEP 16,30
MARKETING DE FIDELIZACION ON-LINE 13 SEP 19,15
SEGURIDAD DE REDES Y TRANSACCIONES ON-LINE | 12 SEP 19,15
MOBILE MARKETING 17 SEP 19,15
HABILIDADES DIRECTIVAS II 18SEP | 16,30
ESTADISTICA AVANZADA PARA MARKETING Y 20SEP | 1915
GESTION

SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA PARAEL | 19 SEP 16,30
MARKETING

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 20SEP [ 16,30
APLICACIONES MOVILES 19 SEP 19,15
TECNICAS PARA LA TOMA DE DECISIONES EN 18SEP | 1915
MARKETING

TRABAIJO FIN DE MASTER 10-110CT

EXTRAORDINARIAS
- FINALIZACION DE ESTUDIOS (Diciembre): Periodo temporal: 11/12/2018 a 20/12/2018

- ASIGNATURAS SEGUNDO SEMESTRE (Febrero) :Periodo temporal: 14/02/2019 a 21/02/2019
-ASIGNATURAS PRIMER SEMESTRE (Junio): Periodo temporal: 19/06,/2019 a 28/06/2019
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TITULO PROPIO EN ESTUDIOS INMOBILIARIOS

Los Estudios Inmobiliarios constituyen en la actualidad el Unico
Titulo Propio de la Universidad de Malaga que consta de tres Cursos
Académicos.

Estos estudios, fruto del convenio de la Universidad de Malaga con el
Consejo General de Colegios de Administradores de Fincas, permiten a
sus titulados el acceso directo a la profesién de Administrador de Fincas,
siendo en estos momentos el Unico Titulo de estas caracteristicas que
se imparte en Andalucia. En el préximo curso 20018-19 dard comienzo
su 212 promocién.

Desde el curso 2004-05 el titulo Propio en Estudios Inmobiliarios se
imparte de manera semi virtual, a través de Internet (http://www.
estudiosinmobiliarios.uma.es) con apoyo de clases presenciales,
aproximadamente cada quince dias.

SALIDAS PROFESIONALES Y AMBITO DE TRABAJO

El titulo de Graduado en Estudios Inmobiliarios permite acceder
directamente al Colegio de Administradores de Fincas, y por tanto al
ejercicio directo de la profesion de Administrador de Fincas. El convenio
firmado con el Consejo General permite la Colegiacidn en cualquiera de
las demarcaciones provinciales de toda la geografia espariola.

Ademés, esta Titulacion esté reconocida por la CEPI (Consejo Europeo de
Profesiones Inmobiliarias), pudiendo por tanto ejercer como profesional
inmobiliario en toda la Comunidad Europea.

Independientemente de todo lo anterior, la formacién obtenida a través
de este Titulo posibilita al alumno desarrollar una labor profesional
en cualquier actividad relacionada con la gestién, asesoramiento,
comercializacién, mantenimiento, etc. de bienes inmuebles,
desarrollando puestos de responsabilidad en inmobiliarias, promotoras,
constructoras, administraciones de fincas, consultoras inmobiliarias, ...
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Estructura del plan de estudios (Total 185 créditos)
Primer Curso (créditos 61,5) Créditos Anual(A)

Cuatrimestral(C)

Derecho Civil 75 A
Matematicas Financieras 9 A
Direccién Financiera 9 A
Economia Politica 6 C
Contabilidad 6 C
Estadistica Basica Elemental 6 C
Estructura Econémica 6 C
Derecho Constitucional 6 C
Marketing Inmobiliario (Optativa) 6 C

Segundo Curso (créditos 63)

Derecho Civil ll 8 A
Derecho Mercantil 9 A
Derecho Administrativo 10 A
Contabilidad 6 C
Arrendamientos Rusticos y Urbanos 4,5 C
Derecho del Trabajo y la Seguridad Social 6 C
Informatica aplicada a la Administracién de Fincas 9 A
Consumidores, Competencia y Entorno 4,5 C
Créditos Optativos 6

Derecho Civil lll g A
Derecho Financiero 9 A
Organizacién y Administracién de Empresas 9 A
Derecho Procesal 4,5 C
Derecho del Seguro 45 C
Sistemas de Construccién y Conservacién de edificios 45 A
Propiedad Horizontal y aprovechamiento a tiempo 4,5 C
determinado

Deontologia y normativa colegial 4,5 C
Contratos de Obras y Servicios 4,5 C
Propiedad Horizontaly el Proceso de Edificacién (Optativa) | 4,5 C
Gestién de Fincas: Iniciacién a la Profesién (Optativa) 5 C
Practicas Profesionales en Administracién de Fincas 9 C
(Optativa)

Créditos Optativos 2
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CALENDARIO

-Inicio: Octubre 2018
-Finalizacién: Septiembre 2021
-Horario: Viernes alternos de 16,00 a 21,30 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercioy Gestién

Edificio Complejo de Estudios Sociales y Comercio
Campus de Teatinos (Ampliacién) 29071 Malaga
Tlfno: 951952105

Fax: 951952 229

e-mail: estudiosinmobiliarios@uma.es

Web: www.estudiosinmobiliarios.uma.es/
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| MASTER PROPIO UNIVERSITARIO EN RETAIL MARKETING

OBIJETIVOS

Aportar una formacion especifica y eminentemente practica en trade
marketing, distribucion y retail que permita plasmar con éxito las
funciones vy directrices de marketing y ventas en la nueva era del
comercio, formando profesionales para que adquieran un alto grado de
conocimiento y especializacion en el sector retail.

DIRIGIDO A:

Titulados universitarios, especialmente en el drea del marketing y la
administracién de empresas. Trabajadores del sector con experiencia,
asi como empresarios y emprendedores que busquen entrar en el sector
retail desarrollando proyectos propios o expandir sus negocios.

PROGRAMA

MODULDO I: Entorno y situacién actual del retail /Shopper
-La distribuciéon comercial y el marketing
-Situacién del retail en Europay el Mundo
-Datos del Sector a nivel Nacional
-El shopper: Comportamiento y segmentacion y tendencias
-Modelos de negocio del sector Retail
MODULO II. Estrategias de Retail marketing
-La gestion del surtido y producto
-Marca del distribuidor
-Estrategias de precios en el sector Retail
-La captacion y atraccién al punto de venta
-Estrategias de expansion en el sector Retail
MODULO IlI: Gestién del Punto de venta
-Atmosferay experiencia de compra
-Venta Cruzada
-Visual Merchandaising y animacién en el punto de venta
-Trade marketing y distribucién
-Seleccidén y seguimiento de los indicadores (KPI)
-Neuromarketing: Comportamiento del consumidor frente a la
publicidad/PLV
-Estrategias por canal de distribucion
-Estrategias omnichannel, desarrollando experiencias de

compra
13>
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-Direccién de los equipos de ventas
-Gestion de los recursos humanos en el retail, motivaciény
compromiso
MODULO IV: Fidelizacién de clientes
-Técnicas de fidelizacidn de clientes y servicio post venta
-Explotacion de Big Data
-CRM vy sus aplicaciones
-Perfil del cliente fiel
MODULO V: E- Commerce, Retail on line
-Plataformas para E- Commerce
-Posicionamiento en buscadores (SEQ y SEM)
-Retail intelligence: abrir una tienda fisica y on line
-La gestion de comunidades y generacién de contenidos.
(Community Manager)
-Gestion de la publicidad en la tienda digital
MODULO VI: Gestién de compras y negociacién como estrategia
competitive
-La Gestién de compras
-Negociaciéon comercial
-Gestion de stocks
-Logistica comercial
PRACTICAS EN EMPRESAS
TRABAJO FIN DE MASTER

CALENDARIO
-Duracién: Octubre 2018 a Junio 2019

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
-TOTALES: 60 Créditos
-Horas presenciales: 300 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Malaga

Telf: 951952 102 /951952065 Fax: 951952 229.

E-mail: masterentailmarketing@uma.es

Web: www.masterenretailmarketing.uma.es
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VII CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN DISENO
GRAFICO: MARKETING CREATIVO Y CREATIVIDAD APLICADA

OBIJETIVOS

Dotar alalumno de los conocimientos y habilidades necesarias para que
reconozca los elementos de cualquier composicién grafica y sea capaz
de crearla de manera satisfactoria, dominando los principios basicos e
intermedios, técnicas y herramientas del programa Adobe Photoshop,
optimizando el uso y el manejo de la imagen digital en el medio del
marketing.

DIRIGIDO A:
Estudiantes en general del dmbito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Introduccién a la imagen vectorial y el mapa de bits
2. Trabajar con archivos

3. Retoques globales

4. Trabajar con selecciones

5. Las herramientas de seleccién |l

6. Capas

7. Texto

8. llustrator

9. La marca.

10. PROYECTO FINAL.

CALENDARIO
Inicio: Ter. Semestre (Pdte. Aprobacion fechas definitivas)

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
-TOTALES: 4 Créditos
-Horas presenciales: 40 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Malaga

Telf: 951952102 Fax: 951952 229.

E-mail: gradomarketingmlg@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es



VIl CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN SOCIAL MEDIA
Y MARKETING ON LINE

OBIJETIVOS

Dotar al alumno de las habilidades y destrezas necesarias para
desarrollar la estrategia de marketing en el ambito de las redes sociales
y elentorno on line

DIRIGIDO A:
Estudiantes en general del ambito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Estrategia Marketing online: Marketing en tiempo real.

2. Estrategia de Social Media.

3. SEO analisis de palabras clave y practicas

4. Redes Sociales: Facebook, twitter, instagram, youtube + Publicidad
Ads

5. Blog + Optimizacion SEO

6. Analisis KPIs + Google Analytics

7. Proyecto final

CALENDARIO
-Inicio: Ter Semestre (Pdte. Aprobacién fechas definitivas)

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
-TOTALES: 3 Créditos
-Horas presenciales: 24 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercioy Gestién.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Malaga

Telf: 951952102 Fax: 951952 229.

E-mail: gradomarketingmlg@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es
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CURSO DE ADAPTACION AL GRADO EN MARKETING E
INVESTIGACION DE MERCADOS

OBIJETIVO

Ofrecer una ensefianza que complemente la formacién de los
Diplomados en Ciencias Empresariales para su adaptacién al nuevo
grado en Marketing e Investigacion de Mercados.

DIRIGIDO A:
Diplomados en Ciencias Empresariales.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Investigacién de Mercados

2. Comportamiento del Consumidor
3. Productoy Precio

4. Distribucion Comercial

5. Direccién de Ventas

6. Comunicacién Comercial

CALENDARIO
Duracién: 19/10/2018 A 30/03/2019

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
-TOTALES: 36 Créditos
-Horas presenciales: 135 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Malaga
Telf: 951952102 / 951952224

E-mail: gradomarketingmlg@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es
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Il CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN INBOUND
MARKETING

OBJETIVOS:

El curso pretende de manera muy practica formar en la aplicacién
de forma eficaz y eficiente las técnicas de inbound marketing para la
captaciény relacion con los clientes a través del medio digital.

DIRIGIDO A:
Estudiantes en general del d@mbito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacién de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Introducciéon al marketing de contenidos y el inbound marketing.
2. Visibilidad.

3. Captacion.

4. Conversion.

5. Cierre y fidelizacion.

6. Desarrollo de contenidos para inbound marketing

CALENDARIO
Inicio: 2° Semestre (Pdte. Aprobacion fechas definitivas)

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
- TOTALES: 3 Créditos
- Horas presenciales: 20 hrs

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercioy Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Malaga
Telf: 951952102

E-mail: gradomarketingmlg@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es
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Il CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EMPRENDER EN
EL SIGLO XXI. DESIGN THINKING

OBIJETIVOS

Hacer pensara los individuos como disefiadores de tal forma que puedan
innovar en la manera de desarrollar bienes, servicios, ideas, procesos
o cualquier proyecto que estén pensando emprender. Parte de la base
de tratar los problemas como desafios con el fin de encontrarles una
solucién creativa.

DIRIGIDO A:
Estudiantes en general del ambito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacién de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Innovar + Emprender

2. Conceptos fundamentales del Design Thinking
3. Generar ideas como Apple, Google o Airbnb

4. Innovacién incremental, evolutiva y disruptiva
5. Recursos para emprendedores

CALENDARIO
Inicio: 2°. Semestre (Pdte. Aprobacion fechas definitivas)

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
- TOTALES: 3 Créditos
- Horas presenciales: 20 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Malaga

Telf: 951952098

E-mail: emgonzalez@uma.es; fim@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es



[l CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN FORMACION JURIDICA
EN GESTION Y ADMINISTRACION DE COFRADIAS Y HERMANDADES

OBJETIVOS:

El Curso pretende datar al alumnado de una formacién juridica integral en
gestién y administracion de Cofradias y Hermandades a través de un recorrido
transversal sobre diferentes areas de conocimiento.

DIRIGIDO A:

Estudiantes en general del@mbito universitario, especialmente a los alumnos del
Grado en Marketing e Investigacién de Mercados, Graduados Sociales, Gestores
Administrativos o Diplomados en Empresariales, Derecho, Econémicas.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. La evolucidén histérica de la regulacion en las cofradias y hermandades.

2. La aplicacion del derecho eclesigstico en el ambito de las cofradias vy
hermandades.

3. Anélisis econémico-turistico de la Semana Santa de Malaga. El Marketing en
las Cofradias y Hermandades.

4. Las Cofradias y Hermandades como asociaciones sin animo de lucro.
Regulacion legal en su organizacién interna.

5. Actuacion de las Cofradias y Hermandades en el trafico juridico: contratacién
y responsabilidad civil.

6. Legislacion civil aplicable a las Cofradias y Hermandades en materia de
derechos de autor.

7. ELrégimen fiscal de las Cofradias y Hermandades.

8. Las relaciones con los medios de comunicacién como via de publicidad y de
contacto con los asociados de cada Cofradias.

15. La Identidad Visual.

16. La Identidad Verbal.

CALENDARIO
Inicio: 2° Semestre (Pdte. Aprobacién fechas definitivas)

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS
-TOTALES: 6 Créditos
-Horas presenciales: 40 hrs

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercioy Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio

Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Méalaga
Telf: 951952102 - Web: www.facultadcomercio.uma.es
Directora: Paloma Saborido Sanchez

Telf: 952132 227 - Email: mss@uma.es
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