UNIVERSIDAD
DE MALAGA

FACULTAD DE COMERCIO oz
YGESTION ¥

‘Q%E?

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CURSO ACADEMICO 2025-26 - OPTATIVAS - PRIMER SEMESTRE
PLAN 2010
SEMANAS: 1,2, 3,4,5,7,9,11y 13 MANANA GRUPO A
GRUPO A JUEVES VIERNES
- Creatividad Publicitaria - Direccidn Estratégica
9:00-11:00 I Derecho de Sociedades Mercantiles - Marketing Turistico
- Informatica aplicada a la gestidon comercial - Matematicas aplicadas a la Distribucion
Comercial
11:00-11:30 DESCANSO
- Direccidn Estratégica - Creatividad Publicitaria
11:30-13:30 | Marketing Turistico - Derecho de Sociedades Mercantiles
- Matematicas aplicadas a la Distribucion - Informatica aplicada a la gestidon comercial
Comercial

SEMANAS: 6,8,10, 12 y 14 MANANA GRUPO A
GRUPO A JUEVES GR1 VIERNES GR2

- Creatividad Publicitaria - Direccidn Estratégica

9:00-11:00 I Derecho de Sociedades Mercantiles - Marketing Turistico
- Informatica aplicada a la Gestion Comercial - Matematicas aplicadas a la Distribucion

Comercial

11:00-11:30 DESCANSO
- Direccidn Estratégica - Creatividad Publicitaria

11:30-13:30 - Marketing Turistico - Informatica aplicada a la Gestién Comercial
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GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
CURSO ACADEMICO 2025-26 - OPTATIVAS - PRIMER SEMESTRE
PLAN 2010 (rotado viernes por la tarde)

SEMANAS: 1, 2, 3,4,5,7,9,11y 13 TARDE GRUPO B
GRUPO B JUEVES VIERNES
- Marketing Turistico - Creatividad Publicitaria
16:00 - 18:00
18:00 - 18:30 DESCANSO
- Creatividad Publicitaria - Marketing Turistico
18:30- 20:30
SEMANAS: 6,8,10, 12 y 14 TARDE GRUPO B
GRUPO B JUEVES GR1 VIERNES GR2
GR1 Marketing Turistico GR2 Creatividad Publicitaria
16:00 - 18:00
18:00 - 18:30 DESCANSO
GR1 Creatividad Publicitaria GR2 Marketing Turistico
18:30- 20:30
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GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

UNIVERSIDAD
DE MALAGA

CURSO ACADEMICO 2025-26 - OPTATIVAS - SEGUNDO SEMESTRE
PLAN 2010
SEMANAS: 1,2,3,4,5,7,9,11Y 13 MANANA GRUPO A
GRUPO A MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Psicologia Econémica | Comercio Electrénico | Inglés Aplllcado ala Investigacion
Economia y las o
L cualitativa
Técnicas de Mercado
09:00 - 11:00 Gestl'on' del Merchandising
Conocimiento
Direccién de la
Produccion y las Econometria
Operaciones
11:00-11:30 DESCANSO
. s . . s s . I I 4 A | d |
Comercio Electrénico | Psicologia Econédmica Investigacion ngies Ap l,Ca oala
N Economiay las
cualitativa L.
Técnicas de Mercado
11:30 - 13:30 Merchandising Gestion del
Conocimiento
Direccion de la
Econometria Producciény las
Operaciones

SEMANAS: 6, 8,10,12Y 14 GRUPO A
GRUPO A MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2 GR1 GR1 GR1
Psicologia Econémica | Comercio Electrénico Inglés Aplicado a la o
) Investigacion
Economiay las N
L. cualitativa
Técnicas de Mercado
GR1
GR1
09:00-11:00 Gestion del .
. Merchandising
Conocimiento
GR1
Direccién de la
Produccion y las
Operaciones
11:00-11:30 DESCANSO
GR2 GR1 GR2 GR2
Comercio Electronico | Psicologia Econdmica o Inglés Aplicado a la
Investigacion )
cualitativa Economiay las
Técnicas de Mercado
GR2
GR2
11:30-13:30 Gestidn del

Merchandising

Conocimiento

GR
Econometria

GR2
Direccién de la
Produccién vy las
Operaciones
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GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CURSO ACADEMICO 2025-26 - OPTATIVAS - SEGUNDO SEMESTRE
PLAN 2010
SEMANAS: 1,2,3,4,5,7,9,11Y13 TARDE GRUPO B
GRUPO B MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Comercio Electrénico Inglés Aplicado a la
Psicologia Econdmica Economiayy las Merchandising
Técnicas de Mercado
16:00 - 18:00
Derecho de Investigacion
Consumidores cualitativa
18:00 - 18:30 DESCANSO
Comercio Electrénico Inglés Aplicado a la
Psicologia Econdmica Merchandising Economiay las
Técnicas de Mercado
18:30-20:30
Derecho de Investigacion
Consumidores cualitativa
SEMANAS: 6, 8,10,12Y 14 GRUPO B
GRUPO B MARTES GR1 MIERCOLES GR2 JUEVES GR1 VIERNES GR2
GR1 c GEZ troni GR2
Psicologia Econdmica omercio tiectronico ) GBl Merchandising
16:00 - 18:00 Inglés Apllf:adoa la
GR1 Economiay las L
L. GR2 Investigacion
Derecho de Técnicas de Mercado o
. cualitativa
Consumidores
18:00 - 18:30 DESCANSO
omercio Electrénico sicologia Econémica Merchandising GR2
s
GR1 Investigacidn L y
o Técnicas de Mercado
cualitativa




