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Presentacion del
Decano

A través de estas lineas quisiera presentarles este documento que pretende dejar
constancia de lo que ha supuesto para esta Facultad de Comercio y Gestidn el curso
2020/21. Para el equipo decanal del centro es una gran satisfaccién poder recuperar
en este curso la edicién y publicacion de esta memoria académica.

Sin duda alguna, este curso ha venido marcado por dos condicionantes de gran
trascendencia. De una parte, por la lamentable continuidad de la pandemia del
COVID-19, que tanto ha repercutido en toda la sociedad a nivel mundial, afectando,
en primer lugar, a la salud, y, de forma paralela, a la situacién econédmica, social,
cultural, y también Idgicamente a la vida universitaria.

La evolucidon de la misma, de acuerdo a las directrices del rectorado de esta
universidad, nos llevé a implantar el sistema de docencia bimodal, que implicaba
impartir las sesiones de grupos grande de clases de manera virtual, y las semanas de
grupo reducido de forma presencial.

Este sistema hibrido ha afectado sin lugar a dudas a la docencia, pero, al menos,
SUpuUsSO una mMmejora y un mayor contacto entre los estudiantes y el profesorado con
relacién a la experiencia del pasado curso académico, en el que practicamente toda
la docencia se impartié de manera virtual.

De otra parte, este curso se ha visto afectado por una trasformacion importante del
equipo decanal que dirige esta facultad.

Después de mas de 35 afios en los que la historia de este centro ha estado ligada a la
magnifica labor y dedicacién de Francisco Cantalejo Garcia como decano/director
del centro, junto a todo su equipo directivo, se ha iniciado una nueva etapa en la que
tengo el honor y satisfaccién de asumir el reto de liderar, con la maxima ilusidon y de la
mejor forma posible.



En este sentido, quiero aprovechar estas pdginas para agradecer una vez mdas
publicamente la dedicacidén y entrega que han tenido todo ese anterior equipo
directivo, reconociendo de forma muy especial, por su larga trayectoria en los puestos
directivos, no solo al citado decano, Francisco Cantalejo, sino también por supuesto a
Maria del Rosario Cenizo Rodriguez y Eugenia Cruces Pastor, que lo acompaniaron en
esta amplia etapa al frente de esta institucion.

También, como consecuencia de estos cambios en el decanato, debo igualmente
agradecer a través de estas lineas la disponibilidad y generosidad que han tenido
todos los compafieros que han aceptado el reto de participar en esta nueva etapa de
la facultad y que, de manera magistral, han ido acometiendo, a pesar de los
contratiempos ocasionados por el COVID, todos los proyectos y actividades que a lo
largo de este curso hemos ido desarrollando.

Precisamente, en esta memoria podréis conocer a todos ellos, asi como el resto de
componentes de la nueva Junta de Centro, de las distintas comisiones y, en general,
de los nuevos representantes de la facultad en las distintas instituciones y érganos de
gobierno de la Universidad de Mdalaga.

A pesar de todas las restricciones por la situacidn de la pandemia, el centro ha
registrado una importante actividad, y se han puesto en marcha infinidad de nuevos
proyectos que esperamos vayan dando sus frutos en estos proximos afos. En esta
memoria se recogen todos estos grandes hitos y muchas de las actividades puestas
en marcha que se corresponden con los muchos objetivos marcados por el nuevo
equipo decanal.

Destacar, entre algunos de estos proyectos, el inicio de los trabajos de las distintas
comisiones creadas al efecto de las ansiadas remodelaciones de los planes de
estudios de las distintas titulaciones del centro. Este es un proceso largo y complejo,
pero ya se ha iniciado el mismo y esperamos que en los préoximos afos se puedan
implementar.

Se han firmado acuerdos y mantenido numerosas reuniones con importantes
instituciones de nuestro entorno, entre las que podemos destacar el Ayuntamiento de
Mdlaga, la Diputacién Provincial, Promdalaga, Confederacion de Empresarios de
Mdlaga, Colegios de Administradores de Fincas y de Gestores Administrativos, Area de
marketing del Consejo General de Economistas. Y se ha hecho lo propio con distintas
empresas como, por ejemplo, algunas tan significativas como Accenture, Microsoft,
Carrefour o Freepik, entre otras. Todo ello con el objetivo de mejorar las relaciones
entre la facultad y el tejido empresarial y asociativo de la provincia de Malaga.

Trabaja duro en silencio
vy deja que tu exito haga
todo el ruido



Por otro lado, en lo que se refiere a las infraestructuras del centro, se han inaugurado
3 nuevas aulas, una sala de profesores, se han instalado y puesto en servicio taquillas
para los para los estudiantes y se ha puesto en marcha un importante proyecto para
la climatizacién del hall del edificio.

También me gustaria destacar que se ha organizado, por primera vez en este centro,
un emotivo acto de entrega de honores y distinciones, en el que se ha reconocido la
labor de miembros del anterior equipo decanal, de empresas e instituciones que
vienen colaborando con la facultad, asi como a egresados y alumnos que han
destacado por diversos motivos durante su paso por el centro y/o posteriormente, ya
en su trayectoria profesional en el mercado laboral.

Finalmente, quisiera resaltar otro hito, que consideramos especialmente relevante. Se
trata de la creacidn de la Asociacién de Antiguos Alumnos de la Facultad de
Comercio y Gestion, constituida bajo la marca Onalumni.

Consideramos que es una gran iniciativa que nace como medio de conexién entre los
egresados, los estudiantes actuales y la propia facultad. En este sentido, quiero
agradecer la importante colaboracién y empuje de un grupo de antiguos alumnos
que han respondido muy positivamente ante esta iniciativa, y que en pocos meses
consiguieron poner en marcha la asociacién y la organizacion de un primer evento, a
modo de presentacién de la misma, que reunié a cerca de 200 participantes.

De todas estas actividades y de otros muchos datos de interés se informa en esta
memoria que esperamos pueda contribuir a dejar constancia de la evolucion vy
dinamismo que la Facultad de Comercio y Gestion ha mantenido a lo largo del curso
2020-21.

D. Benjamin del Alcazar Martinez
Decano




Historia del centro

los origenes de los estudios
mercantiles en la ciudad de Mdlaga se
remontan a finales del siglo XVI,
ligados en gran medida a la peculiar
situacién econébmica de la provincia en
dicha época, en la que llegd a ser la
segunda potencia econdémica del pais.

En este contexto surge la necesidad de
crear unos estudios encaminados a
formar personas en aquellas materias
que la actividad econédmica, industrial y
comercial demandaba para  su
desarrollo, y tras las gestiones
realizadas por la Junta del Consulado
Maritimo y Terrestre y por el entonces
Ministro de Indias, el malaguerio José
Gdlvez, Marqués de la Sonora hicieron
posibles que el monarca Carlos |l
concediera la pertinente autorizacion
para impartir ensefianzas de ‘Pilotaje,
Lenguas vivas y Comercio’, pudiéndose
considerar esta tercera como el mds
remoto antecedente de la Escuela de
Comercio de Mdlaga, credndose la
primera Catedra de Comercio por Real
Orden de 26 de febrero de 1799.

No obstante, dicha Cdatedra no fue
provista debido, en un principio, a la
falta de fondos por parte del Consulado
para su mantenimiento Y,
posteriormente, a la invasién francesa-
hasta abril de 1817, siendo ocupada por
el Unico candidato D. Manuel Maria
Gutiérrez, Profesor de Teologia, ademds
de economista, poseedor del titulo de
Doctor, con la obligacion de explicar
Comercio y Economia asigndndosele,
para ello, un sueldo de 12.000 reales
anuales.

El Plan General de Estudios de 4 de
agosto de 1836 se circunscribid,
solamente, a considerar las Escuelas
Especiales de  Comercio como
ensenanzas pertenecientes al tercer
grado, sin que se resolviera la cuestion
relativa a su financiacién con las
consiguientes interrupciones de clases
durante periodos mds o menos largos,

hasta que un Real Decreto de 7 de octubre
de 1847 dispuso que las ensenanzas
dependientes de las Juntas de Comercio
pasasen a depender de la Direccion de
Instruccién Pablica.

En 1850 una nueva organizacidn de la
educacidn, regulada en el Real Decreto de
12 de agosto de ese mismo afio, ubica a
las Escuelas Especiales de Comercio en los
Institutos de Segunda Ensefianza en cuya
situacion permanecieron hasta 1887, ano
en que se crearon las Escuelas de
Comercio -elementales y superiores-
como centros independientes.

Después de repetidas peticiones a la
Direccidén General de Instruccién Publica, el
director de la Escuela fue autorizado en
julio de 1895 a realizar las gestiones
pertinentes para la consecucién de un
local adecuado en que instalar
independientemente la Escuela.En 1887 se
crea la Escuela de Comercio de Mdlaga
(Real Decreto de once de agosto de 1887?.

Esta Escuela fue convertida, junto con las
de Madrid, Barcelona y Bilbao, en Escuela
de Altos Estudios Mercantiles en agosto de
1922, dependiendo de la universidad de
Granada. Es, por tanto, el primer centro
andaluz en el que se impartieron estudios
mercantiles de alta especializacion. Su
primer director fue D. Miguel Vega y Murioz
en 1887, y han desempenado este cargo
Catedraticos de tanta personalidad como
D. José Bares Molina, D. Domingo Mérida
Martinez y D. Laureano Chinchilla Morales.

Jexir
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Antiguo edificio del Paseo de Martiricos



La Ley General de Educacion de 1970 dio lugar a la transformacion de las Escuelas de
Comercio en Escuelas Universitarias de Estudios Empresariales, integradndolas en la
Universidad. La creacion de la Universidad de Mdalaga (Decreto de dieciocho de agosto
de 1972), adscribe a las Escuelas Universitarias ubicadas en el distrito universitario de
Mdlaga a la Universidad de Mdlaga.

La primera ubicacion del Centro fue en el ex convento de San Felipe, en Calle Gaona,
donde hoy se encuentra el L.E.S. Vicente Espinel. En 1896 se trasladd a Calle JJ. Rebosillas,
hoy Beatas. En 1961 se inaugurd el edificio del Paseo de Martiricos, lugar en que
permanecié hasta 1985, fecha en la que se traslada al Campus de El Ejido.

En octubre de 2009 el presidente de la
Junta de Andalucia, D. José Antonio Grifdn,
inaugura el Complejo de Estudios Sociales
y Comercio, actual sede del Centro, un
edificio nuevo, dotado de las mas
p’) 3 modernas infraestructuras, situado en la
,..i-_.m"ﬂ"m“ " ampliacién del Campus de Teatinos.

Antiguo edificio del Campus de El Ejido Inauguracion de la Facultad de Comercio y Gestion

En el Curso Académico 2009/10, con la entrada en vigor del Espacio Europeo de
Educacion Superior, se produce un nuevo cambio en la denominacidn del Centro que
pasa a denominarse Facultad de Comercio y Gestion. Por este motivo, el anterior
director de la Escuela Universitaria, D. Francisco Cantalejo, pasa a ser el decano de la
flamante facultad.

Facultad de Comercio y Gestion






Organos de Gobierno
de |la Facultad

A. EQUIPO DECANAL

Decano
D. Benjamin del Alcazar Martinez
decano.comercio@uma.es

Vicedecana de Ordenacién Académica y Profesorado
DAa. Maria Amparo Bentabol Manzanares
ordenacionacademicacomercio@uma.es

Vicedecana de Estudiantes
DAa. Maria Mercedes Rojas de Gracia
vicestudiantescyg@uma.es

Vicedecano de Cooperacién Empresarial
y Relaciones Externas
D. Antonio J. Morales Siles
vicedecano.cooperacion.empresarial@uma.es

Vicedecana de Infraestructuras y
Asuntos Econémicos

DAa. Eva Maria Gonzalez Robles
emgonzalez@uma.es




Vicedecana de Investigacion y Relaciones Internacionales
DAa. Carmina Jambrino Maldonado
investigacionymovilidadcomercio@uma.es

Secretario académico
D. Daniel Ruiz Palomo
secretarioacademicocomercio@uma.es

Vicesecretaria académica
DAa. Maria Vallespin Aran
mvallespin@uma.es

Secretaria del Decano
Dra. Virginia Gallego Santomé
decanatocomercio@uma.es

B. COORDINADORES

Coordinadora del Master Oficial en Direccién y
Gestion de Marketing Digital
Coordinadora de Practicas y TFM del
Master en Direccion y Gestion de Marketing Digital
DAa. Ana Maria Casado Molina
acasado@uma.es

Coordinadora del Grado de Marketing e
Investigacion de Mercados
Dnha. Ana Isabel Esteban Pagola
aiesteban@uma.es
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Coordinadora del Grado en Gestidon y Administracién Pablica
Coordinadora de practicas en Grado en
Gestion y Administracién Pablica
DAa. Elisa Isabel Garcia Luque
eli@uma.es

Coordinadora de Prdcticas en Grado de
Marketing e Investigacion de Mercados
DAa. Maria Vallespin Aran
mvallespin@uma.es

Coordinadora de TFG Grado en Marketing
e Investigacion de Mercados
DAa. Maria Isabel Aguilar Ramos
mar@uma.es

Coordinadora de TFG Grado en Gestion
y Administracién Publica
DAa. Maria José Valencia Quintero
mjvalencio@uma.es

“,’ —._‘" -

C. MIEMBROS DE LA JUNTA DEL CENTRO

Sector Profesorado Doctor con vinculacion permanente con la Universidad:

Aguilar Ramos, Maria Isabel Gonzdlez Robles, Eva Maria

Alarcén Urbistondo, Maria del Pilar Jambrino Maldonado, Maria Carmen
Alcdzar Martinez, Benjamin del Martin Armario, Julita

Bentabol Manzanares, M. Amparo Morales Siles, Antonio José
BermuUdez Gonzdlez, Guillermo José Pérez Garcia, Fatima

Casquero Tomas, Antonio Rojas de Gracia, Maria Mercedes
Diaz Diez, Barbara Ruiz de La RUq, Francisco

Esteban Pagola, Ana Isabel Ruiz Palomo, Daniel

Galindo Reyes, Fuensanta Carmen Varga Salto, José Maria de la



Sector Personal Docente e Investigador No Doctor o que, siéndolo, no tenga
vinculacion permanente con la Universidad

Ferndndez Diaz, Elena
Pastor Garcia, Maria Inmaculada

Truijillo Vilchez, Francisco José

Sector Personal de Administracion y Servicios
Cordero Carreras, Luisa

Gbmez Moreno, Maria
Maza Ciordia, Maria del Carmen

Vergara Mayo, Maria

Sector Estudiantes
Caro Ruiz, Héctor Enrique

Carrasco Garciq, Sergi
Enamorado Rodriguez, Carlos José
Malaver Chito, Maria Teresa

Mesa Mateos, Ariadna

Porras Kanouni, Aida

Vézquez Munoz, Verdnica

Zarzuela Montoya, Andrés
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comisiones de la
Facultad

a.

Decano: D. Benjamin del Alcdzar Martinez

Vicedecana de Ordenacion Académica: D* Amparo Bentabol Manzanares

Responsable Calidad: D® Maria Luisa Vallespin Aran

Profesor de 1° Curso de Grado: D. José del Campo Avila

Profesora de 2° Curso de Grado: D° Fuensanta Carmen Galindo Reyes

Profesora de 3° Curso de Grado: D® Maria José Luna Jiménez

Profesora de 4° Curso de Grado: D Julita Martin Armario

Profesor del Master: D. Rafael Anaya Sénchez

Coordinadora del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados: D Ana Isabel
Esteban Pagola

Coordinadora del Grado en Gestion y Administracion Pablica: D? Elisa Isabel Garcia
Luque

Coordinadora del Master en Direccion y Gestion de Marketing Digital: D Ana Maria
Casado Molina

Jefa de Secretaria: D Maria Gbmez Moreno

Alumna 1° Curso: D Inés Ortega Urefia

Alumno 2° Curso: D. Andrés Zarzuela Montoya

Alumno 3° Curso: D. Adridn Santiago Gonzdlez

Alumna 4° Curso: D® Maria Teresa Malaver Chito

Alumno del Master: D. Antonio Heredia Mitchell

b.

Presidente: D. Benjamin del Alcdzar Martinez

Secretaria: DAa. Maria Vallespin Aran

Vocal Grado en Marketing e Investigacion de Mercados: Diia. Ana Isabel Esteban Pagola
Vocal Grado en Gestion y Administracion Plblica: Dria. Elisa Isabel Garcia Luque

Vocal Master en Direccion y Gestion de Marketing Digital: Dfia. Ana Maria Casado Molina
Vocal PAS: DAa. Maria Gémez Moreno
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Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Asignatura

101. Fundamentos del Marketing:
102. Historia Econémica:

103. Introduccién a la Economia:

104. Introduccion al Derecho:

105. Matematicas para la Economia y la
Empresa:

106. Comportamiento del Consumidor:

107. Contabilidad:

108. Estadistica I:

109. Fundamentos de Administracion de
Empresas:

110. Marketing Estratégico y Planificacién
Comercial:

201. Administracion de Organizaciones:
202. Estadistica ll:

203. Gestion de Producto y Precio:

204. Matemdaticas de las Operaciones
Financieras:

205. Microeconomia:

206. Distribucién comercial:

207. Finanzas Aplicadas al Marketing:

208. Investigacion de Mercados I:

209. Macroeconomia:

210. Régimen Juridico de la Propiedad
Industrial y la Publicidad:

301. Comunicacién Comercial I:

302. Contabilidad de Gestién:

303. Direccidén de Recursos Humanos:

304. Direccidon de Ventas:

305. Estadistica Multivariante:

306. Creacidon de Empresas:

i2

Responsable

D® Eva M. Gonzdlez Robles

D Marta Luque Aranda

D Inmaculada Pastor Garcia
D Maria Soledad de la Fuente
Ndfiez de Castro

D. Angel Torrico Gonzdlez

D® Eva M. Gonzdlez Robles
D¢ Rocio Cana Palma
D Eugenia Cruces Pastor

D. José M? de la Varga de Salto

D® Eva M. Gonzdlez Robles

D. José M? de la Varga de Salto
D Eugenia Cruces Pastor
D Eva M. Gonzdlez Robles

D. Angel Torrico Gonzdlez

D° Inmaculada Pastor Garcia
D® Eva M. Gonzdlez Robles

D. Daniel Ruiz Palomo

D Eva M. Gonzdlez Robles

D° Inmaculada Pastor Garcia

D. Pedro Mora Lima

D¢ Eva M. Gonzdlez Robles

D¢ Rocio Cana Palma

D. José M? de la Varga de Salto
D¢ Eva M. Gonzdlez Robles

D Eugenia Cruces Pastor

D. José M? de la Varga de Salto



307. Direccidbn de la Produccion vy las
Operaciones:

308. Econometria:

309. Estructura del Comercio Internacional:

310. Gestidon del Conocimiento:

31. Inglés Aplicado a la Economia y las
técnicas de Mercado:

312. Investigacion Cualitativa:

313. Investigacién de Mercados Il

314. Merchandising:

401. Comunicacion Comercial Ii:

402. Creatividad Publicitaria:

403. Derecho de Sociedades Mercantiles:

404. Direccion Estratégica:

405. Informdtica Aplicada a la Gestion
Comercial:

406. Marketing Internacional:

407. Marketing Turistico:

408. Marketing de Servicios:

409. Matematicas Aplicadas a la Distribucién
Comercial:

410. Comercio Electronico:

411. Derecho de Consumidores:

413. Psicologia Econdmica y del Consumidor:

D. José M? de la Varga de Salto

D¢ Eugenia Cruces Pastor
D. Antonio Casquero Tomds

D. José M“ de la Varga de Salto

D® Inmaculada Pineda Herndndez

D. Antonio Gonzdlez Herndndez
D Eva M. Gonzdlez Robles

D Eva M. Gonzdlez Robles

D® Eva M. Gonzdlez Robles

D. Marcial Garcia Lopez

D. Pedro Mora Lima

D. José M? de la Varga de Salto

D. José del Campo Avila

D® Eva M. Gonzdlez Robles
D¢ Eva M. Gonzdlez Robles
D® Eva M. Gonzdlez Robles

D. Angel Torrico Gonzdlez
D Eva M. Gonzdlez Robles
D® Maria Soledad de la Fuente

NUnez de Castro

D. Antonio Gonzdlez Herndndez

UnN cliente satisfecho

es la mejor

estrategia de todas
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Grado en Gestion y Administracion Piblica

Asignatura
101. Fundamentos de Economia:

102. Fundamentos de Derecho:

103. Introduccién a la Ciencia Politica:
104. Introduccidén a la Contabilidad:

105. Introduccidn a la Estadistica:

106. Ciencia de la Administracion:

107. Derecho Constitucional:

108. Informatica Aplicada Gestidn Publica:
109. Régimen Juridico Administraciones:
110. Sociologia:

201. Estructura de la Admon. Pablica:
202. Gestion de Datos:

203. Hacienda Publica:

204. Técnicas de Investigacién Social:

205. Técnicas y Métodos de Gestidn Publica:

206. Comunicacién de las Instituciones
Pudblicas:

207. Contabilidad Publica:

208. Derecho Patrimonial de las

Administraciones Publicas:

209. Documentacion Administrativa:

210. Formas de Accidn e Intervencién de las
Administ. PUblicas:

301. Contabilidad de Gestion:

302. Gestidn Presupuestaria:

303. Gestion Tributaria:

304. Operaciones Financieras del sector
publico:

305. Relaciones Laborales en la Administracion
Pablica:

306. Auditoria PUblica:

307. Estructura Econémica:

Profesor
D° Inmaculada Pastor Garcia

D¢ Maria Soledad de la Fuente
NUfez de Castro

D. Rafael Durdn Mufioz

D. M® José Valencia Quintero
D. Salvador Melina Ruiz

D. Rafael Durdn Murfioz

D. Antonio Javier Trujillo Pérez
. José del Campo Avila

. Alberto Ruiz Ojeda

. José Fernando Troyano Pérez
. Alberto Ruiz Ojeda

. Salvador Melina Ruiz

. Ricardo Pagdn Rodriguez

. José Fernando Troyano Pérez

O O U U U U U O

. Alberto Lopez Toro

D® Ana Almansa Martinez

D¢ M® José Valencia Quintero
D. Alberto Ruiz Ojeda

D® Carmen Gomez Camarero

D. Alberto Ruiz Ojeda

D¢ M? José Valencia Quintero
D® M? del Mar Soto Moya
D M® del Mar Soto Moya

D. Angel Torrico Gonzdlez

D9 Paz Romero Pardo

D@ M° José Valencia Quintero

D. Antonio Casquero Tomds




308. Etica y Responsabilidad Social de las
Organiz. Publicas:

309. Gestion de Recursos Humanos:

310. Sistemas e Instituciones Internacionales y
Europeas:

401. Administracién Electrénica:

402. Andlisis de Politicas Publicas:

403. Creacion de Empresas:

404. Hacienda Pdblica Territorial:

405. Historia de las Administraciones Publicas:
406. Historia Econémica:

407. Marketing Publico:

408. Politicas Sociales y Publicas:

410. Administracion y Direccidn de Servicios
Publicos:

411. Cooperacion al Desarrollo:

412. Economia de los Servicios Publicos:

413. Politicas Autonémicas y Locales:

414. Politicas de Igualdad:

415. Politicas Medioambientales:

D° M® del Mar Soto Moya

D. Alberto Lépez Toro

D° Elena del Mar Garcia Rico

D. Alberto Ruiz Ojeda

D. Rafael Durdn Munoz

D. Alberto Lopez Toro

D. Ricardo Pagdn Rodriguez
D. Emilio Lecuona Prats

D° Marta Luque Aranda

D® Eva M Gonzdlez Robles
D. Alberto Ruiz Ojeda

D. Alberto Lopez Toro

D. Antonio Garcia Lizana

D¢ Inmaculada Pastor Garcia
D. Alberto Ruiz Ojeda

D® Paz Romero Pardo

D. Rafael Durdn Mufioz

Esta es |la clave
para la gestion del
tiempo; ver el valor
de cada momento




Miembros en los
organos de Gobiernos
de la UMA

a.

Sector Profesores Doctores con Vinculacion Permanente

Dra. D? Pilar Alarcén Urbistondo Dr. D. Benjamin del Alcdzar Martinez
Dr. D. Francisco Cantalejo Garcia Dra. D® Eva Maria Gonzdlez Robles

Sector Personal Docente e Investigador no Doctor o que, siéndolo, no tenga
vinculacion permanente con la Universidad

Dr. D. Antonio Cobo Jiménez

Sector Alumnos

D. Carlos José Enamorado Rodriguez D¢ Ariadna Mesa Mateos
D¢ Verdnica Vazquez Munoz D® Andrés Zarzuela Montoya
b.

Dr. D. Benjamin del Alcdzar Martinez

C.

Dra. D® Carmina Jambrino Maldonado

d.

Dra. D° Barbara Diaz Diez
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Reuniones

a.

27 de octubre de 2020

20 de noviembre de 2020
21 de diciembre de 2020
15 de enero de 2021

4 de marzo de 2021

9 de junio de 2021

15 de julio de 2021

b.

8 de junio de 2021
15 de julio de 2021

Acuerdos de la
Junta de Centro

Resumen de los Acuerdos de la Junta de Centro de la Facultad de Comercio y
Gestion

celebrada en sesion ordinaria el dia 27 de octubre de 2020 a las 10:00 horas en
primera convocatoria y a las 10:30 horas en segunda, en la Sala de Juntas de la
Facultad, y a través de videoconferencia por la plataformma MS TEAMS en el caso de no
ser posible la asistencia, y con el siguiente Orden del Dia:

l.Lectura y aprobacion de las actas de las sesiones anteriores.
2.Informe del Decano.

3.Aprobacién, si procede, del Calendario Electoral para la Eleccion a Junta de Centro
y a Decano.
4 Eleccidon Junta Electoral de Centro.

5.Aprobacién, si procede, de la propuesta de Reglamento de TFM.
6.Asuntos de tradmite.

7.Ruegos y preguntas.

Se aprueba:
e Las actas de las sesiones anteriores.
e El calendario electoral para la eleccidn a Junta de Centro y a Decano.
e La composicion de la Junta Electoral.
e La propuesta de Reglamento de TFM
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Resumen de los Acuerdos de la Junta de Centro de la Facultad de Comercio y
Gestion

celebrada en sesidn extraordinaria el dia 20 de noviembre de 2020 a las 10: 15 horas en
primera convocatoria y a las 10:30 horas en segunda, a través de videoconferencia por
la plataforma MS TEAMS y con un Unico punto en el Orden del Dia:

1. Aprobacién, en su caso, de la Comisién Académica y de Calidad de la Facultad de
Comercio y Gestion.

Se aprueba mantener la Comisibn Académica y de Calidad de la Facultad de
Comercio y Gestion.

Resumen de los Acuerdos de la Junta de Centro de la Facultad de Comercio y
Gestion

celebrada en sesién extraordinaria el dia 20 de noviembre de 2020 a las 10: 15 horas en
primera convocatoria y a las 10:30 horas en segunda, a través de videoconferencia por
la plataforma MS TEAMS y con un Unico punto en el Orden del Dia:

1. Aprobacién, en su caso, de la Comisién Académica y de Calidad de la Facultad de
Comercio y Gestion.

Se aprueba mantener la Comisibn Académica y de Calidad de la Facultad de
Comercio y Gestion.

Resumen de los Acuerdos de la Junta de Centro de la Facultad de Comercio y
Gestion

celebrada en sesion extraordinaria el dia 22 de diciembre de 2020 a las 11:00 horas, en
modalidad dual mediante asistencia presencial o a través de videoconferencia por la
plataforma MS Teams, y con el siguiente Orden del Dia:

1. Constitucion de la nueva Junta de Facultad, resultante de las elecciones celebradas
el dia 3 de diciembre de 2020.

Se aprueba constituir la Junta de Facultad, compuesta por los siguientes miembros:
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13.

Maria Isabel Aguilar Ramos

Maria del Pilar Alarcén Urbistondo
Benjamin del Alcazar Martinez

Maria Amparo Bentabol Manzanares
Guillermo Jose BermuUdez Gonzdlez
Antonio Casquero Tomas

Barbara Diaz Diez

Ana Isabel Esteban Pagola
Fuensanta Carmen Galindo Reyes
Eva Maria Gonzdlez Robles

Maria del Carmen Jambrino Maldonado
Julita Martin Armario

Antonio José Morales Siles

14. Fatima Pérez Garcia

15. Maria Mercedes Rojas de Gracia

16. Francisco Ruiz de la RUa

17. Daniel Ruiz Palomo

18. José Maria de la Varga Salto

Suplente:

1.Juan Carlos Pérez Garcia

1.Ana Maria Casado Molina

2.Antonio Cobo Jiménez

3.Maria Inmaculada Pastor Garcia

Suplentes:

1.Francisco José Trujillo Vilchez

2.Maria del Mar Soto Moya
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C)Sector Personal de Administraciéon y Servicios:
e Luisa Cordero Carreras

¢ Maria Gémez Moreno
¢ Maria del Carmen Maza Ciordias

e Maria Vergara Mayo

Suplentes:
¢ Maria Vicenta Blanes Ruiz

e Sara Gil Ferndndez

D)Sector Estudiantes:
1.Héctor Enrique Caro Ruiz

2.Sergi Carrasco Garcia

3.Carlos José Enamorado Rodriguez
4.Maria Teresa Malaver Chito
5.Ariadna Mesa Mateos

6.Aida Porras Kanouni

7.Verénica Vazquez Muioz

8.Andrés Zarzuela Montoya

Suplentes:
1.Nuria Dorado Ruiz

2.Dmytro Saganovskiy

3.Regina Rivas Maqueda

Resumen de los Acuerdos de la Junta de Centro de la Facultad de Comercio y
Gestion

celebrada en sesion extraordinaria el dia 15 de enero de 2021 a las 11:00 horas, en
modalidad dual mediante asistencia presencial o a través de videoconferencia por la
plataforma MS Teams, con el siguiente Orden del Dia:

1. Organizacion de las actividades académicas y exdmenes finales hasta el final del
periodo docente del primer cuatrimestre del curso 2020-2], tras el comunicado del
Rector.

Se aprueba asumir las recomendaciones del Rectorado a la fecha de la celebracion
de dicha Junta de centro.

Resumen de los Acuerdos de la Junta de Centro de la Facultad de Comercio y
Gestion

celebrada en sesién ordinaria el dia 4 de marzo de 2021 a las 11:00 horas, en modalidad
dual mediante asistencia presencial o a través de videoconferencia por la plataforma
MS Teams, y con el siguiente Orden del Dia:
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l.Lectura y aprobacion de las actas de las sesiones anteriores.
2.Informe del Decano.
3.Aprobacién, si procede, de las cuentas del ejercicio 2020.
4.Aprobacion, si procede, del presupuesto para el ejercicio 2021.
5.Asuntos de Ordenacién Académica:
a.Aprobacién, si procede, del Reglamento de la Comisibn Académica y de
Calidad de la Facultad de Comercio y Gestion.
b.Aprobacion, si procede, de propuesta para el cambio de fecha de la
convocatoria extraordinaria de alumnos repetidores.
c.Aprobacion, si procede, de las actualizaciones a las tablas de reconocimiento
de titulaciones de otros estudios y universidades.
d.Constitucién de las comisiones para la reforma de los planes de estudio.
6.Aprobacion, si procede, de la Resolucidén de Concesion del Premio Extraordinario Fin
de Carrera curso académico 2019-2020.
7.Aprobacidn, si procede, del Reglamento del Consejo de Estudiantes de la Facultad
de Comercio y Gestion.
8.Aprobacion, si procede, de la autorizacién al Decano para la firma de asuntos de
trédmite.
9.Propuesta de concesion de la Insignia de Oro de la Facultad de Comercio y Gestidn
a los profesores D. Francisco Cantalejo Garcia, DAa. Maria del Rosario Cenizo
Martinez y DAa. Eugenia Cruces Pastor.

10.Ruegos y preguntas.

Acuerdos:

1.Se aprueban las actas de sesiones anteriores pendientes de aprobacion.

2.Se aprueban las cuentas del ejercicio 2020.

3.Se aprueba el presupuesto para el ejercicio 2021.

4.Se aprueba el Reglamento de la Comision Académica y de Calidad de la Facultad
de Comercio y Gestion.

5.Se aprueba la propuesta para el cambio de fecha de la convocatoria
extraordinaria de alumnos repetidores.

6.Se aprueban las actualizaciones a las tablas de reconocimiento de titulaciones de
otros estudios y universidades.

7.Se aprueban las propuestas de las comisiones para la reforma de los planes de

estudio.
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8.Se aprueba la Resoluciéon de Concesion del Premio Extraordinario Fin de Carrera
curso académico 2019-2020

9.Se aprueba el Reglamento del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Comercio
y Gestion.

10.Se autoriza al Decano para la firma de asuntos de tramite.

11.Se aprueba la concesion de la Insignia de Oro de la Facultad de Comercio y
Gestion a los profesores D. Francisco Cantalejo Garcia, Diia. Maria del Rosario

Cenizo Martinez y Dfia. Eugenia Cruces Pastor.

Resumen de los Acuerdos de la Junta de Centro de la Facultad de Comercio y
Gestion

celebrada en sesiéon ordinaria el dia 9 de junio de 2021 a las 11:00 horas, en modalidad
presencial y con el siguiente Orden del Dia:

l.Lectura y aprobacion del acta anterior.
2.Informe del Decano.
3.Aprobacién, si procede, de la modificaciéon del computo de la experiencia laboral o
profesional, a efectos del reconocimiento de créditos.
4.Aprobacion, si procede, del nuevo Reglamento de Précticas.
5.Asuntos de Ordenacién Académica:
a.Aprobacién, si procede, de la propuesta de calendario académico para el curso
2021/2022.
b.Aprobacién, si procede, de la propuesta de horarios para el curso 2021/2022.
c.Aprobacion, si procede, de la propuesta del calendario de exdmenes para el
curso 2021/2022.
d.Aprobacién, si procede, de Solicitud de autorizacién para impartir docencia en
inglés
6.Ratificacion de la propuesta para el nombramiento de la Dra. DAa. Barbara Diaz
Diez como Vocal de la Facultad de Comercio y Gestién en la Comision de Posgrado
de la universidad.
7.Ratificacion del nombramiento de la Dra. DAa. Ana Maria Casado Molina como
Coordinadora del Mdaster en Direccion y Gestion de Marketing Digital.
8.Propuesta de nombramiento del Dr. Pladcido Sierra Herrezuelo como “Asesor del
Decano de Innovacién y Transformacion Digital”
9.Aprobacion, si procede, del Reglamento de Honores y Distinciones de la facultad.
10.Aprobaciodn, si procede, de la propuesta para la entrega de honores y distinciones
del curso 2020/2021.

11.Ruegos y preguntas.




Se aprueba:

El acta de la sesion anterior.

La modificacién del computo de la
experiencia laboral o profesional, a
del

créditos, pasando a ser de 3 meses

efectos reconocimiento de
de experiencia relacionada por 6
créditos ECTS.

El nuevo reglamento de prdcticas.
El calendario académico para el
curso 2021/22.

Los horarios provisionales para el
curso 2021/22.

El calendario de exdmenes para el
curso 2021/22.

Autorizar a DAa. M. Dolores Garcia
Sanchez a impartir en inglés la
docencia de Comunicacion
Comercial Il.

Ratificar a DAa. Barbara Diaz Diez
de

Comercio y Gestién en la Comision

como vocal la Facultad de
de Posgrado de la Universidad de
Malaga.

Ratificar a Dna. Ana M. Casado
Molina como Coordinadora del
Mdster en Direccion y Gestion de
Marketing Digital.
Nombrar a D. Plécido Sierra
Herrezuelo Asesor del Decano de
Innovacién y  Transformacion
Digital.

Aprobar el Reglamento de Honores
y Distinciones de la Facultad de

Comercio y Gestion.

e Aprobar la entrega de los siguientes
honores y distinciones para el curso
2020/21:

o Alumno destacado: Sergi Carrasco
Garcia.

o Egresado de Honor (GAP): Miguel
Angel Gémez Salado.

o Egresado de Honor (Marketing):
Violeta Vilaseca Sanchez.

o Distincion de Honor (empresas):
BCS Consultores.

o Distincién de Honor (asociaciones):
Club de Marketing Mdlaga.

o Distincién de Honor (instituciones
publicas): Diputacion de Malaga.

Resumen de los Acuerdos de la Junta de
Centro de la Facultad de Comercio y
Gestion
celebrada en sesién ordinaria el dia 15 de
julio de 2021 a las 12:30 horas, en
modalidad presencial, y con el siguiente
Orden del Dia:
l.Lectura y aprobacién del acta de la
sesion anterior.
2.Informe del Decano.
3.Asuntos de Ordenacién Académica:
a.Aprobacién, si procede, de la
Programacién Docente para el
proximo curso académico 2021-
2022.
b.Aprobacidén, si  procede, del
Reglamento de Trabajo de Fin de
Grado de la Facultad de Comercio
y Gestion.
4.Ruegos y preguntas.

Se aprueba:

e El acta de la sesién anterior.

e La Programacion Docente para el
préximo curso académico 2021-2022.

e El Reglaomento de Trabajo de Fin de
Grado de la Facultad de Comercio y
Gestion.
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Docencia impartida
en la Facultad

Titulaciones oficiales:

Grado en Gestidn y Administracién PUblica

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Mdster en Direccion y Gestidn de Marketing Digital

Programa de Doctorado en Economia y Empresa, en colaboracioén con la Facultad
de CC. Econdmicas y Empresariales

Titulaciones propias:

Adaptacion al Grado en Marketing e Investigacién de Mercados

Mdster Propio Universitario en Retail Marketing

Diploma de Extensidn Universitaria en Gestion y Administracion Inmobiliaria

Diploma de Extensidn Universitaria en Gestion y Administracion de Fincas

Curso de Extensidn Universitaria en Disefio Grdfico, Marketing Creativo y

Creatividad Aplicada

Curso de Extension Universitaria en Social Media y Marketing Online

e Curso de Extensidn Universitaria en Inbound Marketing

e Curso de Extensidn Universitaria en Formacién Juridica Integral en Gestidn de
Cofradias

e Curso de Extension Universitaria Taller k-Skills: creando el talento digital en SEM

e Curso de Extensidon Universitaria Taller k-Skills: cdmo construir tu propio e-

commerce y no fracasar en el intento

Sistema de Garantia
de Calidad

La tabla siguiente resume los resultados de la docencia oficial de los dltimos tres
cursos académicos:
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| Mota media de admisidn
| IN0S. Numero total de estudiantes matriculados
' RENDIMIENTO ACADEMICO

| MNOm. de créditos superados por alumno
| IN11. Tasa de rendimiento (%)

IN12. Tasa de éxito (%)
| Tasa asignaturas superadas [ presentadas (%)
| a) no presentados (numero de asignaturas)
| b) suspensos (numero de asignaturas)
| c) aprobados (numero de asignaturas)
| d) notables (ndmero de asignaturas)

| e) sobresalientes (ndmero de asignaturas)
| f) matriculas de honor (numero de asignaturas)

| IN15. Estudiantes egresados

Tiempo medio hasta terminar la titulacion (afios)

1375

18/19

409

180
18/19

228

101

127

5,26

Grado MIM
19/20

300
354
312
220
347

19
63
260
6,81

8,76 -

1320

Grado MIM

40,04
77,23
36,34
90,59
1654
904
4813
3127
601
157

19/20

223

120

Total de estudiantes matriculados

1320

Marketing

1321

m18/19

19/20 m20/21

809
180

209

Grado GAP

75
91

77
42
o6
29
37

8

52

5
7,66
257

75
98
83
35
71
30
41

[+

3
62

5

7,73 -

253

75

a0
44
73
36
a7
7
7
59
5

269

Grado GAP

37,56
67,15
79,89
88,93

40,91
74,26
85,91

90,3
400
181
836
651
144

54

39
18
21

41,11
74,77
85,28
92,17
456
152
940

177
45

43
25
24

Madster DGMD
18/19 19/20 20/21 18/19 1920 2021

35
122
35
32
32
8
24
3
18
11

78

Master DGMD

29,78
84,43
98,65
99,17
69

5

50
302

16
31

14
17

35
120
35
33
33
16
17
3
21

30,66
86,21
99,46
99,84
a7

1

53

250
28

35

35
35
35
14
21

2
19
14




ASIGNATURAS SUPERADAS (%)
100

99,84 100,00

e
99,17

95

9050 | e R1

ap 88,93 * 90,52
90,30

88,35
85
18/19 19/20 20/21
—e—Marketing —@=GAP —a—Master
TIEMPO MEDIO PARA TERMINAR LA
TITULACION (ANOS)
6 _|_.>._)_[) .'3,-'3.-{] 53]_
5 - = -
4,93 5,00 4,96
4
3
. 2,39 5.4 2,47
1
18/19 19/20 20/21
—+—Marketing —8=—GAP —4—Master
Créditos superados por alumno
8 40,04 39,97 40,91 41,11
40 : ! 37,56
33,67
a5 26,78 30,66 32,43
30
25
20
15
10
o
Marketing GAP Master

18/19 m19/20 m20/21

Centrdndonos en este curso académico 2020-21, a continuacién se representan

graficamente los principales resultados de la docencia oficial impartida en nuestra
facultad.
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DISTRIBUCION POR SEXO DEL ALUMNADO DE DISTRIBUCION POR PROCEDENCIA DEL
NUEVO INGRESO CURSO 20/21 ALUMNADO DE NUEVO INGRESO CURSO 20/21

213
60
36 59 14
= i 50
2 7 7 2 19
MARKETING GAP MASTER MARKETING GAP MASTER
W Mujeres B Hombres Internacional Nacional Provincial

M2 asignaturas superadas vs. no superadas

9000 | W Matriculas de Honore
HO00 [ ®5chresalientes
| W Motables
oo W Aprabados
| B Suspansos
B0
|_ B No presentad o
SO00
000
WHID
SU00
1000 14
: ; 0

A2

Master

Marketing

Donde la distribucidn de los resultados por evaluaciones presentadas ha sido la
siguiente:
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Grado en MIM

6% 2% u%

® Suspenso m Aprobado m Notable = Sobressliente m Matrcula de honor

Grado en GAP

o 2% &%

® Suspenso mAprobado w Notable = Scbresaliente w Matricula de honor

Master en DGMD

0%

2% 2%

B Suspenso B Aprobado B Notable B Scbresaliente ® Matricula de honor
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b.

Representamos grdficamente la satisfaccion de los estudiantes, profesores y otros
colectivos para el curso 2020-21:

Niveles de satisfaccion del estudiante

IN27.
5
IN42. IN?8.

INSO. IN30a

IN39. IN30b

IN3 7. IN31a

IN31b
—Marketing GAP == Mister

Datos relativos al curso 2020/21, excepto IN41 del Grado en Marketing e Investigacion
de Mercados (dato no disponible). Leyenda: Grado de satisfaccion del estudiante
con..

e IN27. Con la coordinacion del profesorado.

e IN28. Con la informacidn publica en la web.

e IN29. Con actividades de apoyo a la formacion.

e IN30. Con el cumplimiento de la planificacion: IN30a. El profesorado informa sobre
guia docente; IN30b. El profesor cumple con la planificacién prevista.

e IN3I. Con los sistemas de evaluacion: IN31a. Tengo claro qué debo aprender; IN31b.
Considero adecuados criterios y sistemas de evaluacion.

¢ IN37. Con movilidad saliente.

» IN39. Con respecto a la actividad docente.

¢ IN50. Con las actividades de orientacidn profesional.

¢ IN41. Con las instalaciones.

e IN42. Con los estudios

Niveles de satisfaccion del profesarado

IN4S

(5 (9]

[ [(2)]

(6]
= Marketing GAP  =——Master

Datos relativos al curso 2020/21, excepto [(5)] (dato del curso 2019/20, Gltimo
disponible). Leyenda: Grado de satisfaccion del profesorado con..
¢ IN48. Con el titulo
[(1)] Con la dedicacién del alumno
[(2)] Con la ratio alumno/profesor
[(3)] Con la cualificacién de los demads docentes
[(4)] con la coordinacién horizontal
[(5)] Con la coordinacién vertical
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Niveles de satisfaccion global por colectivos

Egresados

Marketing

Estudiantes

Empresarios

GAP e Master

Profesores

A continuacion, en la tabla siguiente se pueden comparar estos niveles con los
obtenidos en cursos precedentes:

Grado MIM Grado GAP Master DGMD

1819 1%20 20421 1819 1%20 20421 1819 1%20 20421
MIVELES DE SATISFACCION DEL ESTUDIANTE
IM27. Con la coordinacidn del profesorado [1-5] 2.1 294 282 334 3 383
IM28. Con la informacidn publica en la web [1-5] 353 339 355 346 3 4.6
IM29. Con actividades de apovo ala Formacidn [1-5] 338 294 3.9 345 34 326 4 4 384
IM30a. El profesorade informa sobre guia docente 387 37 403 46 423 4.2 423 417 458
IM30b. El profesor curnple con la planificacian 4.4 4.4 442 427 438 435 425 422 4 B4
IN31a. Satisfaccion de estudiante con los sisternas de evaluacidn 42 4.05 4.4 4.09 404 4.35) 413 4.27 4.6
IN31b. Satisfaccion de estudiante con los sisternas de evaluacidn 407 41 4.0 402 4.09 3,93 3.84 369 4.25)
IM33. Con laz practicas externas curriculares
IM34. Con las practicas extracurricul ares .89 7.9 838 847
IN37. Con movilidad saliente 453 4.4 4.4 5 5
IM39. Con respecto a la actividad docente 425 424 4,24 4,08 415 412 417 4.m 45
IMB0. Con las actividades de orientacidn profesional 426 419 426 419 426 419
IN40. Con los servicios del Centro 3.84 3.88 4
IN41. Con las instalaciones 342 35 36 4 4 4,05
IM42. Con los estudios 36 3.31 369 377 3 3,74
MIVELES DE SATISFACCION DEL PROFESORADO
IM48. Con el titulo 387 367 4,03 369 375 3.83 4 414 4.5
[(1]] Con la dedicacidn del alumno 2488 322 306 277 3 3,15 388 4 37
[[2]] Con &l ratio alurnnofprofesor 36 294 4 346 45 383
[(3]] Con la cualificacidn de los demés docentes 41 4.8 34 4.45 443 4.2
[[#]] Con la coordinacién horizantal 323 344 3497 308 37 358 438 457 4
[(5]] Con la coordinacion vertical 3,37 344 305 367 4,29 45
MIVELES DE SATISFACCION DE OTROS COLECTIVOS
IM35. Del empresario con las practicas curriculares 8.4 912 | 8.86 9.3 8.2 9,05 952 853
IM43. Del egresado con el titulo 37 3.0 405 3E7 4 333 3.81
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C.

Las estadisticas de profesorado, para los tres Gltimos cursos, se muestran en la tabla
siguiente, discriminando por género y situacion laboral:

Profesorado Hombres Mujeres
1819 1920 20 1819 1920 2N 1819 1920 201
Funcionario 61 62 56 30 32 27| k)| 30 29
- Catedraico 7 8 " 6 6 8] 1 2 3
- Thular de Universidad 33 36 H 15 17 12 18 19 19|
- Catedraico de Escuela Universiania 8 8 7 3 3 2] 5 5 5
- Thular de Escuela Universiaria 13 10 7 6 ] 5| 7 4 2
Laboral permanente 26 26 37] 10 8 16] 16 18 il
- Contratado docior 19 2 28] 9 ] 12] 10 13 18|
- Ayudanie docior 5 4 i 4 5 4 4
- Colaborador (LOU) 2 1 1 1 1 1 1
No permanente 82 80 78] 56 54 49 26 26 29
- Asociado 53 43 4 40 a7 N 13 " 10|
- Exierno 5 6 il 4 4 4 1 2 2
- Susfuio inferino 24 26 5] 12 13 14] 12 13 17|
Total 169 168 171 96 94 92| 73 74 79|
Nimero fotal de sexenios reconocidos 96 103 50 51 48 52|
Sexenios vivos 32 32 17 15 15 17|

Graficamente, la situacion del profesorado adscrito a nuestra Facultad es la siguiente:

Cu

TU/CEL

TEL

PCD

RAD

PC-LOU

Psl

Asociado

Externc

e CU: Catedratico de Universidad

Estadisticas de profesorado por categorias

L

15

® Hombres B Mujeres

TU/CEU: Profesor Titular de Universidad o Catedrdtico de Escuela Universitaria (a

extinguir)

o TEU: Profesor Titular de Escuela Universitaria (a extinguir)

e PCD: Profesor Contratado Doctor.

e PAD: Profesor Ayudante Doctor

e PC-LOU: Profesor Colaborador (regulados por la LO. de Universidades -a

extinguir-)
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e PSI: Profesor Sustituto Interino

e Asociado: Profesor Asociado

e Externo: Profesor Externo a la Universidad (visitantes, en estancias de docencia o
investigacion, etc.)

Sexenios de investigacion

120

100
80 52
60
40
50 51 17
15
0

Sexenios reconocidos Sexenios vivos

®m Hombres ™ Mujeres

Departamentos vy
Profesorado

Ciencia Politica, Derecho Internacional Publico y Derecho Procesal
Comunicacion Audiovisual y Publicidad

Contabilidad y Gestion

Derecho Civil, Derecho Eclesidstico, del Estado y Derecho Romano
Derecho del Estado y Sociologia

Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social

Derecho Financiero, Economia Politica y Filosofia del Derecho
Derecho Privado Especial

Derecho PUblico

Economia Aplicada (Estadistica y Econometria)

Economia Aplicada (Estructura Econémica)

Economia Aplicada (Hacienda Publica)

Economia Aplicada (Matematicas)
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Economia y Administracion de Empresas

Filologia Espafiola Il y Teoria de la Literatura

Filologia Griega, Estudios Arabes, LingUistica General y Documentacion

Filologia Inglesa, Francesa y Alemana
Finanzas y Contabilidad
Lenguaje y Ciencias de la Computacion

Teoria e Historia Econémica
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EpliCacion E conem ica Eubconce pto | Concepto Articulo Caprtulo
IEAP.ll: GASTOS CTES.EN BIENES ¥ SERV, 56 339 00 &
ALUMNOS 14 300,00 =
Jornadas puertas akiertas: Destino LUMA EEIEI,IJD ]
Jornadas Valor 10 de orientacion 120000 %
Guia de estudiantes v bienvenida 4 000,00
Semana Culiural yu ctras jornadas 250000 %
Premios E draordinarios 2000004
Acto de Graduacion 2.000,00%€
Represeracion de alumnos 600,00 €
Actividades com plem entarias 150000 %
COMUNICACION ¥ DIVULGACION £.000,00 €
Geslion Redes Sociales & 800,00 %
Mamtenimiento web 1100008
INFRAESTRUCTURAS &.000,00 €
Martenimisnto edificio 000,004
MATERIAL OFICINA Y SUMNISTRODS B53000%
Meterial oficina 2500009
Teléfonos B
Cormeos v envio 300,00 €
Alguiler v consume folocopiadoras 4 000,009
Suscripcion periddicos 1.000,00€
Agua aoo0o =
Warios 13600 €
REUNIONES ¥ CONFERENCIAS 7.000,00 €
Organizaciin de conferencias 000,00 €
Asistencia a reunicnes 200000 €
THVESTIGACION €.000,00 £
Awudas investigacicn PLI 300000
Acliadades 3000008
PROTOCOLO 2.500,00€
Actos protocolarios 250000
CAP. VI: INVERSIONES REALES
11.000,00 £
Equt-am ierto: mobilario ¥ enseres m £
Equt-am ierto nfom aico [ m £



ANO 2021

GASTOS ANO 2020

Aplicacidn Econdmica Subconceplo| Conceplo Adticulo Capitulo  |Subconcepio | Conceplo Articulo Capitulo
E.tmms.nmvm. 54.728.30 € 32837 84 €
ALUMNOS B8.646.51 € 572331€
Jornadas puertas abiertas: Destino UMA 0,00 € 167827 €
Jornadas Valor 10 de orientacidn 0,00 € 0,00 €
Guia de estudianies y bienvenida 1.74260 € 586,85 €
Semana Cultural yu otras jormadas 3487 TBE
Premies Extracrdinarios 143300 € 113801 €
Acto de Graduacion 1.636,08 € 153368 €
Representacion de alumnos 0,00€ 786,50 €
OnAlumni MTO5€
Actividades complementarias 0,00 €
COMUNICACION Y DIVULGACION 14.715.58 € 7.685.80 €
Gestion Redes Sociales THMTE5€ T.247,00 €
Mantenimiento web 148,88 €
APP 4 694,80 €
Material de difusidn 665,50 € 96,80 €
Difusion FCYG 06846 € 24200 €
Cuota AER 880,00 €
INFRAESTRUCTURAS 15.436,77 € 8.378,58 €
Mantenimiento edificio 4.353,10€ 564802 €
Equipos audovisuales e informaticos 1.800,08 € 27357 €
Equipamiento del edificio 928359 €
MATERIAL OFICINA Y SUMNISTROS 9.89523 € 10.108.54 €
Material oficing 3BITNE 228548 €
Teléfonos 555,99 € 665,24 €
Comreos y envio 39 095€ 266,18 €
Alguiler y consumo fotocopladoras 324306 € 365347 €
Suscripcion periddicos. 1.007,70 € 985,30 €
Agua 536,24 € 146940 €
coviD 874,38 € T84, 4T €
REUNIONES Y CONFERENCIAS 441282 € 0.00€
Organizacion de conferancias 326620 €
Asisiencia a reuniones 1.146,62 €
INVESTIGACION 826,00 € B43 60 €
Ayudas investigacion PDI 250,00 €
Actividades 576,00 € 843,60 €
PROTOCOLO 70547 € 98,00 €
Actos prolocolarios Ta547 € 96,00 €
|CAP. VI: INVERSIONES REALES 11.851,61€ 50.602,75 €
EQUIPAMIENTO 11.851.61 € 50.602,75 €
Equipamienta: mobiliario y enseras 5.500,00 € 16.933,3T €
Equipamiento informético 6.35161€ 21.032,98 €
Equipamiento aulas COVID 12.636,40 €
TOTAL GASTOS 66.580,00 € B3.440,59 €
RESUMEN LIQUIDACION PRESUPUESTO ANO 2021
L PP 68.115,00 €
- Dotacion ejercicio 20271 ... e e e e an e 67.500,00 €
- Aportacién Vicerrectorado Emprendimiento 1.615,00 €
Total gastos ......... 66.580,00 €
REMANENTE ANO (ProviSIOnal) ........cc.oovooueriioniiiiiiaieeeeieeeesesiaasecneseaes 2.535,00 €
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Servicios

a.
Ubicacion: primera planta, médulo 3
Horario habitual de atencion al publico:
Lunes a viernes de 9:00 a 14:00.
Lunes a jueves de 15:00 a 17:00 horas.
Horario de verano:
Junio:
Lunes a viernes de 9:00 a 14:00 horas.
Lunes y miércoles de 15:00 a 17:00 horas.
Julio:
Lunes a viernes de 9:00 a 14:00 horas.

b.
Ubicacion: primera planta, junto a la entrada principal
Horario habitual de atencién al publico:
Lunes a viernes ininterrumpidamente de 08:00 a 21:00
Sadbados de 09:00 a 14:00 cuando haya programadas actividades.

C.

Ubicacion: planta baja, médulo 3

Horario habitual de atencién al publico:

Sala de lectura y préstamo: lunes a viernes lectivos, de 9:00 a 20:45

d.
Actualmente, el servicio de Reprografia de la Universidad de Mdalaga es prestado por
Copicentro, SL.
Ubicacion: Planta baja
Horario habitual de atencién al piblico:
Lunes a viernes, de 9:00 a 14:00 y de 16:00 a 19:00
Horarios especiales:
Julio: lunes a viernes, de 9:00 a 14:00
Teléfono: 951952706

e.
Actualmente, el Servicio de Comedor y Cafeteria es prestado por Comedores
Escolares Claros, SL.
Ubicacion: Planta Baja, médulo 3
Horario habitual de atencion al publico:
Lunes a viernes, de 8:00 a 20:00
Teléfono: 951952710
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Calendario académico
V programacion docente
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Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Ccodigo Asignatura

Curso Semestre Tipo

101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
301
302
303
304
305
306
307
308
309
310
31
312
313
314
401
402
403
404
405
406
407
408
409
410
41
412
413
414

Fundamentos de Marketing

Historia Econédmica

Introduccidén a la Economia

Introduccidén al Derecho

Matemadaticas para la Economia y la Empresa
Comportamiento del Consumidor
Contabilidad

Estadistica |

Fundamentos de Administraciéon de Empresas
Marketing Estratégico y Planificacion Comercial
Administracion de Organizaciones

Estadistica Il

Gestidn de Producto y Precio

Matemadaticas de las Operaciones Financieras
Microeconomia

Distribucién Comercial

Finanzas Aplicadas al Marketing

Investigacion de Mercados |

Macroeconomia

Régimen Juridico de la Propiedad Industrial y la Publicidad

Comunicacién Comercial |

Contabilidad de Gestiébn

Direccion de Recursos Humanos

Direccién de Ventas

Estadistica Multivariante

Creacién de Empresas

Direccidn de la Produccidon y las Operaciones
Econometria

Estructura del Comercio Internacional
Gestion del Conocimiento

Inglés aplicado a la Economia y las Técnicas de Mercado

Investigacion Cualitativa

Investigacion de Mercados I

Merchandising

Comunicaciéon Comercial Il

Creatividad Publicitaria

Derecho de Sociedades Mercantiles
Direccidn Estratégica

Informatica Aplicada a la Gestion Comercial
Marketing Internacional

Marketing Turistico

Marketing de Servicios

Matemadaticas Aplicadas a la Distribucién Comercial
Comercio Electronico

Derecho de Consumidores

Practicas en Empresas

Psicologia Econédmica y del Consumidor
Trabajo Fin de Grado

ADADAMDMNDMDMNDMDMNDADNDMNDMNDNDANDNDNOWWWWWWWWWWWWWWNNDNNNNNNNNNDNN—T T = =

NMNONMNNNON—— — — = = = = = O NNDNNNNNNNNNNON————= = ONNNDNNNN———=—=—= ONNDNON — — — — —

Basica
Basica
Basica
Basica
Bdsica
Obligatoria
Basica
Basica
Basica
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Basica
Basica
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa
Obligatoria
Optativa
Obligatoria
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa
Obligatoria
Optativa
Obligatoria
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa
Obligatoria
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Grado en Grado en Gestion y Administracion Pablica

Codigo Asignatura

Curso Semestre Tipo

101 Fundamentos de Economia

102 Fundamento del Derecho

103 Introduccién a la Ciencia Politica

104 Introduccién a la Contabilidad

105 Introduccioén a la Estadistica

106 Ciencia de la Administracion

107 Derecho Constitucional

108 Informatica Aplicada a la Gestion Publica

109 Régimen Juridico de las Administraciones Publicas

110 Sociologia

201 Estructura de la Administracion Publica

202 Gestion de Datos

203 Hacienda PUblica

204 Técnicas de Investigacion Social

205 Técnicas y Métodos de Gestion Publica

206 Comunicacién de las Instituciones PUblicas

207 Contabilidad PUblica

208 Derecho Patrimonial de las Administraciones PUblicas

209 Documentacion Administrativa

210 Formas de Accién e Intervencion de las Administraciones
PUblicas

301 Contabilidad de Gestidn

302 Gestidn Presupuestaria

303 Gestidn Tributaria

304 Operaciones Financieras en el Sector PUblico

305 Relaciones Laborables en la Administracién Publica

306 Auditoria PUblica

307 Estructura Econémica

308 Etica y Responsabilidad Social de las Organizaciones
Publicas

309 Gestion de Recursos Humanos

310 Sistema e Instituciones Internacionales y Europeas
401 Administracion Electréonica

402 Andlisis de Politicas Publicas

404 Hacienda Pdblica Territorial

405 Historia de las Administraciones Publicas
406 Historia Econdmica

409 Précticas Externas 1

411 Cooperacidn al Desarrollo

412 Economia de los Servicios Publicos

414 Politicas de Igualdad

415 Politicas Medioambientales

416 Prdcticas Externas 2

417 Trabajo Fin de Grado

WWWWWWwWwww NNNNNMNNNOMNNNOMNNNON— — — — —
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Bdsica
Basica
Basica
Basica
Basica
Basica
Basica
Basica
Basica
Bdsica
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria

Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria

Obligatoria
Obligatoria
Optativa
Obligatoria
Obligatoria
Optativa
Optativa
Obligatoria
Optativa
Obligatoria
Optativa
Optativa
Optativa
Obligatoria
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Master en Direccion y Gestion de Marketing Digital

Codigo Asignatura

Curso Semestre Tipo

101

102
103
104

105
106
107
108

109
110
11
112
113
114
115
116
17
118
119
120
121
122
123
124
201

Creatividad Digital

Direccién Comercial

El Comportamiento del E-Consumidor de Contenidos
Digitales

Habilidades Directivas |

La Responsabilidad Civil en la Sociedad de la Informacién

Marketing Digital

Modelos, Técnicas y Herramientas para el Disefio de Bases

de Datos

Social Media Marketing

Tecnologias y Herramientas Web

Aplicaciones Méviles

Comercio Electrénico

Estadistica Avanzada para Marketing y Gestion
Habilidades Directivas I

Marketing de Fidelizacion Online

Metodologia de la Investigacion

Mobile Marketing

Nuevas Tecnologias y Marketing

Practicas en Empresas

Publicidad Online

Reputacidon de Marca Online

Seguridad y Redes y Transacciones Online
Sistemas de Informacién Geogrdfica para el Marketing
Técnicas para la Toma de Decisiones en Marketing
Trabajo Fin de Master (Académico)

202 Trabajo Fin de Mdster (Profesional)

1
1
1
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Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria

Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria

Obligatoria
Obligatoria
Optativa
Obligatoria
Optativa
Optativa
Obligatoria
Optativa
Obligatoria
Optativa
Optativa
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Optativa
Optativa
Obligatoria
Obligatoria

UnN presentimiento

es la creatividad

que intenta

decirte algo
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Grad en Markgting e Investigacion de Mercados
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Principales actividades,
eventos, otras actuaciones
Vv hoticias

a.

Celebrado el Acto de Bienvenida para los nuevos alumnos e inicio de las clases en
los grados impartidos en el centro (30/09/2020)

El lunes 28 tuvo lugar este tradicional acto en el que el equipo decanal de la facultad
da la bienvenida a los alumnos de nuevo ingreso que se incorporan a la misma para
iniciar sus estudios universitarios. En esta ocasioén, debido a la situacién actual
derivada del COVID-19, este evento se realizd de manera virtual desde el aula de
docencia avanzada del centro.

En el acto intervinieron el decano de la facultad, Francisco Cantalejo, la vicedecana
de alumnos, Maria José Luna y Ariadna Mesa, en representacion de los estudiantes.
También asistieron Maria del Mar Mufioz, Benjamin del Alcazar, vicedecanos del centro
y Eugenia Cruces, secretaria académica del mismo.

Durante el transcurso del acto, ademds de darles la bienvenida a los estudiantes se
les ofrecié informacién relevante sobre diversos aspectos de la facultad, sus
instalaciones, el sistema de docencia bimodal, las normas y protocolos COVID, el
acceso a campus virtual y configuracion wifi, asi como diversos aspectos relevantes
sobre esta nueva etapa de la vida universitaria.

Finalizé el acto, al que asistieron virtualmente mas de 330 alumnos, atendiendo las
numerosas preguntas realizadas por los estudiantes a través del chat habilitado al
efecto.

Asimismo, el dia 30 de septiembre, y tal como estaba previsto, comenzaron las clases
de ambos grados que se imparten en el centro.
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Celebrado el Acto de Bienvenida para
la IV edicion del Curso de Adaptacion
al Grado en Marketing e Investigacion

de Mercados (16/10/2020)

En este afo académico ha dado
comienzo una nueva edicidn del Curso
de Adaptacion al Grado en Marketing e
Investigaciobn de  Mercados, que
posibilita a los Diplomados en Ciencias
Empresariales obtener dicho grado.
Como ya es tradicional, la edicién
arranca con una jornada de bienvenida
a los estudiantes por parte del Decano
y director del programa, D. Francisco
Cantalejo.

En dicha sesidbn de bienvenida el
decano, acompanado del subdirector
del curso y Vicedecano, Benjamin del
Alcdzar y la profesora del mismo y
también vicedecana Eva  Maria
Gonzdlezademds de ponerse a
disposicion de los alumnos, expusieron
una serie de datos de interés sobre el
desarrollo de este curso puente y la
posterior matricula en el Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados.

La realizacidn de este titulo propio de la
Universidad de Mdlaga posibilita a los
Diplomados en Ciencias Empresariales
obtener los créditos necesarios para
poder obtener la titulaciéon oficial del
Grado en Marketing e Investigacién de
Mercados.

Tras la superacion del curso, los
estudiantes podrdn matricularse en la
Facultad de Comercio y Gestion en la
materia de Trabajo Fin de Grado, que
deberd realizar ya como estudiante
oficial de dicha titulacién. También, y al
igual que para todos los alumnos del

Grado, para obtener finalmente el titulo
ser@ necesario acreditar un nivel Bl de
conocimiento de un idioma distinto del
castellono y de las demds lenguas
espanolas cooficiales, segun lo
estipulados en el Marco Europeo de
Referencia para las Lenguas.

Este curso académico se celebra Ia
segunda edicibn con cerca de 40
Diplomados en Empresariales
matriculados.

Para mds informacion sobre futuras
ediciones, visite
https://www.uma.es/facultadcomercio/inf
0/108094/curso-de-adaptacion-al-
grado-en-marketing-e-investigacion-de-

mercodos[

Celebrado el Acto de Bienvenida para
la VII promocion del Master en
Direccion y Gestion de Marketing
Digital (20/10/2020)

El lunes 19 de octubre dio comienzo una
nueva edicibn de este master oficial
ofertado por la Facultad de Comercio y
Gestion, con este tradicional acto, en la
que ademds de darle la bienvenida a los
nuevos alumnos de la VIl promocion, se les
ofrece informacién relevante sobre el
desarrollo del mismo.

Intervinieron en el acto la coordinadora del
mdaster, D® Barbara Diaz, y D. Benjamin del
Alcdzar, Vicedecano de la Facultad de
Comercio y Gestidn y Coordinador de
practicas del mdaster.

Tras las palabras de bienvenida del
vicedecano, tomdé la palabra la
coordinadora del mdaster para explicar
detenidamente el funcionamiento del
mismo, el plan de estudio, asi como todos
aquellos trédmites administrativos
necesarios para completar el proceso de
matricula.
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También el responsable de prdacticas informé del procedimiento a seguir para la
seleccion y realizacion de las prdcticas curriculares.

En este master, a pesar de la situacién que estamos padeciendo con motivo del
COVIDI9, las clases se iniciaron de manera presencial, manteniendo en el aula todas
las medidas preventivas y de distanciamiento que marcan los distintos protocolos
establecidos al efecto.

En esta edicion han sido admitidos 35 estudiantes de las mdas de 400 solicitudes
recibidas a través de distrito Unico andaluz, contando con alumnado procedente de
distintas universidades espanolas y extranjeras.

Tras 7 afos de trayectoria, este mdster se ha convertido en un referente, siendo el
pionero como titulacion de posgrado oficial en Andalucia en esta temdatica,
consiguiendo ademds convertirse en una de las titulaciones con una tasa de
empleabilidad mas alta dentro de la Universidad de Mdalaga.

Mds informaciéon sobre el master y sus futuras ediciones en

http://Mastermarketingdigital.uma.es/ y https://www.uma.es/Master-en-direccion-y-
gestion-de-marketing-digital/

[ TE Bavikarues @ comocdy tid SRR PR ;

loradas de Bisuvemnida a la
Bibiieteca de Estudios Sociales j g Gometeio

13 de Octubye alzs 1330 hrs.
i de Octubie & las 134 hrs.

Acuple el die |y hordt que wds te eonvenad

Jornadas de bienvenida e informativas de la Biblioteca Universitaria de Estudios
Sociales y de Comercio

La Biblioteca de Estudios sociales y de Comercio, organiza cada curso académico 2

sesiones informativas, dirigidas principalmente a los alumnos de nueva
incorporacion, para dar a conocer los servicios de la misma y su funcionamiento.
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b. Acuerdos, convenios de colaboracion y reuniones
con instituciones

La Facultad ha renovado el convenio de
colaboracion con el litre. Colegio Territorial
de Administradores de Fincas de Malaga y
Melilla (13/11/2020)

El objetivo principal de este nuevo acuerdo es
adaptar la  colaboracidbn  que  viene
desarrollédndose entre ambas instituciones,
desde hace ya mds de veinte anos, a la nueva
estructura y denominacion de sus Estudios
Inmobiliarios, de tal forma que los estudiantes
que obtengan las nuevas titulaciones puedan
ejercer como Administradores de Fincas
colegiados.

A partir del presente curso académico, los cldsicos Estudios Inmobiliarios han sufrido
una importante actualizacion pasando a convertirse en dos cursos de Extension
Universitaria, denominados “Gestién y Administraciéon Inmobiliaria” y “Gestion y
Administracion de Fincas”.

Alejandro Pestafiq, presidente del CAF Mdlaga y Melilla, y Francisco Cantalejo, decano
de la Facultad de Comercio y Gestion de la Universidad de Mdalaga, ratificaron el
acuerdo, en un acto celebrado en el Salén de Actos ‘Jesus Luque’ de la sede colegial
con la presencia de Luis Camufa, vicepresidente de la corporacién colegial, y de
Benjomin del Alcdzar, vicedecano de la Facultad de Comercio y Gestidn de la
Universidad de Mdalaga y Subdirector del Titulo Propio.

En virtud a dicho convenio, todo alumno que complete ambas titulaciones podra
registrarse en el Colegio como Administrador de Fincas. Igualmente, aquellos que
acrediten la superacion y obtencion del Diploma de Extensién Universitaria en Gestion
y Administracion Inmobiliaria podrdan ejercer como Oficial Habilitado en un despacho
de Administrador de Fincas Colegiado.

Mas informacién sobre estos titulos en http://estudiosinmobiliarios.uma.es/

La Facultad ha impulsado un acuerdo de
colaboracion con la Comisién de Marketing
del Consejo General de Economistas para
fomentar las relaciones entre ambas
instituciones (06/04/2021)

economistas

Conselo General

EMK expertos en marketing
y comercializacion

InfoEMK .}

Durante este curso académico se ha refrendado este acuerdo marco entre ambas
entidades cuyo objetivo principal es el de impulsar y desarrollar la colaboracion entre
la comisidn de Marketing y Comercializacion, que preside D. Carlos Alonso de Linaje y
que integra a profesionales economistas y titulados mercantiles de reconocida
experiencia en el dmbito del marketing, y nuestra facultad.

De forma especifica, uno de los objetivos de este acuerdo se centra en dar a conocer
a los colegiados a nivel nacional, que cuentan con la Diplomatura de Ciencias
Empresariales, la posibilidad de adaptar su titulacion al Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados, a través del curso de adaptacién que esta facultad
imparte, siendo éste el Unico de estas caracteristicas en las universidades publicas
espanolas.
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El Consejo General de Economistas, que aglutina a todos los Colegios provinciales,

cuenta con un Organo Especializado de trabajo de “Marketing y Comercializacion”.
A través del mismo se vienen realizando numerosas actividades formativas,

divulgativas y encuentros profesionales entre otras, en este campo de actividad.

Por su parte, la facultad de Comercio y Gestidn, que ofrece en la Universidad de
Mdlaga los estudios relacionados con marketing, como el Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados o el Mdster Oficial en Direccién y Gestion de Marketing
Digital, entre otros, tiene su origen en la antigua Escuela Universitaria de Estudios
Empresariales, que impartia en su momento la titulacién de Diplomado en Ciencias
Empresariales.

Tradicionalmente, los titulados en esa diplomatura contaban con su propio Colegio
Profesional de Titulados Mercantiles, con el que en el caso de Mdalaga esta facultad ha
mantenido siempre una especial vinculacién. No obstante, tras la integracién a nivel
nacional de los Colegios de Economistas y los de Titulados Mercantiles, se considera
muy interesante esta nueva iniciativa de colaboracidon con el Consejo General de
Economistas, al que agradecemos desde el decanato su total predisposicion a
impulsar este acuerdo marco.

Mds informacion sobre el Curso de Adaptacion al Grado en Marketing e Investigacion
de Mercados en: http://gradomarketing.uma.es/ ylo en
https://www.uma.es/facultadcomercio/info/108094/curso-de-adaptacion-al-grado-
en-marketing-e-investigacion-de-mercados/

Mds informacion sobre la Comisién de Marketing y Comercializacién del Consejo
General de Economistas: https://marketing.economistas.es/

Encuentro institucional con el Colegio
Oficial de Gestores Administrativos de

- A Malaga (17/05/2021)

al ™ Servicios dEE&hd&d para c.ﬂ.:gé.;:]t%c’ .::
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El martes, 18 de mayo, el Decano de la
Facultad, Benjamin  del  Alcdzar
Martinez, y el Secretario Académico,
Daniel Ruiz Palomo, acuden a la sede
del Colegio Oficial de Gestores
Administrativos de Mdlaga, donde se
reinen con su Presidente, D. Daniel
Quijada Rodriguez, su Vicepresidenta,
Dna. Virginia Martin Lara, y su Tesorero,

D. Rafael Luque Jaime, al objeto de estrechar lazos de colaboracidén entre ambas
instituciones, promover nuevas lineas de trabajo conjuntas y potenciar las ya
existentes.

Calegio Oficial
de Gestores

Administrativos

de Malagy
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Fruto de esta reunién, se acordd abordar la firma de un convenio marco entre ambas
instituciones, que facilite la puesta en marcha de varios de los proyectos que se
plantearon.

Una de las primeras cuestiones que se abordaron fue dar un nuevo impulso a la
captacion de alumnos en prdcticas procedentes tanto del Grado en Gestion y
Administracion PUblica como del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados.
Ademads, se planted la posibilidad de que el Colegio y sus colegiados pudieran
proponer algunos temas de su interés para los Trabajos de Fin de Grado o Fin de
Mdster de los estudiantes de dltimo curso. Estos TFG/TFM irian principalmente
orientados a la préctica profesional de la gestion administrativa para alumnos del
Grado en GAP, o a las cuestiones propias de sus dreas para los alumnos del Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados o del Mdster en Direccidn y Gestidn en
Marketing Digital. Ambas iniciativas supondrdn, a nuestro juicio, una importante
oportunidad para los estudiantes de esta Facultad, y en especial del Grado en Gestidn
y Administracién Publica, pues podrdn acercarse a una de las salidas profesionales
mads interesantes.

Servicios de calidad para C-:l]?q‘i:i; Dticial
- o 1
| empresas, ciudadanos v Administzativ:

de Milaga

aulfinomaos

Firmado el Convenio de Colaboracion con el Colegio de Gestores Administrativos
(24/06/2021)

El dia 23 de junio tuvo lugar la firma protocolaria del convenio de colaboracién entre
la Universidad de Mdlaga y el Colegio Oficial de Gestores Administrativos de Mdalaga.
El acto se celebrd en la sede del Rectorado de la Universidad, y es el fruto de varias
reuniones entre los equipos de gobierno de la Facultad de Comercio y Gestion y del
Colegio. Este acuerdo tiene por objetivo establecer un protocolo general de actuacion
que permita poner en marcha proyectos de investigacion, formacién e innovacion
entre el Colegio y la Universidad, especialmente en lo relativo al Grado de Gestion y
Administracion Pablica.
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En el acto de firma estuvieron presentes el decano
de la Facultad de Comercio y Gestion, Benjamin del
Alcdzar; el secretario académico del centro, Daniel
Ruiz; la vicedecana de infraestructuras y asuntos
econdmicos, Eva Maria Gonzdlez; la vicepresidenta
Asocacion Expafiola dal Rl | [0 s del Colegio de Gestores Administrativos, Virginia
. Martin, y Rafael Luque, el tesorero de este organismo.

La Asociacién Espafola de Retail (AER), nacid del interés de un grupo de directivos
apasionados del mundo del Retail y con un propésito comun: la difusidon, apoyo,
desarrollo y profesionalizacién de este sector en nuestro pais. En un relativamente
corto periodo de tiempo ya aglutina a las marcas mds representativas de esta
industria, entre las que podemos citar a Leroy Merlin, Fnac, C&A, Ebay, Media Markt,
Toys r us, Grupo IFA, Auchan Retail, Primor, The Phone House, Tiendanimal, Carmila, o
Comerzzia, entre otras muchas.

Los principales objetivos de AER estdn en la difusion y profesionalizacion del retail,
para lo que desarrollan entre sus actividades investigaciones sobre el sector, eventos,
congresos, seminarios, observatorios, foros especializados, articulos de prensa, e-
books de expertos en temas afines, entre otras.

Cabe mencionar que, en su junta directiva, encabezada por Laureano Turienzo,
profesional de reconocido prestigio en el dmbito del retail, participan, entre otros
muchos, los CEO de dos de las grandes ensenas de esta industria, con sede en
Mdlaga, como son Juan Ricardo Hidalgo, fundador y CEO de Primor y Rafael Martinez
Aval, CEO de Tiendanimal.

Por su parte la facultad de Comercio y Gestidon de la Universidad de Mdlaga, es la
responsable de las titulaciones relacionadas con el dmbito del marketing, como son
el Grado en Marketing e Investigacion de Mercados, el Master Oficial en Direccion y
Gestidon de Marketing Digital, y el Master propio Universitario en Retail Marketing.

Este posgrado de la UMA es el Gnico de sus caracteristicas en Andalucia, y pretende

ofrecer una formacién de alto nivel, practica y especializada en esta importante
industria de la distribucion y el comercio.
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Sus objetivos fundamentales se
centran en formar a profesionales para
que adquieran un alto grado de
conocimiento y especializaciéon en el
sector retail, facilitar la insercién laboral
en este sector, y/o desarrollo
profesional de los trabajadores
actuales del mismo a través de la
promocién a puestos de
responsabilidad en el dmbito del retail
marketing y aportar a los titulados
universitarios y profesionales,
especialmente del drea del marketing y
la administraciéon de empresas, una via
de especializacién profesional, en un
drea de gran crecimiento, que le
permita aportar valor anadido como
profesionales del marketing.

Desde la Facultad de Comercio y
Gestion consideramos de gran interés
poder colaborar con una asociacion de
la importancia de la AER, lo que sin
duda supondrd un valor ainadido a las
actividades formativas e
investigadores de la facultad, y de
manera  muy  especial en la
consolidacién y proyeccidn de este
posgrado en el sector del comercio a
nivel nacional.

Agradecemos a dicha asociacién, y
especialmente a su  presidente,
Laureano Turienzo y a Rafael Machin,
Director de Relaciones Académicas de
la misma su implicacién y colaboracion
con nuestra facultad.

Mds informacién en:
https://www.asociacion-retail.com/ vy
http://Mésterenretailmarketing.uma.es/

La Facultad de Comercio y Gestion
colabora con el Ayuntamiento de Malaga
para proteger el comercio tradicional a
través de un convenio OTRI (09/07/2021)

Un equipo de investigadores de Ila
Facultad de Comercio y Gestidn analizard
el estado de Ilos establecimientos
histéricos 'y propondrd lineas de
actuacién para lograr su supervivencia,
merced a un acuerdo alcanzado con el
equipo de gobierno del Ayuntamiento de
Mdalaga.

El plan de proteccibn al comercio
tradicional se divide en dos fases. La
primera de ellas se prolongard durante
seis meses y tratard de identificar vy
analizar aquellos establecimientos
comerciales que por su tradicién,
antigiedad o caracteristicas singulares
sean susceptibles de proteger para
favorecer su permanencia y
competitividad en el entorno empresarial
actual. Durante la segunda fase se
desarrollardn estrategias que permitan
favorecer la competitividad de los
establecimientos. El desarrollo del plan se
prolongard durante nueve meses.

La primera fase del proyecto consta de
tres objetivos: identificar los potenciales
establecimientos con una trayectoria
histérica; evaluar el interés vy las
caracteristicas de dichos
establecimientos y disefiar y proponer
potenciales lineas estratégicas. Entre
otros aspectos, se trata de analizar el
modelo de negocio, la antigiedad del
establecimiento, el grado de
conservacion de la arquitectura original,
el equipamiento que pudiera tener un
valor histérico, su localizacion, potencial
de mercado y la integracidn de las
nuevas tecnologias.

Una vez completa esta primera fase, se
desarrollardn  las  estrategias  que
permitan favorecer la competitividad.
Para ello se estudiardn casos de éxito, se
mantendrdn reuniones de trabajo con
agentes del sector y se analizardn las
oportunidades y fortalezas del comercio
singular. Se estima un periodo de tres
meses para el desarrollo de esta fase.
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El equipo de trabajo estd compuesto por un equipo multidisciplinar de profesores e
investigadores de la Facultad de Comercio y Gestion de la Universidad de Mdalaga con
una amplia experiencia investigadora y liderado por los profesores del drea de
marketing Benjamin del Alcdzar Martinez y Carmina Jambrino Maldonado, Decano y
Vicedecana de Investigacidon y Relaciones Internacionales, respectivamente.
Completan el equipo de trabajo Patricia Iglesias S@nchez, Alvaro Diaz Casquero y
Mario Sierra Martin, todos ellos profesores del Dpto. de Economia y Administracién de
Empresas adscritos a nuestra facultad.

Otros encuentros institucionales mantenidos durante el curso 2020-21

Desde el decanato de la Facultad de Comercio y Gestidon se han mantenido diversas
reuniones con otros organismos e instituciones publicas y privadas, al objeto de
establecer puentes que permitan avanzar en las oportunidades de prdcticas de
nuestros estudiantes y empleo de nuestros egresados, asi como en la puesta en valor
de nuestras titulaciones, o en la colaboracidén en materia de investigacion cientifica o
transferencia del conocimiento.

Asi, el decano de la Facultad, Benjamin del Alcdzar, se reunidé el 19 de enero de 2021
con la entonces Concejala de Turismo y Promocién de la Ciudad del Exemo. Ayto. de
Malaga, DiAa. Maria Rosa Sdnchez Jiménez, y estuvo acompafnado de Eva Gonzdlez
Robles, vicedecana de infraestructuras y asuntos econémicos; el dia 4 de febrero, el
decano de la Facultad y el vicedecano de cooperacion empresarial y relaciones
externas, Antonio Morales, mantuvieron una reunién virtual con Javier Gonzdlez de
Lara, Presidente, y Natalia Sdnchez Romero, Vicepresidenta Ejecutiva y Secretaria
General de la Confederacion de Empresarios de Malaga; el dia 15 de febrero, con el
Excmo. Presidente de la Diputacion Provincial de Mdlaga, D. José Francisco Salado
Escario; el 19 de febrero, con el gerente de Promalaga, D. Francisco Salas; y el 29 de
abril con la Delegada Territorial de Regeneracioén, Justicia y Administraciéon Local de la
Junta de Andalucia en Mdlaga y egresada de esta facultad, Dfa. Ménica Alejo
Jiménez, y con el Jefe de Servicio de Administracion Local de dicho gobierno
autonédmico, D. Manuel Francisco Martin Ferndndez; finalmente, el 30 de mayo,
Benjamin del Alcdzar y Antonio Morales mantuvieron un encuentro con el responsable
del area de recursos humanos de la Diputacion Provincial de Malaga, D. Juan de Dios
Villena, al que también asistieron DAa. Esperanza Ortigosa, D. Gregorio Quesada y D.
José M. Reyes, todos ellos directivos de dicha drea de recursos humanos.

Todas estas reuniones tuvieron por objeto presentar a la facultad a las diferentes
instituciones y mostrar nuestra disponibilidad para colaborar con ellas en materia de
docenciag, investigacion o transferencia. En este sentido, se hizo especial hincapié en
cuestiones relacionadas con la posibilidad de ofertar prdcticas para nuestros
alumnos, tanto curriculares como extracurriculares, o de solicitar temas de interés
para estas instituciones para la realizacién de trabajos fin de titulo (TFG/TFM), asi
como las posibilidades de empleabilidad para nuestros egresados.
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Ademds, en las reuniones con los representantes de las instituciones publicas, se
trataron de forma especial los asuntos relacionados con la titulacién del Grado en
Gestidn y Administracion Publica, y entre otros temas, la problemdatica con la que se
encuentran en algunos casos los egresados de esta titulacidon para poder acceder a
determinadas convocatorias de empleo publico.

Desde el decanato de esta facultad queremos agradecer a todos ellos su acogida y
predisposicion para colaborar con esta facultad.

Nueva sala de profesores en el Complejo de
Estudios Sociales y de Comercio (14/03/2021)

En el curso 2020/21 se inauguré esta nueva
sala de profesores, creada conjuntamente
por las Facultades de Comercio y Gestion y
de Estudios Sociales y del Trabajo y ubicada
en la planta baja del médulo 1, la zona de
despachos. Estd dotada con servicio de
taquillas, mesas de trabajo, pizarra y zona de
descanso con sofds, y podrd ser utilizada por
todos aquellos profesores y/o investigadores
vinculados a estos centros que lo requieran, aunque estd pensada principalmente
para aquellos docentes no adscritos a los centros que comparten este edificio y que
no cuentan con despachos asignados en el mismo. Para el uso de las taquillas serd
necesario solicitar la llave en el SICAU del centro.
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Ademads, la Facultad de Comercio y Gestion ha habilitado cuatro nuevas aulas en el
modulo 1, en la zona de despachos de profesorado.

Nueva sala de alumnos en el Complejo de Estudios Sociales y de Comercio

El Complejo de Estudios Sociales y de
Comercio ha completado la dotacién y
equipamiento de una sala de alumnos en
la que se dispone de zonas de estudio,
trabajo en grupo o descanso, asi como
una zona para realizar reuniones.
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El centro pone a disposicion de los alumnos el servicio de taquillas (19/03/2021)

Durante este curso académico se han puesto en
servicio, de forma conjunta por las dos facultades
que comparten el edificio, 51 taquillas de 2
tamanfos diferentes, que estdn a disposicién de los
estudiantes para que puedan hacer uso de ellas.
Estdn ubicadas en los pasillos de los aseos de
seforas, y repartidas entre las plantas baja,
primera y segunda.

El funcionamiento de las taquillas es a través del
uso de una moneda para poder retirar la llave de
estas.

En caso de pérdida de la llave, el interesado
deberd ponerse en contacto con el SICAU del
centro. Deberd demostrarse, en estos casos, la
propiedad de los objetos depositados, por lo que
se recomienda dejar una nota dentro de la
taquilla con el nombre y el nUmero de DNI del
propietario.

En cualquier caso, el centro no se hace
responsable de los objetos depositados.
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Este laboratorio, especializado en investigacion y transferencia en Economia
Experimental y del Comportamiento, nace con la mision de ayudar a empresas y
administraciones pUblicas a convertirse en organizaciones mads eficientes que toman
decisiones fundamentadas en las ciencias del comportamiento. Y con su
incorporacion a nuestro centro pretende integrar las ciencias del comportamiento y
del neuromarketing en la investigacion y docencia realizada en las titulaciones de la
facultad, especialmente en las dreas de marketing e investigacion de mercados.
Dirigido por el vicedecano de Cooperacion Empresarial de la Facultad y Catedratico
de Fundamentos del Andlisis Econdmico de la UMA especializado en Economia
Experimental y del Comportamiento, Antonio J. Morales Siles, el Smart Decisions Lab
surge con una clara vocacion de transferencia, al establecer como misién ayudar a
empresas a tomar mejores decisiones para conseguir sus objetivos. Lo hard
explorando oportunidades para incorporar los principios de las ciencias del
comportamiento y las neurociencias en el funcionamiento de las empresas, es decir,
para comprender, predecir e influir en las decisiones y comportamientos de
ejecutivos, empleados y clientes.

Mas informacion en:
https://servilab.uma.es/SmartDecisionLab.asp
https://economia.uma.es/

d.

En este curso 2020-21, un total de 199 estudiantes de la Facultad de Comercio y
Gestion han realizado prdécticas curriculares en empresas, organismos o instituciones.
De estos, 148 pertenecian al Grado en Marketing e Investigacion de Mercados, 25 al
Grado en Gestidon y Administracion Plblica, y 26 al Master en Direccion y Gestidon de
Marketing Digital.

PRACTICAS EN EMPRESAS POR TITULACION

Iaster GAP
11% 13%

IR
1%

En el programa de prdcticas curriculares han participado un total de 121 empresas,
que han acogido entre 1y 8 alumnos.

PLAZAS OFERTADAS POR LAS EMPRESAS
PARTICIPANTES

Un alumno
63%

Cuatro o mas
alumnaos
6%

Dos alumnos
23%
Tres alumnaos
8%
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La suite

LINKASOFT

MeReif

Retira |diomas

Estas prdcticas han estado tuteladas por 53 tutores académicos, que han
supervisado y evaluado entre 1y 12 alumnos cada uno.

Alumnos por tutor académico

Cinco o mas
alumnos,21%

Un alumneo,17%

Cuatro alumnos,15%

Dos alumnos,30%

Tres alumnos,17%
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Aguilar Ramos, Maria lsabal
Yallespin Aran, Maria
Gallego Galan, Inmaculada
Santiago-Mendez, Gloria
Andrés Reina, Maria Paz
Barmudez Goenzalaz, Guillarmo
Cobo limenez, Antonio

Lopaz Tore, Alberto

alacho Abolafio, Antonio F.
Pastor Garcia, Inmaculada
Rojas de Gracia, Mercedes
Casquars Tomas, Antonio
Cortes fernandez, Luis
Esteban Pagola, Ana lsabel
Gonzalez Fernandez, Belén
Munoz Martos, Maria del Mar
Parez Garcia, luan Carlos

Ruiz Palomao, Danial

Toré Martin, Antanio

e.

La situacidn internacional derivada de la COVID-19 ha limitado mucho la movilidad
entre estudiantes y profesores en este curso académico. No obstante, se pudieron
mantener algunas actividades relacionadas con este apartado.

A través del programa de movilidad nacional (SICUE), la Facultad de Comercio y
Gestion mantiene 20 acuerdos con universidades nacionales para el Grado en
Marketing e Investigacién de Mercados (MIM) y 12 acuerdos para el Grado en Gestidn
y Administraciéon Publica (GAP). En este sentido, nuestra facultad acogié un alumno
de GAP y 10 alumnos de MIM durante este curso 2020-21. Simultdneamente, once
alumnos de nuestra facultad cursaron este curso académico en otras universidades
espanolas, 1 de GAP y 10 de MIM.

En cuanto a movilidad internacional (Erasmus), nuestra facultad mantiene 69
acuerdos con universidades extranjeras para el intercambio de alumnos de nuestros
grados.
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Ademds, los estudiantes de la Facultad de Comercio y Gestion tienen la oportunidad
de participar en el Buddy Program, que es un programa de la Universidad de Malaga
que tiene como objetivo ayudar a los estudiantes extranjeros en la vida universitaria
malaguefa en todo aquello que puedan necesitar antes y durante su estancia en:
gestiones administrativas, matriculaciéon, campus virtual, asistencia linguisticaq,
transporte, informacion general sobre la oferta cultural y de ocio en la ciudad, etc.
Ademds de las indudables ventajas para el alumnado visitante, este programa
permite acercar al alumnado local a otras culturas, mejorar idiomas, hacer contactos
en otros paises, y obtener entre 2 y 4 créditos ECTS en funcidn del nimero de
estudiantes extranjeros a los que se acomparne.

En cuanto a movilidad internacional de profesorado (Erasmus+), se recibieron visitas
de Universidades europeas de Polonia, Francia, Alemania, Portugal, y Bélgica.
Laurence Messina de la Universidad de Llieja visitd nuestra Facultad con el fin de
intensificar nuestros programas de colaboracién.
' Asimismo, durante este curso
‘ académico se realizd una actividad
denominada COIL Activity en
colaboracién con la Universidad de
Aveiro. Esta actividad se ha disefiado
para que los estudiantes de Portugal
y Espaina trabajen juntos en
pequenos equipos virtuales vy
multiculturales dentro del campo de
estudio Social Media Influencers. La
actividad consistié en la recogida de
datos, la comparacién de resultados
y la presentacién conjunta de las
conclusiones. El conjunto  de
habilidades desarrolladas incluye:
comunicacion interpersonal,
competencia linguistica, gestion de
conflictos y del tiempo, pensamiento
critico, y alfabetizacion digital.

universidade
de aveiro

Cada equipo estuvo formado por estudiantes del Instituto Superior de Contabilidade e
Administracao de la Universidade do Aveiro (ISCA-UA) y estudiantes de la Facultad de
Comercio y Gestidn de la UMA, y fue coordinado por Claudia Amaral de la Universidad
de Aveiro y por Patricia Iglesias y Carmina Jambrino de la Facultad de Comercio y
Gestion.
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Asociacion de Antiguos ¢Te preguntas a veces como
Alumnos de la Facultad de B8 CLisnCE) SO I

Comercio y Gestién de la
Universidad de Malaga

iQuieres parlicipar?

La Facultad de Comercio y
Gestion ha impulsado la creacion
de Onalumni, la Asociacion de
Antiguos Alumnos de este centro
(19/04/2021)

En colaboracién con un grupo de
egresados de la facultad de
distintas promociones, se ha
puesto en marcha esta asociacion
que nace con la intencién de ser
un punto de encuentro vy
colaboracion entre sus titulados,
actuales alumnos, profesorado,
empresas e instituciones.

Desde el decanato de esta facultad nos alegra poder anunciar esta interesante
iniciativa a la que esperamos se vayan uniendo un importante nimero de egresados
de las distintas titulaciones impartidas por el centro.

Entre las ideas iniciales en las que Onalumni trabaja destacan 4 grandes lineas:

e Establecer sinergias entre todos los egresados para colaborar en el desarrollo
profesional, basqueda y/o mejora de la empleabilidad de los que puedan

necesitarlo.

e Desarrollar programas de mentorizaciéon por parte de antiguos alumnos, que ya
estdn incorporados al mercado laboral y dirigidos a los estudiantes actuales, que
proximamente acabardn sus estudios, con el objetivo de ayudarles y orientarles en

su salida al mercado laboral.

* Facilitar programas y seminarios de formacion y/o reciclaje para los egresados
que puedan ser de interés en su desarrollo profesional.

* Redlizacidn de eventos y encuentros entre los egresados para fomentar las
relaciones personales y profesionales con antiguos companeros.

Estas son algunas de las ideas bdsicas, pero esperamos que, conforme se vayan
integrando y participando un mayor niUmero de egresados, podamos poco a poco ir
desarrollando nuevos frentes de interés para toda la comunidad.
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On Alumni organizé un Acto de Presentacion en el Salon de Actos de la Facultad de
Comercio y Gestion.

snakarni il La tarde del jueves 10 de junio de 2021, en
T la Facultad de Comercio Gestion, se

Acto de ol o v o
e celebro el primer reencuentro de antiguos
Presentacion alumnos para presentar el proyecto
10 de Junio | 18:C OH OnAlumni. Tras convocar a través de redes
Facultad de Co sociales a los antiguos alumnos de la
- , : Facultad de Comercio y Gestién, la junta
BivEacios. | oo constituyente de Onalumni tuvo Ila
OPORTUNIDAD oportunidad de presentar el proyecto a un

CAFETERIA . P
19:30-22:00H G nutrido grupo de egresados en el salén de

actos de la propia facultad, donde
pudieron explicarles los objetivos de la
asociacioén, y los animaron a participar y
formar parte de este ilusionante proyecto.

A pesar de la magnifica acogida que tuvo el evento, en todo momento se respetaron
todas las medidas de prevencion del COVID-19, y se mantuvo un aforo muy limitado.
Esto provocd que se agotaran las plazas disponibles unos dias antes de la fecha de
celebracion.
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Este | Reencuentro de Egresados de la Facultad, iba dirigido a los antiguos alumnos de
las diferentes titulaciones que se imparten o se han impartido en el centro: Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados, Grado en Gestidn y Administracion Pdblica, y
Diplomatura en Empresariales. Asimismo, la posterior sesién de Networking supuso
una magnifica oportunidad para recuperar contactos con antiguos comparieros o
para hacer otros nuevos, con las consiguientes oportunidades laborales y de
negocios que ello pudiera conllevar.
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Tras la bienvenida de nuestro decano, Benjamin del Alcdzar, la presidenta de la
asociacién, Ariana Albisbeascoechea comenzd explicando los motivos para la
creacion de esta asociacidn y sus objetivos.
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Esto dio lugar a la creaciéon de Onalumni, la Asociacidn de Antiguos Alumnos de la
Facultad de Comercio y Gestidn, que acoge a todas las titulaciones que forman o han
formado parte de este centro.

Esta asociacion nace con el doble objetivo de crear una red de contactos entre
antiguos alumnos de las diferentes titulaciones, que les permita el establecimiento de
sinergias y fortalecimiento de redes de trabajo, y facilitar una conexién entre
egresados y estudiantes en los que generar una retroalimentacioén y proporcionar
consejos, contactos y soporte entre profesionales y alumnado.

Tras unos meses de trabajo para darle cuerpo y alma a Onalumni, el equipo que ha
comenzado este proyecto, un grupo de unos 20 antiguos alumnos de las diferentes
titulaciones, decide organizar su primer acto de presentacion.

Finalmente, la pasada tarde del jueves 10 de junio se celebrd el primer reencuentro de
antiguos alumnos en el salén de actos de la Facultad de Comercio y Gestién, en el
que la junta constituyente presentd el proyecto, y animdé a todos los presentes a
participar y formar parte de esta gran familia que poco a poco se estd formando.

Este ha sido uno de los primeros eventos que se ha celebrado de forma presencial en
la propia facultad desde el inicio de la pandemia. Al encuentro asistieron tanto
antiguos alumnos como alumnos actuales, ademds de una parte del equipo docente,
durante el cual se pudieron escuchar las experiencias de muchos comparneros.
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Una vez finalizado el acto, tuvo lugar un espacio de networking, muy deseado por
todos, en el que se pudieron compartir sensaciones, experiencias y reencuentros muy
emotivos.

Onalumni contdé con la colaboracién de Coca-Cola European Partners lberia vy
Cervezas Cruzcampo que también se han querido sumar poniendo su granito de
arena a este incipiente proyecto, ademds de la propia Facultad de Comercio y
Gestion.

Segun miembros de la junta directiva de Onalumni, la asociacién tiene la intencién de
celebrar un encuentro anual o bienal de este tipo, ademds de otras iniciativas a lo
largo del aino para mantener y potenciar estas conexiones entre las dos partes clave
de la organizacion: los egresados y los actuales alumnos. Todos los eventos,
actividades y proyectos serdn comunicados a través de sus redes sociales y su
pagina web ?/www.onolumni.es).

f.

Los eventos programados para la Semana Cultural de este curso académico tuvieron
que suspenderse debido al confinamiento vivido derivado de la pandemia por
COVID-19.

.

Jornadas de Orientacion Universitaria “Valor 10”, en la Facultad de Comercio y
Gestion (12/05/2021)

Las Jornadas de Orientacion Universitaria Valor 10, organizadas por el Decanato de la
Facultad de Comercio y Gestion durante los dias 10 y 11 de mayo, han tenido como
objetivo principal orientar y ayudar a que los estudiantes proximos a finalizar sus
estudios de grado puedan afrontar con mayores posibilidades de éxito su futuro
profesional.

Durante la jornada matutina del lunes dia 10 tuvieron
lugar dos charlas. La primera de ellas llevaba por titulo
"‘Recursos de empleabilidad y emprendimiento de la
UMA". En ella, Isabel Fernandez, miembro del equipo
Talent Tank de la UMA, presentd los recursos que esta
universidad pone a disposicién del estudiantado en
materia de orientacion profesional. A continuacién, Ana
Rodriguez, en representacion de DEMIUM, impartié la
charla Y después de la UMA, ¢qué? Emprende con

Demium®, en la que describib la labor de esta aceleradora dedicada a la captacién de
talentos apoyando a las personas y a las nuevas empresas existentes a lo largo de su
viaje, que va desde encontrar un cofundador hasta desarrollar una idea en un modelo
de negocio validado. En la jornada de manana del martes dia 11 se presentd la charla
"Preparacién para el mercado laboral. Claves para el CV y la entrevista personal’, a
cargo de la también integrante de Talent Tank Gema Lbépez, y se ofrecieron Utiles
consejos para poder culminar con éxito los procesos de seleccion de las empresas.

Las sesiones de tarde consistieron en la celebracién de sendas mesas redondas,
estando la del lunes destinada al alumnado del Grado en Marketing e Investigacion
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de Mercados y la del martes al del Grado en Gestidn y Administracién Pablica. Ambas
estuvieron moderadas por el decano de la facultad, Benjomin del Alcdzar, y
contaroncon la participacién de destacados profesionales que narraron sus
experiencias y ofrecieron importantes consejos para el futuro profesional de los
estudiantes.

Los integrantes de la primera, denominada "Mirando al futuro del marketing y la
investigacion de mercados’, fueron:
» José Ruiz, presidente del Club de Marketing_de Mdlaga, CEO y fundador de Goli
Neuromarketing
e Natalia Sanchez, vicepresidenta ejecutiva y secretaria general de la
Confederacién de Empresarios de Malaga (CEM).
» Jaime Valverde, director corporativo de redes sociales de MAPFRE.
e Jonathan Pino, antiguo alumno del Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados y actual senior consultant en Savills-Aguirre Newman.

Y los miembros que integraron la mesa redonda en la tarde del dia 11, cuyo titulo fue
"Mirando al futuro de la gestion y administracién pablica’, fueron:
e Carmen Seisdedos, subdirectora de evaluacion e innovacion del Instituto Andaluz
de Administracion Pablica.
e Laura Moreno, directora del Area de Educacién, Juventud y Deporte de la
Diputacién de Mdalaga.
 Laura Morente, jefa de servicio en el Area de Desarrollo Econémico y_Social de la
Diputacién de Mdalaga.
Francisco Sanchez, antiguo alumno del Grado en Gestion y Administracion Pdblica y
actual técnico de soporte y formacidén en administracion electrénica y contabilidad

publica en GT3 Soluciones.
=
s e

70


https://www.cmarketingmalaga.org/
https://golineuro.es/
https://cem-malaga.es/
https://www.mapfre.com/
https://www.savills-aguirrenewman.es/
http://www.juntadeandalucia.es/institutodeadministracionpublica/publico/home.filter
https://www.malaga.es/deportesjuventud/592/servicio-deportes-juventud
https://www.malaga.es/economicoproductivo/7001/sede-y-responsables
http://www.gt3soluciones.es/

JORNADA CAPTACION
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En esta jornada, los asistentes pudieron aproximarse al dia a dia de una de las
mayores empresas de consultoria digital del mundo, y conocer de primera mano
como trabajan los profesionales de esta empresa. Ademads, explicaron las opciones
de prdcticas y de primer empleo que se ofrecen desde las instalaciones de Accenture
en Mdlaga. Los ponentes de esta jornada fueron:

Ana Santana: Miembro del equipo de Marketing Operations.
Pablo Fajardo: Miembro del equipo de Marketing Operations.
Javier Lander: Miembro del equipo de Marketing Operations.
Alicia Pérez: Miembro del departamento de Recursos Humanos.

Ademds, nos contd su experiencia en Accenture una antigua alumna, Belén, que se
incorporé a la plantilla de Accenture después de realizar alli sus prdcticas de
empresa.

73



Cx

L
g
hd
%
%
T
£
+
T

74




CELEBRACION DE LAS | JORNADAS ALUMNAE (21/03/2021)

El Vicerrectorado de Estudiantes y Deporte de la
Universidad de Mdalaga ha puesto en marcha las |
Jornadas Alumnae cuyo objetivo es ofrecer informacién
sobre las distintas salidas profesionales del alumando
de todas las titulaciones de grado de la UMA. La
Facultad de Comercio y Gestidon estd presente con las

1 JORNADAS ALUMNAE

e marzo de 2 ponencias de los alumnos egresados Luis Maldonado y
Francisco José Sdnchez.

Las | Jornadas Alumnae han sido creadas por el Vicerrectorado de Estudiantes y
Deporte de la Universidad de Mdlaga. Su objetivo es ofrecer informaciéon sobre las
distintas salidas profesionales a las que se puede optar al acabar los grados y sobre
otras cuestiones relativas al sector laboral, todo ello a través de vivencias concretas
de alumnos egresados que han conseguido incorporarse al mundo laboral de forma
satisfactoria.

En el caso de la Facultad de Comercio y Gestion de la UMA contamos con dos
ponentes que cursaron aqui sus estudios: Luis Maldonado Canca, que contard su
experiencia como alumno que termind el Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados y ahora dirige su propia empresa con mucho éxito y Francisco José
Sanchez Bolivar, que hard lo mismo como alumno que finalizd el Grado en Gestidn y
Administraciéon Publica y que actualmente trabaja como Técnico de Soporte y
Formacion de Contabilidad Publica y Administracién Electronica.

Las charlas tuvieron un formato virtual, retransmitidas en directo el jueves 25 de
marzo.

Mds informacion: https://www.uma.es/oficina-de-atencion-al-
estudiante/info/127845/i-jornadas-alumnae/

Otras jornadas para la captacion de talento y desarrollo
de la carrera profesional de estudiantes y egresados de
la Facultad de Comercio y Gestion

Una preocupacion constante de este decanato durante
este curso académico ha sido facilitar la empleabilidad
de nuestros estudiantes y egresados. Por esta razdn, se
celebraron, ademds de las citadas de Accenture y LOOKING
Decathlon, otras jornadas que buscan establecer puentes FOR TALENT
de empleo y captacion de talento entre empresas y
(antiguos) alumnos.

designed by & freepik

Asi, Freepik presentd las distintas oportunidades de

practicas y empleo que ofrece para nuestros estudiantes ®
y egresados el dia 12 de mayo de 202], y el dia 9 de julio B
de 2021 acogimos a Microsoft en el salén de grados de la SR eronli

facultad, en una charla en la que los asistentes pudieron
conocer, de primera mano, las oportunidades de ‘
desarrollo profesional en esta importante empresa.

Finalmente, en la maiana del 19 de julio de 2021 y de forma virtual se celebré un
interesante webinar en la que la responsable de seleccion y recursos humanos de
Carrefour, Maria José Darriba, pudo informar a los estudiantes y egresados de nuestra
facultad acerca de las posibilidades de empleo y desarrollo profesional dentro de
esta empresa.
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En la citada jornada, en la que han
estado presentes el decano, Benjamin

del Alcdzar y vicedecano de
cooperacidn  empresarial,  Antonio
Morales, y tras hacer una breve
presentacion de la compafia, sus

modelos de negocio, sus principales
estrategias y proyectos enmarcados en
la sostenibilidad y responsabilidad
social corporativa, se han presentado
distintas  oportunidades  laborales,
especificando las posibilidades de
desarrollo posterior dentro de la
empresa. Los alumnos participantes en
la jornada, recibieron una invitacion
para presentar si lo desean sus CV a
distintos procesos de seleccion.

Desde el decanato de la facultad
agradecemos a todas las empresas
citodas y a sus representantes, la
oportunidad que han brindado con
esta sesibn a nuestros alumnos y
egresados para integrarse en la
empresa.

El 30 de junio se celebrdé la primera
edicion del Acto de Entrega de Honores

y Distinciones de la Facultad de
Comercio y Gestidn, en el que se
otorgaron diversos reconocimientos a
estudiantes, egresados, empresas e
instituciones por su labor destacada
y/o colaboracién con el centro.
Ademads, en esta ocasién se impuso la
insignia de honor del centro, maxima
distincién honorifica, a D. Francisco
Cantalejo, DiAa. Rosario Cenizo y DAa.
Eugenia Cruces, que han formado parte
del equipo directivo de este centro
durante mas de 25 anos
ininterrumpidamente.

El acto fue presidido por el vicerrector de
Empresa, Territorio y Transformacion
Digital, D. Javier Lé6pez Mufioz, que actud en
representacion del rector. Junto a éste,
formaron parte de la mesa el decano de la
facultad, D. Benjamin del Alcdzar Martinez,
y el secretario académico del centro, D.
Daniel Ruiz Palomo.

El acto comenzé6 con una breve
presentacion, por parte del secretario
académico, de las distintas categorias de
las  distinciones  recogidas en el
Reglamento de Honores y Distinciones,
aprobado con fecha 9 de junio por la
Junta de Facultad, tras lo cual se
entregaron las siguientes distinciones:

Se entregd en primer lugar la Distincién de
Honor a la Diputacion de Mdlaga, por su
compromiso con las practicas
extracurriculares y con el fomento de la
empleabilidad de los egresados
universitarios a través del programa
Primera Oportunidad. Su presidente, D.
Francisco Salado Escafo, recogid el

premio de manos de DAa. Eva Gonzdlez
Robles, vicedecana de Infraestructuras y
Asuntos Econémicos.
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A continuacion, se entregaron diversos
premios para los estudiantes vy
egresados de las diferentes titulaciones
oficiales que se imparten en la facultad,
y para algunas empresas e
instituciones.

Asi, DAa. Maria José Valencia Quintero,
coordinadora de Trabajos Fin de Grado
en Gestion y Administracién Pablica
entregd el Premio Extraordinario al

mejor Trabajo Fin de Grado en Gestion
y Administracion Publica a D. Francisco
José Sanchez Bolivar.

A continuacién, D. Antonio Heredia
Mitchel recogid el Premio Extraordinario
al mejor Trabajo Fin de Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados
de manos de Dfia. Maria Isabel Aguilar
Ramos, coordinadora de Trabajos Fin
de Grado en Marketing e Investigacion
de Mercados.

Volvié a subir al escenario D. Francisco
José Sdanchez Bolivar, esta vez para

recoger el Premio Extraordinario al
mejor Expediente Académico del Grado
en Gestidbn y Administracion Pudblica.
Dha. Elisa Isabel Garcia Luque,
coordinadora del grado en Gestion y
Administracion Pablica, fue quien hizo
entrega del mismo.

Asimismo, DAa. Isabel Chacdn Trujillo
recogié el Premio Extraordinario al mejor
Expediente Académico del Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados,
siendo la persona encargada de hacerle la
entrega DAa. Ana Isabel Esteban Pagolqg,
coordinadora del grado en Marketing e
Investigacion de Mercados.

I TTIWA0 U Mlae,

i AN

Il
En esta edicion se dio la circunstancia de
que quienes obtuvieron el Premio
Extraordinario al mejor Trabajo Fin de
Mdster en Direccidn y Gestidn de Marketing
Digital, D. Pedro Bellver Ceres, y el Premio
Extraordinario al  Mejor  Expediente
Académico de dicho mdster, D. Alejandro
Martin Ruiz, estaban ambos trabajando
fuera de Espana, por o que excusaron su
ausencia. Este hecho puede considerarse
indicativo del indudable prestigio que
tiene dicha titulacion en el dambito
profesional.
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Una vez entregados los premios
extraordinarios, se procedié6 a hacer
entrega de las distinciones honorificas
a estudiantes y egresados. La primera
de ellas fue la Distincion al Alumno
Destacado para D. Sergi Carrasco
Garcia, por su notable implicacion en la

vida universitaria y su absoluta
disposicion a participar en
innumerables actividades de

representacion de alumnos. Para hacer
la entrega del premio se conté con la
presencia de D. Luis Maldonado Canca,
vicepresidente  de  OnAlumni, la

Asociacién de Antiguos Alumnos de la
Facultad de Comercio y Gestion de
reciente creacion.

Seguidamente, se impuso la distincion
al Egresado de Honor del Grado en
Gestidn y Administracion PUblica a D.
Miguel Angel Goémez Salado, por su
notable trayectoria profesional en el
dmbito académico a pesar de su
juventud. Hizo entrega de este premio
Dia. Ana Casado Moling, coordinadora
del Mdaster en Direccidn y Gestidn de
Marketing Digital.

Finaliz6 este apartado con la Distincidén a
la Egresada de Honor del Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados,
que fue para Dna. Violeta Vilaseca
Sanchez, por un recorrido profesional con
destacados puestos de responsabilidad
en empresas de muy reconocido prestigio,
que tuvo unas palabras de
agradecimiento tanto para el centro como
para algunos de sus profesores. Hizo
entrega del premio DAa. M. Mercedes Rojas
de Graciaq, vicedecana de Estudiantes.

Continud el acto con la entrega, por parte
de D. Antonio Morales Siles, vicedecano de
Cooperaciéon Empresarial y Relaciones
Externas, de la Distincidbn de Honor a la
empresa bcs Consultores de Negocio por
su indiscutible compromiso con las
practicas curriculares para los alumnos de
esta facultad. Recogieron el premio DAa.
Rosario Lorente Bustamante, directora
financiera, y D. Victor Modesto Gonzdlez
Pérez, CEO de la empresqa, quien quiso
agradecer a la universidad, y en especial a
nuestra facultad, todo el bien que, segun
dijo, ésta le habia aportado a su vida tanto
profesional como personal.
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A continuacion, DAa. Carmina Jambrino
Maldonado, vicedecana de
Investigacion y Relaciones
Internacionales, hizo entrega de la
Distincion de Honor para el Club de
Marketing de Mdlaga, por su labor de
difusién del marketing en la sociedad.
Recogid el premio Dna. Beatriz Mora
Flores, coordinadora del club y antigua
alumna del centro, que agradecié a la
Facultad de Comercio y Gestion este
reconocimiento.

Finalmente, se hizo entrega de la Insignia
de Honor a tres de los miembros del
equipo decanal anterior, pues su
trayectoria ha ido muy ligada y en
estrecha colaboracion a lo largo de mas
de 25 anos de dedicacién a la gestion de
este centro. Bajo su direccidn, el centro ha
alcanzado grandes logros, como son, entre
otros:

e su conversion de Escuela Universitaria
de Estudios Empresariales en Facultad
de Comercio y Gestion;

e el traslado desde los denostados
Barracones en el Campus de El Ejido, a
las actuales instalaciones en la
ampliacién del Campus de Teatinos;

e varias modificaciones en los planes de
estudio, y, en especial, la conversion de
la Diplomatura en Ciencias
Empresariales en el actual Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados;

e la incorporacién al catdlogo de
titulaciones del centro del Grado en
Gestion y Administracion Pablica; o

e la implantacién del Master Oficial en
Direcciébn y Gestion de Marketing
Digital, el primero de Andalucia en su
especialidad.

Asi, se impuso la Insignia de Honor,
considerada la maéxima distincion del
centro, a DAa. Eugenia Maria Cruces
Pastor, que excusdé su ausencia por
motivos personales; a Dia. Rosario Cenizo
Rodriguez y a D. Francisco Cantalejo
Garcia. Hicieron entrega de estos
galardones, respectivamente, Dna.
Amparo Bentabol Manzanares, vicedecana
de Ordenacién Académica y Profesorado,
y D. Javier Lopez Mufoz, vicerrector de
Empresa, Territorio y Transformacion

Digital de la Universidad de Mdlaga
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Tras la entrega de las distinciones, y las
palabras de agradecimiento de los
premiados, el decano de la facultad
intervino agradeciendo y reconociendo
publicamente la labor de todos los
galardonados. Cerrd el acto el vicerrector,
D. Javier Lépez, quien felicitd igualmente a
los premiados y al propio centro por la
celebracion de este acto.

Ambos premiados hicieron un emotivo
discurso en el que Dha. Rosario Cenizo
Rodriguez hizo un recorrido por los
principales hitos en su trayectoria
dentro de la gestidn de la facultad, que
continud D. Francisco Cantalejo Garcia
recordando y agradeciendo a todas las
personas con quienes mantuvo una
colaboracién estrecha a lo largo de
estos anos, tanto en los sucesivos
equipos directivos que presidid, como
en los diferentes estamentos con los
que colabord: secretaria, conserjeria,
profesorado, e incluso rectorado de la
Universidad.
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j. Jornadas de orientacion laboral y presentaciones
de empresas en busqueda de talento

El viernes 1 de octubre tuvieron lugar los actos de graduacidn de las promociones VIl y
VIl del grado en Gestién y Administracion Publica y del grado en Marketing e
Investigacion de Mercados.

Debido a las actuales restricciones de aforo, el acto se celebré en tres turnos,
manteniendo la debida separacién entre los asistentes y respetando todas las
medidas de seguridad vigentes.

El primer turno, a las 17:00 horas, fue para el grado en Gestidbn y Administracion
PUblica. Una vez finalizado, a las 18:30 horas, se continud con el primer turno de la Vil
promocién del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados, que a su vez dio
paso, a las 20:00 horas, al segundo turno de dicha promocién junto a la VIl promocién
del mismo grado.

WD Pl

A las 17:00 horas, puntualmente, comenzd el primero de los actos de graduacién
previstos, para los alumnos del Grado en Gestién y Administracién Pablica (GAP).
Presidia la mesa la Gerente de la Universidad de Mdlaga, Maria Jeslds Morales, que
estaba acompafiada del Decano de la Facultad de Comercio y Gestidon, Benjamin del
Alcdzar, y, junto a éstos, tres invitados de excepcion: Daniel Quijada, Presidente del
Colegio de Gestores Administrativos de Mdalaga; Elisa Garcia Luque, coordinadora del

Grado en GAP; y Alvaro Diaz Casquero, en representacion de la Asociacion de
Antiguos Alumnos de la facultad, OnAlumni.

81



https://gestoresmalaga.com/
https://www.onalumni.es/

Ademds, intervinieron en el acto, Rafael Angel Fuentes Garcia, profesor del
Departamento de Teoria e Historia Econdémica, quien se mostré agradecido por el
honor de apadrinar esta graduacién, e hizo una vehemente defensa de las
competencias adquiridas por los alumnos de GAP a lo largo de su etapa universitario;
Francisco Sanchez Bolivar, en representacion de los alumnos de la VIl promocién de
GAP; e Ignacio Sdnchez Casanueva, en representacion de los alumnos de la VIl
promocion de GAP. Ambos se mostraron agradecidos con sus profesores, familiares y
compareros de promocion.
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A las 18:30 horas comenzé, con absoluta puntualidad, el acto de graduacion para una
parte de los alumnos de la VIIl promocion del Grado en Marketing e Investigaciéon de
Mercados (MIM). Esta vez, acompafaron a Maria JesUs Morales, Gerente de la UMA, y
Benjamin del Alcdzar, Decano de la facultad, los siguientes invitados en la mesa
protocolaria: Carlos Garcia Perujo, en representacién del Club de Marketing_Mdalagaq,

Ana Isabel Esteban, coordinadora del Grado en MIM, y repetia Alvaro Diaz Casquero en
representacion de OnAlumni.

Esta vez, fue el profesor Gorka Zamarreio Aramendia, del departamento de Teoria e
Historia Econémica, el encargado de apadrinar a la VIl promocién del Grado en MIM.
Su alocucién estuvo repleta de interesantes anécdotas relacionadas con la
promocion que se gradda. Tras él, intervino Carlos José Enamorado, en
representacion de los alumnos de la VIl promocién en MIM.
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En las tres ocasiones, la responsabilidad de hacer el llamamiento de los alumnos
graduados para la entrega del diploma correspondié a Maria Mercedes Rojas de
Gracia, vicedecana de estudiantes de la Facultad de Comercio y Gestidn y profesora
del Departamento de Economia y Administracién de Empresas. El acto finalizé con la
tradicional audicidn del himno universitario, Gaudeamus Igitur.

K.
= IX Curso de Extension Universitaria en “Social
— - """ Media y Marketing Online” en la Facultad de
oo Comercio y Gestion (03/11/2020)

3 MARKETING GHLINE

Este Seminario-taller de 3 créditos ECTS vy
orientacién totalmente prdctica, estuvo organizado
% por la Facultad de Comercio y Gestion y se
o = © i desarrolld entre el 23 de noviembre y el 11 de
' diciembre.

Taller practico de posicionamiento SEO en el Master [
de Direccion y Gestion de Marketing Digital @GE o
(10/11/2020) ‘

Los dias 11y 12 de noviembre tuvieron lugar las clases

del moédulo: “Técnicas y herramientas web” que
coordiné el Prof. Dr. José del Campo. Las clases
fueron impartidas por Juanlu Pintor, director de
STAMINA Marketing, agencia de marketing y disefio
web en Mdlaga.
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Celebrado el taller para gestionar equipos
directivos

El viernes 12 de noviembre se celebré el taller “Cémo
gestionar equipos y no morir en el intento” a cargo
de Ana Rosales, con gran experiencia en la
formacién de equipos directivos. Asistieron alumnos
del Grupo de Orientacién Universitaria, asi como
otros estudiantes de la facultad.

En el transcurso del taller, que fue eminentemente prdctico, se trabajaron las

siguientes competencias:

Adaptacién al cambio
Orientacién al servicio
Desarrollo de los demds
Resolucién de conflictos
Conciencia Organizativa

Trabajo en equipo y colaborativo

Desde este decanato estamos muy orgullosos de las inquietudes mostradas por los
estudiantes que asistieron quienes, a pesar de tratarse de un viernes por la tarde, no
dudaron en aprovechar la oportunidad que se les ofrecia.

Conferencia “Tendencias Social Media y tareas de
un Community Manager: Facebook | Twitter |
Youtube” en el Master de Direccion y Gestion de
Marketing Digital (13/11/2020)

Impartida por Marina Vdzquez Ruiz, directora de
Comunicacion en BCS Consultores de Negocios, tuvo
lugar el dia 19 de noviembre dentro del médulo de
Social Media Marketing del citado mdaster.

X Curso de extension universitaria en Disefio

q N grafico: marketing creativo y creatividad aplicada
. LJ : L.J Nuestra facultad organizd este curso con el objetivo

X CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA EN

de ofrecer a los estudiantes que deseen desarrollar
marketing,

= su actividad profesional
DISENO GR A O e y conocimientos

MARKETING CREATIVO

herramientas que le permitan crear materiales
CREATIVIDAD APLICADA gréficos para el apoyo de acciones de marketing.

de 6 créditos

FACULTAD DE COMERCIO ¥ GESTION Este Seminario-taller

rvess 16:300 & 20:30h

orientacién totalmente prdctica, organizado desde
el decanato de la Facultad, se desarrollé a partir del

o+ bon Eiopeos Tt mes de octubre y contd con 44 horas presenciales
Del 21 al 29 de Sepnemore de 2021 § ECTS [44 horas presanciaks] poro Oprendel’ G m(]nej(]r el

+ N° da plazas:

software Adobe

% e Photoshop e llustrator, las herramientas de disefio
mds utilizadas en el

b T
OfEi0)
oMl FRTINSCRIE Y MATSICIN &
'?' 3 www.bit.ly/creatividad2021

[=]T=tz

profesional.

dmbito de esta drea

Puede encontrar mds informacién sobre futuras
ediciones en el tfno. 95195201 y/o en el correo

electronico gradomarketingmig@uma.es.
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Taller “sin historia no hay marketing”

el Lunes 8 de Marzo, de 17:00 a 18:30, el
profesor Ldzaro Florido impartié «
distancia y de forma gratuita la ponencia
titulada "Sin Historia no hay Marketing’, a
través de la plataforma digital Google
Meet.

Taller de Design Thinking para el desarrollo de campanas
creativas en el Master de Direccion y Gestion de
Marketing Digital (27/11/2020)

Siguiendo la linea de investigadores y expertos en
Creatividod como Edward de Bono o Srini Pillay, la
profesora Fang Wei Chen trabaj6é en esta nueva edicidn de
la asignatura Creatividad Digital abarcando las diferentes
etapas que conforman el proceso creativo hasta culminar
en un concepto innovador y disruptivo aplicado a la
solucién de un problema real.

Seminario “La creatividad digital y las
narrativas transmedia” (28/11/2020)

Impartido por Diego Rivera, co-fundador

y director de Lennon Labs y exdirector de
Estrategia y Creatividad en Best Relations
tuvo lugar el 9 de diciembre dentro del
modulo de Creatividad Digital del citado
master, que coordina la Profesora Fang
Wei Chen.

Seminario sobre “Estrategias y creacion de contenido
en la publicidad online” en el Master de Direccion y
Gestion de Marketing Digital (15/02/2021)

Este seminario fue impartido por D. Oscar Pefia de San
Antonio, Chief Technology Officer en Wunderman
Thompson Espaia responsable de la division de
Innovacién, Tecnologia, Data y Andlisis. Estas clases,
que se enmarcaron en el mdédulo “Publicidad Online”
que coordina la profesora M® Mercedes Rojas de
Graciaq, tuvieron lugar los dias 25 de febreroy 3y 4 de
marzo.
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Seminario sobre “Gestion de clientes a través
del CRM"” en el Master de Direccion y Gestion de
Marketing Digital (26/02/2021)

Impartido por D. Carlos Castillo. CRM Manager de
POS CRM y ex director de CRM del grupo Loéreal,
tuvo lugar los dias 4 y 5 de marzo dentro de las
actividades de la asignatura de Marketing de
Fidelizacion Online que coordina la profesora Pilar
Alarcén Urbistondo.

Taller de investigacion cualitativa aplicada al

C marketing digital (08/03/2021)
s Impartido por los profesores Carmen Trigueros y
D Enrique Rivera, de la Universidad de Granada, abordd
o las Técnicas y Métodos de la Investigacion Cualitativa.
w4 Tuvo lugar, por videoconferencia, los dias 18 y 19 de

marzo, en el transcurso de las clases de la asignatura

" == “Metodologia de la Investigacidn” que coordina la

> o \ Q‘ | profesora M® del Mar Mufioz Martos, dentro del Mdaster
— : en Direccién y Gestién de Marketing Digital.

Seminario de reputacion de marca online en
el Master de Direccion Gestion de
Marketing Digital (08/03[2021%

Este nuevo seminario es impartido, a través
de videoconferencia, por JuanLu Pintor,
director de la agencia Stamina Marketing
Digital y se enmarca en el moddulo que
coordinada la Profesora Dra. Carmina
Jambrino en el Mdaster en Direccidn y Gestion
de marketing Digital.

IV Curso da Extensién Unlversitaria en

INBOUND

IV Curso de Extension Universitaria en Inbound
Marketing (12/03/2021)

: Este curso fue organizado por nuestra facultad con el
Descubre b revolucionaria . . .
matodclogs conlague s NG : objetivo de ofrecer a los estudiantes que deseen
e sl S| & desarrollar su actividad profesional en el marketing, las
destrezas y conocimientos para manejar la metodologia
que ha revolucionado el marketing digital hasta
convertirse en el modelo de referencia sobre el que las
grandes empresas disefian su plan de captacién y

relacién con clientes.
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Conferencia sobre “Estrategias y buenos usos del
Mobile Marketing a través de casos de éxito
reales” en el Master de Direccion y Gestion de
Marketing Digital (14/04/2021)

Fue impartida por Beatriz Pérez Soriano, directora
de Marketing Online de La Biznaga Digital tiene
lugar el martes 20 de abril dentro de las actividades
del médulo de Mobile Marketing que coordina el
profesor Sebastidn Molinillo.

Conferencia sobre “estrategias y acciones de mobile
marketing: de la teoria a la practica.” Master de
Direccién y Gestién de Marketing Digital (14/04/2021)

Fue impartida por Sandra Pérez Expdsito, directora de
Cuentas Digital en la Agencia de publicidad ElI Cuartel,
tiene lugar el miércoles 21 de abril dentro de las
actividades del médulo de Mobile Marketing que coordina
el profesor Sebastian Molinillo.

Movistar Telefonica, con los alumnos de
Merchandising (02/06/2021)

El 27 de mayo, Susana Valdés, Trade
Marketing de Movistar, y Patricia Mestre, i o
Experiential Marketing Manager Movistar L RER L Movistar
Flagship and Stores, acercaron a las aulas, D4 SR e ——
concretamente  a los alumnos de '

Merchandising del tercer curso del Grado de
Marketing e Investigacion de Mercados, una
vision holistica de como Teléfono desarrolla el
merchandising y las experiencias en sus
diferentes puntos de venta, incluido sus
flaghips en Madrid y Barcelona.

emociones

Il JORNADAS DOCTORALES )
ECONOMIAY EMPRESA Las Il Jornadas Doctorales en Economia y Empresa

apuestan por la formaciéon en investigacion

SR divulgacién cientifica de los estudiantes (02/06/2021)
El Programa de Doctorado de Economia y Empresa de la
Universidad de Mdalaga, en colaboracién con la Escuela
de Doctorado, la Facultad de Ciencias Econdmicas y
Empresarial y la Facultad de Comercio y Gestion,
organiza las Il Jornadas Doctorales en Economia y
Empresa. Las Jornadas se celebran en formato virtual el
jueves 3y viernes 4 de junio de 2021 y en ellas participan
investigadores  internacionales, docentes de la
Universidad de Mdlaga y estudiantes de doctorado.

Doctorandos
GaeiaParda, Frncisc: Nesdons Plrer Sonacles hado

R I M B,
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Celebradas las | Jornadas de Comercio y
Marketing en el Rectorado de la Universidad de
Malaga (18/06/2021)

El dia 18 de junio han tenido lugar estas jornadas
organizadas conjuntamente por el Club de
Marketing de Mdlaga, la Asociacién del Centro
Histérico y la Facultad de Comercio y Gestidn, en
las que se han abordado los principales cambios
en el entorno del comercio y las principales
estrategias que deben acometer las empresas
del sector para mejorar su competitividad.

La facultad entrega sus Premios
Extraordinarios de Fin de Carrera y a los
mejores TFG/TFM del curso 2018/19
(04/11/2020)

El Decano de la Facultad hace entrega, en un
acto celebrado en la sala de juntas, de estas
distinciones a los alumnos de las distintas
titulaciones de este centro que han sido
merecedores de los Premios Extraordinarios de
Fin de Carrera y a los mejores TFG/TFM del
pasado curso académico.

Publicada la resolucion del jurado & Ll
del concurso para la eleccion del B P
me)'or TFG Y TFM del curso 2019-20  *%

(10/12/2020)
CONCURSO MEJOR TFG Y TFM DE LA

FACULTAD DE COMERCIO Y GESTION
De acuerdo con las bases Curso 2019/20

publicadas, el pasado 2 de
diciembre, se expusieron los trabajos
presentados a este concurso ante el
jurado que estuvo presidido por el
decano, D. Francisco Cantalejo, que
estuvo acompanado por los
profesores Bdarbara Diaz Diez, Pilar
Alarcén Urbistondo, José del Campo
Avilg, y por el alumno Sergi Carrasco Garcia. Los premios recayeron sobre D. Antonio
Heredia Mitchel, por el TFG en el Grado en Marketing e Investigacion de Mercados
titulado “Desmintiendo mitos: la falsa disyuntiva de la segmentacidon por condicion
sexual o identidad de género de la demanda turistica”; D. Francisco J. SGnchez Bolivar,
por el TFG en el Grado en Gestién y Administracion Pdblica titulado “Responsabilidad
social: el papel de la sociologia fiscal como instrumento de gestidn publica”; y D.
Pedro Bellver Ceres, por el TFM del Master en Direccién y Gestion de Marketing Digital
titulado “Estrategias de marketing digital basadas en la creacidén de contenido para
empresas de hosteleria malaguefias: Disefio, implementacion y resultados”.
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La Catedra de Estudios Cofrades presenta un
nuevo informe y entrega sus premios de
investigacion a los mejores TFG/TFM
(30/03/2021)

El director de la Cdtedra, y Decano de esta
Facultad, Benjamin del Alcdzar, ha presentado a
los medios de comunicacion el informe “Andlisis
del impacto econdémico de la actividad cofrade
de la ciudad de Mdélaga”, en el que se analizan
los importantes efectos sobre la economia
generada anualmente por

las Cofradias y Hermandades de Semana Santa. A este acto han asistido la
vicerrectora de Movilidad y Cooperacién Internacional de la UMA, Susana Cabrera, el
presidente de la Fundaciéon Lagrimas y Favores, Antonio Banderas, y los
vicepresidentes de la Agrupacion de Cofradias, Maria del Carmen Ledesma y José
Carretin.

LA FACULTAD PARTICIPA COMO PARTNER DE LA 9° T
EDICION DEL Econgress Malaga (13/02/2021) 9°mgmwmhgm LML

SABADO 19 JUNIQ | ¥MARKETING DIGITALDELSUR
DE EUROPA

Un afo mds la facultad ha llegado a un acuerdo con
los organizadores de este importante evento, el
mayor congreso ecommerce, social media vy
marketing digital del sur de Europa, para que
nuestros alumnos puedan asistir al mismo a un
precio especial para ellos.

El sGbado 19 de junio se celebra la 99 edicion ONLINE
de eCongress Mdalaga, con grandes profesionales
del sector que van a ensefarte lo Ultimo en ‘¢
tendencias, las mejores estrategias de Marketing ' "

-
Digital, cdbmo aumentar la visibilidad y las ventas a Gaurcms, B feminad *: b
través de una buena estrategia en redes sociales, =] e ==l 2
técnicas para posicionarte sobre tu competencia, b e O e

Big Datq, Social Selling, etc.

LABORATORIO SOCIAL DE EMPRENDIMIENTO SOSTENIBLE

7 s
8i quieres, hazle} =

La facultad colabora con el laboratorio social de
emprendimiento sostenible (16/02/2021)

Organizado por la Federacion Andaluza de Marketing,
en colaboracién con las universidades de Cdadiz,
Granada, Huelva y Malaga, estd especialmente dirigido
a la comunidad universitaria y se celebra de forma
virtual el dia 3 de marzo a las 18:00, a través de la
plataforma Zoom. El objetivo es el de inspirar, motivar y
generar ideas de negocios sostenibles siguiendo los
modelos recogidos en los ODS (Objetivos de Desarrollo
Sostenible).
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Café virtual “dialogando con ellas.
Marketing, mujer vy sector piblico”
(08/03/2021)

El dia 11 de marzo a las 17:00 horas tiene lugar
el Café Virtual “Dialogando con ellas.
Marketing, mujer y Sector PUblico”, El evento
estd organizado por la Facultad de Comercio y
Gestion de la UMA y se puede asistir a través

de la plataforma Google Meet.

o B @ w8 B ¥

Bramie Lo g bre . Sy U Lo

Acto de toma de posesion de Benjamin
del Alcazar como decano de la Facultad
de Comercio y Gestion (17/04/2021)

El decano de la Facultad de Comercio y
Gestion de la Universidad de Mdalaga,
Benjamin del Alcdzar, ha tomado posesién
de su cargo el viernes 16 de abril, tras su
eleccion en las elecciones celebradas a
finales del pasado afio, en un acto
presidido por el rector, José Angel Narvaez,
que ha contado con la presencia de
miembros del Equipo de Gobierno de la
UMA, de la comunidad universitaria, del
mundo empresarial y allegados.

o2



Reunién de la Conferencia

Interuniversitaria de Grados en

Gestion ( Administraciéon Puablica
2

(c1GAP) (22/04/2021)

El jueves 15 de abril tiene lugar esta
convocatoria de la CIGAP que
agrupa a las distintas universidades

espanolas que  imparten la
titulacién de Gestion y
Administracion  Pdblica. En la

misma, en la que nuestra facultad
estd representada por su decano,
se tratan algunas de las principales
problemdaticas y retos que afectan
a los alumnos y egresados de esta
titulacioén.

Alumnos de GAP Vvisitan el
Ayuntamiento de Malaga
(21/05/2021)

En el marco del VIl Ciclo de

Conferencias sobre Economia vy
Gestidn de los Servicios Publicos,
los alumnos de GAP asistieron al
Ayuntamiento de Mdalaga, donde D.
Carlos Conde, teniente de alcalde y
concejal de Economia y Hacienda
del Ayuntamiento de Malaga, les
imparti® una conferencia sobre
aspectos diarios en la gestion del
ayuntamiento.

2.Informe de la Presidencia de la CIGAP.

La Facultad de Comercio y Gestion participa en
las jornadas de puertas abiertas virtuales 2021
(26/04/2021)

La Facultad de Comercio y Gestion participa en
las Jornadas de Puertas Abiertas que, en esta
ocasion, tienen un formato virtual ante la
situacién derivada de la pandemia de la Covid-
19. A tal fin, la facultad forma parte del pabelldn
virtual 'y participa en el programa de
videoconferencias dirigido al publico
preuniversitario, todo ello organizado por la
Fundacion General de la Universidad de Mdalaga
(FGUMA).
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Jornadag de andaligig y
debate gobire éa reforma de
Cog planeg de estudiog del

Grado en Gogtion y
Adminigtracion Publica

-

Alumnos de GAP visitan al
Ayuntamiento de Cartama
(31/05/2021)

Los alumnos/as de cuarto
curso de Gestion y
Administraciébn  Pudblica han
visitado el ayuntamiento de
Cartama, siguiendo las
actividades relacionadas con
las visitas a distintas
Administraciones PUblicas
organizadas dentro del VII Ciclo
de Conferencias sobre
los

Economia y Gestidn de
Servicios Publicos.

Celebrada una jornada de andlisis sobre la
remodelacion del plan de estudios de GAP con
responsables de Administraciones Publicas
(29/05/2021)

El miércoles 26 tuvo lugar en la sala de juntas de
la facultad, una reuniébn con distintos
responsables, con competencias en recursos

humanos, de la Junta de Andalucia, Diputacion y
Ayuntamiento de Mdalaga para conocer sus
opiniones sobre las potenciales modificaciones
que deberia recoger la revisidbn de este plan de
estudios con el objetivo de acercar la formacién
de sus egresados a
administracion.

las necesidades de la

Francisco José Sanchez Bolivar, reconocido con la
mejor trayectoria académica nacional del Grado
en Gestién y Administracién Pablica (30/10/2020)

Este reconocimiento, promovido por el ranking
nacional de la Sociedad Espanola de la Excelencia
Académica, que ha reconocido la trayectoria de
este egresado de nuestra facultad, busca premiar la
excelencia de aquellos estudiantes que, durante su
paso por la universidad, no sélo obtienen las
mejores calificaciones, sino que ademds reconoce
la actividad complementaria desarrollada a lo largo
de su carrera.
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Sergio Mufioz Morillo, alumno del Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados, finalista
del Amazon Campus Challenge (30/10/2020)

Esta competicidbn promovida por la importante
empresa Amazon y celebrada a nivel nacional, se
centra en la actividad desarrollada por equipos de
estudiantes  universitarios para ayudar d
pequenas y medianas empresas a vender online a
través de las tiendas de esta empresa. En la
misma han participado mas de 300 equipos y 1500
estudiantes de toda Espana, quedando el equipo
encabezado por este alumno de la facultad de
Comercio y Gestidn en 5° puesto.

Incorporacion de dos profesoras de la Facultad
de Comercio y Gestion al Cuerpo de Profesores
Titulares de Universidad (09/06/2021)

Las doctoras Maria Vallespin ArGdn y Ana Maria
Casado Molina, profesoras de la Facultad de
Comercio y Gestidn, superaron con éxito el
concurso para ingresar en el Cuerpo de
Profesoras Titulares de Universidad. La profesora
Maria Vallespin ocupa actualmente el cargo de
Vicesecretaria Académica y Coordinadora de
Practicas del Grado en Marketing e Investigaciéon
de Mercados. Por su parte, Ana Maria Casado es la
coordinadora del Mdaster en Direccion y Gestion de
Marketing Digital impartido en nuestra facultad.
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Facultad de Comercio y Gestion: @FCGUMA

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados: @Grado_Marketing
Grado en Gestidn y Administracion PUblica: @Gap_uma

Mdster en Direccion y Gestidon de Marketing Digital: @MkDigitalUMA
Titulo propio en Estudios Inmobiliarios: @Est_Inmob_UMA

Mdaster propio en Retail Marketing: @RetailMktUma

e https://www.instagram.com/fcguma/
o https://www.instagram.com/Mdsterretailmarketing/
o https://www.instagram.com/mkdigitaluma/

https://www.facebook.com/Facultadcomerciogestionuma
https:/ /www.facebook.com/mastermkdigitaluma

https:/ /[www.facebook.com/estudiosinmobiliariosuma
https://www.facebook.com/MasterRetailMarketingUMA

o https://www.youtube.com/channel/UCE88kKyFPNpGDVGPZXNVAIQ

o https://www.linkedin.com/showcase/facultad-de-comercio-y-
gesti%C3%B3n-uma

o https://www.linkedin.com/company/masteruma-retailmarketing/_

e https://www.linkedin.com/company/masteruma-retailmarketing/

e https://www.linkedin.com/company/curso-de-experto-universitario-
de-adaptaci%C3%B3n-al-grado-en-marketing-e-
investigaci%C3%B3n-de-mercados/

H50030
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Presencia de la
Facultad en los medios
de comunicacion

El suplemento “Crbénica Universitaria”, de Diario Sur, se hizo eco de la toma de
posesion de nuestro decano, Benjamin del Alcazar.

https://www.diariosur.es/cronica-universitaria/toma-posesion-benjamin-
20210427000454-ntvo.html

R Crdn ot T I x f W [ ]

Toma de posesion de Benjamin del —

BAHIA PRINCIPE

Alcazar como decano de la Facultad
de Comercio y Gestidn
- _ -

Previamente, habia recogido el nombramiento de nuestro decano junto a otros siete
decanos:

https://www.diariosur.es/cronica-universitaria/nuevos-decanos-seis-
20201208001953-ntvo.html [08/12/2020]

Cromica Univessitania
Nuevos decanos en seis facultades y
dos escuelas
] sociones. Jusn Jozé Hins !
grandes momsenbod 3 prandes momenbes
=TT ==
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También se hizo eco de la creacién del Smart Decision Lab:

https://www.diariosur.es/cronica-universitaria/smart-decision-servicio-
20210316000709-ntvo.html [16/03/2021]

= - SUR L somonma

Crémica Univessitaiia

'Smart Decision Lab’, un servicio
unico para todas las empresas

Asi como de los premios otorgados por la catedra de estudios cofrades:

https://www.diariosur.es/semana-santa/premios-catedra-estudios-cofrades-uma-
20210107140826-nt.html [07/01/2021]

—_E Sarura Sant

La catedra de Estudios Cofrades — _
premiaun trabajo sobre el disefiode | ==
andas y otro sobre el léxico T
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Ademads, recogi6 la noticia de la distincidn a nuestra compariera, Fuensanta Galindo,
como docente destacada de la Facultad, junto a la de otros 28 profesores de la UMA:

https://www.diariosur.es/cronica-universitaria/distinguido-trabajo-docentes-
20201013000313-ntvo.html [13/10/2020]

Y, previamente, de la renovacion de los estudios inmobiliarios que se imparten en
nuestra Facultad:

https://www.diariosur.es/universidad/renueva-estudios-inmobiliarios-
20200518201828-nt.html [18/05/2020]
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La UMA renueva sus estudios
inmobiliarios, que ahora se imparten
con dos titulos complementarios
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Por su parte, La Opinidn de Mdalaga recogié la noticia de la creaciéon de On Alumni:

https://www.laopiniondemalaga.es/malaga/2021/06/17/facultad-comercio-gestion-
crea-asociacion-53781084.html [17/06/2021]

La Facultad de Comercio y Gestion crea la
asociacidn "Onalumni’ @

e

aluimias de espe ol ia oon ¢l ahjeriva de Pacilitar ina caneaiain ene

SIS
EL
VERDE.

Y de la creacién del Smart Decision Lab:

https://www.laopiniondemalaga.es/malaga/2021/02/19/facultad-comercio-tendra-
laboratorio-investigacion-35088155.html [19/02/2021]
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La facultad de Comercio tendra un laboratorio
para la investigacion de economia experimental
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Por su parte, Vida Econdmica recogi6 los resultados de la catedra de estudios
cofrades de este ano:

https://www.vidaeconomica.com/2021/03/la-semana-santa-en-economia-de-
guerra/ [23/03/2021]

Y previamente habia recogido el acuerdo con la Asociacidn de Retail de Mdalaga:

https://www.vidaeconomica.com/2020/05/asociacion-espanola-retail-facutal-
comercio-gestion-uma/ [25/05/2020]

—_— economica
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La Asociacion Espanola de Retail
colaborara con la Facultad de Comercio y
Gestion de la UMA

e L

100


https://www.vidaeconomica.com/2021/03/la-semana-santa-en-economia-de-guerra/
https://www.vidaeconomica.com/2020/05/asociacion-espanola-retail-facutal-comercio-gestion-uma/




