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1. El Departamento de Comunicación Audiovisual. Composición y Órganos de Gobierno 

1.1. El Departamento 

Departamento de Comunicación Audioviosual y Publicidad 

Centro: Facultad de Ciencias de la Comunicación 

Director 

Antonio Castillo Esparcia 

acastilloe@uma.es 

952136609 

Subdirector 

Vicente Peña Timón 

vicente@uma.es 

952133463 

Secretaria 

Rocío Chamizo Sánchez 

rcs@uma.es 

952133462 

Gestora administrativa 

Ana Rosa Díaz García  

ardiaz@uma.es 

952132908 

Correo electrónico del Departamento 

dirdep066@uma.es 

  

Áreas de conocimiento del departamento: 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

  

Teléfono:  952 13 29 08 

E-mail: dirdep066@uma.es 

 

1.2. Composición del personal docente e investigador durante el curso 2019/20 

AGUILERA MOYANO, MIGUEL DE DOCENTES CATEDRATICO DE UNIVERSIDAD 

ALMANSA MARTINEZ, ANA MARIA DOCENTES 
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

ALVARADO JODAR, ALEJANDRO 
IGNACIO DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

ALVAREZ NOBELL, ALEJANDRO DOCENTES PROFESOR AYUDANTE DOCTOR 

BECERRA MUÑOZ, ELENA DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

BELMONTE JIMENEZ, ANA MARIA DOCENTES PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

mailto:dirdep066@uma.es


BLANCO RUIZ, SONIA MARIA DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

CABELLO FERNANDEZ DELGADO, 
FLORENCIO DOCENTES 

PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 
TEMPORAL 

CAMIÑAS HERNANDEZ, ANASTASIO DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

CAMPOS GARCIA, JOSE LUIS DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

CANCELO SANMARTIN, MARIA DE 
LAS MERCEDES DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 
CANTOS CEBALLOS, ANTONIO 
MIGUEL DOCENTES 

PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

CASTILLERO OSTIO, ELIZABET DOCENTES PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

CASTILLO DIAZ, ANA DOCENTES 
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

CASTILLO ESPARCIA, ANTONIO DOCENTES CATEDRATICO DE UNIVERSIDAD 

CASTRO HIGUERAS, ANTONIO DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

CHAMIZO SANCHEZ, ROCIO DOCENTES PROFESOR COLABORADOR 

CORTES GONZALEZ, ALFONSO DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

CRISTOFOL RODRIGUEZ, MARIA DEL 
CARMEN DOCENTES PROFESOR ASOCIADO 

DOBLAS ARREBOLA, SALVADOR DOCENTES PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

ESCAÑO GONZALEZ, JUAN ADOLFO DOCENTES PROFESOR ASOCIADO 

FERNANDEZ TORRES, MARIA JESUS DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

GABILONDO GARCIA DEL BARCO, 
MARIA VICTORIA DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

GALARZA FERNANDEZ, EMELINA DOCENTES PROFESOR ASOCIADO 
GARCIA FERNANDEZ, MARIA 
DOLORES DOCENTES PROFESOR ASOCIADO 

GARCIA LOPEZ, MARCIAL DOCENTES 
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

GARNELO DIEZ, MARIA ISABEL DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

GIL RAMIREZ, MARTA DOCENTES PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 
GOMEZ DE TRAVESEDO ROJAS, 
RUTH DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

GOMEZ GOMEZ, AGUSTIN JAVIER DOCENTES 
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

GUERRA HEREDIA, SERGIO DOCENTES PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

GUERRERO NAVARRO, DANIEL DOCENTES PROFESOR ASOCIADO 
HERAS PEDROSA, CARLOS ANTONIO 
DE LAS DOCENTES 

PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

IRANZO BENITO, JOSE VICENTE DOCENTES 
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

JORGE ALONSO, ANA MARIA DOCENTES 
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

LOBILLO MORA, GEMA MARIA DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 
LOPEZ VILLAFRANCA, PALOMA DEL 
ROCIO DOCENTES PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

LUMBRERAS KRAUEL, TECLA  PROFESOR COLABORADOR 

MAÑAS VALLE, SEBASTIAN  
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

MARTIN MARTIN, PENELOPE NOELIA  PROFESOR AYUDANTE DOCTOR 
MARTINHO ALMAGRO, MARIA 
TERESA  PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

MAYA RETAMAR, MARIA ROCIO DE LA  PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

MELIVEO NOGUES, PAULA  PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 



MUÑOZ JIMENEZ, JOSE ANTONIO  PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

PAREJO GIMENEZ, MARIA DOLORES  
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

PEÑA TIMON, VICENTE  
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

PEREZ RUFI, JOSE PATRICIO  PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 
PLAZA ROSADO, FRANCISCO 
SANTOS  PROFESOR ASOCIADO 
POSTIGO GOMEZ, MARIA 
INMACULADA  

PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

RODRIGUEZ FUENTES, MARIA 
CARMEN  PROFESOR CONTRATADO DOCTOR 

RUIZ DEL OLMO, FRANCISCO JAVIER  
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

RUIZ MORA, ISABEL MARIA  
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

RUIZ MUÑOZ, MARIA JESUS  
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

RUIZ SAN MIGUEL, FRANCISCO 
JAVIER  

PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

SEDEÑO VALDELLOS, ANA MARIA  
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

SIBAJA CUMPLIDO, ROCIO  PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

TORRES MARTIN, JOSE LUIS  PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

VICTORIA MAS, JUAN SALVADOR  
PROFESOR TITULAR DE 
UNIVERSIDAD 

VILLENA ALARCON, EDUARDO 
ANTONIO  PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

HERNÁNDEZ-CARRILLO DE LA 
HIGUERA, CRISTINA  Personal Investigador en Formación 

MORENO CABANILLAS, ANDREA  Personal Investigador en Formación 

RODRÍGUEZ LÓPEZ, MARÍA  Personal Investigador en Formación 

SOSA VALCÁRCEL, AIMIRIS  Personal Investigador en Formación 

BARQUERO ARTES, CONCEPCION  PROFESOR ASOCIADO 
CARBALLEDA CAMACHO, MIREYA 
ROCIO  PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

CASTRO MARTINEZ, ANDREA  PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

CESTINO GONZALEZ, ESTEFANIA  PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

HERTOGS BIARGE, IGNACIO  PROFESOR ASOCIADO 
PEREZ ORDOÑEZ, CRISTINA DE LOS 
ANGELES  PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

SAIZ DIAZ, MARIA JESUS  PROFESOR ASOCIADO 

SMOLAK LOZANO, EMILIA  PROFESOR SUSTITUTO INTERINO 

COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL Y 
PUBLICIDAD   

COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL Y 
PUBLICIDAD   
BRISSET MARTIN, DEMETRIO 
ENRIQUE   
FERNANDEZ SORIANO, MARIA 
EMELINA   

 



1.3. Estructura del Consejo de Departamento 

El Consejo de Departamento está constituido por 73 profesores, de los cuales 59 son PDI 

doctor, 12 sin título de doctor y 1 colaborador honorario. El sector de estudiantes está formado 

por 10 alumnos. El sector del personal de administración y servicios está formado por 1 PAS. 

 

2. Docencia 

2.1. Docencia de Grado y Máster 

 

 

Facultad de Ciencias de la Salud 

Graduado/a en Fisioterapia 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

Comunicación y Salud 4º 1º GG1, 
GR1 

TFG 4º 2º  

 

Facultad de Ciencias de la Salud 

Graduado/a en Podología 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

Comunicación y Salud 4º 2º GG1, 
GR1 

TFG 4º 2º  

 

Facultad de Ciencias de la Salud 

Graduado/a en Terapia Ocupacional 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

Comunicación y Salud 4º 2º GG1, 
GR1 

TFG 4º 2º  

 

Facultad de Filosofía y Letras 

Graduado/a en Filosofía 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

Teoría de la Comunicación 1º 2º GG1, 
GR1,2 

TFG 4º 2º  

 

Facultad de Filosofía y Letras 

Máster en Igualdad y Género 

Asignatura Curs
o 

Semest
re 

Grup
os 

LA SOCIEDAD DE LA COMUNICACION DESDE UNA  
PERSPECTIVA DE GENERO 

 

1 1º  

TFM 2 1º  

 

 

 

 



Facultad de Filosofía y Letras 

Máster en Traducción para el Mundo Editorial 

Asignatura Curs
o 

Semest
re 

Grup
os 

TRADUCCIÓN EDITORIAL (8): CÓMIC Y NOVELA GRÁFICA 

 

1 2º  

 

 

Facultad de Comercio y Gestión 

 Graduado/a en Marketing e Investigación de Mercados 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

Creatividad Publicitaria 
 

4º 1º GG1, 
GR1,2 

TFG 4º 2º  

 

Facultad de Ciencias de Comunicación 

Graduado/a en Publicidad y Relaciones Públicas 
 

Asignatura Curs
o 

Semestr
e 

Grupos 

Tecnología de la Comunicación Audiovisual 
 

1º 1º GG1, GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Comunicación Política 
 

1º 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Comunicación Y Sociedad 
 

1º 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Fundamentos de Realización Audiovisual en Publicidad y 
Relaciones Públicas 

 

1º 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Teoría e Historia de la Publicidad 
 

1º 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Teoría e Historia de las Relaciones Publicas 
 

1º 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Teorías de la Comunicación 
 

1º 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Comunicación Institucional: Administración Pública y 
Ciudadanos 
 

2º 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Dirección Estratégica en Relaciones Públicas 
 

2º 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Sistema de Comunicación Empresarial 
 

2º 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Tecnologías Aplicadas a la Publicidad y las Relaciones 
Públicas 
 

2º 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Comunicación, Derechos Humanos e Igualdad 
 

2º 2º GG1,GG2 



GR1,2,3,4,
5 

Dirección Estratégica en Publicidad 
 

2º 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Empresa de Comunicación 
 

2º 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Técnicas y Herramientas en Relaciones Públicas 
 

3º 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Creatividad Publicitaria 
 

3º 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Discurso Publicitario 
 

3º 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Método Científico e Investigación en Comunicación 
 

3º 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Campañas de Comunicación Institucional: Creación y 
Análisis 
 

3º 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Comunicación en ONGs y Movimientos Sociales 
 

4º 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Investigación Aplicada a la Publicidad y las Relaciones 
Publicas 
 

4ª 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Planificación de Medios 4 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Prospectiva en Comunicación 4 1º  GG1,GG2 
GR1,2,3,4,
5 

Comunicación Interna 3 1º  GG1, 
GR1,2 

Comunicación para el Ocio 3 1º  GG1, 
GR1,2 

Diseño Gráfico 3 1º  GG1, 
GR1,2 

Fotografía Publicitaria 3 1º  GG1, 
GR1,2 

Comunicación Cultural 3 2º  GG1, 
GR1,2 

Diseño Web 3 2º GG1, 
GR1,2 

Producción Publicitaria 3 2º GG1, 
GR1,2 

Protocolo y Organización de Eventos 3 2º  GG1, 
GR1,2 

Realización de Videos Multimedia 3 2º  GG1, 
GR1,2 

Relaciones con los Medios de Comunicación 3 2º  GG1, 
GR1,2 

Relaciones Públicas Especializadas 3 2º  GG1, 
GR1,2 

Responsabilidad Social 3 2º  GG1, 
GR1,2 



Formación de Portavoces 4 1º  GG1, 
GR1,2 

Redacción del Mensaje Publicitario 4 1º  GG1, 
GR1,2 

Campañas de Comunicación Alternativa 4 2º GG1, 
GR1,2 

Comunicación en Situaciones de Crisis 4 2º  GG1, 
GR1,2 

Creación de Campañas en Entornos Digitales 4 2º  GG1, 
GR1,2 

Dirección de Arte y Gráfica Publicitaria 4 2º  GG1, 
GR1,2 

Dirección de Cuentas 4 2º  GG1, 
GR1,2 

Imagen de Marca 4 2º  GG1, 
GR1,2 

Prácticas Profesionales 4 2º   

Trabajo Fin de Grado 4 2º  

 

Facultad de Ciencias de Comunicación 

Graduado/a en Periodismo 
 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

Comunicación publicitaria 2 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Lenguaje audiovisual 2 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Relaciones públicas 2 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Tecnología de la comunicación audiovisual 2 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

 

Facultad de Ciencias de Comunicación 

Graduado/a en Publicidad y Relaciones Públicas 
 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

Teorías de la Comunicación 1 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Estructura del Mercado Audiovisual 2 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Teoría y Análisis de la Imagen 1 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Historia de la Cinematografía 1 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Técnica y Edición de la Imagen Fija 1 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Cultura Visual 2 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Guion Audiovisual 2 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Técnica y Edición de Video y Sonido 2 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Teoría de la Comunicación Audiovisual 2 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Comunicación Audiovisual y Cambio Social 2 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Historia de los Medios Audiovisuales 2 2º GG1,GG2 



GR1,2,3,4,5 

Narrativa Audiovisual 2 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Investigación en Comunicación 3 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Producción Audiovisual 3 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Técnica y Edición Multiplataforma 3 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Dirección y Gestión de Empresas Audiovisuales 3 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Realización Audiovisual 3 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Planificación y Realización de Proyectos Interactivos 4 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Promoción y Comercialización de Productos 
Audiovisuales 

4 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Realización de los Géneros Televisivos 4 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Deontología de la Comunicación Audiovisual 3 1º GG1, 
GR1,2 

Documentación Audiovisual 3 1º GG1, 
GR1,2 

Formatos Radiofónicos 3 1º GG1, 
GR1,2 

Fotografía de Creación 3 1º GG1, 
GR1,2 

Análisis y Crítica de Productos Audiovisuales 3 2º GG1, 
GR1,2 

Dirección de Fotografía 3 2º GG1, 
GR1,2 

Postproducción y Ambientación Sonora 3 2º GG1, 
GR1,2 

Programación Audiovisual 3 2º GG1, 
GR1,2 

Cine Español 4 2º GG1, 
GR1,2 

Dirección de Actores 4 1º GG1, 
GR1,2 

Diseño Gráfico 4 1º GG1, 
GR1,2 

Guion Especializado 4 1º GG1, 
GR1,2 

Industria y Tendencias del Videojuego 4 1º GG1, 
GR1,2 

Postproducción de Video 4 1º GG1, 
GR1,2 

Creación Audiovisual 4 2º GG1, 
GR1,2 

Diseño y Realización de Videojuegos 4 2º GG1, 
GR1,2 

Prácticas Profesionales 4 2º  

Realización de Documental 4 2º GG1, 
GR1,2 

Técnicas de Animación Audiovisual 4 2º GG1, 
GR1,2 

Trabajo Fin de Grado 4 2º  

Teorías de la Comunicación 1 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 



Estructura del Mercado Audiovisual 2 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Teoría y Análisis de la Imagen 1 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Historia de la Cinematografía 1 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Técnica y Edición de la Imagen Fija 1 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Cultura Visual 2 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Guion Audiovisual 2 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Técnica y Edición de Video y Sonido 2 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Teoría de la Comunicación Audiovisual 2 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Comunicación Audiovisual y Cambio Social 2 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Historia de los Medios Audiovisuales 2 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Narrativa Audiovisual 2 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Investigación en Comunicación 3 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Producción Audiovisual 3 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Técnica y Edición Multiplataforma 3 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Dirección y Gestión de Empresas Audiovisuales 3 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Realización Audiovisual 3 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Planificación y Realización de Proyectos Interactivos 4 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Promoción y Comercialización de Productos 
Audiovisuales 

4 2º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Realización de los Géneros Televisivos 4 1º GG1,GG2 
GR1,2,3,4,5 

Deontología de la Comunicación Audiovisual 3 1º GG1, 
GR1,2 

Documentación Audiovisual 3 1º GG1, 
GR1,2 

Formatos Radiofónicos 3 1º GG1, 
GR1,2 

 

Facultad de Ciencias de Comunicación 

Máster en Creación Audiovisual y Artes Escénicas 
 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

COMUNICACIÓN, CULTURA DIGITAL E INNOVACIÓN 1 1º  

SEMINARIO DE TENDENCIAS AVANZADAS EN 
INVESTIGACIÓN EN COMUNICACIÓN 

1 Anual  

DISEÑO, CONSTRUCCIÓN Y USO DE UN ENTORNO 
PERSONAL DE APRENDIZAJE 

1 2º  

INVESTIGACIÓN CUALITATIVA APLICADA Y 
PROSPECTIVA DE LA COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

1 1º  



LA PUESTA EN ESCENA TEATRAL, MUSICAL, 
COREOGRÁFICA Y CINEMATOGRÁFICA: PROCESOS 
CREATIVOS 

1 2º  

CREACIÓN Y DESARROLLO DE LA MARCA PERSONAL 
EN LA RED PARA PROFESIONALES DEL SECTOR DEL 
ENTRETENIMIENTO 

1 2º  

 1    

HIBRIDACIÓN ARTÍSTICA Y NUEVAS TECNOLOGÍAS 
PARA LA MÚSICA 

1 1º  

INDUSTRIAS CREATIVAS Y ECONOMÍA: 
COMERCIALIZACIÓN DEL PRODUCTO AUDIOVISUAL 

1 2º  

RELATO AUDIOVISUAL TRANSMEDIA 1 2º  

RELACIONES COMUNICACIONALES ENTRE MÚSICA, 
DANZA Y TEATRO 

1 1º  

LA MÚSICA CLÁSICA EN SU CONTEXTO ESTÉTICO, 
SOCIAL Y DIDÁCTICO 

1 2º  

DIÁLOGOS EN LAS ARTES AUDIOVISUALES Y 
ESCÉNICAS 

1 1º  

LA MÚSICA Y EL FOLKLORE EN EL CINE 1 2º  

INTERDISCIPLINARIEDAD Y TRANSDISCIPLINARIEDAD 
EN LA PUESTA EN ESCENA MODERNA Y 
CONTEMPORÁNEA 

1 1º  

TFM 1 2º  

 

Facultad de Ciencias de Comunicación 

Máster en Dirección Estratégica e Innovación en Comunicación 
 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

METODOLOGÍA GENERAL 1 1º   

COMUNICACIÓN, CULTURA DIGITAL E INNOVACIÓN 1 1º   

SEMINARIO DE TENDENCIAS AVANZADAS EN 
COMUNICACIÓN 

1 1º   

TALLER DE INVESTIGACIÓN APLICADA 1 2º   

MEDICIÓN Y EVALUACIÓN EN COMUNICACIÓN 1 2º   

LIDERAZGO Y HABILIDADES DIRECTIVAS 1 1º   

MARCA DIGITAL PERSONAL 1 2º   

LOBBY Y THINK TANKS 1 2º   

CIBERPOLÍTICA Y PARTICIPACIÓN CIUDADANA 1 1º   

MARCA Y GESTIÓN DE LA COMUNICACIÓN TURÍSTICA 1 1º   

DIRCOM: DIRECCIÓN Y GESTIÓN DE LA 
COMUNICACIÓN 

1 2º  

ESTRATEGIA Y CREACIÓN PUBLICITARIA 1 1º   

TRANSPUBLICIDAD. NUEVA PUBLICIDAD PARA 
SOCIEDADES EN MOVIMIENTO 

1 1º   

PUBLICIDAD INTERACTIVA DIGITAL 1 1º   

GLOCALIZACIÓN 1 2º   

FUNDRAISING Y CROWFUNDING 1 2º   

COMUNICACIÓN Y MINORÍAS 1 2º   

COMUNICACIÓN, CONFLICTO Y VIOLENCIA DE 
GÉNERO 

1 2º   

COMUNICACIÓN PARA LA ACCIÓN SOCIAL 1 2º   

TFM 1 2º  

 

Facultad de Ciencias de Comunicación 

Máster en Investigación sobre Medios de Comunicación, Audiencias y Práctica Profesional 
en Europa 

 



Asignatura Curso Semestre Grupos 

COMUNICACIÓN, CULTURA DIGITAL E INNOVACIÓN 1 1  

METODOLOGÍA GENERAL 1 1  

SEMINARIO DE TENDENCIAS AVANZADAS EN 
COMUNICACIÓN 

1 2  

 

 

Facultad de Bellas Artes 

Graduado/a en Bellas Artes 
 

Asignatura Curs
o 

Semest
re 

Grup
os 

Videoarte 3 2º GG1, 
GR1,

2 

Análisis de la Fotografía y el Cine 4 1º GG1, 
GR1 

Facultad de Bellas Artes 

Máster en Producción Artística Interdisciplinar 
 

Asignatura Curs
o 

Semest
re 

Grup
os 

INTERDISCIPLINARIEDAD Y METODOLOGÍA EN ARTE, CIENCIA Y 
SOCIEDAD I 

 

1 1º  

LENGUAJES ARTÍSTICOS CONTEMPORÁNEOS Y 
TECNOCIENCIA 

 

1 1º  

 

 

Facultad de Comercio y Gestión 

Graduado/a en Gestión y Administración Pública 
 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

Comunicación de las Instituciones Públicas 
 

2 2º GG1, 
GR1,2 

Prácticas Externas 1 
 

4 1º  

Prácticas Externas 2 
 

4 2º  

Trabajo Fin de Grado 
 

4 2º  

 

Facultad de Comercio y Gestión 

Graduado/a en Marketing e Investigación de Mercados 
 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

Comunicación de las Instituciones Públicas 
 

2 2º GG1, 
GR1,2,3 

Prácticas Externas 1 
 

4 1º  

Prácticas Externas 2 
 

4 2º  

Trabajo Fin de Grado 
 

4 2º  



 

Facultad de Estudios Sociales y del Trabajo 

Graduado/a en Estudios de Asia Oriental 
 

Asignatura Curs
o 

Semest
re 

Grup
os 

Cultura Digital y Nuevas Tecnologías de la Información y la 
Comunicación en Asia Oriental 

 

2 2º GG1, 
GR1 

Prácticas Externas 4 2º  

Trabajo Fin de Grado 4 2º  

 

Facultad de Ciencias de la Educación 

Máster en Cultura de Paz, Conflictos, Educación y Derechos Humanos 

Asignatura Curso Semestre Grupos 

TIPOLOGÍAS DE LOS CONFLICTOS 
CONTEMPORÁNEOS 

1 1º  

DERECHOS HUMANOS Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN 1 1º  

GÉNERO Y PAZ 1 1º  

TEORÍA DE CONFLICTOS 1 1º  

PRÁCTICAS EXTERNAS 1 2º  

TRABAJO FIN DE MÁSTER 1 2º  

 

Facultad de Turismo 

Máster en Turismo Electrónico, Tecnologías Aplicadas a la Gestión y Comercialización de 
Turismo 

Asignatura Curs
o 

Semest
re 

Grup
os 

LA MARCA Y LA GESTIÓN DE LA COMUNICACIÓN EN SITIOS WEB 
TURÍSTICOS 

 

1 1º  

PRÁCTICAS EN EMPRESAS Y ORGANIZACIONES 
TURÍSTICAS 

 

1 2º  

TFM 1 2º  

 

2.2 Tesis doctorales 

Título: LA COMUNICACIÓN EN LOS CONSERVATORIOS SUPERIORES DE MÚSICA EN 
ESPAÑA 

Nombre: Haro, Rosario 

Universidad: Universidad de Málaga 

Departamento: Comunicación audiovisual y publicidad 

Fecha de lectura: 15/07/2020 

Programa de doctorado: Programa de Doctorado en Comunicación por la Universidad de 
Cádiz; la Universidad de Huelva; la Universidad de Málaga y la Universidad de Sevilla 

Dirección: 

Director: ANTO NIO CASTILLO ESPARCIA 

Codirector: Antonio Félix Narejos Bernabéu 

 

Título: LA MÚSICA COMO INSTRUMENTO PROPAGANDÍSTICO EN EL PRIMER 
FRANQUISMO (1939 -1951) 

Nombre: van Zummeren Moreno, Guillermo 

Universidad: Universidad de Málaga 

Departamento: Comunicación audiovisual y publicidad 

Fecha de lectura: 14/07/2020 



Programa de doctorado: Programa de Doctorado en Comunicación por la Universidad de 
Cádiz; la Universidad de Huelva; la Universidad de Málaga y la Universidad de Sevilla 

Dirección: 

Director: ANA ALMANSA MARTÍNEZ 

Tutor/Ponente: ANA ALMANSA MARTÍNEZ 

 

Título: RELACIONES PÚBLICAS Y COMUNICACIÓN PARA UN FUNDRAISING 
SOSTENIBLE. PERSPECTIVASINTERNACIONALES 

Autor: TORRES MANCERA, ROCIO 

Universidad: Universidad de Málaga 

Departamento: Comunicación audiovisual y publicidad 

Fecha de Lectura: 09/07/2020 

Mención Europeo / Mención Internacional: Concedido 

Programa de doctorado: Programa de Doctorado en Comunicación por la Universidad de 
Cádiz; la Universidad de Huelva; la Universidad de Málaga y la Universidad de Sevilla 

Dirección: DE LAS HERAS PEDROSA, CARLOS 

 

Título:  PROTOCOLO Y CEREMONIAL DE ACCESO AL PODER EN LA ESPAÑA 
CONTEMPORÁNEA 

Autor:  SÁNCHEZ GONZÁLEZ, MARÍA DOLORES DEL MAR 

Universidad:  Universidad de Málaga 

Departamento:  Comunicación audiovisual y publicidad 

Fecha de Lectura:  12/06/2020 

Mención Europeo / Mención Internacional: Concedido 

Programa de doctorado:  Programa de Doctorado en Comunicación por la Universidad de 
Cádiz; la Universidad de Huelva; la Universidad de Málaga y la Universidad de Sevilla 

Dirección: ALMANSA MARTÍNEZ, ANA  (Director) 

 

Título:  APROXIMACIÓN AL FUNCIONAMIENTO DE LAS REDES DE CONOCIMIENTO 
DESDE UN ENFOQUE COMUNICATIVO: ESTUDIO DE CASOS MÚLTIPLES EN 
ANDALUCÍA SOBRE REDES EN EL MARCO DE LA COOPERACIÓN DESCENTRALIZADA 
PARA EL DESARROLLO HUMANO LOCAL 

Autor:  Blanco Morett, Alvaro 

Universidad:  Universidad de Málaga 

Departamento:  Comunicación audiovisual y publicidad 

Fecha de Lectura:  13/03/2020 

Programa de doctorado:  Programa de Doctorado en Educación y Comunicación Social por 
la Universidad de Málaga 

Dirección: GARCÍA LÓPEZ, MARCIAL   (Director) 

 

2.3. Proyectos de innovación educativa 

2.3.1. Nombre del PIE: Aplicación de la gamificación a asignaturas del grado de Publicidad y 

Relaciones Públicas.  

Investigadora principal: Ana Castillo Díaz. 

Investigadores participantes: 10. 

Entidad financiadora: Universidad de Málaga. 

Referencia del proyecto: PIE19-103. 

 

2.3.2. PIE19-213. Refotografía y arquitectura en el Mediterráneo 

Persona responsable: José Muñoz Jiménez. 



Miembros: Mireya Carballeda, Jonatan Ruíz Jaramillo, Luis García Pulido, Juan Gabriel Morales. 

Entidad financiadora (código): UMA. 

 

 

2.3.3. Proyecto de Innovación Educativa 19-008: El desarrollo de competencias profesionales en 

el proceso de enseñanza-aprendizaje de la escritura del guion audiovisual (III) 

Modalidad de proyecto: De investigación fundamental (incluyendo excavaciones arqueológicas, 

etc.). 

Ámbito geográfico: Nacional 

Grado de contribución: Investigador/a 

Entidad de realización: Universidad de Málaga Tipo de entidad: Universidad. 

Ciudad entidad realización: Málaga, Andalucía, España Nombres investigadores principales (IP, 

Co-IP,...): María Jesús Ruiz Muñoz Tipo de participación: Miembro de equipo Fecha de inicio-fin: 

2019 - 2021 Duración: 2 años Cuantía total: 1.500 €. 

 

2.3.4. Proyecto de Innovación Educativa 19-199. Implementación de mejoras en las 

competencias y prácticas profesionales en el ámbito de la comunicación.  

Una propuesta interuniversitaria 

Modalidad de proyecto: De investigación fundamental (incluyendo excavaciones arqueológicas, 

etc.). 

Ámbito geográfico: Nacional 

Grado de contribución: Investigador/a 

Entidad de realización: Universidad de Málaga 

Tipo de entidad: Universidad 

Ciudad entidad realización: Málaga, Andalucía, España Nombres investigadores principales (IP, 

Co-IP,...): Antonio Castillo Esparcia Tipo de participación: Miembro de equipo Fecha de inicio-

fin: 2019 - 2021 Duración: 2 años Cuantía total: 1.700 €. 

 

2.3.5 PIE19-101Galeria Central  

Investigadora principal: Natalia Meléndez y Ana Sedeño Valdellos  

Investigadores participantes: 6.  

Entidad financiadora: Universidad de Málaga.  

Referencia del proyecto: PIE19-101. 

 

2.3.6. PIE El Pódcast como herramienta educativa y de sensibilización social en el aula 

IP: Paloma López Villafranca y Silvia Olmedo Salar 



Financiación: Universidad de Málaga. Programa 2019-2021.  Código: PIE 19-073.  Importe: 1.500 

euros. 

Rol: Investigador Principal. 

 

2.3.7. PIE 19-059 "Transversalización de los derechos humanos en la UMA: Formación, 

sensibilización, investigación y cooperación internacional" de la Universidad de Málaga. Importe 

total: 1.500 euros. 

I.P.: Alejandro Alvarado Jodar 

 

2.3.8. PIE II Voluntariado universitario para la capacitación y producción de contenidos 

audiovisuales en el centro de secundaria y tecnológico de la red rural de FyA en Piura, Perú / 

Entidad financiadora: Universidad de Málaga - Junta de Andalucía. 

Agencia Andaluza de Cooperación (AACID) / Referencia del proyecto: 2018UF005 / Tipo de 

convocatoria: Autonómica / Entidades participantes: Universidad de Málaga, Federación 

Internacional Fe y Alegría. / Duración: Desde: 01/09/2019 Hasta: 31/10/2020 / Nº meses: 12 / 

Investigadora principal: Concha Barquero / Nº de investigadores participantes: 3. 

I.P.: Concepción Barquero Artés. 

2.3.9. Working title: Arguments Against Aggression Strategies and Tools against Hate Speech in 

Face-to-Face Encounters and in Social Media (AAA) / Entidad financiadora: Unión Europea / 

Referencia del proyecto: 2018-1-DE02-KA204-005060 / 

Tipo de convocatoria: Erasmus+ Programmme KA2 Strategic partnership developing innovation 

/ Entidades participantes: Association Culture and Work, Germany (coordinator); Science 

Initiative Lower Austria, Austria; INTEGRA Institute for Development of Human Potentials, 

Slovenia; QUALED - Qualifcation & Education, Slovakia; University Malaga, Spain; Greek 

Academic Network, Greece; University Utrecht, Netherlands / Duración: Desde: 01/11/2018 

Hasta: 31/10/2020 Nº meses: 24 / Investigador principal: Wolfgang Eisenreich (SILA) y Mª Teresa 

Vera Balanza (UMA) / Nº de investigadores participantes: 16 / Importe total del proyecto/contrato: 

281.600 (Total), - 30.555 euros (UMA). 

I.P.: Concepción Barquero Artés. 

 

3. Actividad investigadora 

 

3.1. Proyectos de investigación 

 



3.1.1. Lobby y Comunicación en España. Análisis de las estrategias de comunicación 

Entidad financiadora:  Ministerio de Ciencia e Innovación. Programa Nacional de I+D. Programa 

Estatal de Investigación, Desarrollo e Innovación Orientada a los Retos de la Sociedad (Código 

de proyecto: CSO2016-79357-R). Duración:  2016-2020 (42 meses) 

Investigador principal:  Antonio Castillo Esparcia y Ana Almansa Martínez 

Número de investigadores participantes:  9 

 

3.1.1.2. Observatorio de los gabinetes de comunicación en Andalucía 

Entidad financiadora:  Consejería de Economía, Conocimiento, Empresas y Universidad, Plan 

Andaluz de Investigación, Desarrollo e Innovación –PAIDI 2020- (Código de proyecto: P18-RT-

3243). Duración:  2020-2023 (36 meses) 

Investigador principal:  Antonio Castillo Esparcia y Ana Almansa Martínez 

Número de investigadores participantes:  15 

 

3.1.1.3. El juego de rol como herramienta interdisciplinar en la docencia.  

Entidad financiadora: Universidad de Málaga (2019-2021). UMA PIE 085/19 

Investigador principal:  Carmen Cristofol 

Número de investigadores principales: 6 

 

3.1.1.4. Formación digital para docentes de asignaturas bilingües a través de píldoras de 

aprendizaje en entornos audiovisuales 

 

Entidad financiadora: Universidad de Málaga. UMA CLIC-TECH 

Investigador principal:  Cristina Castillo 

Número de investigadores principales: 16 

 

 

3.1.1.5. Memoria(s), sociedad y cine en Andalucía. La mirada de nuestros mayores  

Persona responsable: Nekane Parejo 

Miembros: 8 

Entidad financiadora: Plan Andaluz de Investigación I+D+i (PAIDI 2020). Código: P20_00112  

 

3.1.1.6. Documentales agrarios y nacionalidades: estudio comparado de las producciones de los 

ministerios de agricultura de España, Francia e Italia (1930-1970) 

Persona responsable: Ana Melendo Cruz y Pedro Poyato Sánchez. 

Número de investigadores principales: 6 

Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia, Innovación y Universidades, I+D+i Código: PID2019-

105462GB-I00 

 



3.1.1.7. Participación ciudadana 2.0, políticas públicas locales y estrategias de comunicación: el 

recorrido ciudadano para democratizar las instituciones (PPIT.UMA.B1.2017/25)  

Investigadora principal: Isabel Ruiz Mora  

Nº investigadores (incluye grupo de trabajo): 6 Ámbito: Local  

Fecha inicio: Junio 2017 Fecha fin: Junio 2019  

Entidad financiadora: I Plan Propio de Investigación y Transferencia Universidad de Málaga 

(Convocatoria 2017). 

3.1.1.8. La crisis del european dream: hogar, identidad y éxodo en las representaciones 

audiovisuales 

Persona responsable: Antonio Escalonilla y Araceli Rodríguez Mateos. 

Miembros: Pablo Echart, Pilar Irala, Nekane Parejo, Paolo Russo, Javier Figuero, Marta Frago, 

Roberto Gelado. María Noguera, Raúl Álvarez y Pablo Alzola. 

Entidad financiadora (código): Ministerio de Ciencia, Innovación y Universidades, referencia 

HAR2017-85846-R. Programa Estatal de Investigación, Desarrollo e Innovación Orientada a los 

Retos de la Sociedad. 

 

3.1.1.9. Proyecto de Investigación del Plan Propio de la Universidad de Málaga “Las aplicaciones 

(apps) para la realización de textos audiovisuales en directo”.  

Entidad financiera: Programa de Ayudas para el fomento de proyectos de investigación en 

Ciencias Sociales y Jurídicas, Humanidades, Arquitectura y Bellas Artes (Plan Propio de la 

Universidad de Málaga), Comisión de Investigación y Transferencia de la Universidad de Málaga. 

Investigador Principal: Miguel De Aguilera Moyano. 

 

3.1.1.10. Proyecto de Investigación Del Plan Nacional “Transmedialización y crowdsourcing en 

las narrativas de ficción y no ficción audiovisuales, periodísticas, dramáticas y literarias”. 

Entidad financiadora (código): Ministerio de Economía, Industria y Competitividad. CSO2017-

85965-P. Subvención: 84.700 €. Periodo de participación: desde el 01/01/2018 hasta el 

31/12/2020. Tipo de dedicación: Única.  

Investigador Principal: Domingo Sánchez-Mesa Martínez (Universidad de Granada) y Jordi 

Alberich Pascual (Universidad de Granada) 

Miembros: Domingo Sánchez-Mesa Martínez, Jordi Alberich-Pascual, Jan Baetens, Miguel Gea 

Mejías, María Ángeles Grande Rosales, Javier Hernández Ruiz, María José Sánchez Montes, 

Ana Sedeño Valdellós, María Teresa Vilariño Picos, Francisco Javier Gómez Pérez, José Patricio 

Pérez Rufí, Antonio Alías Bergel, Mario de la Torre Espinosa, Juan Ángel Jódar Marín, José 

Manuel Ruiz Martínez, Enrique Estellés Arolas, Arnau Gifreu Castells, Eladio Mateos Miera, Rui 

Torres, Magdalena Trillo Domínguez, Francisco Javier Cantón Correa, Ildefonso Cordero 

Sánchez, Pablo Marín Escudero, Julia Nawrot, Sarai Adarve Martínez, María José Higueras Ruiz, 

Andrea Kaiser Moro, María Begoña López Ávila, Irene Parrilla Vallespín, Nieves Rosendo, Esther 

Sanz Urcia, Alba Torrebejano, Miguel Olea Romacho, Juanjo Balaguer Pérez. 

 



3.1.1.11. La reputación de las organizaciones en una sociedad digital. Elaboración de una 

Plataforma Inteligente para la Localización, Identificación y Clasificación de Influenciadores en 

los Medios Sociales Digitales 

Proyectos de investigación: CONVOCATORIA DE AYUDAS A PROYECTOS DE I+D+i EN EL 

MARCO DEL 30 PROGRAMA OPERATIVO FEDER 

Entidad financiadora:  Junta de Andalucía 

Investigador principal: Carlos de las Heras Pedrosa  

Número de investigadores participantes: 10 

Grupos de investigación: Junta de Andalucía (SICA). SEJ-628 

Nombre del grupo: Open Communication en Startups lideradas por mujeres. Estrategias 

competitivas para la diferenciación y la innovación 

Investigador principal: Carlos de las Heras Pedrosa 

Financia: Junta de Andalucía 

Número investigadores: 10 

3.1.1.12. Proyecto I+D: PRÁCTICAS DE LA SUBJETIVIDAD EN LAS ARTES 

CONTEMPORÁNEAS. RECEPCIÓN CRÍTICA Y FICCIONES DE LA IDENTIDAD DESDE LA 

PERSPECTIVA DE GÉNERO. 

Persona responsable: Maite Méndez Baiges 

Miembros del equipo de investigación 

Maite Méndez Baiges (Investigadora Principal 1) (Universidad de Málaga), Luis Puelles Romero 

(Investigador Principal 2) (Universidad de Málaga), Carmen Cortés Zaborras, Isabel Garnelo 

Díez, Belén Ruiz Garrido, Eva Ramos Frendo (Universidad de Málaga). 

 Entidad financiadora (código): Referencia: HAR2016-75662-P 

Proyecto I+D: PROGRAMA ESTATAL DE FOMENTO DE LA INVESTIGACIÓN CIENTÍFICA Y 

TÉCNICA DE EXCELENCIA, SUBPROGRAMA ESTATAL DE GENERACIÓN DEL 

CONOCIMIENTO MINISTERIO DE CIENCIA, INNOVACIÓN Y UNIVERSIDADES. 

Plazo de ejecución: DEL 30/12/2016 AL 29/12/2020. Prorrogado hasta 29 de junio de 2021. 

 

3.1.1.13. NAR-TRANS 2 “Transmedialización y crowdsourcing en las narrativas de ficción y no 

ficción audiovisuales, periodísticas, dramáticas y literarias”. 

Universidad de Granada (2018-actualidad). Nar-Trans2 (CSO2017-89657-P). 

 

3.1.1.14. Proyectos de I+D del Plan Estatal de Fomento de la Investigación Científica del 

Ministerio de Economía, Industria y Competitividad 

Persona responsable: Ip Domingo Sanchez Mesa y Jordi Alberich (IP2). 

Miembros: Maria Jose Sanchez Montes, Magdalena Trillo, Maria Teresa Vilariño, Mario de la 

Torre Espinosa,  Juanjo Balaguer, Francisco Javier Pérez Gomez, Jose Patricio Pérez Rufi, Marai 

Angesl Grande Rosales, Jan Baetens, Jose Manuel Ruiz Martinez, Rui torre, Eladio Mateos, Fco. 

Javier Cantón, Ildefonso Corderon, Pablo Marin Escudero, Julia Nawrot, Sarai Adarve, Maria 



Jose Higueras, Alba Torrebajno, Andrea Kaiser, Irene Parrilla, Nieve Rosendo, Arnau Gifreu,  

Juan Angel Jodar. 

Entidad financiadora (código): (CSO2017-89657-P) . Proyectos de I+D del Plan Estatal de 

Fomento de la Investigación Científica del Ministerio de Economía, Industria y Competitividad 

3.1.1.15. Proyecto “Audiovisual y Performance: observatorio de tecnología audiovisual para 

espectáculos escénicos” 

Proyecto Precompetitivo de la Universidad de Málaga. Persona Responsable: José Vicente 

Iranzo Benito (2015 hasta actualidad). 

Entidad financiadora (código): Proyectos de ciencias Sociales, Humanidades. Proyecto 

precompetitivo de la Universidad de Málaga. Plan Propio de Investigación y Transferencia de la 

Universidad de Málaga. 

 

3.1.1.16. Las aplicaciones (APPS) para la realización de textos audiovisuales en directo 

Modalidad de proyecto: De investigación y desarrollo incluida traslacional Ámbito geográfico: 

Nacional Grado de contribución: Investigador/a Entidad de realización: Universidad de Málaga 

Tipo de entidad: Universidad. 

Ciudad entidad realización: España. 

Nº de investigadores/as: 8. 

Tipo de participación: Miembro de equipo Nombre del programa: Plan Propio de la Universidad 

de Málaga, Línea B.3.  

Ayudas para el Fomento de Proyectos de Investigación en Ciencias Sociales y Jurídicas, 

Humanidades, Arquitectura y Bellas Artes en la Universidad de Málaga Fecha de inicio-fin: 

01/01/2019 - 2021 Duración: 2 años Cuantía total: 5.000 €. 

3.1.1.17. Título del proyecto: Acciones para la gestión de proyectos en comunicación con 

perspectiva de género para el fortalecimiento de los grupos y la creación de redes europeas. 

Entidad financiadora:  Secretaría de Estado de Investigación, Desarrollo e Innovación, dentro de 

las ayudas para la promoción de empleo joven e implantación de la Garantía Juvenil en I+D+i en 

el Subprograma Estatal de Incorporación, del Programa Estatal de Promoción del Talento y su 

Empleabilidad en I+D+i, en el marco del Plan Estatal de Investigación Científica y Técnica y de 

Innovación 2017-2020. (BOE núm. 127, de 25 de mayo de 2018).   

Referencia del proyecto: PEJ2018-002796-A 

Financiación concedida: 32.844 euros 

Tipo de convocatoria: Nacional 

Duración: Desde: 2019 Hasta: 2021. Nº meses: 24. 

Investigadora principal: Inmaculada Postigo Gómez. 

3.1.1.18. Título del proyecto: Non-formal Skills improvement and recognition for adults learners 

Entidad financiadora: Comisión Europea. Erasmus+ Programme. Proyectos K2 para la 

cooperación,.innovación e intercambio de buenas prácticas. 



Referencia del proyecto: 2020-1-ES01-KA204-082195, SKILLS REC 

Financiación concedida: 152.825 € 

Tipo de convocatoria: Europea. 

Duración: Desde: 01/09/2020 Hasta: 31/08/2022 Nº meses: 24. 

Investigadora principal: Teresa Vera Balanza (UMA) 

Investigadora del equipo perteneciente al Dpt. CAVP: Inmaculada Postigo Gómez 

3.1.1.19. Título del proyecto: Arguments Against Aggression: Strategies and Tools against Hate 

Speech in Face-to-Face Encounters and in Social Media. 

Entidad financiadora: Comisión Europea. Erasmus+ Programme. Proyectos K2 para la 

cooperación, innovación e intercambio de buenas prácticas. 

Referencia del proyecto: 2018-1-DE02-KA204-005060 

Financiación concedida: 272.715 euros. 

Tipo de convocatoria: Europea. 

Duración: Desde: 2018 Hasta:.2020. Nº meses: 24. 

Investigadora principal: Karin Drda-Kühn (coord) / Teresa Vera Balanza (UMA). 

Investigadora del equipo perteneciente al Dpt. CAVP: Inmaculada Postigo Gómez. 

3.1.1.20. Título del proyecto: Red temática libertad de expresión y seguridad de periodistas 

Entidad financiadora: Universidad de Málaga. Plan propio de investigación y transferencia.  

Duración: Desde: 01/06/2018 Hasta: 01/06/2020. Nº meses: 24. 

Investigador principal: Bernardo Díaz Nosty. 

Investigadora del equipo perteneciente al Dpt. CAVP: Inmaculada Postigo Gómez. 

3.1.1.21. Título del proyecto: Produsage juvenil en las redes sociales y manifestación de las 

desigualdades de género: nuevas formas de violencia.   

Entidad financiadora: Ministerio de Economía, Industria y Competitividad. 

Financiación concedida: 26.620 euros. 

Referencia del proyecto: FEM2017-83302-C3-2-P. 

Tipo de convocatoria: Plan Nacional de I+D. Programa Estatal de fomento de la investigación 

científica y técnica de excelencia; Subprograma estatal de generación del conocimiento. 

Entidades participantes: Universidad de Málaga, Universidad de Sevilla, Universidad Rey Juan 

Carlos, Universidad de Cádiz. 

Duración: Desde: 01/01/2018 Hasta:01/01/2022 . Nº meses: 48. 



Investigadora principal: Inmaculada Postigo Gómez, Teresa Vera Balanza. 

Nº de investigadores participantes: 11. 

 

Proyecto de Investigación Del Plan Nacional “Impacto de la desinformación en el periodismo: 

contenidos, rutinas profesionales y audiencias”. Entidad financiadora (código): Ministerio de 

Ciencia e Innovación. PID2019-108956RB-I00. Subvención: 42.350 €. Periodo de participación: 

desde el 21/01/2020 hasta el 30/12/2022. Investigador Principal: Palomo, Bella. 

 

3.2. Grupos de investigación 

3.2.1. HUM 584 Observatorio de prospectiva cultural. Andalucía: de la Teoría de la Dependencia 

a la eclosión contracultural (1960-1980) 

Persona responsable: José Antonio González Alcantud. 

Miembros: en total 5. 

Entidad financiadora (código): CSO2015-66637-R. 

 

3.2.2.  Las Relaciones Públicas en la Pequeña y Mediana Empresa 

Investigador principal: Antonio Castillo Esparcia 

Financiación: Junta de Andalucía.  Código: SEJ340 

 

3.2.3. SEJ 435. Contenidos Audiovisuales Avanzados 

Persona responsable: Miguel de Aguilera Moyano. 

 

3.2.4. Formación digital para docentes de asignaturas bilingües a través de píldoras de 

aprendizaje en entornos audiovisuales  

Persona responsable: Cristina Castillo 

Miembros: 16 

Entidad financiadora (código) UMA CLIC-TECH 

 

3.2.5. Investigación y tecnología de bienes culturales 

Persona responsable: Miguel de Aguilera. 

Miembros: 9. 

Entidad financiadora: Junta de Andalucía, código: HUM-428. 

 

3.2.6. SEJ390: Investigación sobre Transformaciones en el Ecosistema de la Comunicación 

Ámbito geográfico: Nacional Grado de contribución: Investigador/a Entidad de realización: 

Universidad de Málaga 

Tipo de entidad: Universidad. 



Ciudad entidad realización: Málaga, Andalucía, España Nombres investigadores principales (IP, 

Co-IP,...): María Jesús Ruiz Muñoz Tipo de participación: Miembro de equipo Fecha de inicio-fin: 

24/05/2012 – 2021. 

3.2.7. Metodología y Herramientas para la Investigación en Cultura Visual (MHICV) (HUM-999). 

Zona de desarrollo sectorial: Protección y Patrimonio Cultural (PPC). PAIDI. 

Universidad de Málaga. Desde 2/06/2017 a la actualidad (en vigencia). 

Bajo la dirección de Ruiz del Olmo, Javier. 

 

3.2.8. Feminismo, comunicación y cooperación para la justicia social 

Referencia SEJ 635 (Grupo PAIDI) 

Entidad Financiadora: Junta de Andalucía 

Investigadora principal: Inmaculada Postigo Gómez 

 

3.2.9. SEJ-612. Media & Data Innovation Observatory. 

Persona Responsable: Bella Palomo. 

Miembros: 10. 

 

3.3. Contratos de investigación 

3.3.1. Cátedra de videojuegos, gamificación y juegos serios. 

Empresa contratante: Ayuntamiento de Málaga 

Duración del contrato: 23/02/2019 a 31/12/2019 

Importe: 40.000€ 

Investigador principal: Antonio José Fernández Leiva. 

Institución/Empresa/Hospital: Junta de Andalucía. Consejería de Igualdad, Políticas Sociales y 

Conciliación 

3.3.2. Realización de Plan de Sensibilización en Violencia de Género 

Investigadora miembro del equipo: Inmaculada Postigo Gómez 

Actividad desarrollada: Realización de Plan de Sensibilización en Violencia de Género 

Duración: desde: 01/09/2019 hasta: 31/08/2020 Total meses: 12. 

Interés para la docencia y/o la investigación: Consultoría que arroja el estado de las políticas de 

igualdad desarrolladas por la Junta de Andalucía y propone un plan de acción de ejecución de 

mejoras. Contrato Otri Junta de Andalucía. 

3.4. Publicaciones 

 



3.4.1 Artículos 

 

3.4.1.1. Ana Almansa Martínez, Vanessa Díaz Jiménez 

Título: La mujer en política en España. El caso de las presidencias de las comunidades 

autónomas 

Revista: Más poder local, ISSN-e 2172-0223, Nº. 42, págs. 44-48   

Fecha publicación: 2020 

 

3.4.1.2. Marta Gil, Ruth Gómez de Travesedo y Ana Almansa-Martínez 

Título: YouTube y coronavirus: análisis del consumo de vídeos sobre la pandemia COVID-19 

Revista: Revista Latina de Comunicación Social 

DOI: 10.4185/RLCS-2020-1471   Fecha publicación: 2020 

 

3.4.1.3. Viena Medina, Ana Almansa-Martínez, Magda León y Deborah Torres 

Título: Gestión del conocimiento y capital social en la universidad. El caso de la Facultad de 

Comunicación de la Universidad de La Habana 

Revista: Encontros Bibli: revista eletrônica de biblioteconomia e ciência da informação 

DOI: 10.5007/1518-2924.2020.e72536     Fecha de publicación: 2020 

 

3.4.1.4. Ana Almansa-Martínez y Elizabet Castillero- Ostio 

Título: Lóbis espanhóis no Registo Europeu de Transparência 

Revista: Comunicação e Sociedade (Scopus), pp. 109-126 

https://doi.org/10.17231/comsoc.0(2020).2743                                

Fecha publicación: 2020          País: Portugal 

 

3.4.1.5. Ana Almansa-Martínez; Ana Belén Fernández-Souto 

Título Professional Public Relations (PR) trends and challenges 

Revista: El profesional de la información (JCR), Vol. 29, Nº 3, 2020, pp. 01-06 

https://doi.org/10.3145/epi.2020.may.03                                                     

Fecha publicación: 05/05/2020       País: España. 

 

3.4.1.6. Almansa, A., Castillo, A. & Moreno, A. (2019). Redes sociales y organizaciones no 

gubernamentales. Análisis de las principales ONG de España y sus acciones de lobby. Revista 

Alcance 9(22). ISSN: 2411-9970. 

 

3.4.1.7. Almansa, A y Moreno, A. (2020). Historia y evolución de las relaciones públicas. En 

Fernández-Camacho, C. y Romero-Rodríguez, L. M. (coords.) Manual de Fundamentos de las 

Relaciones Públicas. Mc Graw Hill, Madrid. 

 



3.4.1.8. Castillero, E., Castillo, A. & Moreno, A. (2020). Comunicación política y protocolo en las 

instituciones europeas. El caso de los grupos de interés. Altamiro, V., Marín, PP., Dafonte, A. 

(coords.) Nuevos Paradigmas. Revista Comunicativos. ISBN: 978-84-368-4252-4. 

 

3.4.1.9. Moreno, A. (2020). El Protocolo como Acto de Comunicación Organizacional en la 

Gestión de los Públicos. Revista Estudios Institucionales, 8(13). p-151-184. 

 

3.4.1.10. Carrasco Santos MJ, Cristofol Rodriguez C, Royo Rodríguez, E. Why Is the Spanish 
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Sustainability 2020, 12, 4423; https://doi.org/10.3390/su12114423 

(JCRQ2). 

 

3.4.1.11. Cristófol, F. J., Galmés-Cerezo, M. y Cristófol-Rodríguez, C. (2019). La creación de 

eventos integrados: El caso Cervezas Victoria en el Carnaval de Málaga. Revista Mediterránea 

de Comunicación/Mediterranean Journal of Communication, 10(2), 

https://www.doi.org/10.14198/MEDCOM2019.10.2.12 
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Information. (ISSN 2078-2489) Q3 Scopus. 
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3.4.1.16. Villena Alarcón, E., Fernández Torres, M. J., & Carmen, C. R. (2020). La comunicación 
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