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Presentacion

Un ano mas, a través de estas lineas tengo el placer de presentar la memoria
académica correspondiente al curso 2021-22 de la Facultad de Comercio y Gestion.
Este documento refleja, una vez mas, la intensa actividad desarrollada en nuestro
centro y la implicacion constante de toda la comunidad universitaria —profesorado,
personal de administracion y servicios, y estudiantado— en la mejora continua de
nuestra facultad.

El curso 2021-22 supuso la consolidacion de la normalidad académica tras los dificiles
anos de la pandemia. Recuperamos la presencialidad plena en la docencia y en la vida
universitaria, lo que permitié reactivar con fuerza la participacion estudiantil, la
organizacion de actos académicos y culturales, y la celebracion de encuentros
profesionales y jornadas formativas. Esta recuperacion vino acompanada, ademas, de
un esfuerzo notable por mantener los estandares de calidad y la innovaciéon docente
gue caracterizan a nuestra facultad.

Uno de los hitos mas relevantes de este curso fue la renovacion de la acreditacién de
nuestras tres titulaciones oficiales —Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados, Grado en Gestion y Administracidon Publica y Master en Direccidon y Gestion
de Marketing Digital—, todas ellas con evaluacién positiva por parte de la Agencia
Andaluza del Conocimiento (DEVA). Este resultado avala la excelencia académica del
centro y el compromiso colectivo con la mejora permanente de la docencia y de los
servicios que ofrecemos a nuestros estudiantes.

También fue un curso de impulso a la innovacién académica y la oferta formativa,
con la aprobacion de nuevos titulos propios como el Experto Universitario en
Marketing Analytics and Behavioural Sciences y el Master en Direccidon y Marketing de
Entidades Deportivas, que amplian las posibilidades de especializacion y conexion con
el tejido empresarial y profesional de nuestro entorno. Paralelamente, se continud
trabajando en la revision de los planes de estudio de nuestras titulaciones oficiales,
con la colaboracién activa de los departamentos y de profesionales externos, con el
objetivo de adaptar los programas formativos a las nuevas demandas del mercado
laboral y de |la sociedad.

En el ambito de las infraestructuras y servicios, se acometieron diversas mejoras en el
edificio del Complejo de Estudios Sociales y Comercio, entre las que destacan la
climatizacion de la zona central, la construccion de una nueva garita de seguridad y la
instalacion de bolardos en el aparcamiento exterior, actuaciones todas ellas orientadas
a seguir ofreciendo unas condiciones 6ptimas de trabajo y aprendizaje.

El curso 2021-22 también estuvo marcado por la intensa actividad de nuestro centro
en materia de extensidn universitaria y relaciones institucionales. Se celebraron
jornadas, conferencias, actos de graduacion, la Semana Cultural, y un nuevo Acto de
Honores y Distinciones que se ha convertido en un referente en la vida académica del
centro.
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La consolidacion de la Asociacion de Antiguos Alumnos OnAlumni siguié reforzando
los lazos entre egresados, estudiantes y profesorado, extendiendo el sentido de
pertenencia a nuestra comunidad universitaria mas alla de las aulas.

Por ultimo, quisiera agradecer de manera muy especial la dedicacion y el compromiso
de todo el equipo decanal, del personal docente e investigador, del PAS y de
nuestros estudiantes, cuya implicacion hace posible los avances que aqui se recogen.
A todos ellos, mi reconocimiento por su esfuerzo, su responsabilidad y su entusiasmo
por seguir haciendo crecer a esta facultad.

Con la confianza de que esta memoria refleje fielmente el trabajo colectivo de un
centro dinamico, innovador y comprometido con su entorno, les invito a recorrer sus
paginas como testimonio de un curso especialmente significativo en el camino de
consolidacion de la Facultad de Comercio y Gestion.

Benjamin del Alcazar Martinez
Decano de la Facultad de Comercio y Gestion
Universidad de Malaga
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Historia del Centro

Los origenes de los estudios mercantiles en la ciudad de Malaga se remontan a finales

del siglo XVIII, ligados en gran medida a la peculiar situacion econdomica de la
provincia en dicha época, en la que llegd a ser la segunda potencia econdmica del
pais.

En este contexto surge la necesidad de crear unos estudios encaminados a formar
personas en aquellas materias que la actividad econdmica, industrial y comercial
demandaba para su desarrollo, y tras las gestiones realizadas por la Junta del
Consulado Maritimo y Terrestre y por el entonces Ministro de Indias, el malagueno
José Galvez, Marqués de la Sonora, hicieron posibles que el monarca Carlos Il
concediera la pertinente autorizacién para impartir ensenanzas de "Pilotaje, Lenguas
vivas y Comercio", pudiéndose considerar esta tercera como el mas remoto
antecedente de la Escuela de Comercio de Malaga, creandose la primera Catedra de
Comercio por Real Orden de 26 de febrero de 1799.

No obstante, dicha Catedra no fue provista debido, en un principio, a la falta de fondos
por parte del Consulado para su mantenimiento y, posteriormente, a la invasion
francesa- hasta abril de 1817, siendo ocupada por el Unico candidato D. Manuel Maria
Gutiéerrez, Profesor de Teologia, ademas de economista, poseedor del titulo de Doctor,
con la obligaciéon de explicar Comercio y Economia, asignandosele para ello, un sueldo
de 12.000 reales anuales.

El Plan General de Estudios de 4 de agosto de 1836 se circunscribié solamente a
considerar las Escuelas Especiales de Comercio como ensefanzas pertenecientes al
tercer grado, sin que se resolviera la cuestion relativa a su financiacion con las
consiguientes interrupciones de clases durante periodos mas o menos largos, hasta
gue un Real Decreto de 7 de octubre de 1847 dispuso que las ensefanzas
dependientes de las Juntas de Comercio pasasen a depender de la Direccion de
Instruccion Publica.

En 1850 una nueva organizacion de la educacion, regulada en el Real Decreto de 12 de
agosto de ese mismo ano, ubica a las Escuelas Especiales de Comercio en los
Institutos de Segunda Enseflanza en cuya situacion permanecieron hasta 1887, ano en
gue se crearon las Escuelas de Comercio -elementales y superiores- como centros
independientes. Después de repetidas peticiones a la Direccion General de
Instruccion Publica, el director de la Escuela fue autorizado en julio de 1895 a realizar
las gestiones pertinentes para la consecucion de un local adecuado en que instalar
independientemente la Escuela. En 1887 se crea la Escuela de Comercio de Malaga
(Real Decreto de once de agosto de 1887).

Esta Escuela fue convertida, junto con las de Madrid, Barcelona y Bilbao, en Escuela de
Altos Estudios Mercantiles en agosto de 1922, dependiendo de la Universidad de
Granada. Es, por tanto, el primer centro andaluz en el que se impartieron estudios
mercantiles de alta especializacion. Su primer director fue D. Miguel Vega y Munoz en
1887, y han desempefnado este cargo Catedraticos de tanta personalidad como D. Jose
Bares Molina, D. Domingo Mérida Martinez y D. Laureano Chinchilla Morales.
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La Ley General de Educacion
de 1970 dio lugar a la
transformacion de las
Escuelas de Comercio en
Escuelas Universitarias de
Estudios Empresariales,
integrandolas en la
Universidad. La creacion de la
Universidad de Malaga
(Decreto de dieciocho de
agosto de 1972), adscribe a las
Escuelas Universitarias
ubicadas en el distrito
universitario de Malaga a la
Universidad de Malaga.

La primera ubicacion del
Centro fue en el ex convento
de San Felipe, en Calle Gaona,
donde hoy se encuentra el
I.LE.S. Vicente Espinel. En 1896
se trasladé a Calle JJ
Rebosillas, hoy Beatas. En 1961
se inaugurdé el edificio del
Paseo de Martiricos, lugar en
qgue permanecié hasta 1985,
fecha en la que se traslad¢ al
Campus de El Ejido.

Antiguo edificio del Campus de El Ejido

En octubre de 2009 el presidente de la Junta de Andalucia, D. José Antonio Grinan,
inaugura el Complejo de Estudios Sociales y Comercio, actual sede del Centro, un
edificio nuevo, dotado de las mas modernas infraestructuras, situado en la ampliacion

del Campus de Teatinos.

En el Curso Académico
2009/10, con la entrada en
vigor del Espacio Europeo de
Educacion Superior, se
produce un nuevo cambio en
la denominacion del Centro
gque pasa a denominarse
Facultad de Comercio vy
Gestion.

Inauguracion de La Facultad de Comercio y Gestion
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En el curso 2014/15 se produce otro hito importante en la evolucion de este centro con
el inicio de estudios oficiales de posgrados, con la implantaciéon del Master Oficial en
Direccion y Gestion de Marketing Digital, primero en esta materia en impartirse como
titulacion oficial en Andalucia.

Desgraciadamente, merece mencion especial la irrupcion de la COVID-19 y sus
restrictivos efectos sobre la docencia y la celebracidén de actividades. Sin embargo, el
centro supo una vez mas adaptarse a las circunstancias y adopté de forma ejemplar
los sistemas de docencia no presencial, en primer lugar, y bimodal cuando las
circunstancias sanitarias lo permitieron, de forma que la formacién de nuestro
alumnado se viese lo menos perjudicada posible.

En 2020 se produce la renovacion de los 6rganos de gobierno de la facultad,
abandonando el cargo de Decano D. Francisco Cantalejo Garcia, tras treinta y cinco
anos al frente del centro, y tomando el relevo D. Benjamin del Alcazar Martinez, cuya
toma de posesion tuvo lugar en presencia del Rector de la Universidad, D. José Angel
Narvaez Bueno, y del Secretario General de la Universidad, D. Miguel Porras
Fernandez.

En ese mismo curso académico se celebrd el primer acto de entrega de premios de
Honores y Distinciones, en el que destaco la entrega de la Insignia de Honor de
nuestra facultad a D. Francisco Cantalejo Garcia, Maria del Rosario Cenizo Rodriguez y
Eugenia Cruces Pastor, por toda una vida de generosa dedicacion a la gestion del
centro. Asimismo, en este periodo tuvo lugar la creacion de la Asociacion de Antiguos
Alumnos de la Facultad de Comercio y Gestion, OnAlumni, gracias al interés y la
dedicacion de un grupo de antiguos alumnos de la facultad, que aceptaron el reto de
llevar a buen puerto esta asociacion. Entre sus objetivos, destaca servir de conexion
entre egresados y actuales alumnos. En este contexto, se celebré un primer acto de
presentacion en la facultad que contdé con una nutrida asistencia de antiguos
alumnos.

Inauguracion de La Facultad de Comercio y Gestion
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Organos de Gobierno de la

Facultad

a. Equipo Decanal

Vicedecana de Vicedecana de
Decano Ordenaciéon Académica Estudiantes
y Profesorado
D. Benjamin del Alcazar Dfa. Maria Amparo Dfa. Maria Mercedes
Martinez Bentabol Manzanares Rojas de Gracia

I

Vicedecano de DecaVicedecana de Vicedecana de
Cooperacion Infraestructuras y Investigacion y
o Empresarial y Asuntos Econémicosno Relaciones
elaciones Externas Internacionales
D. Antonio J. Morales Dfia. Eva Maria Dfa. Carmina Jambrino
Siles Gonzalez Robles Maldonado

CViceds_ech?tarig a%acjémica y CerrEierie

oordinadora de Practicas en :

Grado en Marketing e académico Secretaria del Decano
Investigaciéon de Mercados

DAa. Maria Vallespin D. Daniel Ruiz Palomo Dna. Virginia Gallego
Aran Santomé
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b. Coordinadores de la Facultad

Coordinadora del
Grado de Marketing e
Investigacion de

Coordinadora del
Grado en Gestiéon
Administracion Publica

Mercados
DAa. Ana Isabel DfAa. Elisa Isabel Garcia
Esteban Pagola Luque

Coordinadora de TFG Coordinadora de Practicas
Grado en Gestion Gr?dO de Matketang e
ini iR Tkl nvestlgacmn e

Administracion Publica Nereadcs
DAa. Maria José DAa. Maria Vallespin
Valencia Quintero Aran

Coordinadora del

. Master Oficial en
Direccion y Gestion de

Marketing Digital

DnAa. Ana Maria Casado
Molina

Coordinadora de TFG
Grado en Marketing e
Investigacion de
Mercados

Dfa. Maria Isabel
Aguilar Ramos

Coordinadora de
Practicas Grado de
Gestion y
Administracion Publica

DAa. Elisa Isabel Garcia
Luque
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Sector profesorado doctor con vinculacion permanente

Aguilar Ramos, Maria Isabel Gonzalez Robles, Eva Maria

Alarcén Urbistondo, Maria del Pilar Jambrino Maldonado, Maria Carmen
Alcazar Martinez, Benjamin del Martin Armario, Julita

Bentabol Manzanares, M. Amparo Morales Siles, Antonio José
Bermudez Gonzalez, Guillermo José Pérez Garcia, Fatima

Casquero Tomas, Antonio Rojas De Gracia, Maria Mercedes
Diaz Diez, Barbara Ruiz De La RUa, Francisco

Esteban Pagola, Ana Isabel Ruiz Palomo, Daniel

Galindo Reyes, Fuensanta Carmen Varga Salto, José Maria de la

Sector personal docente e investigador no doctor o que siéndolo, no tenga
vinculacién permanente con la universidad

Ferndndez Diaz, Elena
Pastor Garcia, Maria Inmaculada
Trujillo Vilchez, Francisco José

Sector personal de administracién y servicios

Cordero Carreras, Luisa

Gomez Moreno, Maria

Maza Ciordia, Maria del Carmen
Vergara Mayo, Maria

Sector estudiantes

Caro Ruiz, Héctor Enrique Mesa Mateos, Ariadna
Carrasco Garcia, Sergi Porras Kanouni, Aida
Enamorado Rodriguez, Carlos José Vazquez Munoz, Verdnica

Malaver Chito, Maria Teresa Zarzuela Montoya, Andrés
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4 Comisiones de la Facultad

a. Comisiéon Académica y de Calidad

Decano: D. Benjamin del Alcazar Martinez
Vicedecana de Ordenacion Académica: D* Amparo Bentabol Manzanares
Responsable Calidad: D* Maria Luisa Vallespin Aran

Profesor de 1° Curso de Grado: D. José del Campo Avila

Profesora de 2° Curso de Grado: D® Fuensanta Carmen Galindo Reyes
Profesora de 3° Curso de Grado: D® Maria José Luna Jiménez
Profesora de 4° Curso de Grado: D? Julita Martin Armario

Profesor del Master: D. Rafael Anaya Sanchez

Coordinadora del Grado en Marketing e Investigaciéon de Mercados: D® Ana Isabel
Esteban Pagola

Coordinadora del Grado en Gestidn y Administraciéon Publica: D? Elisa Isabel Garcia
Luque

Coordinadora del Master en Direccion y Gestion de Marketing Digital: D* Ana Maria
Casado Molina

Jefa de Secretaria: D® Maria Gomez Moreno

Alumna 1° Curso: D? Inés Ortega Urefa

Alumno 2° Curso: D. Andrés Zarzuela Montoya
Alumno 3° Curso: D. Adrian Santiago Gonzalez
Alumna 4° Curso: D Maria Teresa Malaver Chito
Alumno del Master: D. Antonio Heredia Mitchell

b. Subcomision de Garantia de calidad

Presidente: D. Benjamin del Alcazar Martinez

Secretaria: DAa. Maria Vallespin Aran

Vocal Grado en Marketing e Investigacion de Mercados: Dfa. Ana Isabel Esteban
Pagola

Vocal Grado en Gestion y Administracién Publica: DAa. Elisa Isabel Garcia Luque
Vocal Master en Direccion y Gestion de Marketing Digital: Dfa. Ana Maria Csado
Molina

Vocal PAS: DRa. Maria Gomez Moreno
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101. Fundamentos del Marketing:

102. Historia Econdmica:

103. Introduccion a la Economia:

104. Introduccion al Derecho:

105. Matematicas para la Economiay la
Empresa:

106. Comportamiento del Consumidor:
107. Contabilidad:

108. Estadistica I:

109. Fundamentos de Administracion de
Empresas:

110. Marketing Estratégico y Planificacion
Comercial:

201. Administracion de Organizaciones:
202. Estadistica Il

203. Gestion de Producto y Precio:

204. Matematicas de las Operaciones
Financieras:

205. Microeconomia:

206. Distribucion comercial:

207. Finanzas Aplicadas al Marketing:
208. Investigacion de Mercados |

209. Macroeconomia:

210. Régimen Juridico de |la Propiedad
Industrial y la Publicidad:

301. Comunicacion Comercial I:

302. Contabilidad de Gestion:

303. Gestion Tributaria:

304. Operaciones Financieras sector

publico:

D?. Inmaculada Pastor Garcia
D?® Maria Soledad de la Fuente
Nunez de Castro

D. Rafael Duran Munoz

D? M? José Valencia Quintero

D. Salvador Melina Ruiz
D. Rafael Duran Munoz

D. Antonio Javier Trujillo Pérez
D. José del Campo Avila
D. Alberto Ruiz Ojeda

D. José Fernando Troyano Pérez
D. Alberto Ruiz Ojeda

D. Salvador Molina Ruiz

D. Ricardo Pagan Rodriguez

D. José Fernando Troyano Pérez
D. Alberto Lépez Toro

D? Ana Almansa Martinez

D?® M? José Valencia Quintero

D. Alberto Ruiz Ojeda

D? Carmen Gémez Camarero

D. Alberto Ruiz Ojeda
D? M? José Valencia Quintero

D? M? del Mar Soto Moya

D. Angel Torrico Gonzalez
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305. Estadistica Multivariante:

306. Creacion de Empresas:

307. Direccion de la Produccion y las
Operaciones:

308. Econometria:

309. Estructura del Comercio Internacional:

310. Gestion del Conocimiento:

311. Inglés Aplicado a la Economiay las
técnicas de Mercado:

312. Investigacion Cualitativa:

313. Investigacion de Mercados Il:

314. Merchandising:

401. Comunicacion Comercial Il

402. Creatividad Publicitaria:

403. Derecho de Sociedades Mercantiles:
404. Direccion Estratégica:

405. Informatica Aplicada a la Gestion
Comercial:

406. Marketing Internacional:

407. Marketing Turistico:

408. Marketing de Servicios:

409. Matematicas Aplicadas a la
Distribucion Comercial:

410. Comercio Electronico:

411. Derecho de Consumidores:

413, Psicologia Econdmica y del

Consumidor:

D?® Eugenia Cruces Pastor

D. José M? de la Varga de Salto

D. José M? de la Varga de Salto

D?® Eugenia Cruces Pastor
D. Antonio Casquero Tomas

D. José M? de la Varga de Salto

D? Inmaculada Pineda Hernandez

D. Antonio Gonzalez Hernandez
D? Eva M. Gonzalez Robles

D?® Eva M. Gonzalez Robles

D? Eva M. Gonzalez Robles

D. Marcial Garcia Lopez

D. Pedro Mora Lima

D. José M? de la Varga de Salto

D. José del Campo Avila

D? Eva M. Gonzalez Robles
D?® Eva M. Gonzalez Robles

D? Eva M. Gonzalez Robles

D. Angel Torrico Gonzalez

D? Eva M. Gonzalez Robles
D? Maria Soledad de |la Fuente

Nunez de Castro

D. Antonio Gonzalez Hernandez
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101. Fundamentos de Economia:

102. Fundamentos de Derecho:

103. Introduccion a la Ciencia Politica:
104. Introduccion a la Contabilidad:

105. Introduccion a la Estadistica:

106. Ciencia de la Administracion:

107. Derecho Constitucional:

108. Informatica Aplicada Gestion Publica:
109. Régimen Juridico Administraciones:
10. Sociologia:

201. Estructura de la Administracion
Publica:

202. Gestion de Datos:

203. Hacienda Publica:

204. Técnicas de Investigacion Social:

205. Técnicas y Métodos de Gestion Publica:

206. Comunicacion de las Instituciones
Publicas:

207. Contabilidad Publica:

208. Derecho Patrimonial de las
Administraciones Publicas:

209. Documentacion Administrativa:
210. Formas de Accidn e Intervencion de las
Administraciones Publicas:

301. Contabilidad de Gestion:

302. Gestion Presupuestaria:

303. Gestion Tributaria:

304. Operaciones Financieras sector

publico:

D® Inmaculada Pastor Garcia
D?® Maria Soledad de la Fuente
Nunez de Castro

D. Rafael Duran Munoz

D? M? José Valencia Quintero
D. Salvador Melina Ruiz

D. Rafael Duran Munoz

D. Antonio Javier Trujillo Pérez
D. José del Campo Avila

D. Alberto Ruiz Ojeda

D. José Fernando Troyano Pérez

D. Alberto Ruiz Ojeda

D. Salvador Molina Ruiz
D. Ricardo Pagan Rodriguez
D. José Fernando Troyano Pérez

D. Alberto Lépez Toro

D?® Ana Almansa Martinez

D?® M? José Valencia Quintero
D. Alberto Ruiz Ojeda
D? Carmen Gémez Camarero

D. Alberto Ruiz Ojeda

D?® M? José Valencia Quintero
D® M? del Mar Soto Moya
D? M? del Mar Soto Moya

D. Angel Torrico Gonzalez
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ASIGNATURA PROFESOR

305. Relaciones Laborales en la
Administracion Publica:

306. Auditoria Publica:

307. Estructura Econdmica:

308. Etica y Responsabilidad Social de las
Organizaciones Publicas:

309. Gestion de Recursos Humanos:
310. Sistemas e Instituciones
Internacionales y Europeas:

401. Administracion Electronica:

402. Analisis de Politicas Publicas:

403. Creacion de Empresas:

404. Hacienda Publica Territorial:

405. Historia de las Administraciones
Publicas:

406. Historia Econdmica:

407. Marketing Publico:

408. Politicas Sociales y Publicas:

410. Administracion y Direccion de Servicios
Publicos:

411. Cooperacion al Desarrollo:

412. Economia de los Servicios Publicos:
413. Politicas Autonémicas y Locales:
414. Politicas de Igualdad:

415. Politicas Medioambientales:

D? Paz Romero Pardo

D? M? José Valencia Quintero

D. Antonio Casquero Tomas

D?® M? del Mar Soto Moya
D. Alberto Lépez Toro

D? Elena del Mar Garcia Rico

D. Alberto Ruiz Ojeda

D. Rafael Duran Munoz

D. Alberto Lépez Toro

D. Ricardo Pagan Rodriguez

D. Emilio Lecuona Prats

D?® Marta Luque Aranda
D?® Eva M Gonzélez Robles
D. Alberto Ruiz Ojeda

D. Alberto Lépez Toro

D. Antonio Garcia Lizana

D? Inmaculada Pastor Garcia
D. Alberto Ruiz Ojeda

D? Paz Romero Pardo

D. Rafael Durdn Munoz
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05 Miembros de los Organos de
la UMA

a. Claustro

Sector profesores doctores con vinculacién permanente

Dra. D? Pilar Alarcén Urbistondo

Dr. D. Benjamin del Alcazar Martinez
Dr. D. Francisco Cantalejo Garcia
Dra. D® Eva Maria Gonzalez Robles

Sector personal docente e investigador no doctor o que siéndolo, no tenga
vinculacién permanente con la universidad

Dr. D. Antonio Cobo Jiménez

Sector alumnos

D. Carlos José Enamorado Rodriguez
D? Ariadna Mesa Mateos

D?® Verdnica Vazquez Muhoz

D® Andrés Zarzuela Montoya

b. Consejo de Gobierno

Dr. D. Benjamin del Alcazar Martinez

c. Comision de Investigacion

Dra. D® Carmina Jambrino Maldonado

d. Comisién de Postgrado
Dra. D Ana Casado Molina
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6 Reuniones

a. Junta de Facultad

16 de diciembre de 2021 20 de mayo de 2022
25 de enero de 2022 23 de junio de 2022
23 de febrero de 2022

b. Garantia de Calidad

15 de diciembre de 2021
17 de mayo de 2022
23 de junio de 2022

07 Acuerdos de la Junta de
Centro

Resumen de los acuerdos de la Jun(t;a de Centro de la Facultad de Comercio y
estion

Celebrada en sesion ordinaria el dia 15 de julio de 2021 a las 12:30 horas, en modalidad
presencial, y con el siguiente Orden del Dia:
1. Lectura y aprobacion del acta de la sesion anterior.
2. Informe del Decano.
3. Asuntos de Ordenacién Académica:
3.1. Aprobacion, si procede, de la Programacion Docente para el préoximo curso

académico 2021-2022.
3.2. Aprobacion, si procede, del Reglamento de Trabajo de Fin de Grado de la

Facultad de Comercio y Gestion.
4. Ruegos y preguntas.

Se aprueba:

e El acta de la sesion anterior.
e La Programacion Docente para el proximo curso académico 2021-2022.
e El Reglamento de Trabajo de Fin de Grado de la Facultad de Comercio y Gestion.

Resumen de los acuerdos de la Junct;a de Centro de la Facultad de Comercio y
estion

Celebrada en sesién ordinaria el dia 16 de diciembre de 2021 a las 10:00 horas, en
modalidad presencial, y con el siguiente Orden del Dia:

18



1. Lectura y aprobaciéon del acta de la sesion anterior.

2. Informe del Decano.

3. Informacion sobre el proceso de renovacion de la acreditacion de las titulaciones
oficiales del centro.

4. Informacién y analisis de la propuesta del rectorado en relacién con el futuro
calendario de examenes para el curso 2023-24.

5. Aprobacion de la propuesta de concesion del premio extraordinario al mejor
expediente académico y del premio extraordinario al mejor trabajo fin de estudios
del curso académico 2020-2021.

6. Ruegos y preguntas.

Se aprueba:

e El acta de la sesion anterior.
e La concesion de los premios extraordinarios al mejor expediente académico y al
mejor trabajo fin de estudios para cada titulacion.

Resumen de los acuerdos de la Jun(t;a de Centro de la Facultad de Comercio y
estién

Celebrada en sesion ordinaria el dia 25 de enero de 2022 a las 12:15 horas, en
modalidad presencial, y con el siguiente Orden del Dia:

1. Lectura y aprobacion del acta de la sesion anterior.
2. Informe del Decano.
3. Aprobacion, si procede, de la modificacion de los criterios de admisién al Master
Oficial de Direccidon y Gestidon de Marketing Digital.
4. Aprobacion, si procede, de nuevas titulaciones propias de la Facultad de Comercio
y Gestién:
4.1. Experto Universitario en Marketing Analytics and Behavioural Sciences.
4.2. Master de Formacion Permanente en Direccién y Marketing de Entidades
Deportivas.

5. Aprobacion, si procede, del calendario para la celebracion de elecciones parciales
a Junta de Facultad para cubrir la baja del Sector de Personal Docente e
Investigador No Doctor, o que siéndolo, no tenga vinculacion permanente con la
Universidad.

6. Ruegos y preguntas.

Se aprueba:

e Elacta de la sesion anterior.

e La modificacion de los criterios de admision al Master Oficial de Direccion y
Gestion de Marketing Digital.

e La nueva titulacion propia denominada “Experto Universitario en Marketing
Analytics and Behavioural Sciences”.

e La nueva titulacion propia denominada “Master de Formacion Permanente en
Direccién y Marketing de Entidades Deportivas”.

e El| calendario para la celebracion de elecciones parciales recogidas en el orden
del dia.
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Resumen de los acuerdos de la Junct;a de Centro de la Facultad de Comercioy
estion

Celebrada en sesion ordinaria el dia 23 de febrero de 2022 a las 11:00 horas, en
modalidad presencial, y con el siguiente Orden del Dia:

1. Lectura y aprobacion del acta de la sesion anterior.

2. Informe del Decano.

3. Aprobacioén, si procede, de la propuesta del Vicerrectorado de Estudios conforme

al numero de plazas de nuevo ingreso para el curso académico 2022- 2023.

4. Aprobacion, si procede, de las cuentas del ejercicio 2021.

5. Aprobacion, si procede del presupuesto para el ejercicio 2022.

6. Ruegos y preguntas.

Se aprueba:

e Elacta de la sesion anterior.

¢ El nUmero de plazas de nuevo ingreso para el curso académico 2022-23: 300 en
el Grado en Marketing e Investigacion de Mercados; 75 en el Grado en Gestidon y
Administracién Publica, y 35 en el Master en Direccion y Gestion de Marketing
Digital.

e Las cuentas del ejercicio 2021, disponibles en
https:./Mmww.uma.es/facultadcomercio/info/102264/informacion-economica-fcg/

e El presupuesto para el gjercicio 2022, disponible en
https:/Mmww.uma.es/facultadcomercio/info/102264/informacion-economica-fcg/

Resumen de los acuerdos de la Junct;a de Centro de la Facultad de Comercio y
estion

Celebrada en sesion ordinaria el dia 23 de junio de 2022 a las 12:00 horas en la sala de
grados en modalidad presencial, con el siguiente Orden del Dia:

1. Lectura y aprobacion del acta de la sesion anterior.
2. Informe del Decano.

3. Aprobacioén, si procede, de aspectos de planificacion docente, de acuerdo al
calendario PROA.

4. Ruegos y preguntas.

Se aprueba:

e Elacta de la sesidon anterior.
¢ La planificacidén docente de acuerdo al calendario PROA
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DOTACION UMA: 67.339€

8 INnformacion econdmica

Facultad de Comercio y Gestién presupuesto ejercicio 2022

>
4l
(o]
N
(=]
N
N

Capitulo

Aplicacién Econémica Subconcepto

CAP ll: GASTOS CTES. EN BIENES Y SERV 55.361,39€

Jornadas puertas abiertas 1.639,00€ _
Jornadas Valor 10 de orientacion 900,00€ _
Guia de estudiantes y bienvenida 1.842,60€ _
Semana Cultural y/u otras jornadas 3.487,78€ _
Premios Extraordinarios 1.533,07€ _
Acto de Graduacion 1.636,08€ _
Representacion de alumnos 600,00€ _
OnAlumni 406,05€ _
Actividades complementarias 1.555,00€ _

Gestidén Redes Sociales 7.34795€ _
Mantenimiento web 148,88€ _
Material Difusion FCYG 163396€
Cuota AER goose

Mantenimiento edificio 4.353,96€ _
Equipos audiovisuales e informaticos 180008€ |
Equipamento del edificio 4.283,59€ -

Material oficina 3.63791€ _
Teléfonos sss99€ |
Correos y envio 39,95€ _
Alquiler y consumo fotocopiadoras 3.243,06€ _
Suscripcion periddicos 1.007,70€ _
Agua 536,24€ _
COVID 874,38€ -

Organizacién de conferencias 3.266,20€

Asistencia a reuniones 1.146,62€

Ayudas investigacién PDI 3.000,00€
Actividades 3.000,00€

Actos protocolarios 995,20€

CAP. VI: INVERSIONES REALES 1.977,61€

Equipamiento: mobiliario y enseres 6.100,00€
Equipamiento informatico 5.877,61€

TOTAL GASTOS 67.339,00€
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Facultad de Comercio y Gestién gasto ejercicio 2021

DOTACION UMA: 67.500€

CAP IIl: GASTOS CTES. EN BIENES Y SERV 54.728,39€ 32.837,84€

Jornadas puertas abiertas: Destino UMA 0,00€ — 1.678,27€ — _
Jornadas Valor 10 de orientacién oooe | oooe |
Guia de estudiantes y bienvenida 1742606 seegse |
Semana Cultural y/u otras jornadas 3.487,78€ _ _
Premios Extraordinarios 1.433,00€ _ 1138,01€ _
Acto de Graduacién 1es608€ | 1533886 |
Representacién de alumnos 0,00€ _ 786,50€ _
OnAlumni sa705¢ | [ ]
Actividades complementarias 0,00€ - _

Gestién Redes Sociales 734795€ — 7.347,00€ _
Mantenimiento web 14888€ | ]
APP 4694806 | [
Material de difusion eess0€ | %80 |
Difusion FCYG ses46€ | 2:200€ |

Mantenimiento edificio 4.35310€ 5.648,02€
Equipos audiovisuales e informaticos 1.800,08€ 2731,57€
Equipamento del edificio 9283,59€

Material oficina 363791€ — 228548€ _
Teléfonos sssooc 66524€ |
Correos y envio 39,95€ _ 266,18€ _
Alquiler y consumo fotocopiadoras 3.243,06€ _ 3.653,47€ _
Suscripcion periédicos 1.007,70€ _ 985,30€ _
Agua sse24€ 146040€
covip g7a3ge | 78447€

Organizacién de conferencias 3.266,20€

Asistencia a reuniones 1146,62€

Ayudas investigacion PDI 250,00€
Actividades 576,00€

843,60€

96,00€

Actos protocolarios 795,47€

CAP. VI: INVERSIONES REALE 11.851,61€

wn
o
o
o
N
(3]

Equipamiento: mobiliario y enseres 5500,00€ — _ 16.93337€ — _

TOTAL GASTOS 66.580,00€ 83.440,59€

-

RESUMEN LIQUIDACION PRESUPUESTO ANO 202

Dotacion ejercicio 2021 67.500,00€
Aportacion Vicerrectorado Emprendimiento 1.615,00€

Total gastos

2
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09 INnstalaciones y servicios

La Facultad de Comercio y Gestion esta enclavada en el Complejo de Estudios Sociales
y Comercio y esta dotada con las siguientes instalaciones:

Durante el curso 21-22 se han realizado las
siguientes mejoras en las instalaciones del
centro

Salon de Actos para la realizacion de eventos académicos y culturales, con
capacidad de 457 plazas compartido con la Facultad de estudios Sociales y del
Trabajo

Salon de Grados con capacidad para 7 personas

22 aulas equipadas completamente con medios audiovisuales y conexion wifi a la
red de la UMA.

3 aulas de informatica, 2 con capacidad para 60 equipos cada una, y 1 con
capacidad para 39 equipos.

Biblioteca compartida con la Facultad de Estudios Sociales y del Trabajo que
cuenta con 535 puestos de lectura, 28 ordenadores publicos, una sala de formacion
y audiovisuales y 14 salas insonorizadas para trabajo en grupos.

1sala de estudio

Aula ADA de docencia avanzada

Sala de profesores, creada juntamente con la Facultad de Estudios Sociales y del
Trabajo

86 despachos para el profesorado distribuidos en 3 plantas.

8 seminarios a disposicion de los Departamentos

Espacio de comedor

51taquillas de uso conjunto para las dos facultades que comparten el edificio

El Complejo cuenta con varias zonas destinadas para aparcamiento.

Los alumnos disponen de un area cubierta subterranea y otra exterior con
aproximadamente 300 plazas cada una de ellas. Ademas, dispone de dos zonas
especificas destinadas al aparcamiento de bicicletas y patinetes. El personal del
Centro dispone también de aparcamiento de acceso restringido que cuenta
también con un espacio destinado al aparcamiento de bicicletas.

Construccion de una nueva garita para el
personal de seguridad.

Instalacion de bolardos en el parking
exterior para dificultar el aparcamiento
de vehiculos en zonas no permitidas. Garita para el personal de seguridad

Climatizacion de la zona central del n
edificio, | .é

Climatizacion zona central del edificio
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REPROGRAFIA

En la actualidad la Universidad de Malaga mantiene contrato con la Empresa
Copicentro para prestar los servicios de reprografia en las instalaciones de la
Universidad.

Ubicacion: Planta Baja

CAFETERIA

En la actualidad el Servicio de Comedor y Cafeteria es prestado por la Emypresa
Comedores Escolares Claros.

Ubicacion: Planta Baja

'Io Docencia impartida en la
Facultad

TITULACIONES OFICIALES

Grado en Gestion y Administracion Publica

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Master en Direccion y Gestion de Marketing Digital

Programa de Doctorado en Economiay Empresa, en colaboraciéon con la

Facultad de CC. Econdmicas y Empresariales

TITULACIONES PROPIAS

Adaptacion al Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Master Propio Universitario en Retail Marketing

Diploma de Extension Universitaria en introduccion a la Gestion Inmobiliaria
Diploma de Extension en Gestion y administracion de Fincas

Curso de Extension Universitaria en Diseno Grafico, Marketing Creativo y
Creatividad Aplicada

Curso de Extensién Universitaria Mejora el Posicionamiento Web y Visibilidad
Organica con SEO y SEMRUSH

Curso de Extension Univesitaria en Inbuond Marketing
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a. Calendario académico grados

SEPTIEMBRE/21
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183 14 15 16 17 18
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Calendario academicoy
programacion docente

NOVIEMBRE/21
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FEBRERO/22
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b. Grado de Marketing e Investigacion de

Mercados

l. Programacion docente

102
103
104
105
106
107
108
109
10
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
301
302
303
304
305
306
307
308
309
310
311
312
313
34

Fundamentos de Marketing

Historia Econémica

Introduccién a la Economia

Introduccién al Derecho

Matematicas para la Economia y la Empresa
Comportamiento del Consumidor
Contabilidad

Estadistica |

Fundamentos de Administraciéon de Empresas
Marketing Estratégico y Planificacion Comercial
Administracion de Organizaciones

Estadistica Il

Gestion de Producto y Precio

Matematicas de las Operaciones Financieras
Microeconomia

Distribucién Comercial

Finanzas Aplicadas al Marketing

Investigacion de Mercados |

Macroeconomia

Régimen Juridico de la Propiedad Industrial y la Publicidad

Comunicacién Comercial |

Contabilidad de Gestidon

Direccién de Recursos Humanos

Direccion de Ventas

Estadistica Multivariante

Creaciéon de Empresas

Direccion de la Produccién y las Operaciones
Econometria

Estructura del Comercio Internacional
Gestion del Conocimiento

Inglés aplicado a la Economiay las Técnicas de Mercado
Investigaciéon Cualitativa

Investigacion de Mercados Il

Merchandising
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Basica
Basica
Basica
Basica
Basica
Obligatoria
Basica
Basica
Basica
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Basica
Basica
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa
Obligatoria
Optativa
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402
403
404
405
406
407
408
409
410
41
412
413
414

c. Grado Gestion y Administracion Publica

Comunicacién Comercial Il

Creatividad Publicitaria

Derecho de Sociedades Mercantiles
Direccion Estratégica

Informatica Aplicada a la Gestiéon Comercial
Marketing Internacional

Marketing Turistico

Marketing de Servicios

Matematicas Aplicadas a la Distribucién Comercial
Comercio Electrénico

Derecho de Consumidores

Practicas en Empresas

Psicologia Econémica y del Consumidor

Trabajo Fin de Grado

I. Programacion docente

102
103
104
105
106
107
108
109
110

201

202
203
204
205
206
207
208
209
210

Fundamentos de Economia

Fundamento del Derecho

Introduccioén a la Ciencia Politica

Introduccién a la Contabilidad

Introduccién a la Estadistica

Ciencia de la Administracion

Derecho Constitucional

Informatica Aplicada a la Gestién Publica

Régimen Juridico de las Administraciones Publicas
Sociologia

Estructura de la Administracién Publica

Gestion de Datos

Hacienda Publica

Técnicas de Investigaciéon Social

Técnicas y Métodos de Gestidon Publica

Comunicacion de las Instituciones Publicas
Contabilidad Publica

Derecho Patrimonial de las Administraciones Publicas
Documentacién Administrativa

Formas de Accion e Intervencion de las Administraciones

Publicas
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Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
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205
206
207
208
209
210
301
302
303
304
305
306
307
308
309
310
401
402
404
405
406
409
4M
412
414
415
416
417

Técnicas de Investigacion Social

Técnicas y Métodos de Gestién Publica

Comunicacién de las Instituciones Publicas
Contabilidad Publica

Derecho Patrimonial de las Administraciones Publicas

Documentacion Administrativa

Formas de Accién e Intervenciéon de las Administraciones Publicas

Contabilidad de Gestidn

Gestion Presupuestaria

Gestion Tributaria

Operaciones Financieras en el Sector Publico
Relaciones Laborables en la Administracion Publica
Auditoria Publica

Estructura Econdmica

Etica y Responsabilidad Social de las Organizaciones Publicas
Gestién de Recursos Humanos

Sistema e Instituciones Internacionales y Europeas
Administraciéon Electrénica

Analisis de Politicas Publicas

Hacienda Publica Territorial

Historia de las Administraciones Publicas

Historia Econémica

Practicas Externas 1

Cooperacion al Desarrollo

Economia de los Servicios Publicos

Politicas de Igualdad

Politicas Medioambientales

Practicas Externas 2

Trabajo Fin de Grado
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Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Obligatoria
Optativa
Obligatoria
Obligatoria
Optativa
Optativa
Obligatoria
Optativa
Obligatoria
Optativa
Optativa
Optativa
Obligatoria
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d. Master en Direccion y Gestion de Marketing
Digital

l. Programacion docente

T

102
103
104
105
106
108
109
110
m
2
13
N4
15
16
n7
ns
19
120
121
122
123
24
201
202

a. Renovacion de la acreditacion de las

Creatividad Digital

Direcciéon Comercial

El Comportamiento del E-Consumidor de Contenidos Digitales

Habilidades Directivas |

La Responsabilidad Civil en la Sociedad de la Informacién

Marketing Digital

Modelos, Técnicas y Herramientas para el Disefio de Bases de Datos

Social Media Marketing

Tecnologias y Herramientas Web

Aplicaciones Mdviles

Comercio Electrénico

Estadistica Avanzada para Marketing y Gestion
Habilidades Directivas I

Marketing de Fidelizacion Online

Metodologia de la Investigacion

Mobile Marketing

Nuevas Tecnologias y Marketing

Practicas en Empresas

Publicidad Online

Reputacion de Marca Online

Seguridad y Redes y Transacciones Online
Sistemas de Informacion Geografica para el Marketing
Técnicas para la Toma de Decisiones en Marketing
Trabajo Fin de Master (Académico)

Trabajo Fin de Master (Profesional)

2 Sistema de garantia de |a

calidad

titulaciones

El 27 de julio de 2022 los tres titulos oficiales de la Facultad de Comercio y Gestion,
Grado en Marketing e Investigacion de Mercados, Grado en Gestion y Administracion
Publica y Master Universitario en Direccion y Gestion de Marketing Digital, recibieron
la evaluacion positiva de |la Direccion de Evaluacion y Acreditacion (DEVA), la Agencia
Andaluza del Conocimiento.
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Obligatoria
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La Comision de Renovacion de la Acreditacion designada por la DEVA a la vista del
autoinforme de acreditaciéon presentado por nuestra Facultad, de las evidencias
mostradas y de las aclaraciones y respuestas obtenidas de las personas
comparecientes en la visita de acreditacion, ha emitido el Informe final en el que
certifica y constata el cumplimiento de los criterios establecidos para su renovacion.
Dicha Comision ha estado formada por expertos en la materia que han actuado en
régimen de independencia y autonomia.

Este proceso ha permitido supervisar la ejecucion efectiva de nuestras ensenanzas, asi
como, informar a la sociedad sobre la calidad de las mismas. Los principales criterios
para su superacion han sido:

e Disponer de mecanismos para comunicar de manera adecuada a todos los grupos
de interés las caracteristicas del programa y de los procesos que garantizan su
calidad.

e Poseer un Sistema de Garantia de |la Calidad determinado e implementado con los
mecanismos necesarios para obtener la informacion sobre el desarrollo de la
implantacion del titulo y orientado a la mejora continua.

e El diseno de la titulacion (perfil de competencias y estructura del curriculum) esta
actualizado segun los requisitos de la disciplina y responde al nivel formativo de
Grado/Master.

e El profesorado previsto para el desarrollo de la docencia en el Plan de Estudios es
suficiente y adecuado en su cualificacion para asegurar la adquisicion de las
competencias por parte de los estudiantes.

e |Las infraestructuras, recursos y servicios para el normal funcionamiento del titulo
son los adecuados para las caracteristicas del titulo, asi como los servicios de
orientacion e informacion.

e Las actividades de formacion y de evaluacion son coherentes con el perfil de
formacioén de la titulacidn y las competencias del titulo.

e Los indicadores de satisfaccion y de rendimiento, asi como la informacién sobre la
insercion laboral aportan informacion util para la toma de decisiones y mejoras del
programa formativo.

Durante el presente curso académico se ha continuado trabajando en la revision de
las tres titulaciones oficiales de la Facultad, para ello se han reunido en diferentes
ocasiones las comisiones nombradas al efecto con el fin de evaluar y debatir las
propuestas de los departamentos.

Paralelamente, se han mantenido también encuentros para cada una de las
titulaciones con grupos de profesionales y empresas importantes del sector para
recoger sus sugerencias al respecto.
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c. Informacion sobre resultados de la docencia
oficial
En las siguientes tablas se resumen los resultados del rendimiento académico de las
tres titulaciones oficiales en los tres ultimos cursos académicos a través de las
siguientes tasas:
e IN12 Tasa de éxito, (total de créditos superados en el curso/total de créditos
presentados en el curso)*100
e INT1 Tasa de rendimiento, (total de créditos superados en el curso/total de créditos
ordinarios matriculados en el curso)*100
e IN14 Tasa de evaluacion, (total de créditos presentados en el curso/total de créditos
matriculados en el curso)*100
e [N13 Tasa de eficiencia, (Sumatorio del niumero total de créditos del plan de
estudios a los que debieron haberse matriculado a lo largo de sus estudios el
conjunto de graduados de un determinado afio académico / Sumatorio del
numero total de créditos en los que realmente han tenido que matricularse) *100

Grado de Marketing e Investigacion de Mercados

INT1. Tasa de Z e IN13. Tasa de

2019-20 77,36 % 86,83 % 87,84 %
2020-21 73,87 % 84,26 % 89,82 %
2021-22 68,56 % 82,03 % 88,34 %

Grado en Gestiéon y Administraciéon Publica

INT1. Tasa de z e IN13. Tasa de

2019-20 74,90 % 85,91 % 90,19 %
2020-21 76,00 % 85,28 % 88,43 %
2021-22 64,06 % 7792 % 86,64 %

Master en Direccién y Gestion en Marketing Digital

INT1. Tasa de z e IN13. Tasa de

2019-20 86,23 % 99,40 % 92,94 %
2020-21 93,46 % 99,71 % 92,48 %
2021-22 85,65 % 99,27 % 97,68 %
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Centrandonos en este curso académico se representan graficamente los resultados
de las asignaturas por cursos.

Grado de Marketing e Investigaciéon de Mercados

Primero

Resultados asignaturas

® % no presentados % suspensos @ % aprobados @ % notables ® % sobresalientes @ % matricula de honor

GO0015915 MATEMATICAS PARA LA ECONOMIA Y ..
G00015920 MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFI . 15.41%
G00015914 INTRODUCCION AL DERECHO
GO0015913 INTRODUCCION A LA ECONOMIA 16.74%
GO0015912 HISTORIA ECONOMICA

GO00159T1 FUNDAMENTOS DE MARKETING

G00015919 FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION... 20.17%

|
600015918 ESTADISTICA | 13.15%

G00015917 CONTABILIDAD 12.23%

G00015916 COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Segundo

Resultados asignaturas

® % no presentados % suspensos & % aprobados @ % notables ® % sobresalientes @ % matricula de honor

G00015930 REGIMEN JURIDICO DE LA PROPIEDAD
G00015925 MICROECONOMIA

G00015924 MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES ...
600015929 MACROECONOMIA

G00015928 INVESTIGACION DE MERCADOS |
G00015923 GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO
G00015927 FINANZAS APLICADAS AL MARKETING
G00015922 ESTADISTICA Il

G00015926 DISTRIBUCION COMERCIAL

G00015921 ADMINISTRACION DE ORGANIZACION .. 19.13%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Tercero

Resultados asignaturas

® % no presentados % suspensos & % aprobados @ % notables ® % sobresalientes @ % matricula de honor

GO0015944 MERCHANDISING

600015943 INVESTIGACION DE MERCADOS 1 14.65%

G00015942 INVESTIGACION CUALITATIVA
G00015941 INGLES APLICADO A LA ECONOMIAY ..
GO0015940 GESTION DEL CONOCIMIENTO
00015939 ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERN...

00015935 ESTADISTICA MULTIVARIANTE 10.10%
G00015938 ECONOMETRIA

00015934 DIRECCION DE VENTAS

G00015933 DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS
G00015937 DIRECCIOON DE LA PRODUCCOON Y LA ..

G00015936 CREACION DE EMPRESAS 15.45%
G00015932 CONTABILIDAD DE GESTION 10.61%
G00015931 COMUNICACION COMERCIAL |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Cuarto

Resultados asignaturas

® % no presentados % suspensos & % aprobados @ % notables @ % sobresalientes @ % matricula de honor

G00015958 TRABAJO FIN DE GRADO

G00015957 PSICOLOGIA ECONOMICA Y DEL CON...
G00015956 PRACTICAS EN EMPRESAS

G00015953 MATEMATICAS APLICADAS A LA DISTR...
G00015951 MARKETING TURISTICPO
G00015950 MARKETING INTERNACIONAL 9.35%
G00015952 MARKETING DE SERVICIOS

G00015949 INFORMATICA APLICADA A LA GESTIO...
G00015948 DIRECCION ESTRATEGICA

G00015947 DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTI...
G00015955 DERECHO DE CONSUMIDORES
G00015946 CREATIVIDAD PUBLICITARIA

G00015945 COMUNICACION COMERCIAL Il

G00015954 COMERCIO ELECTRONICO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Graduado en Gestion y Administraciéon Publica

Primero
Resultados asignaturas

® % no presentados % suspensos & % aprobados @ % notables @ % sobresalientes @ % matricula de honor

G00015968 SOCIOLOGIA

21.25%

|
23.36%

G00015967 REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINIST...

G00015963 INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 13.41%

G00015962 INTRODUCCIOON A LA CONTABILIDAD
G00015961 INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA
G00015966 INFORMATICA APLICADA A LA GESTIO...

G00015960 FUNDAMENTOS DEL DERECHO 10.53%

G00015959 FUNDAMENTOS DE ECONOMIA

G00015965 DERECHO CONSTITUCIONAL

33.33%
|
13.10%

|
0% 20% 40%

G00015964 CIENCIA DE LA ADMINISTRACION

60% 80%

Segundo

Resultados asignaturas

® % no presentados % suspensos © % aprobados @ % notables ® % sobresalientes @ % matricula de honor

G00015973 TECNICAS Y METODOS DE GESTION P...
G00015972 TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL
G00015971 HACIENDA PUBLICA
G00015970 GESTION DE DATOS

14.86%
G00015978 FORMAS DE ACCIOON E INTERVENCIO...
G00015969 ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACIO... 12.00%

G00015977 DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA

G00015976 DERECHO PATRIMONIAL DE LAS ADML...

20.00%
|

9.09%

G00015975 CONTABILIDAD PUBLICA

G00015974 COMUNICACION DE LAS INSTITUCIO...

0% 20% 40% 60% 80%
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Tercero

Resultados asignaturas

® % no presentados % suspensos @ % aprobados @ % notables ® % sobresalientes @ % matricula de honor

G00015979 12.50%

G00015980
G00015981
G00015982
G00015983
G00015984
G00015985
G00015986
G00015987
G00015988

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Cuarto
Resultados asignaturas

® % no presentados % suspensos @& % aprobados @ % notables @ % sobresalientes @ % matricula de honor

G00016005 TRABAJO FIN DE GRADO

G00016004 PRACTICAS EXTERNAS 2

G00015997 PRACTICAS EXTERNAS 1

G00016003 POLITICAS MEDIOAMBIENTALES
G00016002 POLITICAS DE IGUALDAD

G00015994 HISTORIA ECONOMICA

G00015993 HISTORIA DE LAS ADMIINISTRACIONES...
G00015992 HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL
G00016000 ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLIC...
G00015999 COOPERACION AL DESARROLLO
G00015990 ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS

G00015989 ADMINISTRACION ELECTRONICA

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Master

Resultados asignaturas
® % no presentados % suspensos @ % aprobados @ % notables @ % sobresalientes @ % matricula de honor

G00043902 TRABAJO FIN DE MASTER (PROFESION...
G00043901 TRABAJO FIN DE MASTER (ACADEMICO)
G00043810 TECNOLOGIAS Y HERRAMIENTAS WEB
G00043824 TECNICAS PARA LA TOMA DE DECISIO...
G00043809 SOCIAL MEDIA MARKETING

G00043823 SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRA...
G00043822 SEGURIDAD EN REDES Y TRANSACCIO...
G00043821 REPUTACION DE MARCA ONLINE
G00043820 PUBLICIDAD ONLINE

G00043819 PRACTICAS EN EMPRESAS

G00043818 NUEVAS TECNOLOGIAS Y MARKETING
G00043808 MODELOS, TECNICAS Y HERRAMIENTA...
G00043817 MOBILE MARKETING

G00043816 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
G00043806 MARKETING DIGITAL

G00043815 MARKETING DE FIDELIZACION ONLINE
G00043805 LA RESPONSABILIDAD CIVIL EN LA SO...
G00043810 HABILIDADES DIRECTIVAS II
G00043814 HABILIDADES DIRECTIVAS I

G00043813 ESTADISTICA AVANZADA PARA MARKE..

G00043803 EL COMPORTAMIENTO DEL E-COSU...

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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d. Analisis de la satisfaccion con el centroy las
titulaciones

La satisfaccion de los diferentes grupos de interés tanto con el centro como con las
titulaciones se pueden observar en las siguientes tablas

Satisfaccion del alumnado con los servicios que ofrece el Centro

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Curso

IN4O_Satisfaccion con el Servicio de Biblioteca 4,03 4,10

IN4O_Satisfaccion con el Servicio de cafeteria 4,18 4,22

IN40O_Satisfaccion con los servicios del Centro 3,52 344

IN4OQ_Satisfaccion con Servicio de Conserjeria 3,68 3,60

IN4O_Satisfaccion con Servicio de limpieza 4,50 4,59

IN40O_Satisfaccion con Servicio de Secretaria 3,09 2,84

IN40O. Actividades de apoyo a la formacién (seminarios, charlas de profesores

visitantes, charlas de empresas, etc.) 319 3,33

IN4O. Actividades de sensibilizacion medioambiental que se organizan desde tu

centro o desde la universidad 276 3,02

IN4O. Informacion relevante del titulo en la web oficial, Informacion relevante

del titulo difundida a través de campus virtual, redes sociales 324 319

IN4O. Nivel de satisfaccién del estudiante con los servicios del Centro 386 3,85

IN41_Nivel de Satisfaccion con las Aulas, talleres, laboratorios y otros espacios de

docencia S 385
Grado en Gestiéon y administracion Publica

Curso

IN40O_Satisfaccion con el Servicio de Biblioteca 397 4,21

IN4O_Satisfaccion con el Servicio de cafeteria 3,85 4,39

IN4O_Satisfaccion con los servicios del Centro 3,68 3,65

IN4O_Satisfaccion con Servicio de Conserjeria 3,79 3,71

IN4OQ_Satisfaccion con Servicio de limpieza 4,21 4,24

IN4O_Satisfaccion con Servicio de Secretaria 3,41 316

IN40O. Actividades de apoyo a la formacion (seminarios, charlas de profesores

visitantes, charlas de empresas, etc.) = G

IN4O. Actividades de sensibilizacion medioambiental que se organizan desde tu 303 3,05

centro o desde la universidad

IN4O. Informacion relevante del titulo en la web oficial, Informacion relevante

del titulo difundida a través de campus virtual, redes sociales,o Informacién 321 326

relevante del titulo en la web oficial

IN40O. Nivel de satisfaccion del estudiante con los servicios del Centro 3,81 3,85

IN41_Nivel de Satisfaccion con las Aulas, talleres, laboratorios y otros espacios de 279 164

docencia
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Master en Direccién y Gestion del Marketing Digital

Curso

IIN4O_Satisfaccion con el Servicio de Biblioteca 417 4,43
IN4O_Satisfaccion con el Servicio de cafeteria 4,18 4,37
IN40O_Satisfaccion con los servicios del Centro 3,84 3,70
IN4O_Satisfaccion con Servicio de Conserjeria 4,07 3,59
IN4O_Satisfaccion con Servicio de limpieza 4,35 4,38
IN4O_Satisfaccion con Servicio de reprografia (si existe en tu Centro)

IN4O_Satisfaccion con Servicio de Secretaria 3,63 3,08
IN40. Actividades de apoyo a la formacion (seminarios, charlas de profesores

visitantes, charlas de empresas, etc.) 384 R
IN4O. Actividades de sensibilizacion medioambiental que se organizan desde tu

centro o desde la universidad 354 s
IN40. Informacion relevante del titulo en la web oficial, Informacion relevante

del titulo difundida a través de campus virtual, redes sociales, etc. o Informacion o 302
relevante del titulo en la web oficial

IN40. Nivel de satisfaccion del estudiante con los servicios del Centro (1-5) 41 3,94
IN41_Nivel de Satisfaccion con las Aulas, talleres, laboratorios y otros espacios de 412 4,00

docencia

Satisfaccion del alumnado con el profesorado que ofrece el Centro
Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Curso

1 El/la profesor/a informa sobre los distintos aspectos de la guia docente o programa de 4,35

la asignatura

2 El profesor cumple con la planificacién establecida en la guia docente/programa de la 4,46

asighatura
3 Se han coordinado las actividades tedricas y practicas previstas 4,43
4 El/la profesor/a organiza bien las actividades que se realizan en clase 4,23
5 Utiliza recursos didacticos que facilitan el aprendizaje 4,38
6 Explica con claridad, seguridad y resalta los contenidos importantes 418
7 Se interesa por el grado de comprensiéon de sus explicaciones 428
8 Resuelve las dudas que se le plantean 4.47
9 Motiva a los/as estudiantes para que se interesen por la asignatura 4712
10 Es respetuoso/a en el trato con los/as estudiantes 459
1l Tengo claro lo que debo aprender para superar esta asignatura 420

Los criterios y sistemas de evaluacién establecidos los considero adecuados para 413
12 valorar mi aprendizaje

Las actividades desarrolladas estan contribuyendo a alcanzar los objetivos de |a 425
8 asignatura

14 Estoy satisfecho/a con la labor docente de este/a profesor/a 4,30



Grado en Gestion y Administracion Publica

Curso

n Aspectos a valorar l?:ﬁ?&gg(g:

1 El/la profesor/a informa sobre los distintos aspectos de la guia docente o programa de 4,35

la asignatura

2 El profesor cumple con la planificacién establecida en la guia docente/programa de la 448
asighatura
3 Se han coordinado las actividades tedricas y practicas previstas 4,50
4 El/la profesor/a organiza bien las actividades que se realizan en clase 424
5 Utiliza recursos didacticos que facilitan el aprendizaje 4,34
6 Explica con claridad, seguridad y resalta los contenidos importantes 3,96
7 Se interesa por el grado de comprensiéon de sus explicaciones 412
8 Resuelve las dudas que se le plantean 4,44
9 Motiva a los/as estudiantes para que se interesen por la asignatura 3,91
10 Es respetuoso/a en el trato con los/as estudiantes 4,65
M Tengo claro lo que debo aprender para superar esta asignatura 4,23
Los criterios y sistemas de evaluacién establecidos los considero adecuados para 418
12 valorar mi aprendizaje
Las actividades desarrolladas estan contribuyendo a alcanzar los objetivos de la 4,32
s asighatura
14 Estoy satisfecho/a con la labor docente de este/a profesor/a 4,8

Master en Direccién y Gestion del Marketing Digital

Curso

ﬂ Aspectos a valorar T;:wﬁggg:

1 El/la profesor/a informa sobre los distintos aspectos de la guia docente o programa de 4,57

la asignatura

2 El profesor cumple con la planificacién establecida en la guia docente/programa de la 4,59
asignatura
3 Se han coordinado las actividades tedricas y practicas previstas 4,48
4 El/la profesor/a organiza bien las actividades que se realizan en clase 4,25
5 Utiliza recursos didacticos que facilitan el aprendizaje 4,43
6 Explica con claridad, seguridad y resalta los contenidos importantes 4,31
7 Se interesa por el grado de comprensién de sus explicaciones 4,33
8 Resuelve las dudas que se le plantean 4,55
e Motiva a los/as estudiantes para que se interesen por la asignatura 4,22
10 Es respetuoso/a en el trato con los/as estudiantes 4,82
n Tengo claro lo que debo aprender para superar esta asignatura 4,27

12 Los criterios y sistemas de evaluacion establecidos los considero adecuados para e
. . . "
valorar mi aprendizaje

13 Las actividades desarrolladas estan contribuyendo a alcanzar los objetivos de la o

asignhatura

14 Estoy satisfecho/a con la labor docente de este/a profesor/a 4,36
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Satisfaccion de los egresados

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Promedio de

valor
Adecuacion de la formacion recibida con las exigencias del mercado laboral 2,76
Adquisicion de competencias 3,33
Conocimientos teéricos/practicos adquiridos 3,36
Instalaciones y recursos materiales 4,23
Organizacion del titulo 3,46
Profesorado del titulo 3,56
Trabajo fin de estudios 3,80
Valoracion global del titulo 3,49
Total 3,50

Grado en Gestion y Administraciéon Publica

Promedio de

valor
Adecuacion de la formacién recibida con las exigencias del mercado laboral 3,56
Adquisicion de competencias 3,88
Conocimientos tedricos/practicos adquiridos 3,78
Instalaciones y recursos materiales 4,28
Organizacion del titulo 3,83
Profesorado del titulo 3,56
Trabajo fin de estudios 3,83
Valoracion global del titulo 394
Total 3,83

Master en Direccidén y Gestion del Marketing Digital

Promedio de

valor
Adecuacion de la formacion recibida con las exigencias del mercado laboral 3,67
Adquisicion de competencias 4,00
Conocimientos tedéricos/practicos adquiridos 4,33
Instalaciones y recursos materiales 4,33
Organizacion del titulo 4,00
Profesorado del titulo 4,33
Trabajo fin de estudios 4,33
Valoracién global del titulo 4,00

Total 4,13



Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Asuntos Econédmicos (Gerencia)

Biblioteca

Cafeteria

Conserjeria (SICAU)

Coordinaciéon horizontal de las materias

Coordinacion vertical de las materias

Cualificacion de los profesores que imparten docencia en la titulacion
Cualificaciéon del PAS asignado al centro

Dedicacion de los estudiantes

Ensefianza Virtual/Aulas de informatica

Formacion basica de los estudiantes que ingresan

Formaciéon de los estudiantes que ingresan

IN48.Grado de satisfaccidon general con la titulacién
Informacién proporcionada a los alumnos en la web del titulo
Informacién proporcionada en la web del titulo

Instalaciones e infraestructuras

Labor realizada por el Equipo Decanal/Directivo

Organizacidén y desarrollo del titulo

OTRI

Programas de acogida y orientacion al alumnado de nuevo ingreso
Ratio alumnos/profesor

Ratio alumnos/profesor en la asignatura o asignaturas que imparte
Reprografia o copisteria

Secretaria

Servicio Central de Informatica (SCI)

Servicio de Calidad

Servicio de Doctorado

Servicio de Empleabilidad y Emprendimiento

Servicio de Formacion

Servicio de Investigacion

Servicio de limpieza

Servicio de Ordenacion Académica

Servicio de PDI

Servicio de Prevencion

Uso y aprovechamiento de las tutorias por parte del alumnado

Total

4,03
432
344
4,60
372
3,65
423
453
2,97
4,55

2,93
3,96

420
413
436
3,91

446
414

3,31

4,58
4,35
4,33
4,03
4,31

3,97
4,03
4,19
4,35
4,25
4,29
4,00
2,14
3,93
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Asuntos Econédmicos (Gerencia)

Biblioteca

Cafeteria

Conserjeria (SICAU)

Coordinaciéon horizontal de las materias

Coordinacion vertical de las materias

Cualificacion de los profesores que imparten docencia en la titulacion
Cualificacion del PAS asignado al centro

Dedicacion de los estudiantes

Ensefianza Virtual/Aulas de informatica

Formacion basica de los estudiantes que ingresan

Formaciéon de los estudiantes que ingresan

IN48.Grado de satisfaccidon general con la titulacién
Informacidén proporcionada a los alumnos en la web del titulo
Informacién proporcionada en la web del titulo

Instalaciones e infraestructuras

Labor realizada por el Equipo Decanal/Directivo

Organizacidén y desarrollo del titulo

OTRI

Programas de acogida y orientaciéon al alumnado de nuevo ingreso
Ratio alumnos/profesor

Ratio alumnos/profesor en la asignatura o asignaturas que imparte
Reprografia o copisteria

Secretaria

Servicio Central de Informatica (SCI)

Servicio de Calidad

Servicio de Doctorado

Servicio de Empleabilidad y Emprendimiento

Servicio de Formacion

Servicio de Investigacion

Servicio de limpieza

Servicio de Ordenacion Académica

Servicio de PDI

Servicio de Prevencion

Uso y aprovechamiento de las tutorias por parte del alumnado

Total

4,00
458
3,63
452
3,89
3,84
457
447
3,00
441

2,82
4,00

46
423
4,61
3,97
445
438

3,68
4,61
422
442
431
455
3,67
427
453
445
427
429
3,87
2,85
3,98
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Asuntos Econédmicos (Gerencia)

Biblioteca

Cafeteria

Conserjeria (SICAU)

Coordinaciéon horizontal de las materias

Coordinacion vertical de las materias

Cualificacion de los profesores que imparten docencia en la titulacion
Cualificacion del PAS asignado al centro

Dedicacion de los estudiantes

Ensefianza Virtual/Aulas de informatica

Formacion basica de los estudiantes que ingresan

Formaciéon de los estudiantes que ingresan

IN48.Grado de satisfaccidon general con la titulacién
Informacidén proporcionada a los alumnos en la web del titulo
Informacién proporcionada en la web del titulo

Instalaciones e infraestructuras

Labor realizada por el Equipo Decanal/Directivo

Organizacidén y desarrollo del titulo

OTRI

Programas de acogida y orientaciéon al alumnado de nuevo ingreso
Ratio alumnos/profesor

Ratio alumnos/profesor en la asignatura o asignaturas que imparte
Reprografia o copisteria

Secretaria

Servicio Central de Informatica (SCI)

Servicio de Calidad

Servicio de Doctorado

Servicio de Empleabilidad y Emprendimiento

Servicio de Formacion

Servicio de Investigacion

Servicio de limpieza

Servicio de Ordenacion Académica

Servicio de PDI

Servicio de Prevencion

Uso y aprovechamiento de las tutorias por parte del alumnado

Total

3,83
420
2,33
4,86
3,88
4,00
429
4,43
3,29
4,57

3,47
4,06

4,76
575
4,38
424
4,60
4,60

4,00
4,67
3,83
429
4,00
4,00
4,00
414
3,86
3,86
3,83
4,00
3,67
2,29
3,94
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Satisfaccion del Personal de Administracion y Servicios

Los recursos materiales con los que cuento son suficientes para 427 4.5
r r

desempenar mi trabajo

Los planes de formacidn tienen en cuenta mis necesidades 3,33 3,56
Las tareas que realizo se corresponden con las funciones de mi 4,00 3,94
puesto

Las condiciones ambientales (iluminacién, climatizacion, etc.) 4,00 3,94

de mi puesto son buenas

Las cargas de trabajo estan bien repartidas 4,07 3,89
Hay una comunicacion fluida entre el personal 427 4,00
En mi trabajo puedo ser creativo/a 393 378
En mi ausencia hay flexibilidad para que otros asuman mis 367 4,06
tareas

En general, con mi puesto de trabajo estoy 4,00 422
El/la Jefe/a dirige eficazmente el trabajo en equipo 4,00 422
Cuando es necesario, la Universidad me facilita formacion al 307 333

margen del Plan de Formaciéon del PAS

Conozco la misién/vision y procesos de mi Unidad/Servicio 420 4,39
Con mis posibilidades de promocionar, estoy 2,80 3,06
Con mis companeros y compafieras de trabajo, estoy 4,40 4,28
Con mi superior/a inmediato/a, estoy 4,00 4,22
Con las condiciones fisicas del trabajo, estoy 4,07 433
Con la organizacion del trabajo que actualmente tengo, estoy 3,87 4,06
Con el reconocimiento que obtengo por el trabajo bien hecho, 4,00 3,83
estoy

Total 3,89 3,96
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Departamentos y
profesorado

Ciencia politica, Derecho Internacional
Publico y Derecho Procesal
Comunicacion audiovisual y Publicidad
Contabilidad y Gestion

Derecho Civil, Derecho Eclesiastico, del
Estado y Derecho Romano

Derecho del Estado y Sociologia
Derecho del Trabajo y de la seguridad
Social

Derecho financiero, Economia Politica y
Filosofia del Derecho

Derecho Privado Especial

Derecho Publico

Economia Aplicada (Estadisticay
Econometria)

Economia Aplicada (Estructura
Econdmica)

Economia Aplicada (Hacienda Publica)
Economia Aplicada (Matematicas)
Economia y administracion de
Empresas

Filologia Espanola Il y Teoria de la
Literatura

Filologia Griega, Estudios Arabes,
LingUistica General y Documentacion
Filologia Inglesa, Francesa y Alemana
Finanzas y Contabilidad

Lenguaje y Ciencias de la Computacion
Teoria e Historia Econdmica

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Aguilar lllescas, Rocio

Aguilar Ramos, Maria Isabel
Alarcéon Urbistondo, Maria Del Pilar
Alba Fuerte, Isabel Maria
Albanchez Blanco, José Luis
Alcazar Martinez, Benjamin Del
Alvarez Jiménez, Isabel Maria
Andrés Reina, Maria Paz

Antén Tejon, Marcos

Ayala ViAas, Inmaculada

Bentabol Manzanares, Maria Amparo
Bermudez Gonzalez, Guillermmo José
Bongers Chicano, Aneli Maria
Cabello Gonzalez, José Manuel
Calderon Fajardo, Victor

Casado Casado, Belén Maria
Casado Molina, Ana Maria
Casquero Tomas, Antonio

Castillo Garcia, Agustin Del

Chen, Fang Wei

Cortes Fernandez, Luis

Cruces Pastor, Eugenia Maria

Cruz Duran, Belén

Cruz Ruiz, Elena De Los Reyes
Diaz Casquero, Alvaro

Diaz Diez, Barbara

Doblas Arrebola, Salvador

El Gibari Ben Said, Samira
Esteban Pagola, Ana Isabel
Falgueras Sorauren, Ignacio
Fernandez Diaz, Elena

Ferndndez Martinez, Rosa Maria
Galindo Reyes, Fuensanta Carmen
Gallego Galan, Inmaculada

Garcia Sdnchez, Maria Dolores
Garcia-Agua Aguera, Antonio Luis
GCoémez Machado, José Antonio
Gonzalez Lozano, Mercedes
Gonzalez Martin, Salvador
Gonzalez Pérez, Victor Modesto
Gonzalez Robles, Eva Maria
Guerrero Barrionuevo, Antonia Maria
Herrera Fernandez, Juan Antonio
Iglesias Sanchez, Patricia Pilar
Jambrino Maldonado, Maria Carmen
Jiménez Lopez, José Antonio
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Jédar Sdnchez, Francisco

Jurado Caraballo, Maria Angeles
Lépez Jiménez, José Maria

Lopez Subires, Maria Deseada
Lépez Toro, Alberto Antonio
Lozano Pefa, Antonio Vicente
Lucia Casademunt, Ana Maria
Luna Jiménez, Maria José

Lugue Jiménez, Maria Del Carmen
Maldonado Canca, Luis Alfonso
Martens Jiménez, Isabel Luisa
Martin Armario, Julita

Martin Cristauro, Verénica

Martin Fuster, Jesus

Martin Machuca, Marta Isabel
Martinez Martinez, Sofia Louise
Mercade Mele, Pere

Molina Gémez, Jesus

Mora Lima, Pedro

Morales Siles, Antonio José
Moreno Lorente, Francisco De Asis
Munoz Gonzalez, Francisco Javier
Munoz Martos, Maria Del Mar
Nadales Rodriguez, Daniel
Navarrete Molina, Pedro
Navarrete Otero, Lourdes

Pastor Garcia, Maria Inmaculada
Pastrana Esparraga, Maria

Pérez Garcia, Fatima

Plaza Angulo, Juan José

Grado en Gestiéon y Administracion Publica

Aguilera Portales, Rafael
Albendiz Lefa, Antonio

Alcald Rueda, Maria José
Antunez Torres, Antonio

Campo Avila, José Del

Cantalejo Garcia, Francisco
Cembellin Pages, Luis

Doblas Arrebola, Salvador
Escamez Navas, Sebastidn JesuUs
Fernandez Garcia, Ana Belén
Fuentes Garcia, Rafael Angel
Garcja Calvente, Yolanda

Garcia Ferndndez, Maria Auxiliadora
Garcia Lopez, Montserrat

Garcia Luque, Elisa Isabel
Garrido Mora, Manuel

Prieto Latorre, Claudia

Quero Gervilla, Maria Jose

Rios Rodriguez, Maria Luisa

Rodriguez Barquero, Antonio Francisco
Rodriguez Civico, Rocio

Rodriguez Lara, Ismael

Rodriguez Rosado Martinez Echeverria,
Bruno

Rodriguez-Passolas Cantal, Luis

Rojas De Gracia, Maria Mercedes
Rueda Gonzalez, Fuensanta Pilar

Ruiz De La RUa, Francisco

Ruiz Mora, Ana Belén

Ruiz Munoz, José Maria

Ruiz Palomo, Daniel

Ruiz Reina, Miguel Angel

Sanchez Toledano, Joaquin Ignacio
Santiago Méndez, Gloria

Segura Alvarez, Silvia Lisbeth

Sierra Herrezuelo, Placido

Sierra Martin, Mario

Torrico Gonzélez, Angel

Triguero Ruiz, Francisco Andrés

Trujillo Vilchez, Francisco José
Vallespin Aran, Maria Luisa

Valverde Zambrana, José Maria

Varga Salto, José Maria De La

Vivero De Porras, Maria Del Carmen De
Zamarreno Aramendia, Gorka

Gbémez Camarero, Maria Del Carmen
Gémez Salado, Miguel Angel

Guijarro Hernandez, José Javier
Hernandez Del Castillo, Alejandro José
Hurtado Requena, Sandro José
Lecuona Prats, Emilio Roque

Luna Jiménez, Maria José

Molina Ruiz, Salvador Javier

Montes Adalid, Gloria Maria

Navarrete Otero, Lourdes

Navarro Del Aguila, Maria Del Carmen
Onieva Gonzalez, José Antonio

Plaza Angulo, Juan José

Rangel Rojas, Maria Del Pilar

Romero Pardo, Maria Paz

Salafranca Vazquez, Débora
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Sanchez Gonzalez, Juan Francisco
Sanchez Maldonado, José

Sanchez Toledano, Joaquin Ignacio
Sedeno Loépez, José Francisco
Soler Garcia, Ismael Pablo

Soto Moya, Maria Del Mar
Trujillo Pérez, Antonio Javier
Trujillo Vilchez, Francisco José
Valencia Quintero, Maria José
Valencia Saiz, Angel

Master en Direccion y Gestion del Marketing Digital

Aguilar lllescas, Rocio

Aguilar Ramos, Maria Isabel
Alarcon Urbistondo, Maria Del Pilar
Alba Fuerte, Isabel Maria

Alcazar Martinez, Benjamin Del
Amor Pinilla, Maria Mercedes
Anaya Sanchez, Rafael

Caballero Fernandez, Rafael Enrique
Campo Avila, José Del

Cantalejo Garcia, Francisco
Carrasco Santos, Maria JesuUs
Casado Molina, Ana Maria

Diaz Casquero, Alvaro

Diaz Diez, Barbara

Franco, Leonardo

Gallego Galan, Inmaculada

Gonzalez Herndndez, Antonio
Jambrino Maldonado, Maria Carmen
Molina Gémez, Jesus

Molinillo Jiménez, Sebastian
Montenegro Montes, José Antonio
Mora Lépez, Llanos

Moreno Vergara, Natalia

Muhoz Gallego, Antonio Jesus
Munoz Martos, Maria Del Mar
Orgambidez Ramos, Alejandro
Pérez Aranda, Javier Ramon
Pintor Anaya, Juan Luis

Rejon Guardia, Francisco

Rojas De Gracia, Maria Mercedes
Ruiz De La RUa, Francisco
Saborido Sanchez, Maria Paloma

Durante el presente curso académico han tomado posesiéon como Titulares de

Universidad:

La profesora Dna. Fuensanta Galindo
Reyes del Departamento de Economiay
Administracion de Empresas

La profesora Dna. Maria Mercedes Rojas
de Gracia, del Departamento de
Economia y Administracion de Empresas
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El profesor D. Francisco Rejon Guardia El profesor D. Jesus Molina del
del Departamento de Economia y Departamento de Economiay
Administracion de Empresas Administracion de Empresas

En la siguiente tabla se muestran las estadisticas del profesorado de los Ultimos
cuatro anos

Catedratico de Universidad 8 13 13 9
Profesor Titular de Universidad 35 32 44 42
Catedratico de Escuela Universitaria

Profesor Titular de Escuela Universitaria

Profesor Contratado Doctor 19 25 16 17
Profesor Ayudante Doctor LOU 6 9 7 18
Profesor Colaborador LOU 2 2 1 1

Prof. permanente laboral/Prof. CTD

Contratado Postdoctoral para captacion de talento 2 1
Investigador con cargo a Proyecto 1 1
Investigador Postdoctoral 2

Personal Investigador en Formacion 1 4

Profesor Asociado LOU 48 38 39 42
Profesor contratado doctor temporal 2 2 1
Profesor sustituto interino 32 40 52 40
Total 172 176 187 181
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El porcentaje de profesorado doctor es el que se describe en la siguiente grafica:

71.27%

2018-19 2019-20  2020-21 2021-22

Por lo que respecta al porcentaje de profesorado funcionario se puede representar a
través de la siguiente grafica:

@ 2021-22 @ 2019-20 2020-21

2020-21
32% 2021-22

35%

2019-20
33%

14 Personal de administraciony
Servicios

a. Secretaria
Jefa de seccion

Dna. Maria Goémez Moreno

Personal

DAa. Maria Vicenta Blanes Ruiz
DnAa. Maria Paz Garcia Luque
DnAa. Maria del Mar Garrido Sevilla
Dna. Maria Vergara Mayo

D. José R. Rodriguez Urrestarazu
Dfa. Gema Quintana Sanchez

[ Ubicacion: Primera planta, modulo 3 }
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b. Informacioén, Consejeria y Atencion al Usuario

Encargada del equipo

DAa. Luisa Cordero Carreras

Personal

Dna. Margarita Alarcon Fernandez
D. Francisco J. Cano Moyano

D. Jesus M® Gamez Molina

Dna. Carmen Maza Ciordia

Dna. Maria Luz Morales Bueno

D. Francisco A. Ollero Puche

D. Andrés Salinas Escarvajal

[ Ubicacion: Primera planta }

c. Aulas de informatica

Personal
D. Ricardo Aguilar Sepulveda
D. Miguel A. Sanchez del Rio Garcia
[ Ubicacion: Cuarta planta }
d. Biblioteca
Personal

DnAa. Clara Isabel Pérez Zalama
Ayudante de biblioteca

Dna. Maria del Mar Barrios RozUa
Atencion al publico

D. Ramdén Aranda Quintana

DAa. Ana Carmen Calderon Cabezas
Dna. Francisca Calderén Cabezas
DAa. Purificacion Fernandez Santaella
DAa. Eduvigis Jiménez Ortigosa

D. Ricardo Navajas Ortega

DnAa. Eladia redondo Redondo
Tareas técnicas

D. German Garcia Carrera

[ Ubicacion: Planta baja }




5 Estudiantado

a. Premios extraordinarios y distinciones

Los premios extraordinarios al mejor expediente académico, que reconoce a aquellos
alumnos que, en cada titulacion, hayan obtenido la mayor calificacion de su
promocion, y que fueron concedidos de oficio a:
e Mejor expediente académico en el Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados: D. Dmytro Saganovskiy.
¢ Mejor expediente académico en el Grado en Gestidn y Administracion Publica: D.
José Miguel Bravo Pérez.
e Mejor expediente académico en el Master en Direccion y Gestion de Marketing
Digital: D. Fernando Jesus Navarro Lucena.
e Mejor Trabajo Fin de Grado en Marketing e Investigacion de Mercados: Dna. Elena
Lugue Hinojosa.
e Mejor Trabajo Fin de Grado en Gestion y Administracion Publica: D. José Miguel
Bravo Pérez.
e Mejor Trabajo Fin de Master en Direccion y Gestion de Marketing Digital: D.
Fernando Jesus Navarro Lucena

s e

Mejor expediente académico en el Mdster en Direccion y Mejor Trabajo Fin de Grado en Marketing e Investigacion de
Gestion de Marketing Digital: D. Fernando Jesus Navarro Mercados: DAa. Elena Luque Hinojosa

Lucena

Mejor Trabagjo Fin de Grado en Gestion y Administracion
Publica: D. José Miguel Bravo Pérez.
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La Distincion al Alumno Destacado, destinada a
reconocer a aquellos estudiantes de Udltimos
cursos de carrera que hayan demostrado un
especial compromiso de colaboracion,
participacion e implicacion en las actividades del
centro ha recaido sobre a D. Andrés Zarzuela
Montoya.

La Distincion al Egresado de Honor, por su parte, es un reconocimiento a la trayectoria
profesional de los antiguos alumnos de la facultad, que hayan destacado de manera
notable en el desarrollo de su actividad profesional o social. En esta ocasion, se han
distinguido tres premios, uno por cada titulaciéon oficial impartida en el centro.

e Asi, el Egresado de Honor del Grado en Gestion y Administraciéon Publica se
entregd a D. Miguel Puntiverio Codes, funcionario de carrera en el juzgado de lo
social numero 3 de Granollers, que ocupa desde mayo de 2021 el puesto de
Tramitador Procesal y Administrativo. Previamente habia ocupado diversos
puestos en el Servicio de Gestion de la Investigacion en la Universidad de Almeria,
y de asesor juridico en el Ayuntamiento de Serrato.

e Por su parte, la Egresada de Honor del Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados fue concedida a Dna. Elena Marquez Fernandez, que actualmente es
Account Executive en Holded, una de las empresas de mayor prestigio en su
sector, y que previamente, habia ocupado diversos puestos de responsabilidad de
marketing en empresas nacionales e internacionales.

e Finalmente, se otorgo la distincion al Egresado de Honor del Master en Direccién y
Gestion de Marketing Digital a D. Jesus Cadiz Palacios, que actualmente ocupa el
cargo de Cluster Revenue Manager en Marriot International, una de las cadenas
hoteleras mas prestigiosas del mundo, y que previamente, ha ocupado diversos
puestos de responsabilidad de marketing digital en importantes empresas del
sector hotelero, como The Ritz-Carlton Hotels Company, o Kempinski hoteles,
donde aproveché magnificamente la oportunidad que le supuso realizar sus
practicas curriculares.

Egresado de Honor del Grado en Gestion y  Egresada de Honor del Grado en Marketing  Egresado de Honor del Mdster en Direccion
Administracion Publica e Investigacion de Mercados y Gestion de Marketing Digital
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b. Estadisticas del alumnado

Durante el curso 2021/22 el nimero de estudiantes matriculados en el centro ascendio
a l.o76.

Respecto a la informacion referente a la oferta y demanda, asi como a la
matriculacion, de las diferentes titulaciones ofertadas por el centro puede verse en las
siguientes tablas

Tabla de oferta y demanda

Curso 2021-22 m

75 5

Plazas ofertadas 300

Solicitudes en primera opcidn 306 98 417
INO2. Matricula fase final 300 74 185
INO3. Matricula estudiantes en primera opcion 176 44 B9
INOS. Tasa de ocupacion de la titulacion 100,00 % 98,67 % 111,43 %
INO6. Tasa de preferencia de la titulacién 102,0 % 130,7 % 1191,43 %
IN54. Tasa de adecuacion 98,04 % 75,51 % 528,57 %
Nota de corte 7,046 5

INO7. Promedio de Nota admision 9,43120779 7,85406667

Matriculacién

INO4_NUmM. Alumnos de Nuevo Ingreso en la

. . 35 73 323
Titulacién
INO9. Estudiantes matriculados en la titulacion 80 269 1322
INT10. NUmero medio de créditos matriculados 3469 5400 5410
por estudiante
NuUm. Créditos Superados dividido por Num. 3242 41T 3996

Alumnos

En el siguiente grafico se puede ver la evolucion de la tasa de graduacion de los
ultimos cuatro anos:

Evolucién de la Tasa de graduacion

2018-19 44,73 % 35,09% 75,00%
2019-20 46,07 % 32,26% 72,73%
2020-21 41,11 % 48,57% 78,13%
2021-22 40,35 % 38,24% 81,82%



c. Orlas del curso

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados
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Master en Direccién y Gestion del Marketing Digital

Universidad de Mdlaga
Facultad de Comercio y Gestion
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Promocion 2021/2022

Programa de practicas de
empresa

Durante el curso 2021/22 ha aumentado el alumnado matriculado tanto en las
practicas curriculares como en las extracurriculares.

Grado en Marketing e Grado en Gestion y
Investigacion de Administraciéon
Mercados Publica
Practicas Practicas Practicas Practicas Practicas Practicas
2019-20
2020-21 182 19 44 16 30 39
2021-22 184 207 46 25 35 49
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Los niveles de satisfaccion con las practicas se reflejan en la siguiente tabla

s 457 428
Grado en
Marketing e _ 4,06 4,01 4,30
Investigacion _ 4,45 419 4,41
de Mercados
N 4,00 422
N 4,00 465
Grado en
Gestion y _ 4,64 4,43 4,06
Administracion _ 283 4,02 474
Publica
oo 4,00 455
_ 27,00 30,00 35,00
Srcecion v L
Direccion y aadl
Moo I
Digital 4,46 4,28 4,40
e 437

IN33. Nivel de satisfaccion del estudiante con las practicas externas curriculares
IN34. Nivel de satisfaccion del estudiante con las practicas externas extracurriculares
IN35. Nivel de satisfaccion del empresario con las practicas externas extracurriculares

IN49. Nivel de satisfaccion del empresario con las practicas externas curriculares

'7 Programas de movilidad

Los destinos Erasmus elegidos por el alumnado en el curso 21-22 son los que se
indican a continuacioén

— Alemania Luna Jiménez, Maria José
_ Alemania Luna Jiménez, Maria José
_ Alemania Jambrino Maldonado, Maria del Carmen
_ Bélgica Collado Campana, Francisco
_ Bélgica Collado Campana, Francisco
_ Chequia Bentabol Manzanares, Amparo
_ Croacia Valencia Quintero, Maria José
_ Eslovaquia Bermudez Gonzalez, Guillermo
_ Eslovaquia Bermudez Gonzalez, Guillermo
_ Francia CG Rojas de Gracia, Mercedes
_ Irlanda Rejon Guardia, Francisco
_ Italia Esteban Pagola, Ana Isabel

56



=
— Italia Esteban Pagola, Ana Isabel
_ Italia Esteban Pagola, Ana Isabel
_ Lituania Vallespin Aran, Maria
_ Paises Bajos Jambrino Maldonado, Maria del Carmen
_ Paises Bajos Iglesias Sanchez, Patricia P.
_ Polonia Bentabol Manzanares, Amparo
_ Polonia Bentabol Manzanares, Amparo
_ Polonia Bentabol Manzanares, Amparo
_ Portugal Miguel Garcia, Francisca
_ Portugal Alarcén Urbistondo, Pilar
_ Portugal Cruz Ruiz, Elena

_ Portugal Ferndndez Diaz, Elena
_ Portugal Jambrino Maldonado, Maria del Carmen
_ Portugal Jambrino Maldonado, Maria del Carmen
_ Portugal Sierra Herrezuelo, Placido
_ Dinamarca Jambrino Maldonado, Maria del Carmen

Los datos sobre el estudiantado de movilidad se indican en la siguiente tabla

Grado en Marketing e Grado en Gestion
Investigacion de y Administraciéon
Mercados Publica
IN36_N° de estudiantes en movilidad 42 211 4 23
IN36. NUumero de estudiantes MOVILIDAD
31 77 2 6
SALIENTE
IN36. Niumero de estudiantes que participan en
29 66 1 3
movilidad saliente ERASMUS
IN36. NUmero de estudiantes que participan en
]
movilidad saliente (Resto de programas)
IN36. Niumero de estudiantes que participan en
1 ) 1 2
movilidad saliente para SICUE-SENECA
IN37. Nivel de satisfaccion del estudiante que
. - . 4,4 4,52 5 5
participa en programas de movilidad saliente
IN36. Niumero de estudiantes que participan en
movilidad saliente dividido por Num. Alumnos 14,83 % 39,69% 4.08% 18,75%
Graduados
IN38_NUmero de estudiantes que participan en
- m 134 2 17
programas de movilidad entrante
IN38. NUumero de estudiantes que participan en
movilidad para ENTRANTE ERASMUS 107 8
IN38. NUumero de estudiantes que participan en
n 26 2 9

movilidad para ENTRANTE para SICUE-SENECA
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'I Actividades, eventos, otras
actuacionesy noticias

a. Actos de Bienvenida

Acto de Bienvenida de los Grados en Marketing e Investigacion
de Mercados y en Gestion y Administracion Publica

El lunes 27 de septiembre, los alumnos de nuevo ingreso de la Facultad de
Comercio y Gestion estrenaron su paso por la universidad asistiendo al tradicional
Acto de Bienvenida. El acto estuvo presidido por el decano, Benjamin del Alcazar,
gue estuvo acompanado por varios miembros del equipo decanal en la mesa
presidencial. Todos expresaron su satisfaccion por recibirles y, ademas, de forma
presencial tras las restricciones derivadas de la pandemia.

Tras dar la bienvenida a los asistentes, Benjamin del Alcazar cedio la palabra a Juan
Miguel Godinez Campos, técnico del Servicio de Ensefanza Virtual y Laboratorios
Tecnoldgicos, que explicé la importancia de inscribirse en el campus virtual y
presento el resto de servicios informaticos que la Universidad pone a disposicion de
los alumnos.

A continuacion, cedi¢ la palabra a los representantes de alumnos, Andrés Zarzuela
Montoya, Vicepresidente del Consejo de Estudiantes y alumno de tercer curso del
Grado en Marketing e Investigacion de Mercados, y a Emilio Quintana Rey, Secretario
del Consejo de Estudiantes y alumno de segundo curso del Grado en Gestion y
Administraciéon Publica, miembros de la representacion de alumnos, que
presentaron los diferentes drganos de representacion de alumnos y los servicios
prestan cada uno de ellos, y contaron brevemente su experiencia personal en el
centro. Ambos destacaron la importancia de la participacion de los alumnos en
cuantas actividades se organizan desde la facultad.
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Al hilo de esta intervencion, recalcé el decano la importancia de la participacion en
todos los eventos, la implicacion del alumno en la vida universitaria y la ilusién por vivir
una de las etapas mas interesantes en la vida. Animo, en este sentido, a sacar partido
de todas las actividades que continuamente se organizan: seminarios, conferencias,
actividades culturales, sociales, de voluntariado, deportivas, estancias internacionales,
etc, pues posiblemente esta actitud marcard la diferencia entre unos egresados y
otros.

Seguidamente, Mercedes Rojas de Cracia, vicedecana de estudiantes, facilitd
informacion relativa al calendario, horarios, aulas y asignacion de grupos.
Posteriormente, Eva Maria Gonzalez Robles, vicedecana de infraestructuras y asuntos
econdmicos, realizé unas aclaraciones sobre el uso de los espacios comunes.

Para finalizar, Benjamin del Alcazar reiteré la bienvenida a los alumnos y animé a que
el alumnado mostrase una actitud receptiva a todos los eventos y actividades
realizados en la facultad.

Tras la clausura del acto, los dos alumnos del Consejo de Estudiantes se prestaron a
realizar una visita guiada por las instalaciones de la facultad a los nuevos estudiantes,
quienes acogieron muy positivamente la propuesta para conocer la que ya es su
facultad.

Acto de bienvenida del Master en Direccion y Gestion de
Marketing Digital

Presidid la mesa el decano Benjamin del
Alcazar, la coordinadora del master Ana
Casado, lIsabel Fernandez, componente del
Servicio de Empleabilidad y Emprendimiento
de la UMA, y Carmina Jambrino, Vicedecana
de Investigacion y Relaciones Internacionales.
Todos ellos dieron informacion Uatil al
alumnado y les trasladaron sus mejores
deseos en esta nueva etapa que comienzan.

Esta VIII Promocién del Master en Direccion
y Gestion de Marketing Digital cuenta con
una gran representacion de estudiantes que
proceden de otros paises, como México, Chile,
Venezuela o Rusia, entre otros. También el
alumnado espanol procede de \varias
universidades, entre las que se encuentran la
de Cordoba, Sevilla, Almeria, Cadiz o Valladolid.
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Acto de apertura de la IV edicibn del Master Propio
Universitario en Retail Marketing

El 8 de octubre tuvo lugar el acto oficial de inicio
de este nuevo posgrado que oferta la Facultad de
Comercio y Gestion, contando con |la
participacion de D. Alfonso Sebastian,
vicepresidente y cofundador de AER, Asociacion
Espanola de Retail, quien impartié la conferencia
titulada: “Retail con futuro”.

La XI Semana Cultural de la Facultad de Comercio y Gestion se celebrd la semana
del 22 al 26 de noviembre con una gran afluencia de publico.

El lunes 22 de noviembre comienzd la XI Semana Cultural de la Facultad de Comercio
y Gestidn con motivo de la celebracion del patréon del centro.

Esta Semana Cultural presentdé una novedad respeto a ahos anteriores dado que se
realizd con un caracter abierto para acercar la Universidad al sector empresarial y a la
sociedad. En la sesion matinal, después de la presentacion del decano Benjamin del
Alcazar, tuvieron lugar tres actividades. La primera de ellas, titulada “Marketing,
Innovacion Social y Emprendimiento” recogio las intervenciones de Ana Munhiz
Fernandez, miembro de Link-by-UMA, Nabil Salah, CEO de Harper & Neyer, David
Morales, CEO de DSM Beaty (Maquillalia) y Ramon Rubio Zavala, director de proyectos
en Demium, incubadora de Startups. Todos ellos animaron a los asistentes, en especial
al alumnado, a que se adentraran en el mundo del emprendimiento.

Las actividades de la tarde comenzaron con la mesa redonda titulada “Retos y
oportunidades para los graduados en Marketing”, moderada por Ariadna
Albisbeascoechea Lopez, presidenta de la asociacion de antiguos alumnos de la

Facultad de Comercio y Gestion On Alumni. Tras esta mesa redonda, José Ruiz Pardo,
presidente del Club de Marketing de Malaga y CEO en Goli Neuromarketing, hablé
sobre los perfiles y competencias demandadas por las empresas a los junior marketers
Y, €n concreto, se centro en las oportunidades que ofrece el neuromarketing.

Esta primera jornada finalizé con dos
conferencias acerca del marketing en
entidades deportivas. En ella estuvieron
presente Ana Vera Gallego, directora de
Comunicacion y Marketing del Malaga CF y
José Carlos Gaspar Romero, director de
Relaciones Publicas, Protocolo, Marketing
Social y Ventas de Unicaja Baloncesto. Aparte
de ellos, también intervinieron el futbolista del
club Victor Gobmez y Mireya Casares, miembro
de la escuela de “Super Capacitados” del
Malaga.

En total se estima que asistieron casi 200
asistentes a cada una de las actividades.
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c. Acto de entrega de honores y distinciones

El Acto de entrega de Honores Yy
Distinciones se celebrd el 9 de junio de 2022.
El acto estuvo presidido por el Vicerrector de
Estudios de la Universidad de Malaga, D.
Ernesto Pimentel, acompanado por el Decano
de la Facultad, D. Benjamin del Alcazar
Martinez, y por su Secretario Académico, D.
Daniel Ruiz Palomo.

El acto de entrega de Honores y Distinciones se celebra anualmente, al auspicio del
Reglamento de Honores y Distinciones que se aprobd en Junta de Facultad con fecha
9 de junio de 2021, y que tiene por objeto otorgar un reconocimiento publico a
aguellas personas, empresas e instituciones que por sus meéritos, vinculacion o
trayectoria hayan destacado de manera significativa en su relacion con esta facultad o
en determinados aspectos relacionados con las titulaciones que aqui se imparten.

El acto comenzé entregando los premios extraordinarios a los mejores expedientes
académicos y al mejor trabajo fin de estudios y al alumno/a destacado y egresado de
honor.

Continud el acto centrdandose en la Distincion de Honor, destinada a reconocer a
aquellas personas, empresas, organizaciones o instituciones que hayan destacado de
forma relevante en distintas actividades relacionadas con el centro o con las
titulaciones que en él se imparten. En este sentido, se han considerado tres categorias:

La primera, por su particular compromiso o
colaboracion en los programas de practicas
del centro y el fomento de la empleabilidad
de sus egresados, fue otorgada a la empresa
The Freepik Company, en cuya
representacion recogio el premio dona Marta
Sisi Jiménez, head de recursos humanos de la
empresa, de manos de dona Carmina
Jambrino Maldonado, Vicedecana de
Relaciones Internacionales e Investigacion de
la facultad.

La segunda, por su labor de difusion y
promocion de la actividad empresarial y el
emprendimiento en la sociedad malaguena, y
por ser la publicacion de referencia en
nuestro ambito territorial en materia de
economia y negocios, recayod sobre Vida
Econdmica. Recogié el premio su director, D.
David Delgado Fernandez, de manos de DAa.
Maria Vallespin Aran, Vicesecretaria
Académica de la facultad.

ol



Finalmente, tras veinticinco afilos de colaboraciéon
ininterrumpida entre ambas instituciones, se otorgd la tercera
Distincion de Honor al llustre Colegio Territorial de
Administradores de Fincas de Malaga y Melilla. Recogié el
premio su Vicepresidente, D. Manuel Gaitan Diaz. Esta vez,
entregd el premio Dna. Amparo Bentabol Manzanares,
Vicedecana de Ordenaciéon Académica y Calidad de Ia
facultad.

Por otra parte, la Junta de Facultad considerd oportuno
entregar un reconocimiento especial al personal PDI o PAS
qgue este ano recayd sobre DAa. Maria del Rosario Cenizo
Rodriguez. Hizo entrega del premio DAa. Eva Gonzalez Robles,
Vicedecana de Infraestructuras y Asuntos Econdmicos de la
facultad.

Finalmente, la Junta de Facultad, a propuesta del Decano, decidié hacer un
reconocimiento expreso a la labor y dedicaciéon de aquellos miembros del equipo
decanal anterior que, junto a los que se distinguieron con la Insignia de Honor el curso
pasado, no mantienen obligaciones de gestion en el equipo actual. Fueron Dna.
Barbara Diaz Diez, Dha. Maria José Luna Jiménez, Dia. Maria del Mar Muioz Martos, y
Dna. Maria del Carmen Molina Garrido, que recogieron el premio de manos del propio
Vicerrector, D. Ernesto Pimentel, y del Decano, D. Benjamin del Alcazar.
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d. Actos de graduacion

El viernes 1 de octubre de 2021 tuvieron
lugar los actos de graduacién de las
promociones VIl y VIl del grado en Gestion
y Administracion Publica y del grado en
Marketing e Investigacion de Mercados,
gque no se pudieron realizar en su
momento como consecuencia de las
restricciones establecidas en la pandemia

El primero de los actos de graduacién fue para los alumnos del Grado en Gestién y
Administracion Publica (GAP). Presidia la mesa la Gerente de la Universidad de
Malaga, Maria JesuUs Morales, que estaba acompanada del Decano de la Facultad de
Comercio y Gestion, Benjamin del Alcazar, y, junto a éstos, tres invitados de excepcion:
Daniel Quijada, Presidente del Colegio de Gestores Administrativos de Malaga; Elisa
Garcia Luque, coordinadora del Grado en GAP; y Alvaro Diaz Casquero, en
representacion de la Asociacion de Antiguos Alumnos de la facultad, OnAlumni.
Ademads, intervinieron en el acto, Rafael Angel Fuentes Garcia, profesor del
Departamento de Teoria e Historia Econdmica, quien se mostrd agradecido por el
honor de apadrinar esta graduacidon, e hizo una vehemente defensa de las
competencias adquiridas por los alumnos de GAP a lo largo de su etapa universitaria;
Francisco Sanchez Bolivar, en representacion de los alumnos de la VIl promocidn de
GAP; e Ignacio Sanchez Casanueva, en representacion de los alumnos de la Vil
promocién de GAP. Ambos se mostraron agradecidos con sus profesores, familiares y
companeros de promocion.

A continuacidén comenzé el acto de graduacion para una parte de los alumnos de la
VIl promocién del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados (MIM). Esta
vez, acompanaron a Maria Jesus Morales, Gerente de la UMA, y Benjamin del Alcazar,
Decano de la facultad, los siguientes invitados en la mesa protocolaria: Carlos Garcia
Perujo, en representacion del Club de Marketing Malaga, Ana lIsabel Esteban,
coordinadora del Grado en MIM, y repetia Alvaro Diaz Casquero en representacion de
OnAlumni.

Esta vez, fue el profesor Gorka Zamarreno Aramendia, del departamento de Teoria e
Historia Econdmica, el encargado de apadrinar a la VIII promocién del Grado en MIM.
Su alocucion estuvo repleta de interesantes anécdotas relacionadas con la promocion
gue se gradua. Tras él, intervino Carlos José Enamorado, en representacion de los
alumnos de la VIII promociéon en MIM.

El Ultimo de los actos de graduacion programados, esta vez para homenajear a la VI
promocion del Grado en MIM, y a parte de la VIII promocién, pues por las restricciones
de aforo impuestas por la actual situaciéon estos alumnos tuvieron que ser divididos en
dos turnos. En esta ocasion, acompafaron a Maria Jesus Morales y a Benjamin del
Alcazar en la mesa protocolaria los siguientes invitados: José Ruiz Pardo, Presidente
del Club de Marketing Malaga; Ana Isabel Esteban, coordinadora del grado, y Ariadna
Albisbeascoechea, presidente de la asociacion OnAlumni.

En esta ocasidon, la profesora invitada a acompanar a los alumnos que se graduan fue
Modnica Hernandez Huelin, del Departamento de Economia Aplicada (Matematicas).
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Seguidamente, intervino José Antonio Martin Iglesias, en representacion de los
alumnos de la VII promocion del Grado en MIM, y Regina Campos Martin,
representando a los alumnos de la VIII promocion.

En las tres ocasiones, la responsabilidad de hacer el llamamiento de los alumnos
graduados para la entrega del diploma correspondié a Maria Mercedes Rojas de
GCracia, vicedecana de estudiantes de la Facultad de Comercio y Gestion y profesora
del Departamento de Economia y Administraciéon de Empresas. El acto finalizé con la
tradicional audicion del himno universitario, Gaudeamus Igitur.

Actos de Graduacion de la IX promocion del Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados y del Grado en Gestidon
y Administracion Publica.

El viernes 8 de julio de 2022 tuvieron
lugar los actos de graduacion de la IX
promocion del Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados y del Grado en
GCestion y Administracion Publica. Se
celebraron con plena normalidad, tal y
como venia siendo comun antes de la
pandemia. Egresados y egresadas y sus
familiares disfrutaron de unos actos muy
emotivos.

En el primer turno se celebrd el acto de graduacion del primer turno del Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados. Una vez finalizado se continud con el
segundo turno de este mismo grado. Finalmente se procedié al acto de graduacion
del Grado en Gestion y Administracion Publica.

En todos ellos presidia la mesa la Gerente de la Universidad de Malaga, Maria Jesus
Morales, que estaba acompanada del Decano de la Facultad de Comercio y Gestion,
Benjamin del Alcazar. En el primer acto les acompanaron: José Ruiz Pardo, presidente
del Clug de Marketing de Malaga, Ana Isabel Esteban, coordinadora del grado, Eva
Maria Gonzalez, Vicedecana de Infraestructuras, Asuntos Econdmicos y Sostenibilidad
Ambiental, Amparo Bentabol, Vicedecana de Ordenacion Académica y Profesorado y
Luis Maldonado, Vipresidente de la Asociacion de Antiguos Alumnos de |la Facultad de
Comercio y Gestion OnAlumni.

Ademas, intervino en este primer acto, Francisco Javier Muioz Gonzalez, profesor del
Departamento de Economia y Administracion de Empresas, quien se mostrd
agradecido por el honor de apadrinar esta graduacidon, e hizo una excelente
exposicion repleta de mensajes motivadores para todos los asistentes. En
representacion del alumnado intervinieron Francisco Rizquez lbanez y Juan Rubio
Aguilar quienes, en su discurso se mostraron agradecidos con sus profesores y
profesoras, familiares y companeros de promocion.

El segundo acto tuvo dos diferencias respecto al anterior. La primera de ellas era la
composicion de la mesa, en la que Carmina Jambrino, Vicedecana de Investigacion y
Relaciones Laborales, sustituyd a Amparo Bentabol. La segunda fue que, en esta
ocasion, la alumna que intervino en representacién de sus compaferos fue Cynthia
Cuevas Gaitan que también hizo un repaso del paso por la facultad de sus
companeros y companeras de promocion y les desed todo lo mejor.

)
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Para finalizar, tuvo lugar la graduacion de la IX Promocién del Grado en Gestion y
Administracién Publica. Aparte de la gerente de la UMA, del decano de la facultad, y
de la Vicedecana de Investigacion y Relaciones Internaciones, que repitieron en la
mesa, el resto de componentes lo integraron: Manuel Casero, Contador del Colegio
Oficial de Gestores Administrativos de Malaga, Elisa Isabel Garcia, coordinadora del
grado, Daniel Ruiz, Secretario Académico y Francisco José Sanchez, Secretario de
Onalumni.

En esta ocasidn el padrino de la promocién fue Rafael Angel Fuentes Garcia, profesor
del Departamento de Teoria e Historia Econdmica, quien se mostré agradecido por el
honor de apadrinar esta graduacién, e hizo una vehemente defensa de las
competencias adquiridas por los alumnos de GAP a lo largo de su etapa universitaria.
La representacion estudiantil corrio a cargo de Fatima Zahra Nouasria Elhalabiy y
Pablo Angel Valero Meléndez. Ambos se mostraron agradecidos con sus profesores,
familiares y companeros de promocion y entregaron un regalo al padrino de su
promocién, Rafael Fuentes.

En este ultimo acto de graduacion se aprovechd para entregar la insignia de la
Facultad de Comercio y Gestion al profesor José del Campo Avila, por la valiosa labor
gue ejerci6 durante un tiempo como coordinador del Grado en Gestion y
Administracion Publica.

En los tres actos la responsabilidad de hacer el Illamamiento de los alumnos
graduados para la entrega del diploma correspondié a Maria Mercedes Rojas de
Gracia, Vicedecana de Estudiantes de la Facultad de Comercio y Gestion y profesora
del Departamento de Economia y Administracion de Empresas. El acto finalizé con la
tradicional audicion del himno universitario, Gaudeamus lgitur.

Acto de Graduacion de la XX y XXI promocion de Estudios
Inmobiliarios

El viernes 18 de febrero, en el
Salén de Grados de la facultad,
tuvo lugar este tradicional acto en
el que participaron los egresados
de la XX y XXI promocioén de este
titulo propio que permite acceder a
la profesion de Administrador de
Fincas y que se imparte en la
Facultad de Comercio y Gestion.

El acto estuvo presidido por D. Benjamin del Alcazar, decano de la facultad y D.
Manuel Jiménez Caro, presidente del Colegio de Administradores de Fincas de Malaga
y Melilla, acompanados por D. Francisco Cantalejo Garcia, director del Titulo Propio en
Estudios Inmobiliarios y D. Manuel Diaz Gaitan, vicepresidente 2 y responsable de
formacién del citado colegio.

La celebraciéon de este evento, que tuvo que ser aplazado en su momento debido a las
restricciones motivadas por el COVID, ha posibilitado volver a reunir y encontrarse con
los companeros y algunos profesores de este curso, tras los dos Ultimos cursos que
han tenido que seguir las clases de forma virtual.

A los alumnos asistentes se les impuso la tradicional beca de la Universidad y se les
entrego un Diploma de bienvenida del Colegio de Administradores de Fincas.
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GCraduacion de las promociones VII y VIII del Master en
Direccion y Gestion de Marketing Digital

El acto se celebré el 4 y estuvo
presidido por la vicerrectora
adjunta en formacién permanente,
Dna. Pilar Alarcén. En esta ocasion,
se contdé con una invitada de
honor, Dnha. Remedios Cervantes,
CEO de la agencia Rmedios
Marketing. Le acompafaron
también en la mesa el decano de Ia
facultad, D. Benjamin del Alcazar, la
directora del master, D® Ana Maria
Casado, el coordinador de trabajos
fin de master, D. Francisco Rejon y
el profesor invitado D. Antonio
Gonzalez.

Tras la apertura del acto por parte de la vicerrectora, tuvo lugar la intervencion de la
empresaria Remedios Cervantes, quien explicd a los asistentes como fue su proceso
personal para llegar al sector del marketing digital y compartié algunos de sus casos
de éxitos.

Posteriormente, intervinieron los alumnos Maria Paez como representante de la VIl
promocion y Gabriel Serrano y Maria Rosa Villatoro como representante de la VIl
promocioén, quienes hablaron sobre su experiencia durante este posgrado.

Tras la tradicional entrega de las becas y un diploma acreditativo del acto a los
alumnos y alumnas que se graduaban, se dio paso al discurso del profesor invitado por
el alumnado, que en esta ocasion fue D. Antonio Gonzalez, profesor que imparte la
asignatura Habilidades Directivas dentro del Master, que aprovechd durante su
discurso para felicitar al alumnado por su actitud y predisposicion para la etapa que
ahora les espera.

Finalmente intervino la
coordinadora del master, DRa. Ana
Maria Casado, quien, ademas de
felicitar a los estudiantes,
compartié con todos los asistentes
alguno de los datos estadisticos
gue avalan el buen hacer del
master, y para finalizar, D.
Benjamin del Alcazar como decano
de la Facultad agradecio y felicitd a
todos los asistentes e invitd al
alumnado a seguir vinculados a la
facultad cuando se conviertan en
profesionales del sector.
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e. Jornadas, talleres y charlas

Jornadas para la formacion
en técnicas de
comunicacion creativas y
estratégicas.

Durante el jueves y el viernes, dias 21 y 22 de
octubre, respectivamente, se celebraron Ilas
Jornadas para la formaciéon en técnicas de
comunicacién creativas y estratégicas. Los
participantes manifestaron su satisfaccién con el
desarrollo de estas y con los ponentes invitados.

Jornadas para la formacién
en técnicas de comunicacion
ereativas y estratégicas

Presentacion de la
PRESENTACION DE LA PROFESION profeS|on de Gestor

3 ¥ GESTION - UMK

presentacion

a estudiantes

Administracion Publica,
interesados en asistir. En el acto intervino el
Colegio oficial de Gestores
Administrativos de Malaga, Sr. D. Daniel Quijada,
gue impartié una charla a los estudiantes del
Grado en Gestion y Administraciéon Publica en la
qgue informdé de esta profesion y de las vias de

presidente del

Administrativo

El lunes 15 de noviembre se celebrd la jornada de

la profesion de Gestor

acceso a la misma para esta titulacion.

5 Claves para definir tu
estrategia de marketing
digital

El viernes 26 de noviembre se organizd la mesa
redonda titulada “5 claves para definir tu
estrategia de marketing digital’”, como una
actividad complementaria dentro del Master en
Direccion y Gestion de Marketing Digital. Su

objetivo fue abrir un espacio de reflexion entre
alumnos y profesionales del sector.

“5 Claves para definir tu
estrategia de Marketing Digital”
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Conferencia de Bernardo = fbed
Quintero, CEO de Virus Total »E ota

empresa de origen GO lee'"

malagueno y actualmente
propiedad de Google.

El martes 30 de noviembre Bernardo Quintero
ofrecio la conferencia titulada “La historia detras
de Google Malaga: Aventuras y desventuras de
un emprendedor”. En ella relatdé qué camino
siguid hasta conseguir ser un ejemplo de
emprendimiento.

Formacion PDI sobre
posicionamiento de
marca y visibilidad online.

gemsrcado digital s Durante los dias 17, 18 y 22 de noviembre tuvo

acién competitiva.

lugar el curso de formacion PDI sobre
“Posicionamiento de marca y visibilidad online”.
Fue organizado por la Facultad de Comercio y
Gestion en colaboracion con el Servicio de
formacién e innovacién de la UMA, siendo su
ponente Juan Luis Pintor Anaya, profesor de la
facultad y director de la agencia de marketing
digital STAMINA

Taller de investigacién
cualitativa aplicada al
marketing digital.

Este taller fue impartido por Carmen Trigueros,
profesora de la Universidad de Granada. En él se
abordaron las técnicas y métodos de Ia
investigacion cualitativa. Tuvo lugar el 21 de
febrero, en el transcurso de las clases de Ia
asignatura “Metodologia de la Investigacion”
gue coordina la profesora M® del Mar Munoz
Martos, dentro del Master en Direccion y Gestion
de Marketing Digital.
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Jornada de presentacion de
!as Becas ICEX de
Internacionalizacion.

D. Rafael Fuentes Candau, director provincial de
Comercio y del Instituto de Comercio Exterior
(ICEX) ofrecio a los estudiantes de la facultad una
presentacion del programa de becas que
anualmente convoca este organismo Yy que
permite a los beneficiarios formarse y desarrollar
una experiencia de practicas internacionales en
las oficinas espanolas de comercio exterior
repartidas por el mundo.

V Curso da
Extengion
Univarsitaria
en

INBOUND

V Curso de. extensién
universitaria en inbound
marketing

Este curso ofrecidé al estudiantado de nuestra
Facultad con el objetivo de brindar al alumnado
gue desee desarrollar su actividad profesional en
el marketing, las destrezas y conocimientos para
manejar la metodologia que ha revolucionado el
marketing digital hasta convertirse en el modelo
de referencia sobre el que las grandes empresas
disefian su plan de captacion y relacion con
clientes.

Conferencia "Cookieless

world" para afrontar el fin de
las cookies en la publicidad
online.

El 2 de marzo, Martin Pietragalla ofrecid una
interesante conferencia sobre como sera la
publicidad online del futuro sin las cookies. Tuvo
lugar en el transcurso de las clases de la
asignatura Publicidad Online que coordina la
profesora Maria Mercedes Rojas de Gracia dentro
del Master en Direccion y Gestion de Marketing
Digital.
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Masterclass de publicidad
online multicanal,
produccidén digital y tipos de
soportes

Esta Masterclass tuvo lugar los dias 3 y 4 de
marzo y fue impartida por Oscar Pefa de San
Antonio, prestigioso profesional del marketing
digital con gran experiencia. Se realizé en el
transcurso de las clases de la asignatura
“Publicidad online” que coordina la profesora
Maria Mercedes Rojas de Gracia, dentro del Master
en Direccion y Gestion de Marketing Digital.

Taller " El Martech de la
experiencia de cliente.
Descubre el mundo del
Unified CXMy la
Automatizacion"

El 7 de marzo, Violeta Vilaseca, antigua alumna
tanto del Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados como del Master en Direccion y Gestion
de Marketing Digital y actualmente Senior
Solutions Consultant en Sprinklr ofrecié un
interesante taller denominado “El Martech de la
experiencia de cliente. Descubre el mundo del
Unified CXM y la Automatizacion”.

Taller “El Martech de la
experiencia de cliente”
Impartido por Salesforce.

El lunes 14 de marzo, Asier Fernandez, Principal
SE en Salesforce, ofrecié la segunda parte del
taller denominado “El Martech de la experiencia
de cliente. Descubre el mundo del Unified CXM
y la Automatizacion con Salesforce”.

Marketing Automation
Salesforce
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Jornada del taller de
Empleos emergentes en el
ecosistema digital a cargo
de Freepik.

Impulsado por el Vicerrectorado de Innovacion
Social y Empleabilidad se impartio en la Facultad
de Comercio y Gestion el taller sobre empleos
emergentes en el ecosistema digital. En él,
diferentes profesionales de Freepik explicaron en
qué consisten perfiles profesionales como
Product Manager, Product Designer o Product

Marketing.
- Il Edicion de la mesa
DIALOGANDO redonda: Dialogando con

CON ELLAS . .
ellas: Marketing, Mujery
Sector Publico.

El martes 29 de marzo, con motivo del mes de la
mujer en la Universidad de Malaga se celebro la 1l
Edicion de la mesa redonda Dialogando con
ellas: Marketing, Mujer y Sector Publico. En ella,
cinco mujeres relevantes del mundo del marketing
y del Sector Publico que han conseguido romper el
techo de cristal compartieron las claves de su éxito
con los asistentes.

Taller: "Comercio Electrénico
bajo las herramientas de
Woocommerce y Shopify".

Javier Rios Fernandez, director de marketing de
Zoco Home, impartio el 23 y 24 de marzo en el
Master en Direccidn y Gestion de Marketing
Digital un taller denominado “Comercio
Electréonico bajo las herramientas de
Woocommerce y Shopify”. Durante las dos
sesiones el alumnado tuvo la oportunidad de
conocer todo lo relativo al comercio electrénico y
cémo se ejecuta el sistema de compra y venta de
productos y servicios en internet mediante la
utilizacion de la herramienta de WooCommerce.




Curso sobre la herramienta
SAGES0 Ccomo solucion
empresarial.

El 5 de abril arrancé el curso SAGE50 Gestion
Comercial para el alumnado de las facultades
de Comercio y Gestion y de Econdémicas. Se
trataba de un curso que mejora la empleabilidad,
por su orientacion eminentemente practica en la
gue los participantes experimentan y aprenden a
manejar esta solucion empresarial presente en

mas del 90% de las Pymes espanolas.

RETAIL
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Taller de accionesy

V Edicion del Master en
Retail Marketing

Un ano mas nuestra facultad de Comercio y
Gestion ofertd este innovador titulo propio, Unico
en Andalucia especializado en retail, que
pretende formar a especialistas y profesionales en
el mundo del marketing aplicado al comercio
minorista.

estrategias de mobile

marketing.

Los dias 19 y 20 de abril Sandra Pérez y Beatriz
Pérez visitaron al estudiantado de la asignatura de
Mobile Marketing del Master de Direccion vy
Gestion de Marketing Digital para impartir unas
charlas dentro del taller de acciones y
estrategias de mobile marketing.

MarkGAP Talent Week

Los dias 25, 26 y 27 de abril se organizé en la
Facultad de Comercio y Gestion, la MarkGAP
Talent Week, unas jornadas de orientacién al
mercado laboral dirigidas al estudiantado de los
grados de Marketing e Investigacion de Mercados
y Gestion y Administracion Publica y del Master de
Gestion y Direccion de Marketing Digital.
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El 20 de abril se celebré este Congreso financiado
por la Unidad de Igualdad de la Universidad de
Malaga e impulsado por un conjunto de profesoras
de la UMA en colaboracién con Onalumni, la
Asociacion de Antiguos Alumnos de la Facultad de
Comercio y Gestion de la Universidad de Malaga,
gue contd con gran afluencia de publico.

El 28 de abril, con motivo del dia mundial de la
seguridad y salud en el trabajo, tuvo lugar en la
Facultad de Comercio y Gestion la actividad
“"Neuromarketing para la medicion de
empleado y alumno saludable”, enmarcada en el
| Festival UMA saludable. En ella se realizaron
experimentos de neuromarketing aplicados al
estudio de la salud.

Los alumnos del Master en Direccion y Gestion de
Marketing Digital tuvieron la oportunidad de
realizar un taller complementario para profundizar
en la herramienta de Semrush. Impartido por
Jorge Valle, antiguo alumno del Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados vy
responsable SEO de la Agencia Stamina Marketing.
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Actividades sobre
empleabilidad y
emprendimiento.

La Universidad de Malaga organizo su tradicional
Feria de Empleo, los dias T1 y 12 de mayo.
Paralelamente a las actividades virtuales en la
plataforma de gestion del talento universitario,
Talent Tank, la Facultad de Comercio y Gestion
realizo tres actividades en sus instalaciones.

FERIAR DE EWMFLED

Universidad de Mdlaga

Il Encuentro de Branding

 ORNADAS DE organizado por el diario El
BRANDING Espanol y la Diputacion de

— gt — g Malaga.

HE %, MLLALY

El jueves 30 de junio se celebro, en el Centro
Cultural MVA, un interesante encuentro que tratd
sobre la estrategia de Branding de la provincia, a
través de su marca Costa del Sol, su situacion
actual y estrategia de futuro. En el acto que
moderd Niklas Satola (Club de Marketing Malaga)
participaron el director de marketing de Turismo
Costa del Sol, Manuel Lara, y la Vicedecana de
Investigacion y Relaciones Internacionales de la
Facultad de Comercio y Gestion, Carmen
Jambrino.

Conferencia magistral en
el Rectorado sobre ‘Retalil

Marketing'.

Invitado por la Facultad de Comercio y Gestidon, con
motivo de la celebracién del acto de clausura y
graduacion del Master Propio Universitario en
Retail Marketing en su promocién 2021/22,
Laureano Turienzo, CEO Retail News Trends,
Influencer Linkedin Top Voice Retail Spain, Forbes
Retail 2021 Spain Contributor y Presidente de la
Asociacion Espanola del Retail, impartié en el Salon
de Actos del Rectorado de la Universidad de
Madlaga la conferencia titulada “Retail omnicliente”.
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Cursode
Transicion a la

Vida Universitaria
PARA ALUMMADD DE NUEVO INGRESD

Una de las novedades para el curso 2022/2023 es
la celebracion de un Curso de Transiciéon a la
Vida Universitaria. Es gratuito y esta dirigido a los
nuevos estudiantes del Grado en Marketing e
Investigacion de Mercados y del Grado en Gestion
y Administracion Publica. Se trataran temas
relevantes y Utiles relativos al funcionamiento de
la facultad.

...

evist it arves el 1 0l de
septiambre de T2

El 15 de septiembre se presentd el Primer Curso de Experto Universitario en
“Marketing Analytics and Behavioural Sciences”. El Decano de la Facultad de
Comercio y Gestion de la UMA, D. Benjamin del Alcazar, abrié el acto congratulandose
por la importancia de anadir este Curso de Experto al conjunto de titulaciones que
ofrece la Facultad. El curso viene a complementar la formacién adquirida en el Grado
de Marketing e Investigacion de Mercados con conocimientos de analisis de datos
masivos y de ciencias del comportamiento humano, permitiendo a los alumnos
acceder a los puestos de trabajo con un perfil mas técnico que piden las empresas
tecnoldgicas que se estan instalando en la ciudad de Malaga. Por su parte, Antonio J
Morales Siles, director del Smart Decision Lab de la UMA y Director Académico del
Curso, realizé un repaso por la estructura del Curso de Experto, que esta co-dirigido
por D. José Manuel Navarro Llena (Director de Marketing de MOMO GROUP), también
presente en la presentacion.

El acto de presentacion concluyd una masterclass
sobre Market Insights a cargo de una de las
docentes del curso, D® Pilar McCrory Huertas,
Research Manager de Google en Madrid, quién
destaco el papel relevante que tiene la extraccion
del porqué del comportamiento de los clientes a
partir de los datos que recopilan las empresas. En
el mundo actual, todas las empresas tienen a su
disposicion una ingente cantidad de datos y la
gue sepa extraer a partir de ellos mejores
conocimientos sobre el comportamiento de sus
clientes sera la que obtenga una clara ventaja
competitiva sobre el resto de los competidores
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Jornadas de Captaciéon de

Talento Universitario de ®
Carrefour en la Facultad Duestros

de Comercio y Gestion e

= CAPACIDAD
PKEA GESTICHAR LN NEGOTD

El 21 de septiembre a las 10:00 horas, en el Salén
de Grados de la facultad, Carrefour realizd un
proceso de seleccién para entrar a trabajar en
esta multinacional lider en el sector retail.

Jheeptas ol reto?

f. Otras actividades y noticias

Presentacion de la Facultad
de Comercio y Gestidon en
Vélez-Malaga

La vicedecana de estudiantes de la facultad,
Mercedes Rojas, estuvo presente el 26 de enero
en la tradicional jornada de Destino UMA, en
Vélez-Malaga. En ella estan representados todos
los centros de la Universidad de Malaga y acuden
estudiantes de bachillerato que, en un breve
espacio de tiempo, tendran que elegir sobre su
futuro académico.

La Facultad de Comercioy
Gestion participa en las
jonadas de Puertas Abiertas
de la UMA

Los dias 30, 31 de marzo y 1 de abril se celebraron
las Jornadas de Puertas de Destino UMA, con
presencia de nuestra facultad. Por el stand pasaron
muchos estudiantes preuniversitarios interesados
en conocer la oferta de grados del centro. Los
voluntarios y voluntarias atendieron a todos y cada
uno de ellos aclarando todas las dudas que les
plantearon.
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La Facultad firma un nuevo
convenio con el Consejo
General de Administradores
de Fincas de Espana

El vicerrector de Estudios de la Universidad de
Malaga, Ernesto Pimentel, y el presidente del
Consejo General de Colegios Territoriales de
Administradores de Fincas de Espana (CGCAFE),
Salvador Diez Lloris, presentaron en el Pabellén de
Gobierno de la Universidad de Malaga un nuevo
convenio que actualizaba el que desde hace mas
de 25 anos ha posibilitado a todos los egresados
de los tradicionales Estudios Inmobiliarios ejercer
como profesionales en este ambito.

Grupo Avanzado de
Marketing y
Comportamiento

Presentacion del proyecto
RedBull Basement

El jueves 22 de octubre tuvo lugar la presentacion
en el Salén de Grados de la Facultad de Comercio
y Gestion del proyecto Redbull Basement. Al acto
acudio el estudiantado interesado en participar en
este proyecto gue supone una gran oportunidad
de crecimiento para los futuros emprendedores.
La presentacion estuvo a cargo de Sofia Vargas y
Lucia Méndez, trabajadoras de Red Bull, y contd
con el apoyo de Antonio Morales, Vicedecano de
Cooperacion Empresarial y Relaciones Externas

Por iniciativa del decanato de la Facultad de
Comercio y Gestion, los integrantes del el Grupo
Avanzado de Marketing y Comportamiento
recibieron a lo largo del curso académico
formacioén en técnicas de analisis del
comportamiento humano y sus aplicaciones al
marketing.
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La Facultad reune a empresas y profesionales del
ambito del marketing para conocer la vision del
sector sobre la renovacién de los planes de
estudios de las titulaciones de marketing.

El jueves 11 de noviembre, representantes de las
comisiones creadas para la renovacion de los
planes de estudios, se reunieron con un grupo de
profesionales del marketing, pertenecientes a
importantes empresas e instituciones que operan
en nuestro entorno, para conocer su Vision y
debatir con ellos sobre el futuro de las Titulaciones
del Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados y del Master oficial en Marketing Digital.

Tres agencias de marketing
creadas por antiguos
alumnos de |a facultad entre
los finalistas de las Xll|
edicion de los Premios del
Club de Marketing de
Malaga.

La agencia Wom Marketing, creada por Luis
Maldonado, la “Comanda Marketing”, de Carlos
Rico y" Apolo, Propulsora de Marcas” de Rubén
Martinez, todos ellos egresados de Marketing e
Investigacion de Mercados, fueron seleccionados
entre los 3 finalistas en diversas categorias en

esta convocatoria que premiaba a las mejores
campanas de marketing en el Gltimo aino.
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BCS Data colabora un ano
Mas con el Master en
Direccion y Gestidon de
Marketing Digital de la UMA.

En el mes de noviembre iniciamos un ano mas el
Master en Direccion y Gestion de Marketing Digital
de la UMA, ya consolidado en su octava
promocién, y con un programa que permite al
alumnado adquirir los conocimientos, habilidades y
estrategias necesarias para ser un experto del
mundo online.

Reunion con la Russian
Presidential Academy of
National Economy and
Public Administration
(RANEPA) (06/12/2021)

El viernes 3 de diciembre, el decano de la facultad
mantuvo una reunién de trabajo con la Prof. Dra.
Olga Pirozhenko, directora del Centro Ruso-
Espanol de dicha universidad, responsable de la
formacion de cerca de 220 mil estudiantes y que
cuenta con mas de 60 filiales en ese pais.

Captacion de Talento
Universitario de Accenture

Tras el éxito de su primera visita en mayo de 2021,
Accenture Malaga volvié a visitar la facultad el 2
diciembre. Miembros del equipo de Marketing
Operations y de recursos humanos contaron
como estan revolucionando el panorama del
marketing a través de experiencias digitales
nativas y explicaron opciones de practicas y de
primer empleo disponibles en sus instalaciones de
Malaga.
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2° edicidon del Diploma de
Extensidn Universitaria en
Introduccidén a la Gestion .
Inmobiliaria L

Introduccidn a la Gestidn Inmobiliaria

ESTUDIOS
INMOBILIARIOS

Este titulo propio que imparte la Facultad de
Comercio y Gestion de la Universidad de Malaga,
en colaboracion con el Colegio de Administradores
de Fincas de Malaga y Melilla, forma parte de los
tradicionalmente denominados Estudios
Inmobiliarios, que posibilitan a sus egresados
colegiarse y ejercer como Administradores de
Fincas en todo el territorio nacional.

El Decano Benjamin del
Alcazar participa en la
jornada “Ecommerce: retos y
oportunidades”

El Decano de la Facultad particip6 el viernes 28 de
enero en la jornada: “Ecommerce: retos y
oportunidades”, organizada por el Colegio Oficial
de Agentes Comerciales de Malaga y Provincia.
Ademas de la representacién de la Facultad de
Comercio y Gestion, estuvieron presentes
representantes de otros importantes organismos.

Visita para la renovacion de
la acreditacion de la calidad

de los grados y el master de Y| mrormacion
. . . -(‘-MDOEH‘EES‘:!ON \'Jl.:lk;:ln_:'sm.a(-li-}! NBL(A

Para renovar la acreditacion de la calidad de  ISTER X OREEOU ¥ o G TG MrTAL

. . . MASTER EN TURISMO ELECTRONID: TECNOLDGIAS
nuestras titulaciones, el dia 14 de febrero una ik R R
Comisién de Expertos Externos se celebran o WO T | 000

Lugar - Enlace 2 ks rpenide hitp e.uma o) J

audiencias virtuales con colectivos de estudiantes,
egresados, profesorado, empleadores \Y%

responsables de los titulos.
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Premio European Marketer
of the Year de 2021 para la
antigua alumna Kiki Narae
Knoops

La antigua alumna de la facultad que cursé el
GCrado en Marketing e Investigacion de Mercados
recibio el premio European Marketer of the Year
del aino 2021. Kiki Narae ostenta el cargo de Brand
Marketing Lead para la compania multinacional
Stryker, que es una de las empresas punteras en
tecnologia médica.

La startup Zexel visita |la
Facultad buscando
incorporar talento
universitario

El viernes 4 de marzo, Clara Herrera, cofundadora
de la startup Zexel junto con Valentin Veliz y
Marcos Brito, visitdé la Facultad de Comercio y
Gestidon para presentar su proyecto empresarial
y reclutar una persona para asistente de
Marketing Digital.

Intervencié.n dela F.acultad
de Comercio y Gestion en las
Il Jornadas Alumnae

ITI JORNADAS

Manuel Ortega Fernandez, project manager en ALUMNAE
VisionClick contd su experiencia tras haber S
cursado el Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados, y Francisco Javier Cubillo Contreras, jefe
de administracion en Casa Marcos Morilla (Cadena
Toy planets), hizo lo propio al haber finalizado el
Grado en Gestion y Administracion Publica.
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La Facultad de Comercioy
Gestidon ha estado presente
en las Il Jornadas Alumnae

En esta edicién, celebrada el pasado 10 de marzo
en formato online, participaron los egresados
Manuel Ortega Fernandez, project manager en
VisionClick 'y graduado en Marketing e
Investigacion de Mercados, y Francisco Javier
Cubillo Contreras, jefe de administracion en Casa
Marcos Morilla (Cadena Toy planets), graduado en
Gestion y Administracion Publica.

—— @-l\.—rn-.-rgL

=2 1‘;

Reunion con el Colegio Oficial de Ciencias
Politicas y Sociologia de Andalucia para abrir vias
de colaboracion para los estudiantes y egresados
en Gestion y Administracion Publica

El delegado territorial del Colegio Oficial en
Malaga, David Ingelmo, se reunio con el Decano,
Benjamin del Alcazar, para colaborar entre ambas
instituciones, especialmente en lo relacionado con
los estudiantes y titulados en el Grado en Gestion
y Administracion Publica

La Facultad de Comercioy

Gestidén participo en el
proyecto Agora sobre
Igualdad de género

El proyecto #RoleaDeFormaDiferente lo llevo a
cabo Agora, la Federacion Provincial de
Asociaciones de Mujeres de Malaga, cuyo fin es
luchar por la igualdad efectiva entre hombres y
mujeres. El objetivo era trabajar en aspectos como
la conciliacion y la corresponsabilidad entre
ambos géneros en todas las facetas de la vida.
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La Catedra de Estudios
Cofrades entregd sus
Premios de Investigacion a
los mejores trabajos de fin de
carrera.

En esta ocasion el premio al mejor Trabajo Fin de
Crado recayd en Alejandro Gonzalez Lara, del
Grado en Gestion y Administracion Publica de esta
Facultad, por su investigacion sobre “La gestion
del patrimonio en las cofradias de Malaga”,
tutorizado por el profesor Luis Cembellin Pagés.

Un grupo de alumnos del
grado en Marketing e
Investigacion de Mercados
participaron en un
Neurotaste

De la mano de la empresa Neurologyca,
especializada en Neuromarketing, un grupo de
alumnos de la asignatura de Investigacion de
Mercados, participd el pasado 25 de abril en una
investigacion de campo real que esta llevando
dicha empresa para un importante cliente,
mediante aplicacién de técnicas de neurotaste.

Los estudiantes de GAP
fueron recibidos por el
alcalde y el teniente de
alcalde

Siguiendo con las actividades previstas en el VI
Ciclo de Conferencias sobre Economia de los
Servicios Publicos, el alumnado de cuarto curso
del grado de Gestion y Administracion Publica
visitaron el Ayuntamiento de Malaga, donde
fueron recibidos por el alcalde, D. Francisco de la
Torre, y el teniente de alcalde y concejal de
Economia y Hacienda, D. Carlos Conde.
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| Torneo de Padel Facultad

de Comercio y Gestion
organizado por el Consejo de
Estudiantes

El Consejo de Estudiantes de
Comercio y Gestion organizé la primera edicion del
Torneo de Padel de nuestra facultad. Se realizo los
dias 1, 2 y 3 de junio, en el Complejo Deportivo
UMA. Conté con varios
patrocinadores que mostraron su apoyo a esta
iniciativa que surgid del alumnado. Los ganadores
de este torneo fueron Francisco Javier Aguilar y
Pablo Villanueva ganadores del | Torneo de padel
de la facultad. Recibieron los premios de manos de
Secretario de Facultad y de los
alumnos que colaboraron en la organizacion del

Universitario de

Daniel Ruiz,

la Facultad de

torneo Andrés Zarzuela, Alejandro Ruiz y Cristina

Santamaria.

Los alumnos/as de GAP han
sido recibidos por el alcalde y
concejales de Cartama.

Siguiendo con las actividades del VIII Ciclo de
Conferencias sobre Economia de los Servicios
Publicos, estudiantes del grado de Gestion y
Administracion Publica visitaron el Ayuntamiento
de Cartama, donde fueron recibidos por el alcalde,
D. Jorge Gallardo, el Concejal de Infraestructuras
D. Juan Francisco Lumbreras y el de Economia y
Hacienda, D. Antonio José Garcia.

Estudiantes de GAP viajan a

Madrid para visitar el
Congreso de los Diputados y
el Senado.

En el marco del VIIlI Ciclo de Conferencias sobre
Economia de los Servicios Publicos, estudiantes de
cuarto del Grado de Gestion y Administracion
Publica visitaron el Congreso y el Senado. Las
visitas fueron

gestionadas

T e T T T e

la diputada

nacional del Partido Popular DAa. Carolina Espafa
y el Senador Nacional del PSOE D. José Aurelio

Aguilar.
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Presentado el Master de
Formacion Permanente en
Direccién y Marketing de
Entidades Deportivas

El Malaga CF y la Facultad de Comercio y Gestion
de la Universidad de Malaga (UMA) se unieron para
lanzar el primer Master de Formacién
Permanente en Direccién y Marketing de
Entidades Deportivas. Esta formacion de
postgrado profundiza en el funcionamiento
integral de diferentes entidades relacionadas con
el deporte, desde clubes hasta organismos e
instalaciones.

La Facultad impulsa un
proyecto de sostenibilidad
urbana con fondos FEDER

Barbara Diaz (Facultad de Comercio y Gestion) y
Venancio Gutiérrez (Facultad de Derecho) son los
investigadores  principales de un  grupo
compuesto en su mayoria por profesores de la
Facultad de Comercio y Gestion, junto con
personal de CIEDES (Centro de Investigaciones
Estratégicas y de Desarrollo Econdmico y Social de

Malaga).

Premios AECOC 2022 para
Trabajos de Fin de Grado y
Trabajos de Fin de Master

Se publicaron los Premios Académicos AECOC
2022 para alumnos o tutores de TFG/TFM cuyo
contenido pueda ser util para mejorar la
competitividad de las empresas. Los premios
estaban dotados con 20.000 € repartidos en
cuatro categorias (Marketing y Comercializacion,
Supply Chain, Tecnologia Aplicada y PepsiCo
Sostenibilidad).

Premios AECOC
TFG ! TFM
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Finalista del concurso de
proyectos emprendedores la
spin-off de Natalia Cerdon

Natalia Ceréon Santacruz, antigua alumna del Grado
en Marketing e Investigacion de Mercados de
nuestra facultad, quedd finalista de |Ia
‘International Student Startup Competition Stup!
Croatia 22', una competicién internacional de
proyectos emprendedores realizados por
estudiantes universitarios de universidades de
varios paises.

CIGAP

Nuestra facultad tuvo
Conferencia Interuniversitaria de Decanos de
Gestion y Administracion Publica (CIGAP),
este 2022 se ha celebrado en Valencia, en la sede

La Facultad de Comercioy
Gestion de la UMA, en la

de la Universidad Politécnica (UPV).

El estudiante de la Facultad
Diego Campos credé un
programa de Onboarding
para Nestlé.

Nestlé encargd a Diego Campos, alumno del
Grado en Marketing e Investigacion de Mercados,
el reto de crear un programa de Onboarding que
les permita incrementar el engagement con el
estudiantado desde el primer dia. Este proyecto se
enmarco dentro del programa de captacion de
talento joven impulsado por AECOC.

representacion en

la

que
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El Ayuntamiento de Malaga, a través del Area de Comercio, encargd a la Facultad de
Comercio y Gestion de la Universidad de Malaga un informe sobre el comercio
tradicional, como paso previo a la puesta en marcha de un plan de proteccion a dicho
sector, que se sumaba a las acciones e incentivos puestos en marcha desde el
Consistorio en los ultimos anos.

El decano de la facultad, Benjamin del Alcazar, y la
concejala delegada del Area de Comercio, Elisa
Pérez de Siles, fueron los encargados de presentar
las  principales conclusiones del informe,
explicando la metodologia empleada por los cinco
profesores de la facultad que lo han llevado a
cabo, el propio Benjamin del Alcazar, asi como
Carmina Jambrino Maldonado, Mario Sierra
Martin, Alvaro Diaz Casquero y Patricia Iglesias
Sanchez.

El objetivo ha sido identificar, evaluar y proteger a
aquellos establecimientos comerciales que, por su
tradicion, antigUedad y/o caracteristicas singulares
podrian ser objeto de apoyo institucional para
favorecer su permanencia y competitividad en el
entorno empresarial actual.

La catedra nace fruto del acuerdo entre el Colegio Territorial de Administradores de
Fincas de Malaga y Melilla y la Facultad de Comercio y Gestion. El objetivo es impulsar
la investigacion sobre el mercado de la profesion de administradores de fincas. Esta
dirigida por Eva Maria Gonzalez Robles, profesora de la facultad.

Como principal actividad destaca la puesta en
marcha de un sistema de investigacion de
mercados para el conocimiento del
comportamiento del usuario y el mercado de la
administracion de fincas. Igualmente, a través de
estos estudios se pretende desarrollar un
observatorio del sector.

Varios docentes de la Facultad de Comercio y
Gestion trabajaran de la mano de su directora. Los
miembros son Amparo Bentabol Manzanares,
Benjamin del Alcazar Martinez, Ana Isabel Esteban
Pagola, Maria Mercedes Rojas de Gracia, Daniel
Ruiz Palomo y Maria José Valencia Quintero.
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Finalista del concurso de proyectos
emprendedores la spin-off de Natalia Cerdn

Natalia Ceréon antigua alumna del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados de
nuestra facultad, ha quedado finalista de la ‘International Student Startup
Competition Stup! Croatia 22, una competicidén internacional de proyectos
emprendedores realizados por estudiantes universitarios de universidades de varios
paises.

En esta tercera edicion del certamen, en el que la UMA participa como socio
organizador junto con la Universidad de Split y otras universidades europeas, han
participado 42 equipos de startups de 16 universidades de diferentes paises.

De los diez finalistas, tres son de Croacia (Universidad de Split), tres de Espana
(Universidad de Malaga), una de Polonia (Universidad de Gdansk), una de Canada
(Universidad McGill), una de Alemania (Stuttgart Media University) y una de
Macedonia (St. Cyril and Methodius University).

Entre los proyectos malaguenos se encuentra el

de Natalia Cerdn, que participé con ‘Hagamos

Hogar’, una plataforma de viviendas compartidas
intergeneracional, que ayuda a personas mayores

que viven solas a encontrar los mejores
companeros posibles gracias al Matching-

Learning y a la IA. Cerdn ya esta en conversaciones

con Fil Rouge Capital (FRC), una gestora de fondos L*
de inversion croata centrada en empresas en fase |
inicial desde las rondas de inversion de pre-
semilla, semilla y serie A.

La Facultad representada en
|la European Association for
International Education.

El evento se celebrd del 14 al 16 de septiembre. La
Vicedecana de Movilidad e Investigacion, Carmina
Jambrino, representd a la Facultad de Comercio y
Gestion y formd parte de la comitiva de la
Universidad de Malaga que participé en la
European Association for International
Education. El objetivo de este evento fue afianzar
las relaciones internacionales e identificar
potenciales nuevos socios dentro y fuera de
Europa para aumentar las redes de
internacionalizacion y favorecer la movilidad de
toda la comunidad universitaria de la Facultad.
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VI Inspiring Women Leader

Malaga se convertio¢ en la capital del
emprendimiento tecnoldgico femenino los dias 27
y 28 de Octubre. Este evento, promovido desde
Women Startup Community se celebré en su

séptima edicidn por primera vez en Malaga gracias YU St s
a la colaboraciéon de un grupo de investigacion de V1 Inspiring Woman
la Facultad de Comercio y GCestion de la e i

o o Z s o 2 Building the Futi
Universidad de Madalaga con esta asociacion el fgeriapiad

referente a nivel internacional. —
Mas de 700 personas entre emprendedor@s,
startups, agentes del ecosistema emprendedor y
personas con inquietudes por la Inteligencia
Artificial, BlockChain, Biotecnologia, e-Educacion
se dierdn cita en el Palacio de Congresos.

19 Presencia de la Facultad en
los Medios y Redes Sociales
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Twitter

Facultad de Comercio y Gestion: @FCCUMA

Grado en Marketing e Investigacion de Mercados: @GCrado_Marketing
Grado en Gestion y Administracion Publica: @Cap_uma

Master en Direccion y Gestion de Marketing Digital: @MkDigitalUMA
Titulo propio en Estudios Inmobiliarios: @Est_Inmob_UMA

Master propio en Retail Marketing: @RetaillMktUma

Instagram

Facultad de Marketing y Gestion: @marfetinggestionuma
Master propio en Retail Marketing: @masterretailmarketing
Master en Direccién y Gestion de Marketing Digital: @mkdigitaluma

Facebook

Facultad de Marketing y Gestion: MarketingGestionUMA

Master en Direccién y Gestién de Marketing Digital: mastermkdigitaluma
Estudios Inmobiliarios: estudiosinmobiliariosuma

Master propio en Retail Marketing: MasterRetailMarketingUMA

Youtube
Facultad de Marketing y Gestion: FacultadMarketingyGestionUMA

Linkedin

Facultad de Marketing y Gestiéon: FacultadMarketingyGestionUMA
Master propio en Retail Marketing: MasterRetailMarketingUMA
Curso de Experto Universitario de Adaptacion al Grado en Marketing e Investigacion

de Mercados: CursoExpertodeAdaptacion

Los medios se hacen eco de la Semana Cultural de la Facultad

e 101 television recoge la celebracion de la Semana Cultural de la Facultad:_La
Facultad de Comercio vy _Gestidn celebra su semana cultural con un diverso
programa de actividades

La Facultad de Comercio y Gestion
celebra su semana cultural con un
diverso programa de actividades

Del0lTV | 22/11/2021
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https://www.instagram.com/marketinggestionuma/
https://www.instagram.com/masterretailmarketing/
https://www.instagram.com/masterretailmarketing/
https://www.instagram.com/mkdigitaluma/
https://www.instagram.com/mkdigitaluma/
https://www.facebook.com/MarketingGestionUMA?locale=es_ES
https://www.facebook.com/MarketingGestionUMA?locale=es_ES
https://www.facebook.com/estudiosinmobiliariosuma
https://www.facebook.com/MarketingGestionUMA?locale=es_ES
https://www.facebook.com/MasterRetailMarketingUMA
https://www.youtube.com/@facultaddecomercioygestion9227
https://www.youtube.com/@facultaddecomercioygestion9227
https://www.linkedin.com/showcase/facultad-de-comercio-y-gesti%C3%B3n-uma
https://www.linkedin.com/showcase/facultad-de-comercio-y-gesti%C3%B3n-uma
https://www.linkedin.com/company/masteruma-retailmarketing/
https://www.linkedin.com/company/curso-de-experto-universitario-de-adaptaci%C3%B3n-al-grado-en-marketing-e-investigaci%C3%B3n-de-mercados/
https://www.101tv.es/la-facultad-de-comercio-y-gestion-celebra-su-semana-cultural-con-un-diverso-programa-de-actividades/
https://www.101tv.es/la-facultad-de-comercio-y-gestion-celebra-su-semana-cultural-con-un-diverso-programa-de-actividades/
https://www.101tv.es/la-facultad-de-comercio-y-gestion-celebra-su-semana-cultural-con-un-diverso-programa-de-actividades/

e La Universidad de Malaga redne a
empresas de éxito en la semana
cultural de la Facultad de Comercio

L Fcumas e {omares, o i mages.

BALAGA

La Universidad de Malaga
re(ine a empresas de éxito en
la semana cultural de la
Facultad de Comercio

Emtre ellos estarin Pilar Ruiz-Rosas de |a agencia E] Cuartel, Ismael Touat de
Giants y Zoraida Gutiérrez del Grupo Dani Garcia, entre oinos

Diversos medios recogen el Acto de Entrega de Honores y Distinciones de la
Facultad

e Comercioy Gestion de la UMA premia a sus mejores alumnos

INOVACIENCIA

Universidad y ciencia para Espafia e Hispancameérica

INICID CAMPUS ~ MASTERES ~ GRADDS ~ IBEROAMERICA ~ EMPRENDE ~ CIENCIA MUNDO SOSTENIBLE ~
Q
SALUD ~ CULTURAS  TECNOLOGIA  ASTRONOMIA ENERGIA AGRONOMIA  ARQUEOLOGIA  PALED  AGENDA
| wamicias unnersioas | OTIGAS GE LA UNNTRSEAD DX MALAGA |
Comercio y Gestion de la UMA premia a sus
mejores alumnos

M b e

e | a Facultad de Comercio de Malaga premia a sus alumnos mas brillantes

La Facultad de Comercio de Malaga premia a sus alumnos mas
brillantes

Dos de los tres premios extracrdinarios al mejor expediente fueron también merecedaores de los premios extraordinarios

mejor trabajo fin de estudios
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https://www.elespanol.com/malaga/20211119/universidad-malaga-empresas-semana-cultural-facultad-comercio/628437410_0.html
https://www.elespanol.com/malaga/20211119/universidad-malaga-empresas-semana-cultural-facultad-comercio/628437410_0.html
https://www.elespanol.com/malaga/20211119/universidad-malaga-empresas-semana-cultural-facultad-comercio/628437410_0.html
https://novaciencia.es/comercio-y-gestion-de-la-uma-premia-a-sus-mejores-alumnos/
https://www.laopiniondemalaga.es/malaga/2022/06/10/facultad-comercio-malaga-premia-alumnos-67147139.html

e Andrés Zarzuela obtiene la distincion al Alumno Destacado de la Facultad de
Comercio y Gestidon

Universidad

Andrés Zarzuela obtiene la distincion al Alumno Destacado de la
Facultad de Comercio y Gestion

El universitario recibié el reconocimiento de manos de Mercedes Rojas de Gracia, la vicedecana de Estudiantes de la

facultad

Andrés Zarzuela y Mercedes Rojas en la entrega de Homores y Distinciones de 2022 de la Facultad de Comercio y Gestién

fLO

e Diario Sur recoge la creacion de una Catedra sobre estudios de Administracion de
Fincas:._La UMA crea una catedra sobre estudios de administracion de fincas

5 =
La UMA crea una catedra sobre estudios de
administracion de fincas

For Hova Ciencia - Jd 4 2052

La nueva Céitedra de Estudios CAF de la UMA, que busca impulsar |a
investigacidn sobre el mercado de la profesién de administradores de
fincas, se ha presentado en el XXII Congreso Nacional de
Administradores de Fincas, celebrado este fin de semana en el Palacio de
Ferias y Congresos de Mdlaga.

Faruitad da Comarcio v Gasnidn da fa WAMA
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https://www.laopiniondemalaga.es/malaga/2022/06/14/facultad-comercio-gestion-alumno-destacado-andres-zarzuela-67212579.html
https://www.laopiniondemalaga.es/malaga/2022/06/14/facultad-comercio-gestion-alumno-destacado-andres-zarzuela-67212579.html
https://novaciencia.es/la-uma-crea-una-catedra-sobre-estudios-de-administracion-de-fincas/
https://novaciencia.es/la-uma-crea-una-catedra-sobre-estudios-de-administracion-de-fincas/

e El Desmarque informa sobre la puesta en marcha del Master en Gestion Deportiva: El
Malaga y la UMA se alian para lanzar un Master en Gestion Deportiva

El Malaga y la UMA se alian para lanzar un Master en
Gestion Deportiva

Foto de familia en la presentacion del Master del Malaga y la UMA (Foto: MCF).

¢ Vida Econdmica recoge los datos obtenidos en el Informe emitido por la Catedra de
Estudios Cofrades dirigida por Benjamin del Alcazar:_Esta Semana Santa superara el
impacto econdmico de la celebrada antes de |la pandemia

Esta Semana Santa superara el impacto
economico de la celebrada antes de la pandemia

El impacto econémico de esta Semana Santa en Malaga serd superior al alcanzado antes de la

pandemiz. Asilo estima el director de la Cétedra de Estudios Cofrades de lz UMA Benjamin del

Alcdzar. El tambi&n decano de la Facultad de Comercio y Gestidn apunta que las 103 millones ds

euros directos e indirectos que generd la Semana de Fasidn previa 2 la pandemia se «supsraran

con crecess. Mo obstante, advierte que todavia es pronto para dar una cifra cientifica, pero basa

=u previsidn en indicaciones como la ccupacidn hotelera «ahora con mas capacidad y con el augs

de los apartamentos turisticoss, |z escasez de billetzs de transporte hacia Malaga v 1z inflacion.

«Los precios han subido y es0 obviaments genera un impacto econdmico mayors, afirma. 93


https://www.eldesmarque.com/futbol/malaga-cf/20220602/el-malaga-y-la-uma-se-alian-para-lanzar-un-master-en-gestion-deportiva_120271455.html#goog_rewarded
https://www.eldesmarque.com/futbol/malaga-cf/20220602/el-malaga-y-la-uma-se-alian-para-lanzar-un-master-en-gestion-deportiva_120271455.html#goog_rewarded
https://novaciencia.es/la-uma-crea-una-catedra-sobre-estudios-de-administracion-de-fincas/
https://www.vidaeconomica.com/2022/04/semana-santa-malaga-impacto-economico/
https://www.vidaeconomica.com/2022/04/semana-santa-malaga-impacto-economico/
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