o
@ Facultad de Comercio y Gestion

OPTATIVAS

SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

PRIMER SEMESTRE- MANANA

GRUPO A JUEVES VIERNES
- Creatividad publicitaria - Direccion estratégica
09:00 - 11:00 | - Derecho de Sociedades Mercantiles - Marketing turistico
- Informatica aplicada a la gestion comercial - Matemdticas aplicadas a la distribucion comercial
11:00 - 11:30 DESCANSO
- Direccion estratégica - Creatividad publicitaria
11:30-13:30 | - Marketing turistico - Derecho de Sociedades Mercantiles
- Matemdticas aplicadas a la distribucion comercial - Informatica aplicada a la gestion comercial

SEMANAS:5,7,9,11,13y 15

GRUPO A JUEVES ‘ VIERNES
- Creatividad publicitaria GR 1 - Direccion estratégica GR 1
09:00 - 10:30 | - Derecho de Sociedades Mercantiles GR 1 - Marketing turistico GR 1
- Informatica aplicada a la gestion comercial GR 1 - Matematicas aplicadas a la distribucion comercial GR 1
- Creatividad publicitaria GR 2 - Direccion estratégica GR 2
10:45 - 12:15 | - Derecho de Sociedades Mercantiles GR 2 - Marketing turistico GR 2
- Informatica aplicada a la gestion comercial GR 2 - Matematicas aplicadas a la distribucién comercial GR 2

SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

PRIMER SEMESTRE-TARDE

GRUPO B JUEVES VIERNES
16:00 - 18:00 - Inforrfnaj\tlca apllc.afja a.w la gestion comercial - Marketing turistico
- Creatividad publicitaria
18:00 - 18:30 DESCANSO
18:30- 20:30 - Marketing turistico ) Inforr:n;‘;\tlca apllc‘af:ia 2.‘ la gestion comercial
- Creatividad publicitaria

SEMANAS:5,7,9,11,13y 15

GRUPO B ‘ JUEVES ‘ VIERNES
. . - Informatica aplicada a la gestion comercial GR 1 . .
16:00 - 17:30 - Creatividad publicitaria GR 1 Marketing turistico GR 1
. . - Informética aplicada a la gestién comercial GR 2 ) -
17:45 - 19:15 - Creatividad publicitaria GR 2 - Marketing turistico GR 2




@&
@ Facultad de Comercio y Gestion

OPTATIVAS
SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14 SEGUNDO SEMESTRE- MANANA
GRUPO A MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
- Gestion Conocimiento -Inglés Aplicado a la Economia
-Psicologia Econémica -Comercio Electronico - Direccion de la Produccion y las | y las Técnicas de Mercado
09:00 - 11:00 - S o
Operaciones -Investigacion cualitativa
- Econometria - Merchandising
11:00 - 11:30 DESCANSO
-Inglés Aplicado a la Economiay | -Gestion Conocimiento
-Comercio Electronico -Psicologia Econémica las Técnicas de Mercado - Direccion de la Produccion y
11:30 - 13:30 L I h
-Investigacion cualitativa las Operaciones
- Merchandising -Econometria

SEMANAS:5,7,9,11,13y 15

GRUPO A MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
-Gestién Conocimiento GR 1 -Inglés Aplicado a la Economia
. . - . o - Direccién de la Produccién y las y las Técnicas de Mercado GR
09:00 - 10:30 | -Psicologia Econémica GR1 | -Comercio Electrénico GR 1 - 1
Operaciones GR 1 L litati
-Econometria GR 1 -Investlgam_or_] cualitativa GR 1
- - Merchandising GR 1
-Gestion Conocimiento GR 2 Inglés Aplicado a la Economia
. . Dai . - ) : - - Direccion de la Produccion y y las Técnicas de Mercado GR2
10:45 - 12:15 Psicologia Econémica GR 2 Comercio Electrénico GR 2 las Operaciones GR 2 Investigacion cualitativa GR 2
-Econometria GR 2 - Merchandising GR 2

SEMANAS: 1, 2,3,4,6,8,10,12y 14

SEGUNDO SEMESTRE- TARDE

GRUPO B MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
-Psicologia Econémica ) . N -Inglés,Ap'Iicado a la Economia
16:00 - 18:00 _Derecho de Consumidores | - Comercio Electrénico -Merchandising y las Te_:cnu_:as de M_erc_ado
-Investigacion Cualitativa
18:00 - 18:30 DESCANSO
. . -Psicologia Econémica -Inglés Aplicado a la Economiay -,
18:30 - 20:30 Comercio Electronico -Derecho de Consumidores las Técnicas de Mercado -Merchandising
-Investigacion Cualitativa

SEMANAS:5,7,9,11,13y 15

GRUPO B

MARTES

-Psicologia Econémica GR 1

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

-Inglés Aplicado a la Economia

GR2

16:00-17:30 | -Derecho de Consumidores - Comercio Electrénico GR 1 | -Merchandising GR 1 y las Técnicas de Mercado GR1
GR1 Investigacién Cualitativa GR 1
-Psicologia Econémica GR 2 -Inglés Aplicado a la Economia
17:45-19:15 | -Derecho de Consumidores - Comercio Electrénico GR 2 | -Merchandising GR 2 y las Técnicas de Mercado GR2

Investigacién Cualitativa GR 2




