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| l Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

M Grado en Gestion y Administracion Publica (GAP)




el r Docencia

N Cuatro cursos académicos, estructurados en créditos y con:

=» Asignaturas de formacién basica
=» Asignaturas obligatorias
=» Asignaturas optativas

Ml 3 Docencia dividida en semestres
N En cada semestre se cursan 5 asignaturas

N Cuarto curso:

=» Practicas en empresas
=» Trabajo fin de grado




Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

N Titulo de reciente creacion en la Universidad de Malaga, 12 promocién 2010-14

N Es un titulo de la rama Econdmico Empresarial.

N Amplia y completa formacion empresarial, con una especializacion en el area
comercial de la empresa

N Bloque de asignaturas comuin con los otros tres titulos de la rama econémico-
empresarial: ADE, Economia y Finanzas y Contabilidad



estudia?
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Investigacion de mercados

Analisis del comportamiento del consumidor
Analisis de la competencia

Disefar estrategias de productos y precio
Gestionar la comercializacion y los canales de
distribucion

Estrategias de publicidad y promocion:

=» Medios tradicionales
=» Nuevas tendencias de comunicacidon on-line



N Empresas privadas (especialmente en el drea de
marketing y/o comercial):

* Analista de mercado, diseno de planes de
marketing, diseno de estrategias de precios

* Product Manager, Brand Manager,...

* Direccion de publicidad y promocion, marketing

Salidas online, Community Manager, distribuciony
profesionales logistica, ...

* Direccion de ventas
* Gestidon de cuentas y/o de clientes
N * Responsable de expansion comercial

* Responsable de exportacion, comercio
internacional,...




N Ejercicio libre de la profesion:

* Asesorias y consultorias de marketing y
publicidad

Gabinetes de investigacion de mercados

Creacion de empresas propias

Salidas
profesionales

N En la Administracion Publica:
* Departamentos de marketing y comunicacion
~ * Educacion

* QOposiciones




Estructura del Plan de Estudios

N Econdmico Empresarial: N Juridicas: N Instrumentales:
-> Econorr.n'.a =>» Introduccidn al Derecho = Matematicas
> Contapllld.a,d =>» Derecho de los Consumidores =>» Estadistica
=> Organizacion de Empresas y de Sociedades Mercantiles
=» Finanzas

=» Historia Econdmica

=> Creacién de Empresas M Complementarias:

=» Informatica
=> Inglés

Hl VHI i f’gl'r L& ;




Estructura del Plan de Estudios

M Materias especificas Marketing:

=» Fundamentos de Marketing

=» Marketing Estratégico y Planificacién Comercial

=» Comportamiento del Consumidor
=» Gestion de Producto y Precio

=» Distribucién Comercial

=» Investigaciéon de Mercados | y I
=» Comunicacion Comercial 1yl

=» Direcciéon de Ventas

=» Marketing de Servicios

=» Marketing Internacional

=» Merchandising

=» Creatividad Publicitaria
=» Comercio Electrénico
=» Marketing Turistico

=» Investigacion Cualitativa

N Practicas en Empresas
N Trabajo Fin de Grado
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Asignaturas Economico-Empresariales comunes con
Economia, ADE y Finanzas y Contabilidad

N Fundamentos de Economia N Estadistica |

Contabilidad Estadistica Il

Economia de la Empresa Matematicas para la Economia de la Empresa
Introduccion al Marketing Matematicas de las Operaciones Financieras
Historia Econdmica Macroeconomia

Derecho Civil Microeconomia




Grado en Gestiony
Administracion Publica
(GAP)

' M Titulo de reciente creacién en la
Universidad de Malaga, que comenzo a
impartirse en 2010

N Titulacion centrada en el estudio de la
Administracion Publica

M Se enmarca dentro del ambito de
conocimiento de las Ciencias Sociales y
Juridicas




¢Qué se

estudia?

N El/la graduado/a en GAP adquiere habilidades y
conocimientos para ocupar puestos de gestion:

=» Econdmica
=» Juridico-administrativa
=» De recursos humanos

N Este titulo proporciona una formacion integral y
multidisciplinar en el ambito juridico-econémico,
combinado con materias como la estadistica o la
informatica.




N En la Administracion y Empresas Publicas
ejerciendo funciones de gestion y organizacion
administrativa, asesoramiento, contabilidad, etc.

Instituciones de la Union Europea

Administracion Estatal

Administracion Autondmica

Administracion Local

Salidas

profesionales N Empresas privadas:

* Gestorias, asesorias, consultorias, despachos de
abogados, notarios, procuradores

* Empresas concesionarias de Servicios Publicos

N Cualquier entidad que mantenga una relacion continua
con la Administracion

N Docencia
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Estructura del Plan de Estudios

N Econdmico-Empresarial: N Juridicas
=» Economia =2 Fundamentos del Derecho
=» Contabilidad =» Administraciones Publicas: Régimen Juridico,
=» Hacienda Publica Estructura, Formas de Accidn e Interaccién
=» Gestion Publica, Presupuestaria, =» Derecho Patrimonial
Tributaria, Recursos Humanos =» Relaciones Laborales
=» Auditoria Publica =» Derecho Constitucional
=» Creacién de Empresas =» Sistema e Instituciones Internacionalesy
=» Administracidn y Direccidn de Servicios Europeas
Publicos =» Administracién Electrénica
=» Historia Econdmica =» Documentacion Administrativa

=» Cooperacion al Desarrollo =>» Historia de las Administraciones Publicas
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Estructura del Plan de Estudios

N Instrumentales: M Complementarias
=» Estadistica =» Informatica Aplicada a la Gestion Publica
=» Operaciones Financieras =» Sociologia

=» Comunicacion de las Instituciones Publicas

N Practicas Externas | y Il
N Trabajo Fin de Grado



Otras actividades: Vida Universitaria

M Semana cultural: Concurso de fotografia, logos,
videos, workshop con empresas, etc.

I8 SEMANA CULTURAL

20Y 21 DE NOVIEMBRE 2018

TRANSFORMACION DIGITAL

E INTERNACIONALIZACION < M Cursos de especializacion y conferencias:

Social Media Marketing
Branding

Disefio Grafico para el Marketing
Marketing de contenidos
Emprendedores

Economia Justa

Empresas

VYV VY

/’
P FACULTAD DE
COMERCIO Y GESTION

0,5 CREDITOSECTS « PLAZAS LIMITADAS

COLABORAN ————

Catedra Extenda de
Internaclonalizacién




N Actividades del Club de Marketing

cmam

ciub de marketing malaga

Tu Cub Contcenos Socias Hazte Soclo Premios CMEKM Nos ayudan A Blog

Contacto

-

Socio Junior Club de Marketing Malaga

A quidn va dirigido?

Esta modaiidad ds 5000/a &5td pansado pars aguelies Darsonas de 18 a 25 205 QUE 58 GNOLSNYEN CUrsandd JIUNA CaMan Lnvershiana 0 Cursa 06 DD Supanor rlacionada con &l marksting. Estan
Aprandiando S0bns sus Honkcas ¥ Blcacionss an I SMEnesa y deacan obtonar formacian M Y oom oo &N la materia.

£Qué banaficios ofrece?

— Puades acistir 4o fomma gratufta & t000s los avantos anpanizados por o Club,

- Prasancia an of diractono Iftema ol Socios prof o« Que estard Via onling (En fass de racisalic)

= Ta emdamos ol Nawsiattar con ks noficies mds impontantes od TV y dal asctor LEncace &f ROMiNg CQ AIQUNGS S0005.
= To NVitamaos & aalatr o los Pramics Anuaies da Manating oo Malaga ompanizedos por &f CWVIOL

= Te teneNcianis 00 105 convenias odf Cluby da 106 descusmas QuS ofscsn Ctros sodkas con U condididn ds 0030 del CWEOL

- Podrds Intercamblar @anencias on nusstns jomadas da g con oA

= Podnds participar 6N MUestros Aimuarzos O dessyuncs de tabafo junto & obros profesionales.

-Tanas e aaty 5 1ea O o dhal OMIM pravio avisa).

- Puades mandamos tus artfouios pars pubiicanica an o Elog dal OVIOL

— Podnds usar o 1000 "Socio diaf CMIVT, que Daramtiza & Ios cliantes Qua NUSEInes Socios cumplen noastnd cadigo deomaldgice (Bn clabanacidn)
Cuota amual 30 €1e0a / afla

Haxe socko ahoms



Movilidad estudiantil

Erasmus

N Europa

No Erasmus
N USAvy Canada

N Iberoamérica

N Asia-Oceania



Nos puedes

N X:

encontrar
en... @ Instagram:

& YouTube:

email:

Y Linkedin:

vicestudiantescyg@uma.es

@ Pa gina We b: https://www.uma.es/facultadmarketing /

O Facebook:

(@MarketingGestionUMA

@MarketingGesUMA

(@marketinggestionuma

Facultad de Comercio y Gestion UMA
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