UMA MARKETING WEEK

EXPOSICION: Larios, un paseo por la historia de su publicidad

Muestra de documentos histéricos, inserciones publicitarias y etiquetas utilizadas a lo largo de
la historia por los diferentes productos de Larios. Financia: Vicerrectorado de Cultura de la
Universidad de Malaga. Colabora: Centro de Documentacion Publicitaria.
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WORKSHOP: Muestra de Empresas y Entidades Colaboradoras

Lunes 24 de octubre

Muestra de empresas colaboradoras del programa de prdcticas curriculares y extracurriculares
de la Universidad de Malaga. Coordina: Dfia. Maria Deseada Lépez Subires, profesora del Dpto.
de Finanzas y Contabilidad.

HALL SOLIDARIO: Muestra de Asociaciones, ONGs y voluntariados

Jueves 27 de octubre

La Facultad de Comercio y Gestion facilitard a Asociaciones No Lucrativas y ONGs con fines
sociales la posibilidad de darse a conocer en nuestras instalaciones. Coordina: Dfia. Maria
Deseada Lopez Subires, profesora del Dpto. de Finanzas y Contabilidad. Colabora: servicio de
voluntariado de la Universidad de Mdlaga.
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SESIONES (Salon de Actos) Y TALLERES (consultar ubicaciones)

Lunes 24 de octubre

11:00. Sesion de Apertura de la Il UMA Marketing Week, a cargo de D2. Amparo Bentabol,
Vicedecana de Ordenacién Académica, y D. Daniel Ruiz Palomo, Secretario Académico de la
Facultad de Comercio y Gestion de la Universidad de Malaga.
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11:10. Conferencia: “Vendiendo en internet en 2022. Marketing online en el sector
farmacéutico”. D. Alvaro de la Maza. CEO de Pharmacius.com.
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13:00. Masterclass: “Las vueltas dan mucha vida. Experiencias de una graduada en Marketing e
Investigacion de Mercados”. D2. Elena Marquez, Ejecutiva de Cuentas en Holded.

Financiado por el Vicerrectorado de Estudios de la Universidad de Malaga.

Figch

> “§ UNIVERSIDAD

%"ia;}:;k_}l,},d’( DE MALAGA \‘ h olded

Vicerrectorado de Estudios

18:00. Conferencia: “Experiencias de cliente: de las palabras a la accion”. D. Francisco Javier
Moya Delfa. Area de experiencia de cliente en Unicaja Banco.
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19:30. Mesa de debate: “De estudiante a profesional de marketing: experiencias de alumnos y
egresados”. Intervienen: D2. Ariadna Mesa Mateos, presidente del Consejo de Estudiantes de
la Facultad de Comercio y Gestién; D. Andrés Zarzuela Montoya, vicepresidente del Consejo de
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Estudiantes; D. Alejandro Ruiz Trujillo, coordinador de deportes de la Facultad de Comercio y
Gestion. D2. Mely doblas, marketing y patrocinio en Malaga Procultura, Festival de cine de
Malaga; D2. Ariana Albisbeascoechea, presidente de OnAlumni. Modera: D2. Mercedes Rojas
de Gracia, vicedecana de estudiantes. Colaboran: Consejo de Estudiantes y Asociacion OnAlumni
de antiguos alumnos de la Facultad de Comercio y Gestidn.

Colaboran: Consejo de Estudiantes y Asociacion OnAlumni de antiguos alumnos de la Facultad
de Comercio y Gestidn. Financiado por el Vicerrectorado de Estudios de la Universidad de
Malaga.
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Martes 25 de octubre

12:30. Il Mesa Redonda sobre Economia Sostenible, Responsabilidad Social empresarial y
Sostenibilidad.

Intervienen: D2. Maria Mata Fuentes, Directora General Corporativa de Grupo Sociedad
Azucarera Larios; D. Jose Maria Lépez Jiménez, Director de Sostenibilidad de Unicaja Banco; D2.
Esther Molina Crespo, Gerente de Suncruise Andalucia y presidente de la Comision de turismo
de CESUR; D2. Susana Porras Porras, Directora de Coordinacion y Talento de la ONCE en Malaga.

Modera: Diia. Angela Callejon Gil, responsable del drea de ética empresarial en la Cdtedra de
Economia y Finanzas Sostenibles de la Universidad de Malaga.

Colabora: Catedra de Economia y Finanzas Sostenibles de la Universidad de Malaga.
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17:40. Conferencia: “El humano y la maquina y viceversa: El Humanismo Tecnolégico”. D. Juan
Manuel Graia Rodriguez, CEO de Neurologyca y Kopernica.
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Miércoles 26 de octubre

11:00. Masterclass: “Agencia el Cuartel: Campafia posicionamiento de Mustang Espafia”. D. Luis
Ortiz, Director creativo; D2. Macarena Rodriguez, Directora de Cuentas, Agencia El Cuartel.

M
ming

12:00. Conferencia: “Campafia ‘4 Con mucho acento’ de Cervezas Cruzcampo”. Agencia Ogilvy.

Cruzcampo

Odilvy

Acento

18:00. Taller practico: Apuntate al reto Freepik. Intervienen: D2. Laura Melgar, Head of Product
Marketing; D2. Marina Lara, Product Manager; D2. Maria Angeles Chavero, Business Analyst
Manager. The Freepik Company.

@ freepikcompany
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Jueves 27 de octubre

TALLERES PRACTICOS PARALELOS

Los asistentes deben elegir una de las opciones siguientes para cada franja horaria
(11:00y 12:30 0 13:00 respectivamente).
Aula 0.05:

11:00. Taller: Cémo crear un video curriculum eficaz. D. Salvador Doblas, profesor del Dpto. de
Comunicacion Audiovisual de la Universidad de Malaga

12:30. Taller: Herramientas de Emprendimiento y Metodologia Canvas. D. Angel Millan Ramos,
Centro Andaluz de Emprendimiento (CADE) del Parque Tecnoldgico de Andalucia (PTA).

Andalucia Emprende
Fundacion Publica Andaluza

Consejeria de Empleo, Empresa
y Trabajo Auténomo

Salén de grados:

11:00. Taller: “Inbound Marketing I: qué es y cdmo funciona el posicionamiento SEO”. D.
Maxence Marius, Managing Director, y D2. Laura de Vicente, consultora SEO. Eskimoz.

12:30. Taller: “Inbound Marketing Il: etapas y estrategias del posicionamiento SEO”. D. Maxence
Marius, Managing Director, y D2. Laura de Vicente, consultora SEO. Eskimoz.

Aula 0.09:

13:00. Taller: Consultoria SAP, una profesiéon de futuro en el ecosistema IT de Malaga. D.
Antonio Luis Ramos Martin, responsable de servicios de consultoria SAP en NTT Data Mdlaga;
D. Francisco Miralles Mellado, responsable area de consultoria SAP en NTT DATA en Andalucia.

Colabora: Departamento de Contabilidad y Gestion de la Universidad de Malaga.
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SESION PLENARIA

(Todos los asistentes).
Salon de actos:

18:00. Masterclass: Best Practices en Consultoria de Marketing Digital: Experiencias SEO/SEM.
D. Maxence Marius, Managing Director, y D2. Laura de Vicente, consultora SEOQ. Eskimoz.

Viernes 28 de octubre
11:30. Mesa redonda: Tecnologia e Internacionalizacion.

Participan: D2. Emily G. Cebrian, CEO y cofounder de Froged; D. Antonio Agustin Ramirez, CEO
y founder de Grupo Aganova; D. Daniel Guerrero Navarro, Director de Desarrollo de Negocio y
Marketing de BeSoccer.

Moderan: D2, Julia Martin Armario y D2. Maria de los Angeles Rastrollo Horrillo, codirectoras
de la cdtedra de Internacionalizacion de la Universidad de Malaga. Patrocina: Catedra de
Internacionalizacion de la Universidad de Malaga: Internacionalizacion de la Tecnologia.
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13:30. Sesion de Clausura de la Il UMA Marketing Week.
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