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Reglamento del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestion de la
Universidad de Malaga

Predmbulo

El estudiantado puede y debe estar presente en la toma de decisiones en los ambitos tanto
académicos como de gestion, defendiendo sus intereses desde la posicion que les
corresponde como principales usuarios del servicio y miembros fundamentales de la
Comunidad Universitaria. El objetivo perseguido en la elaboracion del presente
Reglamento Interno ha sido la creacion del Consejo de Estudiantes de la Facultad de
Marketing y Gestion de la Universidad de Malaga, el cual tiene como objetivo
fundamental la coordinacién entre los representantes estudiantiles de los distintos niveles
de gestion.

El presente Reglamento Interno del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing
y Gestidn de la Universidad de Méalaga quiere enmarcarse en el Real Decreto 1791/2010,
de 30 de diciembre, por el que se aprueba el Estatuto del Estudiante Universitario (BOE
31 de diciembre de 2010), donde en su capitulo XI del Consejo de Estudiantes
Universitario del Estado establece su caracter de 6rgano de deliberacién, consulta y
participacion del estudiantado universitario ante el Ministerio de Educacién, y en este
caso, ante la Facultad de Marketing y Gestion de la Universidad de Mélaga.

El articulo 46.2 f) de la Ley Orgénica 6/2001, de 21 de diciembre, de Facultades,
modificada por la Ley Organica 4/2007, de 12 de abril, asi como el articulo 81.1 a) de los
Estatutos de la Universidad de Méalaga, aprobados por Decreto 464/2019, de 14 de mayo,
de la Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad de la Junta de
Andalucia, contemplan de forma expresa el derecho del estudiantado a estar representado
en los 6rganos de gobierno universitario. En particular, el articulo 77 de los Estatutos de
la Universidad de Malaga prevé la existencia del Consejo de Estudiantes como, segun
indica la seccion sexta del titulo primero, uno de sus Organos de participacion y
representacion. El derecho a la participacion activa del estudiantado se garantiza al estar
representado en todos los érganos de gobierno de la Universidad de Mélaga: Claustro,
Consejo de Gobierno, Consejo Social, Junta de Centro y Consejo de Departamento.

Titulo preliminar. Disposiciones generales

Articulo 1. Naturaleza y denominacion

1. EIl Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestion es el maximo
organo de representacion, deliberacion, consulta y participacion del estudiantado de la
Facultad de Marketing y Gestion. Tiene caracter independiente y se encarga de canalizar
y coordinar la representacion estudiantil en el ambito de esta Facultad. Su
funcionamiento sera democrético y se regira por el presente Reglamento con sujecion a
las normas de rango superior.

2. Enel presente Reglamento, el Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing y
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Gestion sera tambien denominado «Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion».
Articulo 2. Principios

1. EI Consejo de Estudiantes se inspira en su actuacién en los valores superiores,
recogidos en la Constitucion Espafiola, de libertad, justicia, igualdad, pluralismo y
participacion.

2. En su seno no podran tener lugar actividades con afan de lucro personal, de
conformidad con su caracter publico y segun dispone la legislacién vigente.

Articulo 3. Funciones y objetivos

Sin perjuicio de las que corresponden a otros 6rganos de la Universidad de Malaga, son
funciones del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestion las
siguientes:

a) Representar y defender los derechos e intereses del estudiantado de la Facultad de
Marketing y Gestion de la Universidad de Malaga, en los ambitos que puedan verse
afectados.

b) Defender los intereses de la educacion publica, la calidad de la ensefianza y el
derecho a la educacion superior.

c) Asistir, apoyar y asesorar en su labor a todos los 6rganos de representacion
estudiantil, en cualquier instancia universitaria.

d) Colaborar con los consejos de estudiantes u 6rganos analogos de otras universidades
espafolas y extranjeras, en beneficio de los estudiantes de la Facultad de Marketing y
Gestion de la Universidad de Malaga.

e) Elegir a sus representantes en las instituciones u organismos ajenos a la Facultad de
Marketing y Gestion de la Universidad de Méalaga en los que participe.

f) Informar al estudiantado sobre los acontecimientos de la comunidad universitaria que
le puedan afectar o interesar, y colaborar en la difusion de la informacion de los 6rganos
de la Facultad de Marketing y Gestion de la Universidad de Malaga dirigida al
estudiantado.

g) Asesorar a cualquier estudiante de la Facultad de Marketing y Gestion de la
Universidad de Méalaga en los casos que generen conflicto en el ambito universitario entre
iguales o con el resto de la comunidad universitaria.

h) Fomentar la participacion estudiantil en los 6rganos de gobierno y representacion de
la Facultad de Marketing y Gestion de la Universidad de Malaga.

i) Acordar el paro académico conforme a lo establecido en el articulo 112.1 j) de los
Estatutos de la Universidad de Méalaga, siguiendo el procedimiento del reglamento que lo
regule. También podra promover manifestaciones y movilizaciones en defensa de los
derechos de los estudiantes de la Universidad.

j)  Suscitar el interés por la vida cultural, social, artistica y deportiva de la Universidad
de Malaga, promoviendo y organizando labores dirigidas a tales fines y que sean
consideradas de interés para el estudiantado.
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k) Asistir en el cuidado de la aplicacion de los principios de igualdad de oportunidades,
multiculturalidad, libertad, legalidad, sostenibilidad, publicidad y funcionamiento
objetivo de las instituciones universitarias, a fin de cumplir eficientemente con su
responsabilidad social.

1) Establecer las lineas generales de coordinacion y actuacion de la representacion del
estudiantado de la Facultad de Marketing y Gestion de la Universidad de Malaga, siempre
desde el respeto a la legitima iniciativa individual o colectiva.

m) Proporcionar ayuda, formacion y asesoramiento a estudiantes, en la medida en que lo
soliciten y sea posible, para facilitar su labor y el cumplimiento de sus funciones.

n) Recibir y dar cauce a las propuestas, quejas y peticiones del estudiantado para la
mejora de la vida académica y de las instituciones del ambito universitario, cuando asi lo
soliciten las personas interesadas.

i) Promover foros de reflexion y debate, en los que el estudiantado pueda discutir
sobre las cuestiones que le afectan, impulsando el pensamiento critico.

o) Gestionar los recursos asignados por la Universidad de Méalaga u otros organismos
publicos para el desarrollo de sus funciones, de acuerdo con los principios de
transparencia y responsabilidad que han de regir el uso de fondos publicos.

p) Velar por los derechos y el cumplimiento de los deberes del estudiantado, previstos
en los Estatutos de la Universidad de Méalaga.

q) Orientary ejercer la mentoria con estudiantes de nuevo ingreso al Centro.
r) Cualesquiera otras funciones derivadas de la normativa vigente.

Articulo 4. Ambito de actuacion
1. El d&mbito de actuacidn propio es el de la Facultad de Marketing y Gestion.

2. Para la consecucién y realizacion de las funciones y los objetivos, el Consejo de
Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestion podra actuar en el marco local,
autonémico, nacional o internacional, tanto en las instituciones como en los movimientos
sociales.

Articulo 5. Dotacion de medios materiales y apoyo técnico y administrativo

1. Lasede del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestion sera la que
el Decanato de la Facultad de Marketing y Gestion le asigne, siempre que sea posible para
uso exclusivo, y oido el Consejo de Estudiantes.

2. El presupuesto de la Facultad de Marketing y Gestion recogerd la dotacion
presupuestaria asignada al presente Consejo de Estudiantes para el desarrollo de sus
funciones.

3. El Decanato de la Facultad de Marketing y Gestion prestara apoyo institucional a este
Consejo de Estudiantes para la consecucion de sus fines.
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Articulo 6. Documentacion administrativa

1. Son documentos administrativos del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion,
previa comunicacion y posterior visado por la Junta de Centro:

a) La lista de sus integrantes.
b) Las convocatorias de las sesiones del Pleno, asi como las actas y acuerdos del mismo.
c) Lamemoria econdmica anual, que contendra los gastos realizados y su justificacion.

d) Cualquier otra informacion derivada del presente Reglamento o de la legislacion
vigente.

2. Los documentos del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestidn seran publicados
en su pagina web.

3. Laactuacion del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion y la publicidad de
sus actuaciones y documentos se adaptaran a la legislacion estatal y autonémica sobre
transparencia y sobre proteccion de datos.

Articulo 7. Identidad corporativa

En el marco de lo dispuesto sobre este asunto por la Universidad de Malaga, el Consejo
de Estudiantes de Marketing y Gestion propondra un manual que describa los elementos
que conforman su identidad, marcas y emblemas, asi como el uso que se puede hacer de
ellos, siempre en consonancia con lo establecido por el Servicio de Comunicacion de la
UMA y el Decanato de la Facultad de Marketing y Gestion.

Titulo I. Derechos y deberes de la membresia del Consejo de Estudiantes

Articulo 8. Derechos

Son derechos de la membresia del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion los
siguientes:

a) Participar con voz y voto en las reuniones del Consejo de Estudiantes de Marketing
y Gestion y de las comisiones de las que formen parte.

b) Recibir de los 6rganos responsables de la Universidad de Malaga cuanta informacién
y apoyo sean necesarios para el mejor desempefio de sus funciones, de acuerdo con la
vigente normativa sobre transparencia y proteccion de datos.

c) Acceder a las dependencias, el material, el archivo, la documentacion y las
infraestructuras del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion, bajo las condiciones
que establezcan en cada caso los 6rganos responsables, y velando siempre por su buen
uso.

d) Realizar propuestas de trabajo que sean de interés para el estudiantado y la
representacion estudiantil, asi como coordinarlas en comisiones y participar en ellas para
la consecucion de dichas propuestas.
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e) Cualesquiera otros que le atribuyan el presente Reglamento y la normativa de rango
superior.

Articulo 9. Obligaciones

Son obligaciones de la membresia del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion los
siguientes:

a) Dar aconocer al estudiantado de la Facultad de Marketing y Gestion la informacion
de interés para el mismo.

b) Asistir a las reuniones del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion y de las
comisiones de las que formen parte, y notificar a la Secretaria del Consejo de Estudiantes
0 a la coordinacion de la correspondiente comision, la imposibilidad de asistir a una
reunion, alegando la causa que lo impida.

c) Canalizar las propuestas, iniciativas y criticas del estudiantado ante los 6rganos de
la Universidad, sin perjuicio del derecho de cualquier estudiante a elevarlas directamente
con arreglo al procedimiento establecido.

d) Intervenir conforme a las normas de convivencia y las buenas costumbres.

e) Informar a otros integrantes del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion,
cuando asi lo soliciten, sobre cualquier asunto que incumba a la labor de representacion
del estudiantado.

f) Hacer buen uso de la informacion recibida en el ejercicio de sus funciones,
respetando la confidencialidad de la que le fuera revelada con ese caracter.

g) Cuidar y hacer un buen uso de las dependencias, el material, el archivo, la
documentacion y las infraestructuras del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion
o de las que les fuesen confiadas en el ejercicio de sus funciones.

h) Transmitir las inquietudes del estudiantado de la Facultad al Consejo de Estudiantes
de Marketing y Gestion.

i) Explicar y rendir cuentas de su actuacion ante el Consejo de Estudiantes de la
Facultad de Marketing y Gestion.

j)  Velar por el cumplimiento de los derechos y obligaciones del estudiantado conforme
a lo previsto en los Estatutos de la Universidad de Malaga.

k) Cualesquiera otras que le atribuyan el presente Reglamento y la normativa de rango
superior.

Titulo 11. Organos colegiados
Capitulo I. El Pleno

Articulo 10. Funciones, reuniones y constitucion

1. El Pleno ejerce las funciones previstas en el articulo 3 y las facultades reguladoras
del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestién, elabora el plan de
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actuaciones, controla la accion de la Junta Directiva y tiene las demas competencias que
le atribuye el presente Reglamento y los acuerdos emanados de este.

2. Con caracter general, el Pleno deberd reunirse como minimo una vez en cada
semestre.

3. El Pleno se constituira cada afio antes del 1 de abril del siguiente afio que se hayan
convocado las elecciones.

Articulo 11. Composicion

1. El Pleno estara constituido por:

a) Estudiantes del Centro que formen parte del Claustro Universitario.

b) Estudiantes que formen parte de la Junta de Centro.

c) Estudiantes que formen parte de la Comision Académica y de Calidad del Centro.
d) Estudiantes que formen parte de las respectivas comisiones de master.

e) Estudiantes que formen parte, en su caso, de las diferentes comisiones de la
Facultad.

f) Otros estudiantes representantes de grupo, curso y titulacion.

g) Excepcionalmente, podran formar parte del Consejo de Estudiantes de Marketing y
Gestion estudiantes matriculados en la Facultad que pertenezcan a asociaciones vinculadas
a ella, siempre y cuando el Pleno apruebe su incorporacién mediante una votaciéon por
mayoria simple.

2. Quienes integren el Pleno del Consejo de Estudiantes dejaran de tener tal condicién
por los siguientes motivos:

a) Expiracion de su periodo de mandato, en cuyo caso permaneceran en
funciones hasta que sean sustituidos mediante las correspondientes elecciones.

b) Renuncia expresa.

c) Pérdida de condicion de estudiante.
d) Fallecimiento.

e) Resolucion judicial firme.

Articulo 12. Quérum
1. ElPleno podréa constituirse en primera o en segunda convocatoria.

2. Para la valida constitucion del Pleno en primera convocatoria, se requerira la
presencia de quienes ejerzan la presidencia y la secretaria, o de las personas que las
sustituyan, y de al menos el 50% del total de sus miembros. Si no hubiera quérum en
primera convocatoria, quince minutos mas tarde quedara el Pleno validamente constituido
en segunda convocatoria con la asistencia de quienes ejerzan la presidenciay la secretaria,

Facultad de Marketing y Gestion, Complejo de Estudios Socialesy de
Marketing, Ampliacion Campus de Teatinos s/n. 29071, TIf. 951952224
UNIVERSIDAD DE MALAGA.



2 [y 2
g RS 5 ab
»3 s

-3 UNIVERSIDAD a0
-2 DE MALAGA Upts,

o0 de las personas que las sustituyan, y de al menos el 25% del total de sus miembros o de
representantes del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion.

Articulo 13. Acuerdos

3. Los acuerdos del Pleno se adoptaran por mayoria simple de la membresia del
Consejo, salvo que se exija mayoria absoluta en este Reglamento.

4. En caso de empate, se procedera a un debate, tras el cual se celebrara la segunda
votacion. Si el empate persistiera, prevalecera el voto de calidad de la presidencia.

5. El voto es personal e indelegable. No se admitird voto por correo, salvo de caracter
electrénico o telematico. Cuando se asista a distancia, los acuerdos se entenderan
adoptados en el lugar donde esté ubicada la presidencia.

Capitulo I1. La Junta Directiva

Articulo 14. Finalidad, reuniones y constitucion

1. LaJunta Directiva dirige las actividades y actuaciones del Consejo de Estudiantes de
la Facultad de Marketing y Gestion, y ejerce la funcién ejecutiva de acuerdo con este
Reglamento y los acuerdos del Pleno.

2. LaJunta Directiva se reunira tantas veces como sea convocada por la presidencia o
solicitada por dos de sus miembros. Sus acuerdos se adoptardn por mayoria simple,
decidiendo el voto de calidad de la presidencia en caso de empate.

3. La Junta Directiva se renovara cada afio, antes del 15 de abril. En caso de eleccion
para cubrir sus vacantes, el mandato de quienes resultaron elegidos durara hasta la
siguiente renovacion de la Junta Directiva.

Articulo 15. Composicidn, eleccion y cese de sus integrantes

1. La Junta Directiva estd formada por las personas que ejerzan la presidencia, la
vicepresidencia, la secretaria y la tesoreria del Consejo de Estudiantes de Marketing y
Gestidn, y por hasta cinco personas mas, que desempefiaran la funcion de las vocalias.

2. Las personas que integren la Junta Directiva seran elegidas por y de entre la
membresia del Pleno del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion.

3. Quienes integren el Comité Permanente dejardn de tener tal condicion por los
siguientes motivos:

a) Expiracion de su periodo de mandato, en cuyo caso continuaran en funciones hasta
que sean sustituidos mediante eleccion prevista en el articulo 15.4.

b) Pérdida de la condicion de vocal, por acuerdo del Pleno, segun lo previsto en el
articulo 23.2.
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c) Renuncia expresa.

d) Aprobacion de mocion de censura.
e) Fallecimiento.

f)  Resolucion judicial firme.

4. Cuando las personas que ostenten un cargo de direccion dimitan o dejen de ser
estudiantes del Centro, continuaran en funciones hasta que se convoquen elecciones.

5. Cuando las elecciones a que se refiere el apartado anterior no sean convocadas, los
estudiantes miembros de la Junta de Centro o, en su ausencia, el Consejo de Estudiantes
de la Universidad, podra nombrar transitoriamente aquellos 6rganos de direccion del
Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestidn necesarios para efectuar la convocatoria
de nuevas elecciones a dichos 6rganos.

6. Los estudiantes que sean designados mediante el procedimiento establecido en el
apartado anterior deberéan estar matriculados en el Centro y Unicamente tendran potestad
para convocar el Pleno y realizar la eleccion de los 6rganos de direccion vacantes,
siguiendo las previsiones del presente Reglamento.

7. Las elecciones citadas en el punto anterior tendran lugar en el plazo méximo de 30
dias habiles desde el nombramiento transitorio.

Articulo 16. Funciones

Son funciones de la Junta Directiva las siguientes:
a) Ejecutar los acuerdos del Pleno.

b) Canalizar las solicitudes planteadas por el estudiantado de la Facultad de Marketing
y Gestion en el Pleno.

c) Informar y responder ante el Pleno de los objetivos conseguidos y de la labor
realizada en el ejercicio de sus competencias.

d) Relacionarse con organizaciones estudiantiles, culturales, deportivas, ludicas,
sociales o cientificas.

e) Velar porque las reuniones del Consejo de estudiantes de la Facultad de Marketing y
Gestion y de las comisiones emanadas de este, no coincidan con las convocatorias de
examenes.

f) Tomar decisiones sobre asuntos urgentes que versen acerca de cuestiones tratadas en
organos de gobierno y de representacion de la Universidad de Malaga o entidades de
representacion estudiantil de ambito local, autonomico, nacional e internacional. Se
entiende por asuntos urgentes aquellos que por su naturaleza imposibilitan convocar al
Pleno para darles una respuesta.

g) Acudir a actos oficiales y académicos en representacion del Consejo de Estudiantes
de Marketing y Gestion.

h) Cualesquiera otras que le atribuyan el presente Reglamento o la legislacion vigente.
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Articulo 17. Funcionamiento de los 6rganos colegiados del Consejo de Estudiantes

1. Las sesiones del Pleno, del Comité Permanente y del resto de comisiones de trabajo
y demas drganos colegiados del Consejo de Estudiantes, podrén ser convocadas de
manera presencial o a distancia por la presidencia. Aun siendo la convocatoria
inicialmente presencial, podra celebrarse mediante la asistencia de uno o mas miembros
comunicados a distancia, de forma electronica o telematica, siempre en unidad de acto.

2. Las sesiones ordinarias habran de ser convocadas con cinco dias de antelacion y las
extraordinarias con 48 horas. Salvo que no resulte posible, las convocatorias seran
remitidas a los miembros del 6rgano colegiado a través de medios electronicos mediante
firma electrénica de quienes ejerzan la presidencia o la secretaria. Para su oportuno
conocimiento y posible apoyo logistico, las convocatorias seran remitidas al Decanato de
la Facultad.

3. Para la valida constitucion del 6rgano, a efectos de la celebracidén de sesiones,
deliberaciones y toma de acuerdos, se requerira la asistencia, presencial o a distancia, de
quienes ejerzan la presidencia o la secretaria o, en su caso, de quienes les suplan, y la de
la mitad, al menos, de sus miembros. Cuando estuvieran reunidos, de manera presencial
0 a distancia, quienes ejerzan la presidencia o la secretaria y todos los miembros del
6rgano colegiado, o en su caso las personas que les suplan, podrén constituirse
validamente como 6rgano colegiado para la celebracion de sesiones, deliberaciones y
adopcion de acuerdos sin necesidad de convocatoria previa cuando asi lo decidan por
unanimidad todos sus miembros.

4, La convocatoria debera contener el orden del dia fijado por la presidencia, la fecha,
hora y lugar de su celebracion, e ir acompafiada, en su caso, de documentacién suficiente
para su deliberacion. La convocatoria también determinara las condiciones en las que se
vaya a celebrar la sesion, el sistema de conexion y, en su caso, los lugares en que estén
disponibles los medios técnicos necesarios para asistir y participar en la reunion.

5. Enlas sesiones que celebren los 6rganos colegiados a distancia, sus miembros podran
encontrarse en distintos lugares siempre y cuando se asegure por medios electronicos,
considerandose como tales los telefonicos, y audiovisuales, la identidad de los miembros
0 personas que los sustituyan, el contenido de sus manifestaciones, el momento en que
éstas se producen, asi como la interactividad e intercomunicacion entre ellos en tiempo
real y la disponibilidad de los medios durante la sesion. Sin ser los Unicos, entre los
medios electronicos validos se consideraran incluidos el correo electronico, las
audioconferencias y las videoconferencias.

6. Los acuerdos se adoptaran por mayoria simple de los presentes, salvo que alguna
disposicién exija mayoria absoluta.

7. Existirda mayoria simple cuando el nimero de votos favorables sea mayor que el de
los desfavorables.

8. Existird mayoria absoluta cuando los votos favorables sean la mitad mas uno del
numero legal de miembro.
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9. Con caracter general y salvo lo dispuesto en este Reglamento para la representacion,
el voto es personal e indelegable. No se admitira voto por correo, salvo de caracter
electrénico o telematico. Cuando se asista a distancia, los acuerdos se entenderén
adoptados en el lugar donde esté ubicada la presidencia.

10. No podra ser objeto de deliberacion o acuerdo ningin asunto que no figure incluido
en el orden del dia, salvo que asistan todos los miembros del 6rgano colegiado y sea
declarada la urgencia del asunto por el voto favorable de la mayoria.

11. Quien ejerza la secretaria levantard acta de cada sesion que celebre el 6rgano
colegiado, acta que especificard necesariamente lo previsto en el articulo 34.1. Tanto las
sesiones del Pleno, como las del Comité Permanente y las de los demas Organos
colegiados previstos en este Reglamento podran ser grabadas mediante medios
teleméticos o audiovisuales. El fichero electronico resultante de la grabacion, junto con
la certificacidn expedida por quien ejerza la secretaria de la autenticidad e integridad del
mismo, y cuantos documentos en soporte electronico se utilizasen como documentos de
la sesion, podran acompariar al acta de las sesiones, sin necesidad de hacer constar en ella
los puntos principales de las deliberaciones.

12. El acta de cada sesién podra aprobarse en la misma reunion o en la inmediata
siguiente. Quien ejerza la secretaria elaborara el acta con el visto bueno de quien ejerza
la presidencia y lo remitira a través de medios electrénicos a los miembros del érgano
colegiado, quienes podrdn manifestar por los mismos medios su conformidad o reparos
al texto a efectos de su aprobacion, considerandose, en caso de conformidad, aprobada en
la misma reunion.

13. Cuando se hubiese optado por la grabacion de las sesiones celebradas o por la
utilizacién de documentos en soporte electronico, las grabaciones deberan conservarse de
forma que se garantice la integridad y autenticidad de los ficheros electronicos
correspondientes y el acceso a los mismos por parte de los miembros del 6rgano
colegiado.

Capitulo I11. Las comisiones

Articulo 18. Finalidad y tipologia

1. El Pleno del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestion podra
constituir comisiones de trabajo para el mejor desempefio de sus funciones.

2. Las comisiones de trabajo podran ser permanentes o temporales. Tendran la
condicion de temporales cuando se creen para un cometido concreto y se extingan a la
finalizacion del mismo.
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Titulo I11. Direccion del Consejo de Estudiantes
Capitulo I. Funciones

Articulo 19. Presidencia

1. La persona titular de la presidencia del Consejo de Estudiantes de Marketing y
Gestion, que podréa ser reelegida por una sola vez, formara parte de la Junta de Centro
ante cualquier instancia.

2. Sus funciones son:

a) Ser portavoz y la méxima representacion del estudiantado de la Facultad de
Marketing y Gestion ante cualquier instancia.

b) Cumpliry hacer cumplir los acuerdos del Pleno.
c) Convocar las sesiones del Pleno a traves de la secretaria.

d) Presidir, dirigir, moderar y levantar o, en su caso, de acuerdo con la legislacion
vigente y lo previsto en el articulo 33.6, suspender las reuniones del Pleno.

e) Dirimir con su voto los empates en las sesiones del Pleno y la Junta Directiva.
f) Visar las actas y acreditaciones de los acuerdos del Pleno.

g) Informar al Pleno y al Comité Permanente de todas las actuaciones llevadas a cabo
en representacion de este.

h) Mantener la comunicacién con el equipo decanal de la Facultad de Marketing y
Gestion con competencias en estudiantado.

i) Encaso de ausencia de la persona titular de la secretaria, nombrar a quien la sustituya,
de entre quienes integren la Junta Directiva, durante la correspondiente reunién.

j)  Encaso de ausencia de la persona titular de la tesoreria, ejecutar las funciones basicas
de la misma.

k) Convocar elecciones a la Junta Directiva 0 a sus puestos vacantes.
1) Cualesquiera otras que le atribuyan el presente Reglamento o la legislacion vigente.

Articulo 20. Vicepresidencia

La persona titular de la vicepresidencia apoyara a quien ejerza la presidencia en el
desarrollo de sus funciones, y la sustituira en caso de ausencia.

Articulo 21. Secretaria

Son funciones de quien ejerza la secretaria las siguientes:
a) Redactary firmar las actas de las sesiones del Pleno.

b) Llevar a cabo la labor de comunicacion y notificacion de documentos a los érganos
del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion.
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c) Custodiar y ser fedataria de actas, documentos y sellos del Consejo de Estudiantes
de la Facultad de Marketing y Gestion, asi como del registro de sus miembros.

d) Supervisar que las resoluciones del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestidn
se realicen respetando este Reglamento y los acuerdos del Pleno.

e) Efectuar, siguiendo las indicaciones de quien ejerza la presidencia, las convocatorias
de las sesiones del Pleno, y remitirlas a sus integrantes.

f) Dar fe publica y expedir acreditaciones relativas a los ambitos de actuacion del
Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion, con el visto bueno de la presidencia, asi
como los informes que fueren necesarios.

g) Preparar y enviar, junto con la convocatoria de las sesiones, la documentacion
pertinente para que sea estudiada con anterioridad por el Pleno.

h) Cualesquiera otras que le atribuyan el presente Reglamento o la legislacion vigente.

Articulo 22. Tesoreria

Son funciones de quien ejerza la tesoreria las siguientes:

a) Informar al Pleno de la financiacion destinada al Consejo de Estudiantes de
Marketing y Gestion.

b) Elaborar y proponer, a la Junta Directiva y al Pleno, el presupuesto del Consejo de
Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestion.

c) Trasladar al equipo decanal de la Facultad de Marketing y Gestion la propuesta de la
partida destinada al Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion en el presupuesto de
la Facultad.

d) Efectuar los tramites necesarios para la realizacion de pagos con cargo al presupuesto
del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion, con el visto bueno de la presidencia.

e) Elaborar la memoria de gastos del Consejo de Estudiantes Marketing y Gestion para
su aprobacién por el Pleno y posterior publicacion en la pagina web del Consejo de
Estudiantes de Marketing y Gestion.

f) Cualesquiera otras que le atribuyan el presente Reglamento o la legislacion vigente.

Articulo 23. Vocalias

1. Las vocalias del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion podran ejercer
funciones delegadas por la presidencia, la vicepresidencia, la secretaria y la tesoreria.

2. El Pleno, en cualquiera de sus sesiones, debatira y aprobara por mayoria simple el
numero de vocalias, dentro de los limites establecidos en el articulo 15.1, atendiendo a
las necesidades de quienes ejerzan la presidencia, la vicepresidencia, la secretaria y la
tesoreria para cumplir sus funciones.

3. Las nuevas vocalias incorporadas se consideraran vacantes y se deberan convocar las
correspondientes elecciones a ellas.
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Capitulo 11. Elecciones de los integrantes de la Junta Directiva

Articulo 24. Calendario electoral

1. EIl Pleno del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestion
establecera el calendario de cada uno de los procesos electorales que deban llevarse a
cabo.

2. Cada calendario electoral debera indicar, al menos, las siguientes fases, con las fechas
y plazos establecidos para cada una de ellas:

a) Publicacion del censo provisional.

b) Reclamaciones a los datos censales.

c) Publicacién del censo definitivo.

d) Presentacion de candidaturas.

e) Proclamacion provisional de candidaturas.

f) Reclamaciones contra la proclamacion provisional de candidaturas.

g) Proclamacion definitiva de candidaturas.

h) Votacion.

Articulo 25. Censo de electores
1. Parael ejercicio del derecho al sufragio activo sera necesario ser miembro del Pleno.

2. Enel censo se hara constar, para cada elector, el nombre y los apellidos, asi como el
namero del Documento Nacional de Identidad o de documentos homdlogos.

3. Paralaelaboracion del censo de electores se utilizara la informacion que, en la fecha
de aprobacion del calendario electoral, conste en las bases de datos oficiales de la
Universidad de Malaga.

4. EIl censo completo de electores serd facilitado por el Consejo de Estudiantes de
Marketing y Gestion a la membresia del Pleno.

Articulo 26. Candidaturas

1. Las candidaturas a cualquier puesto de la Junta Directiva se formalizaran mediante
escrito dirigido a la Presidencia del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing
y Gestion, y firmadas por la persona candidata. Dicho escrito debera contener como
minimo los siguientes datos:

a) Nombrey apellidos de la persona candidata.
b) Ndmero del Documento Nacional de Identidad o de documentos homologos.
c) Solicitud de ser proclamado candidato.
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d) Una fotografia de la persona candidata.
2. Las candidaturas se presentaran en el plazo establecido en el calendario electoral.

3. El procedimiento de presentacion de candidaturas serd aprobado junto a la
convocatoria de elecciones y el calendario electoral.

4. Finalizada la presentacion de candidaturas, la Junta Directiva procedera, en el plazo
sefialado en el calendario electoral, a la proclamacion provisional de las mismas, asi como
a la publicacion de una relacion de las excluidas de dicha proclamacion, indicando la
causa de dicha exclusion. Contra dicha proclamacion provisional podra interponerse
reclamacion ante la Junta Directiva, en el plazo indicado en el calendario electoral.

5. La Junta Directiva resolvera las reclamaciones que pudieran haberse presentado
contra la proclamacion provisional de candidaturas, y procedera a la proclamacién
definitiva de candidaturas.

Articulo 27. Censo de electores

1. La Mesa Electoral estara integrada por quienes ejerzan la presidencia y la secretaria
de la Junta Directiva, que actuaran como presidente y secretario de la misma, y por tres
vocales, que seran los dos miembros del Pleno de mayor edad y el de menor edad. Los
candidatos no podran formar parte de la mesa electoral, debiendo ser sustituidos por tantas
personas de mayor edad no candidatas presentes como sean necesarias.

2. La Mesa Electoral velaréa por el correcto funcionamiento del proceso de votacion,
identificara a los votantes, realizara el escrutinio y trasladara los resultados electorales al
Pleno.

3. La Mesa Electoral debera constituirse el dia sefialado para la votacion. La ausencia
de la presidencia sera suplida por la vicepresidencia, y en su defecto por otro miembro de
la Junta Directiva elegido por sorteo. La ausencia de la secretaria sera suplida por otro
miembro de la Junta Directiva elegido por sorteo.

4. En ningln caso podra constituirse una Mesa Electoral sin la presencia de una
presidencia, una secretaria y dos vocalias.

5. Los acuerdos de la Mesa Electoral se adoptaran por mayoria de sus miembros.

Articulo 28. Procedimiento de votacién

1. ElPleno del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestion aprobara
la modalidad de votacion, presencial o electronica, el formato de las papeletas para cada
modalidad y el horario de votacion.

2. La votacion debera realizarse de tal manera que se garantice el caracter secreto de
cada voto.
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3. La Mesa Electoral deberé contar con urnas o sistemas homdlogos que permitan ser
auditados.

4. En caso de votacion presencial, la Mesa Electoral deberéd disponer de un nimero
suficiente de papeletas correspondientes a las candidaturas, que estaran a disposicion de
los electores al comienzo de la votacion.

5. Seréresponsabilidad de la Junta Directiva el suministro de los medios necesarios para
la votacion. Quien ejerza la presidencia de la Mesa Electoral velara porque durante toda
votacion se mantengan disponibles los medios necesarios para efectuar la votacion, con
todas las garantias. De lo contrario, la presidencia de la Mesa electoral interrumpira la
votacion hasta que se subsanen los defectos detectados.

6. Por causas de fuerza mayor, la Mesa Electoral podra decidir no iniciar o suspender
la votacion. Dicha decisién debera hacerse constar, de forma motivada, mediante escrito
dirigido al Pleno del Consejo de Estudiantes, al que debera trasladarse inmediatamente
para su conocimiento y efectos oportunos.

7. La Mesa Electoral permitird la emision del voto Gnicamente a los electores que
figuren en el censo electoral, y que acrediten su identidad mediante documento o sistema
de identificacion oficial.

8. Finalizada la votacion, procederan a emitir su voto los miembros de la Mesa
Electoral.

Articulo 29. Escrutinio de votos

1. Terminada la votacién se procederda en acto publico al escrutinio de los votos
emitidos en cada urna.

2. Seran considerados votos validamente emitidos aquellos que indiquen
inequivocamente su eleccion a favor de uno de los candidatos, asi como los votos en
blanco. Tendran la consideracion de votos en blanco aquellos que no contengan
indicacion a favor de ninguno de los candidatos.

3. Seran considerados votos no validamente emitidos los votos nulos. Tendrén la
consideracion de votos nulos aquellos en los que se haya incorporado alguna palabra,
texto o imagen, o contengan tachaduras, asi como aquellos otros supuestos que puedan
ser considerados por la Mesa Electoral.

4. Tras el escrutinio de los votos, la Mesa Electoral cumplimentara la correspondiente
acta de resultados, que deberé ser firmada por la totalidad de los miembros de dicha Mesa
en el modelo oficial facilitado por la Junta Directiva.

5. Una vez firmada la correspondiente acta de resultados, esta serd custodiada por la
Secretaria del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion junto a las demaés actas
ordinarias.
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Articulo 30. Proclamacion

1. Se proclamara la Junta Directiva, 0 sus integrantes individualmente, cuando la
persona candidata obtenga la mayoria de los votos. De producirse un empate para alguno
de los puestos, se celebrara una segunda vuelta en la que concurriran las dos candidaturas
maés votadas. En caso de volverse a producir un empate se procederé a un sorteo.

2. Los miembros integrantes de la Junta Directiva elegidos comenzaran a desarrollar
sus funciones en el plazo de diez dias hébiles después del dia de la eleccion.

Articulo 31. Mocién de censura

1. El Pleno del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestion podra
cesar a cada 6rgano de direccion o la Junta Directiva en su conjunto mediante la
aprobacion, por mayoria absoluta, de una mocion de censura.

2. Lasolicitud de mocién de censura debera ser dirigida a la Secretaria del Consejo de
Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestidn con las firmas de, al menos, un 25%
del Pleno, e incluyendo la correspondiente propuesta de candidatura.

3. La Secretaria del Consejo de Estudiantes notificara al Pleno, en el plazo de dos dias
habiles, la propuesta de mocidn de censura, que en todo caso no podra ser votada antes
de cinco dias hébiles desde su notificacion. En los dos primeros dias de dicho plazo
podran presentarse mociones de censura alternativas.

4. Si la mocién de censura no fuere aprobada por el Pleno, sus signatarios no podran
presentar otra en un periodo de un afio.

5. Si la mocidn de censura fuere aprobada por el Pleno, los integrantes de la direccion
de la Junta Directiva a los que fuera dirigida seran cesados y la candidatura aprobada se
entendera investida de la confianza del Pleno.

Titulo IV. Funcionamiento del Consejo de Estudiantes

Articulo 32. Datos de las personas representantes

1. El nombre y apellidos, asi como el correo electronico institucional de contacto de
todas las personas que sean representantes estudiantiles, seran publicos y accesibles,
respetando siempre la normativa vigente sobre proteccion de datos.

2. El Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion mantendra un fichero, bien por
medios propios 0 mediante herramientas electronicas dispuestas por la Universidad de
Malaga, a los efectos de realizar las convocatorias y de acreditar la identidad de las
personas representantes, respetando siempre la normativa vigente sobre proteccion de
datos.

3. Cada vez que se produzcan cambios en las listas de representantes de estudiantes de
Centro, estos deberan ser notificados al Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestién
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de la siguiente manera:

a) La Secretaria General de la Universidad remitirad la lista de estudiantes claustrales
electos del Centro, indicando en ella los claustrales que ostenten ademas la condicion de
consejeros de gobierno.

b) La Secretaria del Centro remitira la lista de estudiantes pertenecientes a la Junta de
Centro, a la correspondiente Comision Académica y de Calidad, y a sus subcomisiones, si
las hubiera, y a las comisiones de master, indicando ademas el curso y titulacion que
representan.

Articulo 33. Convocatorias y sesiones

1. EIPleno del Consejo de Estudiantes de la Facultad de Marketing y Gestidn se reunira
por iniciativa de la Junta Directiva o a peticion de un 25% de los miembros del Pleno. En
este caso, el plazo maximo para celebrar la correspondiente sesion sera de diez dias
habiles a partir de la presentacion de la iniciativa.

2. Las sesiones ordinarias del Pleno deberan ser convocadas con una antelacion minima
de cinco dias habiles. Las sesiones extraordinarias del mismo seran convocadas con una
antelacién minima de 48 horas.

3. Salvo que no resulte posible, las convocatorias seran remitidas a los miembros del
organo colegiado a través de medios electronicos mediante firma electrénica de quienes
ejerzan la presidencia o la secretaria.

4. Las convocatorias del Pleno del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion
especificaran el orden del dia, asi como el lugar y la hora de celebracién de la sesion, e
irdn acompanadas del acta de la sesion anterior y de la documentacion necesaria para el
desarrollo del trabajo.

5. El orden del dia deberé incluir las peticiones que formulen los miembros del Pleno,
previamente dirigidas a la secretaria.

6. No podré ser objeto de deliberacion o acuerdo ningln asunto que no figure en el
orden del dia, salvo que estén presentes todos los miembros del Pleno del Consejo de
Estudiantes de Marketing y Gestion y sea declarada la urgencia del asunto por el voto
favorable de la mayoria.

7. Los puntos del orden del dia que no hayan sido objeto de deliberacion o acuerdo por
falta de tiempo, deberan ser tratados en una reunion posterior, que se considerara
continuacion de aquella'y que no podra celebrarse en un plazo superior a siete dias habiles.

8. En las sesiones que celebren el Pleno a distancia, sus miembros podran encontrarse
en distintos lugares siempre y cuando se asegure por medios electrénicos, considerandose
como tales los telefénicos, y audiovisuales, la identidad de los miembros o personas que
los sustituyan, el contenido de sus manifestaciones, el momento en que estas se producen,
asi como la interactividad e intercomunicacion entre ellos en tiempo real y la
disponibilidad de los medios durante la sesion. Sin ser los Unicos, entre los medios
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electrénicos validos se consideraran incluidos el correo electrénico, las audioconferencias
y las videoconferencias. Todas las sesiones podran ser grabadas.

9. Cuando se hubiese optado por la grabacion de las sesiones celebradas o por la
utilizacion de documentos en soporte electronico, las grabaciones deberan conservarse de
forma que se garantice la integridad y autenticidad de los ficheros electrénicos
correspondientes y el acceso a los mismos por parte de los miembros del 6rgano
colegiado.

Articulo 34. Actas

1. Se levantard acta de cada sesion del Pleno del Consejo de Estudiantes de Marketing
y Gestidn, que debera contener:

a) Lista detallada de asistentes.

b) Orden del dia de la reunion.

c) Lugar, fechay hora de celebracion.
d) Descripcion somera del debate.

e) Contenido de los acuerdos adoptados.

2. Las sesiones del Pleno podran ser grabadas mediante medios teleméticos o
audiovisuales. El fichero electrénico resultante de la grabacion, junto con la certificacién
expedida por quien ejerza la secretaria de la autenticidad e integridad del mismo, y
cuantos documentos en soporte electrénico se utilizasen como documentos de la sesion,
podran acompafiar al acta de las sesiones, sin necesidad de hacer constar en ella los puntos
principales de las deliberaciones.

3. Elacta sera firmada por la secretaria, con el visto bueno de la presidencia.

4. Cualquier miembro tendra derecho a solicitar la transcripcion literal de su
intervencion o propuesta, siempre que se aporte en el acto, o en el plazo que sefiale la
secretaria, haciéndose constar en el acta o uniéndose copia a la misma.

5. Los miembros que discrepen del acuerdo mayoritario podran formular voto particular
por escrito en el plazo de 48 horas, que se incorporard al texto aprobado.

Articulo 35. Plan estratégico

1. ElPleno analizara y debatira anualmente los retos y necesidades que se planteen a la
representacion estudiantil de la Facultad de Marketing y Gestion de la Universidad de
Malaga. Marketing

2. LaJunta Directiva elaborard un documento estratégico, basado en las conclusiones
obtenidas, con las lineas de actuacion a seguir. Este documento debera ser aprobado por
el Pleno.
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Titulo V. Reforma del presente Reglamento

Articulo 36. Iniciativa y aprobacion

1. Lainiciativa de reforma del presente Reglamento puede ser tomada por una de las
siguientes instancias:

a) LaJunta Directiva con las firmas de todos sus integrantes.

b) Un 25% o mas de los miembros del Pleno del Consejo de Estudiantes, con sus
respectivas firmas.

c) LaJuntade Centro oido el Consejo de Estudiantes.

2. En los casos previstos por los apartados 1a) y 1b), la propuesta de reforma del
presente Reglamento sera aprobada por la mayoria absoluta del Pleno antes de ser
enviada al equipo decanal con competencias en materia de estudiantado para su remision
a la Junta de Centro de la Facultad de Marketing y Gestion.

Articulo 37. Procedimiento

1. La propuesta de reforma de este Reglamento, que expresara el objeto y el alcance de
la misma, deberd ser remitida a la Presidencia del Consejo de Estudiantes de Marketing
y Gestion.

2. La Secretaria del Consejo de Estudiantes de Marketing y Gestion procedera a enviar
la propuesta de reforma del Reglamento a los miembros del Pleno para que, en un plazo
no inferior a diez dias habiles, se presenten enmiendas.

3. Finalizado el plazo de presentacion de enmiendas, la Secretaria del Consejo incluira
en el orden del dia de la correspondiente sesidn, la propuesta de reforma del Reglamento.

4, La propuesta de reforma del presente Reglamento serd defendida por sus
proponentes, estableciéndose un turno de intervenciones de aquellas personas que asi lo
soliciten.

5. Durante el debate de un articulo, el Pleno podra admitir a trdmite nuevas enmiendas
que se presenten, siempre que tiendan a alcanzar un acuerdo por aproximacion de las
enmiendas formuladas. También se admitiran a tramite enmiendas que tengan por
finalidad subsanar errores o incorrecciones técnicas, terminoldgicas o gramaticales.

6. Los articulos enmendados se iran votando individualmente en orden de prelacion, o
bien, por grupos de articulos enmendados cuando lo aconseje la complejidad del texto, la
homogeneidad o interconexion de las pretensiones de las enmiendas o la mayor claridad
en la confrontacion de las posiciones.

Otras disposiciones

Disposicion adicional primera. Los estudiantes podran participar en el Consejo de
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Estudiantes de Marketing y Gestion y en los consejos de Centro sin tener la condicién de
representantes electos, ejerciendo su derecho a voz, pero no a voto. Para ello podran
acudir a las reuniones y espacios de trabajo de dichos consejos.

Disposicion final. El presente Reglamento entrara en vigor al dia siguiente de su
aprobacion por la Junta de Centro de la Facultad de Marketing y Gestion.
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