
MÓDULO MATERIA ASIGNATURA TIPOLOGÍA MODALIDAD ECTS SEM UNIVERSIDAD: 
CRÉDITOS A IMPARTIR

1. Diseño, Arte y 
Tecnología. Con-
ceptos y procesos. 

1.1. Diseño, Arte y 
nuevas tecnologías: 
fundamentos con-
ceptuales 

1.1.1. Cultura, Arte, Diseño y Nuevas Tecnologías OBLIGATORIA PRESENCIAL (*) 3 1 
UMA: 1,5 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 1,5

1.1.2. Comunicación: Construcción de identidades y narrativas emergentes OBLIGATORIA PRESENCIAL (*) 3 1 
UMA: 1,5 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 1,5

1.2. Diseño y Nue-
vas Tecnologías: 
Aplicaciones y desa-
rrollos experimen-
tales 

1.2.1. Digitalización, prototipado y fabricación OBLIGATORIA PRESENCIAL 3 1 
UMA: 3 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 3

1.2.2. Redes sociales e Ilustración digital OBLIGATORIA PRESENCIAL 3 1 
UMA: 3 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 3

1.2.3. Recursos digitales: interacción y gamificación OPT. DISEÑO PRESENCIAL 6 1 UMA 6 

1.2.4. Lenguajes y recursos visuales para su aplicación a las narrativas 
emergentes 

OPT. DISEÑO PRESENCIAL 6 1 UMA: 6 

1.2.5. Animación gráfica: Computer-Generated Imagery (CGI) OPT. DISEÑO PRESENCIAL 3 2 UMA: 3 

1.2.6. Diseño para la transformación social OPT. DISEÑO PRESENCIAL 3 1 UMA: 3 

1.2.7. Design Thinking: Técnicas y estrategias creativas disruptivas. OPT. DISEÑO PRESENCIAL 3 1 UMA: 3 

1.2.8. Escultura interactiva: aplicaciones robóticas y experimentación ma-
terial 

OPT. ARTE Y NNTT PRESENCIAL 6 1 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 6 

1.2.9. Extensiones del pensamiento gráfico OPT. ARTE Y NNTT PRESENCIAL 3 1 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 3 

1.2.10. Creación audiovisual experimental OPT. ARTE Y NNTT PRESENCIAL 3 1 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 3 

1.2.11. Creación con código y aplicaciones artísticas de la IA OPT. ARTE Y NNTT PRESENCIAL 3 1 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 3 

1.2.12. Narración visual: experimentación y nuevos medios OPT. ARTE Y NNTT PRESENCIAL 3 2 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 3 

1.2.13. Ilustración y videojuegos: del concept al splash art OPT. ARTE Y NNTT PRESENCIAL 3 2 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 3 

2. Metodologías 
desarrollo profe-
sional y proyectos 

2.1. Metodologías 
de investigación 2.1.1. Metodologías de investigación y creación OBLIGATORIA PRESENCIAL (*) 3 1 

UMA: 1,5 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 1,5

2.2. Desarrollo pro-
fesional y transfe-
rencia

2.2.1. Gestión del diseño, arte contemporáneo y ámbitos profesionales: 
empresa y emprendimiento 

OBLIGATORIA PRESENCIAL 3 2 
UMA: 3 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 3

2.2.2. Proyectos creativos y de Diseño: difusión y transferencia. OBLIGATORIA PRESENCIAL 6 2 
UMA: 6 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 6 

3. Trabajo Fin de 
Máster 

3.1. Trabajo Fin de 
Máster 3.1.1. Trabajo Fin de Máster OBLIGATORIA PRESENCIAL 9 2  

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

UMA/US: Todos 

4. Prácticas Acadé-
micas Externas 

4.1. Prácticas Aca-
démicas Externas 

4.1.1. Prácticas Académicas Externas OBLIGATORIA PRESENCIAL 6 2 UMA: 3 

Manual Identidad Visual Corporativa Universidad de Sevilla  |  A4

A
| Marca institucional

 Estilización y color. En la versión digital de la marca institucional se incorpora la Fama redibu-
jada y se utiliza un tono de rojo más intenso .

Optimización y colorido. La versión estilizada 
de la marca alberga un símbolo de mayor 
tamaño facilitando la escalabilidad de la 
marca. El tono de rojo más intenso potencia la 
visibilidad de la marca en entornos digitales.

MARCA OFICIAL

MARCA ESTILIZADA

US: 3 

Coordinador prácticas 
académicas externas por 
sede

NOTA: sobre fondo verde se indican las asignaturas específicas de la especialidad de “Diseño”.

Sobre fondo azul las asignaturas específicas de la especialidad de “Arte y Nuevas Tecnologías”

Sobre fondo blanco todas las asignaturas comunes.

Presencial(*): Asignaturas de carácter presencial impartida de forma simultánea en las dos universidades, en la que el estudiantado 
de uno de los centros seguiría la docencia en modalidad telemática síncrona.
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ESTRUCTURA GENERAL DE LA OFERTA FORMATIVA


