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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN ADMINISTRACION Y DIRECCION
DE EMPRESAS
UNIVERSIDAD DE MALAGA

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
MERCADOS
UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2024

Plan de Estudios 2010 (BOE 11/11/2010)

Origen asignaturas

Asignaturas Grado MIM

Fundamentos de Marketing

101. Fundamentos de Marketing

Historia Econdmica

102 Historia Econdémica del Comercio

Introduccién al Derecho Mercantil Aplicado a la
Empresa

103 Introduccidn al Derecho

Mateméticas para la Economia y la Empresa

104 Matematicas para la Economia y la Empresa

Microeconomia

105 Analisis Econémico |

Introduccién a la Economia

105. Analisis Econdmico |

Contabilidad |

106 Fundamentos de Contabilidad

Estadistica |

107. Estadistica |

Fundamentos de Administracion de Empresas

108 Fundamentos de Administracién de Empresas

Estadistica Il

201 Estadistica Il

Matematicas de las Operaciones Financieras

210 Valoracion Financiera en el Marketing

Creacion de Empresas

306 Emprendimiento e Innovacion

Estructura Econdémica Mundial y de Espana

Créditos optativos

Direccién de Empresas

Créditos optativos

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesion del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dindmica, por lo que se podrdn agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo

informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestion | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Trujillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN TURISMO
UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2009 (BOE 5/01/2010)

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
MERCADOS
UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2024

Origen asignaturas

Asignaturas Grado MIM

Introduccién al Derecho

103. Introduccion al Derecho

Microeconomia y Macroeconomia Aplicadas al Turismo

105. Analisis Econdémico |

Introduccién a la Contabilidad

106 Fundamentos de Contabilidad

Introduccidn a la Estadistica

107. Estadistica |

Organizacién y Gestion de Empresas

108. Fundamentos de Administracion de Empresas

Administracién de Recursos Humanos en las Empresas
Turisticas

419. Recursos Humanos y Experiencia de Compra

Introduccién a la Economia

Créditos optativos (6 créditos)

Inglés Aplicado al Turismo

Créditos optativos (6 créditos)

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesién del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dindmica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestion | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Truijillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN ECONOMIA
UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2010 (BOE 11/11/2010)

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
MERCADOS
UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2024

Origen asignaturas

Asignaturas Grado MIM

Fundamentos de Marketing

101 Fundamentos de Marketing

Historia Econdmica

102 Historia Econémica del Comercio

Nociones de Derecho Patrimonial

103 Introduccién al Derecho

Matematicas para la Economia y la Empresa

104 Mateméticas para la Economia y la Empresa

Contabilidad |

106 Fundamentos de Contabilidad

Estadistica |

107 Estadistica |

Fundamentos de Administracion de Empresas

108 Fundamentos de Administracion de Empresas

Fundamentos de Administracion de Empresas

109 Fundamentos de Administracién de Empresas

Macroeconomia

202 Andlisis Econdémico |l

Introduccién a la Economia

Créditos optativos

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesién del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dindmica, por lo que se podrdn agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestion | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Trujillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN |NGEN|ER[A EN TECNOLOGIAS | GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
- INDUSTRIALES MERCADOS :
UNIVERSIDAD DE MALAGA ‘ UNIVERSIDAD DE MALAGA
Pla'n de Estudios 2010 Plan de Estudios 2024
Origen asignaturas | Asignaturas Grado MIM
Estadistica 107. Estadistica |
Gestion de Empresas 108. Fundamentos de Administracién de Empresas

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesion del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dinamica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestion | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Trujillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN DERECHO
~ UNIVERSIDAD DE MALAGA
~ Plande Estudios 2021

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
MERCADOS
UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2024

Origen asignaturas

Asignaturas Grado MIM

Derecho Civil General, Persona y Familia

103. Introduccién al Derecho

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesién del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dinamica, por lo que se

podrdn agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo

informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestion | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Trujillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN FINANZAS Y CONTABILIDAD
UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2010

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE

MERCADOS

UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2024

Origen asignaturas

Asignaturas Grado MIM

MATEMATICAS PARA LA ECONOMIA'Y LA EMPRESA

104. MATEMATICAS PARA LA ECONOMIA'Y LA EMPRESA

ESTADISTICA |

107. Estadistica |

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesién del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dindmica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestion | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Trujillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE

MERCADOS Y TURISMO MERCADOS
UNIVERSIDAD DE CADIZ UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2021 Plan de Estudios 2024
Origen asignaturas Asignaturas Grado MIM

Introduccién al Marketing

101. Fundamentos de Marketing

Derecho Empresarial |

104. Introduccién al Derecho

Introduccion a la Economia de la Empresa

109. Fundamentos de Administracién de Empresas

Direccién de Marketing

110. Marketing Estratégico y Planificacién Comercial

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesién del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dindmica, por lo que se podrdn agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestién | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Trujillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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: TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE
GRA_DO EN RELACIONES LABORALESY | GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
RECURSOS HUMANOS MERCADOS
UNIVERSIDAD DE CADIZ ' UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2010 Plan de Estudios 2024
OIrigen asignaturas Asignaturas Grado MIM

Estadistica 107. Estadistica |
Organizacién y Administracién de Empresas 108. Fundamentos de Administracién de Empresas
Psicologfa del Trabajo y de las Organizaciones Créditos optativos (6 créditos)
Teorfa de las Relaciones Laborales Créditos optativos (6 créditos)

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesion del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dinamica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestion | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Trujillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN ADM|N|STRAC|ON Y DIRECCION | GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
'DE EMPRESAS MERCADOS
UNIVERSIDAD DE CADIZ UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2009 (BOE 11/06/2009) Plan de Estudios 2024

Origen asignaturas ‘ Asignaturas Grado MIM

Introduccion al Marketing 101. Fundamentos de Marketing

Historia Econdmica 102. Historia Econémica del Comercio

Derecho Empresarial | 103. Introduccién al Derecho

Fundamentos de Contabilidad Financiera 106. Fundamentos de Contabilidad

Estadistica 107. Estadistica |

Introduccién a la Economia de la Empresa 108. Fundamentos de Administracion de Empresas

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesién del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dinamica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestién | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Truijillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE| GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE

MERCADOS MERCADOS
UNIVERSIDAD DE GRANADA UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios BOE 19/02/11 Plan de Estudios 2024
Origen asignaturas Asignaturas Grado MIM

Introduccién al Marketing

101. Fundamentos de Marketing

Historia del Desarrollo Econdmico Mundial Contempor.

102 Historia Econdmica del Comercio

Matematicas

104 Mateméticas para la Economia y la Empresa

Microeconomia

105 Analisis Econdmico |

Técnicas Cuantitativas |

107 Estadistica |

Fundamentos de Direccién y Administracién de Empr.

108 Fundamentos de Administracidn de Empresas

Macroeconomia

202 Analisis Econdmico |l

Introduccién a las Operaciones Financieras

210 Valoracién Financiera en el Marketing

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesién del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dindmica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestion | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Trujillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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GRADO EN EC_ONOM[A Y RELACIONES GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
INTERNACIONALES E : MERCADOS :
~ UNIVERSIDAD DE ALCALA UNIVERSIDAD DE MALAGA
B Plan de Estudios 2024
Origen asignaturas Asignaturas Grado MIM

Introduccién al Derecho 103. Introduccién al Derecho
Estadistica Econdmica 107. Estadistica |
Introduccién a la Economia 105. Analisis Econémico |
Introduccién a la Economia de la Empresa 108. Fundamentos de Administracién de Empresas

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesién del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dindmica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestién | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Truiillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE| GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
i MERCADOS 3 | MERCADOS
UNIVERSIDAD DE LEON UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2010 Plan de Estudios 2024
~ Origen asignaturas | Asignaturas Grado MIM
Introduccién al Marketing 101. Fundamentos de Marketing
Matematicas 104. Mateméticas para la Economia y la Empresa
Macroeconomia 105. Andlisis Econdmico |
Estadistica | 107. Estadistica |
Fundamentos de Administracion de Empresas 108. Fundamentos de Administracién de Empresas
Técnicas cuantitativas de Investigacién de Empresas 406 Investigacion Cualitativa

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesién del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dindmica, por lo que se podrdn agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestion | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Truiillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | Tif. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

DE EMPRESAS
UNED
Plan de Estudios 2011

GRADO EN ADMINISTRACION Y DIRECCION

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE

MERCADOS

UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2024

Origen asignaturas

Asignaturas Grado MIM

Historia Econdmica

102. Historia Econémica del Comercio

Introduccién a la Estadistica

107. Estadistica |

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesion del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dindmica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestién | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Trujillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194

UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN ADMINISTRACION Y DIRECCION
DE EMPRESAS

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE

: MERCADOS
UNIVERSIDAD DE LAS PALMAS DE GRAN UNIVERSIDAD DE MALAGA
Al Plan de Estudios 2024
Plan de Estudios 2011 el
Origen asignaturas Asignaturas Grado MIM

Introduccién al Derecho

103. Introduccidn al Derecho

Fundamentos de Direccién de la Empresa

108. Fundamentos de Administracién de Empresas

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesién del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dinamica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestion | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Trujillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacién) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN ADMINISTRACION Y DIRECCION | GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE

DE EMPRESAS | MERCADOS
UNIVERSIDAD DE OVIEDO : UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios BOE (29/09/2010) Plan de Estudios 2024
Origen asignaturas Asignaturas Grado MIM

Introduccién al Derecho Patrimonial Civil y Mercantil 103 Introduccién al Derecho

Economia de la Empresa 108 Fundamentos de Administracion de Empresas
Investigacién de Mercados 206 Investigacién de Mercados |

Distribucién Comercial y Comercio Electrénico 208 Distribucién Comercial

Creacion y Direccién de Pymes 306 Emprendimiento e Innovacion

Administracién de la Produccién 418 Planificacion y Gestién de la Cadena de Suministros
Sociologia 422 Sociologia

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesion del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dindmica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo
informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestién | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Trujillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacion) | TIf. 951 952 194
UNIVERSIDAD DE MALAGA
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TABLA DE RECONOCIMIENTOS ENTRE

GRADO EN ADMINISTRACI()N Y DIRECCION | GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE
DE EMPRESAS MERCADOS
- UNIVERSIDAD DE SEVILLA UNIVERSIDAD DE MALAGA
Plan de Estudios 2010 Plan de Estudios 2024
» Origen asignaturas Asignaturas Grado MIM
Introduccién al Marketing 101. Fundamentos de Marketing
Instituciones Basicas de Derecho 103. Introduccién al Derecho
Introduccién a la Economia 105. Analisis Econdmico |
Finanzas 304. Finanzas Aplicadas al Marketing

Tabla aprobada por Junta de Centro en sesion del dia 25 de julio de 2025.

(Esta tabla es dindmica, por lo que se podran agregar nuevas asignaturas tras el preceptivo

informe favorable de la Comisién de Reconocimiento).

Facultad de Marketing y Gestion | secretariamarketing@uma.es | Complejo de Estudios Sociales y de Comercio
Avenida Francisco Truijillo Villanueva, 1, Campus de Teatinos (Ampliacién) | TIf. 951 952 194
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