
Facultad de Comercio y Gestión
Grado en Marketing e Investigación de Mercados

Grado en Gestión y Administración Pública (GAP)



 Origen en la antigua Esc. Univ. Estudios 
EMPRESARIALES. Campus El Ejido

 En octubre de 2009 el centro  se traslada 
al COMPLEJO DE ESTUDIOS SOCIALES Y 
DE COMERCIO, situado en el CAMPUS DE 
TEATINOS.

 Implantación Planes Bolonia, se 
convierte en FACULTAD DE COMERCIO Y 
GESTIÓN

Introducción



Instalaciones Facultad de Comercio 

y Gestión

http://www.uma.es/facultadcomercio/noticias/el-complejo-de-estudios-sociales-y-de-comercio-escenario-de-diversos-rodajes-publicitarios-y-de-un-videoclip-musical-con-difusion-internacional/






Títulos de Grado

Títulos de Posgrado

Máster en Dirección y Gestión de Marketing 
Digital

 Grado en Marketing e Investigación de Mercados

 Grado en Gestión y Administración Pública (GAP)



Docencia
 Cuatro cursos académicos, estructurados en créditos y 

con:

 Asignaturas de formación básica 
 Asignaturas obligatorias
 Asignaturas optativas 

 Docencia dividida en semestres

 En cada semestre el alumno cursa 5 asignaturas

 Cuarto curso:

 Prácticas en Empresas 
 Trabajo fin de grado



 Título de reciente creación en la Universidad de Málaga, 1ª promoción 
2010-14

 Es un título de la rama Económico Empresarial.

 Amplia y completa formación empresarial, con una especialización en el 
área comercial de la empresa

 Bloque de asignaturas común con los otros tres títulos de la rama 
económico-empresarial: ADE, Economía y Finanzas y Contabilidad

Marketing e Investigación de Mercados



¿Qué se estudia 

en Marketing?
 Investigación  de Mercados

 Análisis del comportamiento 
del consumidor

 Análisis de la Competencia

 Diseñar estrategias de 
Productos y Precio

 Gestionar la comercialización y 
los canales de distribución

 Estrategias de publicidad y 
promoción: 

Medios tradicionales 
Nuevas tendencias de la comunicación 

on-line.



 Empresas privadas (especialmente 
en el área de marketing y/o 
comercial):

 Analista de mercado, diseño de planes 
de marketing, diseño de estrategias de 
precios.

 Product Manager, Brand Manager,…
 Director de publicidad y promoción, 

Marketing On line, Community Manager, 
distribución y logística, etc.

 Director de ventas
 Gestor de cuentas y/o gestión de clientes
 Responsable de expansión comercial
 Responsable de exportación, comercio 

internacional.
 …

Salidas profesionales



 Empresas privadas (especialmente 
en el área de marketing y/o 
comercial):

Salidas profesionales

 Ejercicio libre de la profesión: 

 Asesorías y consultorías de Marketing y 
publicidad

 Gabinetes de Investigación de mercados
 Creación de empresas propias
 …



 Empresas privadas (especialmente 
en el área de marketing y/o 
comercial)

Salidas profesionales

 Ejercicio libre de la profesión

 Administración Pública:

 Departamentos de Marketing y 
Comunicación

 Oposiciones
 Educación
 …



Estructura del Plan de Estudios 

 Económico Empresarial: 

 Economía
 Contabilidad
 Organización de empresas
 Finanzas
 Historia Económica
 Creación de empresas

 Jurídicas:  

 Introducción al Derecho
 Derecho de los Consumidores 

y de Sociedades Mercantiles.

 Instrumentales:  

 Matemáticas
 Estadística

 Complementarias:  

 Informática
 Inglés



Estructura del Plan de Estudios 
 Materias específicas Marketing: 

 Fundamentos de Marketing
 Marketing Estratégico y Planificación comercial
 Comportamiento del consumidor
 Gestión de Producto y Precio
 Distribución comercial
 Investigación de Mercados I y II
 Comunicación Comercial  I y II
 Dirección de Ventas
 Marketing de Servicios
 Marketing Internacional 

 Merchandising
 Creatividad publicitaria
 Comercio Electrónico
 Marketing Turístico
 Investigación cualitativa

 Prácticas en empresas

 Trabajo Fin de Grado 



Asignaturas Económico-Empresariales comunes con 

Economía, ADE y Finanzas y Contabilidad
 Fundamentos de Economía

 Contabilidad 

 Economía de la Empresa

 Introducción al Marketing 

 Historia Económica

 Derecho civil 

 Estadística I

 Estadística II

 Matemáticas para la Economía de la Empresa

 Matemáticas de las Operaciones Financieras

 Macroeconomía

 Microeconomía



http://gradomarketing.uma.es /







Gestión y Administración 

Pública (GAP)

 El graduado en GAP adquieren 
habilidades y conocimientos para  
ocupar puestos de gestión:

 Económica
 Jurídico-administrativa
 De recursos humanos

 Este título proporciona una 
formación  integral y 
multidisciplinar en el ámbito 
jurídico-económico, combinado con 
materias como la estadística o la 
informática.



Tipo de asignaturas

 Económico-Empresarial:

 Economía
 Contabilidad
 Hacienda Pública
 Gestión Pública, Presupuestaria, 

Tributaria, Recursos Humanos
 Auditoría Pública
 Creación de Empresas
 Administración y Dirección de Servicios 

Públicos
 Historia Económica
 Cooperación al Desarrollo

 Jurídicas

 Fundamentos del Derecho
 Administraciones Públicas: Régimen Jurídico, 

Estructura, Formas de acción e Interacción
 Derecho Patrimonial
 Relaciones Laborales
 Derecho Constitucional
 Sistema e Instituciones Internacionales y 

Europeas
 Administración Electrónica
 Documentación Administrativa
 Historia de las Administraciones Públicas



Tipo de asignaturas

 Instrumentales:

 Estadística
 Operaciones Financieras

 Complementarias

 Informática Aplicada a la Gestión Pública
 Sociología
 Comunicación de las Instituciones Públicas

 Prácticas externas I y II

 Trabajo Fin de Grado 



 Administración y empresas públicas: Ejercer 
funciones de gestión y organización 
administrativa, asesoramiento, contabilidad, 
etc.

 Instituciones de la Unión Europea
 Administración Estatal
 Autonómica
 Local 

 Empresas privadas: 

 Gestorías, asesorías, consultorías, despachos 
de abogados, notarios, procuradores

 Empresas concesionarias de servicios públicos

 En general, cualquier entidad que mantenga 
una relación continua con la Administración

 Docencia

Salidas profesionales



Movilidad estudiantil: Erasmus,…

Movilidad no erasmus: 

USA y Canadá, Iberoamérica, Asia-Oceanía



Otras actividades: Vida Universitaria 

 Semana cultural: Concurso de fotografía, logos, 
videos, workshop con empresas, etc.

 Cursos de especialización y conferencias: 

 Social Media Marketing
 Branding
 Diseño Gráfico para el Marketing
 Marketing de contenidos
 Emprendedores
 Economía Justa
 Empresas



 Actividades del  Club de Marketing











Más información:

Facultad de Comercio y Gestión 

Telf. 951 952 015
http://www.uma.es/facultadcomercio/
http://gradomarketing.uma.es/

@FCGUMA

https://www.facebook.com/GradoMarketing

https://www.instagram.com/fcguma/


