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Preporomos esta guia cada curso para que te
acompaie durante el mismo y te sirva como punto
de apoyo para organizar tus horarios, planificar
tus exdmenes, contactar con tus profesores o
responsables de algun drea especifica, localizar un
aula en el mapa o simplemente para que conozcas
un poco mejor la que es o va a ser tu facultad.

Ya sea este tu primer.ano-con nosotros o el ultimo,

iBienvenido/al!

Te animamos a que nos sigas en nuestras redes, estaras al dia

000

de cualquier novedad que surja.


https://www.facebook.com/GradoMarketing
https://twitter.com/FCGUMA
https://www.instagram.com/fcguma/
https://www.youtube.com/channel/UCE88kKyFPNpGDvGPZXnvAiQ
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127 Otros titulos que se imparten en el Centro

Los datos que contiene esta guia tienen un cardcter meramente
informativo y pueden sufrir modificaciones posteriores al momento de
su publicacién. Por ello se aconseja la consulta frecuente del apartado
Noticias de la web (http://wwwuma.es/facultadcomercio ) y de los
tablones de anuncios del Centro.



1. PRESENTACION

Bienvenido a la Facultad de Comercio y Gestién, uno de los Centros
mds emblemdticos y con mayor tradicién histérica de la Universidad
de Mdlagoa.

La trayectoria académica de esta Facultad, cuyos origenes se
remontan alsiglo XVIIl,hace dela mismaunalnstitucién dereconocido
prestigio. De sus aulas han salido importantes y destacados
profesionales, cuya labor en el dmbito mercantil y empresarial ha
contribuido, de manera importante, al desarrollo de Mdlaga y su
entorno.

La actual Focultad estd enclavada en el Complejo de Estudios
Sociales y Comercio inaugurado en septiembre de 2009 y dotado con
las mds modernas infraestructuras para el desarrollo de la actividad
académica.

El Centro acoge a unos dos mil alumnos, repartidos en los tres
Titulociones de la Roma Comercial y de Gestién que ofrece la
Facultad: Los Grados en Marketing e Investigacion de Mercados,
Gestidn y Administracién Pdblica y el Mdster en Direccidn y Gestién
de Marketing Digital. Estos titulos, adaptados al “Espacio Europeo
de Educacidén Superior®, han supuesto un reto que afrontamos con
ilusion.

Como siempre, emplearemos nuestros mayores esfuerzos paraq,
aprovechando los medios materiales y humanos de que disponemos,
obtener los mejores resultados y poder contribuir de la mejor manera
posible en la formacién de los futuros titulados universitarios.

La presente guia recoge los aspectos mds importantes de la
actividad del Centro. En ella encontrards informacién (til acerca
de la organizacion, planes de estudio, departamentos, profesorado,
horarios, calendario académico, normativa, etc. Ademads, la guia
recoge informacién de serviciosy actividades de nuestra universidad,
qQue seguro serdn de interés para ti.

Desde aqui deseo que tu actividad universitaria se desarrolle de la
manera mas gratificante posible.

Madlago, julio de 2020
El Decano,
Francisco Cantalejo Garcia



LY b
; \ N
£ f
S /
L(/} ( J

k"

N limites

B 1

b/ LO ?O ‘

-

¥4



2. BREVE RESENA HISTORICA

Los origenes de los estudios mercantiles en la ciudad de Mdlaga se
remontan a finales del siglo XVIII, ligados en gran medida a la peculiar
situacién econdmica de la provincia en dicha época, en la que llegd
a ser la segunda potencia econdmica del pais.

En este contexto surge lo necesidad de crear unos estudios
encaminadosaformar personasenaquellasmateriasquelaactividad
econdmica, industrial y comercial demandaba para su desarrollo, y
tras las gestiones realizadas por la Junta del Consulado Maritimo
y Terrestre y por el entonces Ministro de Indias, el malaguefio José
Gélvez, Marqués de la Sonora hicieron posibles que el monarca Carlos
lll concediera la pertinente autorizacién para impartir ensefianzas
de “Pilotaje, Lenguas vivas y Comercio”, pudiéndose considerar esta
tercera como el mds remoto antecedente de la Escuela de Comercio
de Mdlaga, credndose la primera Catedra de Comercio por Real
Orden de 26 de febrero de 1799.

No obstante, dicha Catedra no fue provista debido, en un principio,
a la falta de fondos por parte del Consulado para su mantenimiento
y, posteriormente, a la invasién francesa- hasta abril de 1817, siendo
ocupada por el Unico candidato D. Manuel Maria Gutiérrez, Profesor
de Teologia, ademds de economista, poseedor del titulo de Doctor,
con la obligacién de explicar Comercio y Economia asigndndosele,
para ello, un sueldo de 12.000 reales anuales.

El Plan General de Estudios de 4 de agosto de 1836 se circunscribid,
solamente, a considerar las Escuelas Especiales de Comercio como
ensefianzas pertenecientes al tercer grado, sin que se resolviera
la cuestion relativa a su financiacién con las consiguientes
interrupciones de clases durante periodos mdas o menos largos,
hasta que un Real Decreto de 7 de octubre de 1847 dispuso que las
ensefianzas dependientes de las Juntas de Comercio pasasen a
depender de la Direccion de Instruccién Pdblico.

En 1850 una nueva organizacién de la educacion, regulada en el
Real Decreto de 12 de agosto de ese mismo afo, ubica a las Escuelas
Especiales de Comercio en los Institutos de Segunda Ensefianza en
cuya situacidn permanecieron hasta 1887, afio en que se crearon
las Escuelas de Comercio -elementales y superiores- como centros
independientes.

Después de repetidas peticiones ala Direccion General de Instruccion
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Publico, el Director de lo Escuelo fue autorizado en julio de 1895 a
realizar los gestiones pertinentes para la consecuciéon de un local
adecuado en que instalar independientemente la Escuela.

En 1887 se crea la Escuela de Comercio de Mdlaga (Real Decreto de
once de agosto de 1887). Esta Escuela fue convertida, junto con las de
Madrid, Barcelona y Bilboo, en Escuela de Altos Estudios Mercantiles
en agosto de 1922, dependiendo de la universidad de Granada. Es
por tanto, el primer centro andaluz en el que se impartieron estudios
mercantiles de alta especializacién. Su primer Director fue D. Miguel
Vega y Mufioz en 1887, y han desempefiado este cargo Catedraticos
de tanta personalidad como D. José Bares Molina, D. Domingo Mérida
Martinez y D. Laureano Chinchillo Morales.

La Ley General de Educacién de 1970 dio lugar a la transformacion
de las Escuelas de Comercio en Escuelas Universitarios de Estudios
Empresariales, integrdndolas en la Universidad. La creacién de
la Universidad de Madlaga (Decreto de dieciocho de agosto de
1972), adscribe a las Escuelas Universitarias ubicadas en el distrito
universitario de Mdlaga a la Universidad de Mdlaga. En el Curso
Académico 2009/10, con la entrada en vigor del Espacio Europeo de
Educacién Superior, se produce un nuevo cambio en la denominacién
del Centro que pasa a denominarse Facultad de Comercio y Gestidn.

La primera ubicacion del Centro fue en el ex convento de San Felipe,
en Calle Gaonag, donde hoy se encuentra el |.E.S. Vicente Espinel. En
1896 se trasladd a Calle JJ. Rebosillas, hoy Beatas. En 1961 se inaugurd
el edificio del Paseo de Martinicos, lugar en que permanecié hasta
1985, fecha en la que se traslada al Campus de EL Ejido. En octubre de
2009 el presidente de la Junta de Andalucia, D. José Antonio Grifidn,
inaugura el Complejo de Estudios Sociales y Comercio, actual
sede del Centro, un edificio nuevo, dotado de las mds modernas
infraestructuras, situado en la ampliaciéon del Campus de Teatinos.

Origenes de la Facultad de Comercio y Gestidén: Antigua Escuela de Comecio










3. LOCALIZACION DE ESPACIOS

#8l COMO LLEGAR

Coordenadas
N 36° 42’ 56"
W 4° 29" 47"

A-357 Autovia del Guadalhorce

Malaga —>»

Transporte publico:

- Bus: Linea L UMA - Ampliacién Campus (lanzadera con origen
proximo a la Facultad de Medicina)

- Bus: Linea 23 Alomeda Principal - Parque Cementerio (parada 2320,
la mds cercana a la facultad, estd a 600m de la misma)

- Metro: Linea 1 - Andalucia Tech
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4. EL CENTRO

DECANATO

Decano Vicedecana de Investigacion,
D. Francisco Cantalejo Garcia Relaciones Externas y Posgrado
cantalejo@umoa.es D°. Maria del Mar Mufioz Martos
951952 013 mmartos@umao.es

951952 104
Vicedecana de Ordenacién
Académica y Profesorado Secretaria Académica
De. Rosario Cenizo Rodriguez De. Eugenia Cruces Pastor
mdcenizo@uma.es cruces@umao.es
951952 015 951952 105
Vicedecano de Cooperacién Vicesecretaria Académicay
Empresarial, Comunicacién Coordinadora de movilidad
y Asuntos Econdmicos D°. M° del Carmen Molina Garrido
D. Benjamin del Alcdzar Martinez cmolinag@umo.es
bdalcazar@umoa.es 951952 014
951952 102

Secretaria del Decano
Vicedecana de Calidad D° Virginia Gallego Santomé
e Infraestructuras decanatocomercio@umoa.es
D°. Eva Maria Gonzdélez Robles 951952 224
emgonzalez@uma.es
951952 103

Vicedecana de Alumnos

De. Maria José Luna Jiménez
mjluna@uma.es

951952 101

COORDINADORES DE GRADO

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados
D°. Maria Amparo Bentabol Manzanares

mabentabol@umoa.es 951952 052
Grado en Gestién y Administracién Pdblica

D. José del Campo Avila
jcampo@uma.es 951952 705




COORDINADORES DE TRABAJOS FIN DE GRADO
Grado en Marketing e Investigacién de Mercados

De. Pilar Alarcén Urbistondo
pilaralarcon@umo.es 951952 235

Grado en Gestién Y Administracién Pdblica
De. Maria José Valencia Quintero

mjvalencio@uma.es 951952 050

COORDINADORES DE PRACTICAS
r en Marketin Investi ion Merc

D°. Ana Maria Casado Molina

acasado@uma.es 951952 088

Grado en Gestién y Administracién Publica
D. José del Campo Avila
jcampo@uma.es 951952 705

Mdster oficial en Direccién y Gestién de Marketing Digital

D°. Ana Maria Casado Molina
acasado@uma.es 951952 088

COORDINADORA DE MASTER OFICIAL

Master oficial en Direccién y Gestién de Marketing Digital
D°. Barbara Diaz Diez

mmarktingdigital@uma.es 951952 014

SECRETARIA x

Ubicacién: primera planta Horari veran

Junio: lunes a viernes de 9 a 14:00h,
Horario de atencién al publico lunes y miércoles de 15:00 a 17:00 h
Lunes a jueves: de 9:00 a 14:00 y Julio: lunes aviernesde 9a 14 h

de 15:00 a 17:00 h
Viernes: de 9:00 a 14:00 h

Consultar en:
https://uma.es

)


https://www.uma.es/facultadcomercio/cms/base/ver/base/basecontent/17290/secretaria-fcg/

Jefa de Seccidn
D® Maria Gémez Moreno

mgm@uma.es 951952194
Personal

D°. Maria Vicenta Blanes Ruiz
mvblanes@uma.es 951952 195
D°. Maria Dolores Costa Mora
mcosta@umaoa.es 951952 100
D°. Maria Paz Garcia Luque
mplg@uma.es 951953 331
De. Sara Gil Fernandez

sgil@uma.es 951952197
D°. Maria Vergara Mayo
mvergara@uma.es 951952196
CONSERJERIA

Ubicaciéon: Primera planta.
E-mail: informacesc@uma.es
Whatsapp: 67159 46 06

Horario:
De lunes a viernes: De 8.00 a 2145 h
Sdbados: De 900 a 14.00 h

Horario de verano: De 8 a 15 h

Servicios:
Informacién general.

<

Recepcidén y entrega de objetos perdidos.
Gestion de reservas y preparacion de espacios y medios para docencia y

otras actividades.

Gestion de duplicados y préstamos de llaves del Centro.
Tramitacién de incidencias de mantenimiento, limpieza y seguridad del

Centro.



Encargada del equipo
D@ Luisa Cordero Carreras

lcordero@uma.es 951952 208
Personal

D°. Margarita Alarcén Ferndndez

malarcon@uma.es 951952 150 / 951 952 206
D. Jesus M® Gdmez Molina

jmgaomez@uma.es 951952 150 / 951 952 206
De. Carmen Maza Ciordia

mcmaza@uma.es 951952 150 / 951 952 206
D°. M® Luz Morales Bueno

mlmorales@uma.es 951952 150 / 951 952 206
D. Francisco A. Ollero Puche

olleropuche@uma.es 951952 150 / 951 952 206
De. Belén Saavedra Benitez

b.saavedra@umoa.es 951952 150 / 951 952 206
D. Andrés Salinas Escarvajal

asalinase@uma.es 951952 150 / 951 952 206

AULAS DE INFORMATICA

Ubicacién: Cuarta planta.

Personal

D. Ricardo Aguilar Sepulveda
raguilar@uma.es 951952 230
D. Miguel A. Sédnchez del Rio Garcia
msg@umoa.es 951952 230
BIBLIOTECA

Ubicacién: Planta baja
E-mail: bbsocemp@umoa.es
Pdgina web: https://uma.es


https://www.uma.es/ficha.php?id=62391&bbl=17

Horario habitual: Lunes a Viernes: 08,30 - 20,30 h

Periodos especiales: En Navidad, Semana Santa y en agosto, la Biblioteca

cierra durante el periodo que coincide con el cierre general de la
Universidad.

Instalaciones y Equipamientos:

-323 puestos de lectura, distribuidos en tres plantas.

-72 puestos de hemeroteca

-14 Solas de trabajo en grupo con un total de 104 puestos de lectura.
-Sala de formacién y audiovisuales (capacidad para 36 personas)
-26 equipos informaticos de uso publico para el acceso a servicios e
informacion electrénica.

-2 equipos informdticos para consultas al catdlogo en linea.

Servicios:

-Informacién

-Formacién de usuarios
-Préstamo a domicilio
-Préstamo interbibliotecario
-Consulta en sala

Fondos:

La biblioteca cuenta con mds de 41.000 monografias y 129 titulos de revistas
abiertas de las siguientes materias: marketing, contabilidad, gestion de
recursos humanos, gestion de empresas, derecho del trabajo, derecho

financiero, estadistica, psicologia y economia del trabajo.

Personal

Direccién

D@ Clara Isabel Pérez Zaloma
clara@uma.es 951952 220

Ayudante de Bibliotecas
D°. Maria del Mar Barrios Rozla
mbarrios@umao.es 951952 225

Atencién al publico
D. Ramén Aranda Quintana

raranda@umao.es 951952 218
D. Céndido Ayala Moscoso
cayala@umo.es 951952 218
D°. Ana Carmen Calderén Cabezas
acc@uma.es 951952 218
D°. Francisca Calderén Cabezas
fcalderon@uma.es 951952 218
D°. Purificaciéon Ferndndez Santaella
puri@umo.es 951952 218
D°. Alicia Gémez Pérez
aliciog@umoa.es 951952 218



D°. Eduvigis Jiménez Ortigosa

ejimenez@uma.es 951952 218
D. Ricardo Navajas Ortega

rnavajas@uma.es 951952 218
D°. Eladia Redondo Redondo
eredondo@uma.es 951952 218

Tareas Técnicas
D. Germdén Garcia Carrera
ggarcio@uma.es 951952 221

COPISTERIA g

Ubicacién: Planta bajo.
Teléfono: 951 952 706
E-mail: comercioygestion@copicentro.net

Horario habitual de atencién al publico:
Lunes aviernes:De9a14yde16a19 h.

A partir del 10 de julio:
Lunes aviernes de 9 a 14 h.

REPRESENTACION DE ALUMNOS

Ubicacién: Primera planta (1-004-V). Ver localizaciéon espacios n°10.
Teléfono: 951952 234
E-mail: diferencioestudiantes@gmail.com

La representacién de alumnos estd formada por estudiantes del Centro y es
la encargada de representar a todos los alumnos del mismo en los siguientes
érganos:

-Junta de Centro.

-Claustro Universitario.

-Consejos de Departamentos.
-Comisién de Ordenacidén Académica.

Bo



5. CALENDARIO ACADEMICO

PERIODO DE CLASES

GRADC:

PRIMER SEMESTRE: 30-09-20 al 22-01-21.
SEGUNDO SEMESTRE: 15-02-21 al 04-06-21
MASTER:

PRIMER SEMESTRE: 20-10-20 al 05-02-21.

SEGUNDO SEMESTRE: 16-02-21 al 28-05-21.
PERIODO NO LECTIVOS

- Todos los domingos y dias festivos de acuerdo con el calendario
laboral.

- El dia en que se celebre la inauguracién oficial del Curso Académi-
co 2020/2021 en la Universidad de Mdlaga.

- EL 30 de octubre de 2020, festividad del Patrén del Centro.

- Vacaciones Navidad: Desde el 23-12-20 al 10-01-21, ambos inclusive.

- Vacaciones Semana Santa: Desde el 26-03-21 al 05-04-21, ambos in-
clusive.

EXAMENES DE GRADO

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (PRIMER SEMESTRE):
25-01-21 al 13-02-21.

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEGUNDO SEMESTRE):
07-06-21 ol 01-07-21.

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEPTIEMBRE):
01-09-21 al 28-09-21.




CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA REPETIDORES ASIG.2° SEMESTRE:
15-02-21 al 05-03-21.

- Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculo-
dos anteriormente en las respectivas asignaturas, en la misma titulacién en la
Universidad de Mdlaga (segundo semestre) de Grado en Marketing e Investi-
gacién de Mercados y Grado en Gestidn y Administraciéon Pdblica.

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. De-
cano de esta Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@uma.es), exclusi-
vamente, desde el correo institucional de cada estudiante, entre los dias 20 y
27 de enero de 2021, ambos inclusive.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA REPETIDORES ASIG.1° SEMESTRE:
28-06-21 al 09-07-21.

- Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculo-
dos anteriormente en las respectivas asignaturas, en la misma titulacién en la
Universidad de Mdlaga (primer semestre) de Grado en Marketing e Investigo-
cién de Mercados y Grado en Gestion y Administracién Publica.

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. De-
cano de esta Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@uma.es), exclusi-
vamente, desde el correo institucional de cada estudiante, entre los dias 24 y
28 de mayo de 2021, ambos inclusive.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA PORFINALIZACION DE ESTUDIOS:
01-12-20 ol 21-12-20.

- En aplicacion a las Normas Reguladoras de la realizacion de las pruebas de
evaluacién del rendimiento académico de los estudiantes, acuerdo de Con-
sejo de Gobierno de la Universidad de Mdalaga de fecha 18-12-09 Boja 29-1-10.
Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculados
anteriormente en las respectivas asignaturas, en la misma titulaciéon en la
Universidad de Mdlaga de Grado en Marketing e Investigacion de Mercados
y Grado en Gestién y Administracion Publico, y a los que le resten un ndmero
determinado de créditos.

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr.
Decano de esta Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@umoa.es), ex-
clusivamente, desde el correo institucional de cada estudiante, entre los dias
11y 18 de noviembre de 2020, ambos inclusive.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.

EXAMENES DE MASTER

PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (PRIMER SEMESTRE):
08-02-21 al 12-03-21.

Bo



PRIMERA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEGUNDO SEMESTREY):
01-06-21 ol 15-06-21.

SEGUNDA CONVOCATORIA ORDINARIA (SEPTIEMBREY):
02-09-21 al 15-10-21.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA REPETIDORES ASIG.2° SEMESTRE:
15-02-21 ol 22-02-21.

- Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculo-
dos anteriormente en las respectivas asignaturas, en la misma titulacién en la
Universidad de Mdlaga (segundo semestre) de Mdaster en Direccidn y Gestion
de Marketing Digital.

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. De-
cano de esta Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@umoa.es), exclusi-
vamente, desde el correo institucional de cada estudiante, entre los dias 20 y
27 de enero de 2021, ambos inclusive.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA REPETIDORES ASIG.1° SEMESTRE:
14-06-21 ol 25-06-21.

- Unicamente aplicable a los estudiantes que ya hubiesen estado matriculo-
dos anteriormente en las respectivas asignaturas, en la misma titulacion en
la Universidad de Mdlaga (primer semestre) de Mdster en Direccidn y Gestion
de Marketing Digital.

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. De-
cano de esta Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@umoa.es), exclusi-
vamente, desde el correo institucional de cada estudiante, entre los dias 24 y
28 de mayo de 2021, ambos inclusive.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA PORFINALIZACION DE ESTUDIOS:
08-12-20 al 18-12-20.

- En oplicacién del acuerdo de Consejo de Gobierno de la Universidod de
Mdloga de fecha 18-12-09 Boja 29-1-10. Unicamente aplicable a los estudiantes
que ya hubiesen estado matriculados anteriormente en las respectivas asig-
naturas, en la misma titulacién en la Universidad de Mdalaga de Mdaster en
Direccién y Gestidn de Marketing Digital, y a los que le resten un determinado
nUmero de créditos.

- Para ello, el interesado deberd solicitarlo mediante escrito dirigido al Sr. De-
cano de esta Facultad y presentarlo a la secretaria (secemp@uma.es), exclu-
sivamente, desde el correo institucional de cada estudiante, entre los dias 11y
18 de noviembre de 2020, ambos inclusive.

- Las solicitudes estardn disponibles en la pdgina web.



CALENDARIO ACADEMICO 19, 2° y 3° CURSO GRADO
MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS, GRADO
GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

septiembre 2020 || octubre 2020 || noviembre 2020

LMX JVSD

LMX JV S D

1.2 3 4 65 6
7 8 9101 12 13
14 15 16 17 18 19 20
21 22 23 24 25 26 27

LMX JV SD

S1
S2 S 6 7 8 RN
S3AK 13 14 15 16 NrARE
S4119 20 21 22 23z

S5| 26 27 28 29RKK]

28 29N

diciembre 2020 | enero 2021 | febrero 2021

LMX JV S D LMX JV S D L M X J V S D
S10 2 8 1 1 2 3 2 3 45 6
ST AR 9 10 11 PR 4 5 6 7 8 910 8 210 M 12 13 N&
S12| 14 15 16 17 1SRN S14 11 12 13 14 1S KRN S1[15 16 17 18 19 il

VARWY, 23 24 25 26 27 [SIS MEIVAVIVARPYI 23 24 S2| 22 23 24 25 26pyipr
28 29 30 31 25 26 27W4) 29 30l

| marzo2021 | | obril2021 || mayo202 _ __ |
LMX JVSD LMX JV S D

s7 1.2 3 4

S7 6 7 8 SRJAL

S8[ 12 138 14 15 16 NIARE
S9[ 19 20 21 22 2L
S10| 26 27 28 29 30

junio 2021 || julio 2021 | agosto 2021

LMX JVSD LMX JVSD LMX JVSD

1

1 2 3 2 3 45 6 7 8
S 6 7 8 SRR
12 183 14 15 16 17 18

910 1 12 183 14 15
16 17 18 19 20 21 22
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30 31

23 24 25 26 27 28 29
30 31
|| septiembre 2021 ------------------
LMX JV.S

7 8 910 1 12§H
14 15 16 17 18 19 AN
21 22 23 24 25 26jpy

Semana lectiva.
Grupo grande.

Semana lectiva.
Grupo reducido.

13 14 15 16 17 18 R4
20 21 22 23 24 25§
IRVE 29 30

Dia NO lectivo..



CALENDARIO ACADEMICO 4° CURSO Y OPTATIVAS
GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE

MERCADOS
septiembre 2020 | octubre 2020 | ] noviembre 2020
L M X

LMX JV SD J V.§ D LMX JV SD

1.2 3 4 5 ¢ | 3 4 1
7 8 910 M 12 13 S2[ 5 6 7 8 9RMIA A 3 4 5 SN
14 15 16 17 18 19 20 13 14 15 16 RIARE 9210 1 12 13 RZAES

21 22 23 24 25 26 27 S4(19 20 21 22 23RLpS 16 17 18 19 20al#:

| S1 R 30 s5| 26 27 28 29U 23 24 25 26 27|
[ odiciembre2020 | | ____enero2021 _ __ | | febrero2021 ___ |

L MX JV S D L MX J VS D L M X J V S D
S10 2 3 410 1 2 3 2 3 4 5 ¢

ST AR 9 10 11 RPARK 4 5 6 7 8 910 8 210 M 12 13 &
S12] 14 15 16 17 1SCARAIEE S14 11 12 13 14 1SRN S1[15 16 17 18 19 il
SIS WANWY: 23 24 25 26 27 |SIEFLE SV AR VR 23 24 S2| 22 23 24 25 26pupr
28 29 30 31

25 26 27 29 30
| marzo2021 | | obril2021 || mayo2021 _ __ |

L M X JV S D LMX JV S D LMX JV S D

S3| 1 2 3 4 SEIIENEY 1 2 3 4 12
S4 8 910 N 12 gkIRE! S7 6 7 8 SRR 3 4 5 6 7EKI
SS5| 15 16 17 18 19 20 jwdl S8[12 13 14 15 16 174 S12[10 11 12 13 14 KR

S13] 17 18 19

Al 22 23

EIE 26 27 28 IIERWINRZER 2+ 25

29 30 31 S10f 26 27 28 29 30

junio 2021 | julio 2021 | agosto 2021
LMX JV S D LMX JV S D LMX JV S D

1

2 3 4B 1 2 A 2 3 45 67 8

78 9101 128 5 6 7 8 SN 910 1 12 13 14 15
1415 16 17 18 19 |4 1213 14 15 16 17 18 1617 18 19 20 21 22
21 22 23 24 25 24|y 1920 21 22 23 24 25 23 24 25 26 27 28 29

28 29 30) 26 27 28 29 30 31 30 31
[ | septiembre2021 | | | | | | | [ | [ | | | [ [ | | | |
LMX JVSD

2 3 4 éfrp%n?eljsg\éoé ﬁ Periodo de exdmenes.

13 14 15 16 17 18 RN e Semana lectiva. ﬁ Festivo.
20 21 22 23 24 25 Grupo gronde.
YIVL 29 30 Dia NO lectivo..




CALENDARIO ACADEMICO MASTER OFICIAL

septiembre 2020 | octubre 2020 | noviembre 2020

LMX JV S D

1.2 3 4 65 ¢
7 8 910 1 12 13
14 15 16 17 18 19 20
21 22 23 24 25 26 27
28 29 30

LMXJ V S D
1.2 3 4
5 6 7 8 910 1
12 13 14 15 16 17 18
19 WARVARWYA 23 24 25
26 P IpE) 30 31

S1
S2

LMX JV S D
S2 1
SK] I 6 7 38
S4K] 10 11 12 HSIRZARS
SSE 17 18 19 AN
SOpE] 24 25 26021 LIRS
Y 30

diciembre 2020 || enero 2021 || febrero 2021

L M X J V S D
S7 ] 4 5 6
SO ° 10 RIERVARE
SORE] 15 16 17 18 REARA

SIY 21 220 23 24 25 26 27

L MX JV S D

1 2 3

4 5 6 7 8 910

ST il 12 13 14 NS REIRY
S12E] 19 20 2122 Pz

LMX JV S D
S14

SURERCIRAREY 19 20 21
S2[p 23 24 25RINVINPE]

28 29 30 31 SIE| 25 26|28 29 30 31

[ morzo2021 [ [ bril202l [ [ may2021 |
LMX JVSD LMXJVSD

S 6 7 1 2 3 4

sS4l 9 10 n N2EIRZAN S7 01

sSEH ¢ 7 18 15 I SslE 13 4 15 NARARE

S 2RSS 26 27 28 [ 19 RSRANPAVT] 24 25

S1I0ges) 27 28 29K

| junio 2021 | julio 2021 || agosto 2021

LMX JV SD

1.2 3 4 5 ¢
7 8 910 1 12 13
14 15 16 17 18 19 20
21 22 23 24 25 26 27
28 29 30

LMX JVSD

1.2 3 4
5 6 7 8 9210 1
12 18 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30 31

LMX JV SD
1

2 3 4 5 6 7 8
910 M 12 13 14 15
16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 26 27 28 29
30 31

| [ septiembre2021 | [ | | [ | [ [ [ [ [ | [ [ [ [ | ||
D

LMX J VS

13 14 15 16 17 18 Rk

IRVE 29 30

20 21 22 23 24 25§pa)

Semana lectiva.
Grupo grande.

Semana lectiva.
Grupo reducido.

Dia NO lectivo..






6. NORMATIVA

Puedes acceder a la siguiente normativa a través de la pdgina web
del Centro, en la seccidn dedicada a ello en Secretaria ( http://www.
umo.es/facultadcomercio/ )

- Reglomento de Junta de Centro

- Reglamento Comisiéon Ordenacion Académica

- Reglamento de Libre Configuracién Curricular por equivalencias

- Reglamento Fin de Grado de la Facultad de Comercio y Gestidn

- Reglamento Fin de Mdaster de la Facultad de Comercio y Gestidn

- Reglamento de Prdcticas Curriculares de la Facultad de Comercio
y Gestion

- Reglomento Premio Fin de Carrera

7.MOVILIDAD ESTUDIANTIL

Los estudiantes del Centro pueden disfrutar de los Programas de
Movilidad Nacional (SICUE) e Internacional.

En el dmbito internacional, ademads de los Programas Erasmus, el
Centro mantiene acuerdos de intercambio con universidades de
Estados Unidos, Canadd, Latinoamérica, Coreq, etc.

Puedes obtener mds informacién en:

http://www.uma.es/relaciones-internacionales/

En la web de nuestra Facultad también se dispone de una seccién
especifica para informar a los alumnos de todos los aspectos que
aofectan o nuestro Centro en esta materia.

Puede consultarse en la siguiente direccién, visitando la seccién de
MOVILIDAD:

http://www.umao.es/facultadcomercio/

)



8. SERVICIOS DE LA UNIVERSIDAD DE MALAGA

En esta seccidn se recogen servicios que oferta la Universidad de Mdlaga
y Que son de interés para los estudiantes.

1. Vicerrectorado de Estudiantes y Deporte

https://www.uma.es/vicerrectorado-de-estudiantes-y-deporte/ @

Servicio de Becas y Organizacién Estudiantil
Servicio de Acceso
Oficina de Atencién al Estudiante
Atencién a la diversidad
Orientacién
Atencién Social
Asociaciones y Representacion

2. Movilidad

http://www.uma.es/relacionesinternacionales @

Nacional (orograma SICUE).
Internacional.

3. Atencién psicoldgica

http://www.uma.es/servicio-de-atencion-psicologica/ @

4. Unidad de igualdad

https://www.uma.es/unidad-de-igualdad/ @

S. Defensor Universitario

http://www.uma.es/oficina-del-defensor-comunidad-universitaria/ @

6. Cultura

http://www.uma.es/servicio-cultura/ @

o



7. Deportes
http://www.uma.es/uma-deportes @

8. Servicio de Empleabilidad y Emprendimiento:

https://www.uma.es/empleabilidad-emprendimiento/ @

Précticas en empresas, empleo y orientacién profesional

http://factor-e.uma.es/ @

Emprendimiento

http://www.link.uma.es/ @

9 Servicio Central Informatica

http://www.uma.es/sci/ @

Configuracién Wifi
Correo UMA
Descarga de software
Etc...

10. Titulaciones Propias

http://www.uma.es/titulacionespropias/ @

Cursos de Formacién Superior

Expertos Universitarios

Diplomas de Especializacion

Mdsteres Propios Universitarios

Cursos de Extension Universitaria

Adaptacién al Grado

Cursos cero y cursos de transicién a la vida universitaria

11. Fundacién General de la Universidad de Mdélaga

www.fgumao.es @

Centro de idiomas
Cursos de verano




9. TITULACIONES-GRADOS Y MASTER OFICIAL
-‘

—
En la actualidad se imparten los siguientes titulos:

grados

Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados

Grado en Gestion y Administracion
Pdblica

master
oficial

Direccion y Gestion de Marketing
Digital




GRADO
en
MARKETING

INVESTIGAC&Q

< MERCADQS‘-\
Q@G ado_Marketing

——
{
/ i
— 0 GradgMarketing — e




ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

El plan de estudios de esta titulacion se estructura de la siguiente
forma:

- Lo duracion del Titulo es de cuatro Cursos Académicos. Cada uno
de ellos consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30
créditos.

- Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo las practicas
externas, que cuentan con 12 créditos.

- Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.

El plon de estudios se ha distribuido en diversos moddulos
de conocimiento, que agrupa varias materias de contenido
relacionados. A su vez, cada materia se estructura en distintas
asignaturas relacionadas entre si. El médulo de formacién bdsica
incluye contenidos bdsicos y comunes a todas las titulaciones
de lo rama de Economia y Empresa (Grado en Administracion y
Direccion de Empresas, Grado en Economia y Grado en Finanzas
y Contabilidad) y se imparte durante los dos primeros cursos del
Grado.

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DEL PLAN DE ESTUDIOS

CURSO SEMESTRE FB' o' OP! PFE> | TOTAL
Primer semestre 30 0 0 0 30
PRIMERO
Segundo semestre 18 12 0 0 30
Primer semestre 12 18 0 0 30
SEGUNDO
Segundo semestre 0 30 0 0 30
Primer semestre 0 30 0 0 30
TERCERO
Segundo semestre 0 18 12 0 30
Primer semestre 0 18 12 0 30
CUARTO
Segundo semestre 0 0 24 6 30
TOTAL 60 126 48 [} 240
1 Cardcter: MO004 - Organizacién de Empresas
MO0O0S - Direccién Comercial
FB - Formacidén Bdsica MO006 - Andlisis e Investigacién de Mercados
O - Obligatoria MO007 - Marketing Sectorial
OP - Optativa MO008 - Comunicacién Integrada de Marketing

MO009 - Distribucién Comercial
MO010 - Ampliacién de Empresa
MO11 - Proyeccién Profesional
MO012 -Formacién Complementaria

2 Médulo:

MO001 - Formacién Basica en CienciasEconé-
micas y Empresariales
MO002 - Ampliacién en Economia y Estadistica 3 PFE:
MO003 - Métodos Cuantitativos
“Proyecto Fin de Estudios”
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DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE




PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE




ASIGNATURAS OPTATIVAS

ASIGNATURA Cédigo Médulo?
Creatividad Publicitaria 402 MO012
Derecho_de las Sociedades 403 MO12
Mercantiles
PRIMER Direccién Estratégica 404 MO012
SEMESTRE " ) v
Informof;lco Aplicada a la Gestion 405 MO12
Comercial
Marketing Turistico 407 MO012
Matemaéticas Aplicadas a la
Distribucién Comercial e Uik
(D)irecciqn de la Producciény los 307 MO12
peraciones
Econometria 308 MO012
Gestidn del Conocimiento 310 MO012
Inglés Aplicado a la Economia y las
Técnicas del Mercado Sl L2
SEGUNDO
SEMESTRE Investigacion Cualitativa 312 MO012
Merchandising 314 MO012
Comercio Electrénico 410 MO012
Derecho de los Consumidores 4n M012
Psicolog_io Econdmica y del 413 MO12
Consumidor

Los programas de las asignaturas estan
disponibles en la web

http://www.uma.es/facultadcomercio/
en la Seccién del Mend denominada

Calendario y dentro de ella en
Programacién Docente
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ASIGNACION DE GRUPOS

La asignacién de alumnos a grupos se publicard en los tablones de
anuncio y en la pdgina web del Centro antes del inicio de las clases.

HORARIOS

Cada semestre cuenta con 15 semanas de docencia.
La docencia de cada asignatura del grado se organiza en dos
sesiones semanales que pueden ser de:

-Grupo grande: Se imparte para todos los alumnos.
-Grupo pequefio: Se imparten distribuyendo a los alumnos del grupo.

Los subgrupos aparecen en el horario como GR1, GR2 y GR3.

En cada una de las asignaturas, en las semanas 1, 3,5, 7,9, 11,13,y 15
se imparten dos sesiones de grupo grande, con una duracién de dos
horas. En las semanas restantes, se imparte una sesién de grupo
pequefo para cada subgrupo, con una duraciéon de 1 horas y 30
minutos.



primer curso

SEMANAS: 1, 3,5,7, 9, 11,13y 15

GRUPO A

GRUPO- LuNes MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Matematicas
09:00 - Introduccién Fundamentos para la Introduccién a | Historia
11:00 al Derecho de Marketing Economiayla | la Economia Econdémica
Empresa
11:00 -
130 DESCANSO
leicime ese Introduccién
11:30 - Fundamentos | Introduccién al | Historia para la ala
13:30 de Marketing Derecho Econdmica Economiay la E P
Em conomia
presa
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
0900 - GR1 GR 2 Matematicas GR1 GR2
10_'30 Introduccién Fundamentos para la Introduccién a | Historia
: al Derecho de Marketing Economiayla | la Economia Econdmica
Empresa
10:30 -
1100 DESCANSO
GR2 GR2
. GR1 GR 2 GR1 Matematicas .
11:00 - 2 B B Introduccién
. Fundamentos | Introduccién al | Historia para la
12:30 . P . ala
de Marketing Derecho Econdémica Economiay la E .
conomia
Empresa
12:30 -
1245 DESCANSO
GR3 GR3
’ GR 3 GR3 GR 3 Matematicas .
1245 - - - ’ Introduccién
. Fundamentos | Introduccién al | Historia para la
1415 ) L . ala
de Marketing Derecho Econdémica Economiay la E .
Em conomia
presa

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nUimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15

Gruro B

SEEES LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Matemdticas Introduccién
09:00 - Fundamentos | Introduccién al | Historia para la ala
11:00 de Marketing Derecho Econdmica Economiay la E .
E conomia
mpresa
11:00 -
1130 DESCANSO
Matematicas
11:30 - Introduccidén Fundamentos para la Introduccién a | Historia
13:30 al Derecho de Marketing Economiayla | la Economia Econdmica
Empresa
SEMANAS: 2, 4, 6,8,10,12 y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
CR2 GR2
. GR1 GR 2 GR1 Matematicas .
09:00 - . ! ) Introduccién
| Fundamentos Introduccién al | Historia para la
10:30 - P . ala
de Marketing Derecho Econdémica Economiay la E .
conomia
Empresa
10:30 -
1100 DESCANSO
GR1
11:00 - GR1 GR 2 Matematicas GR1 GR 2
12‘_30 Introduccidén Fundamentos para la Introduccién a | Historia
) al Derecho de Marketing Economiayla | la Economia Econdmica
Empresa
12:30 -
1245 DESCANSO
GR3
1245 GR3 GR3 Matematicas GR3 GR3
—121'15 Introduccidén Fundamentos para la Introduccién a | Historia
. al Derecho de Marketing Economiayla | la Economia Econdmica
Empresa

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el ndmero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7,9, 11,13y 15

crupo C

% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Matematicas
09:00 - Historia Introduccién al | Introduccién a | para la Fundamentos
11:00 Econdmica Derecho loa Economia Economiayla | de Marketing
Empresa
11:00 -
130 DESCANSO
Matematicas
1:30 - Introduccién a | Historia Introduccién Fundamentos | para la
13:30 la Economia Econdmica al Derecho de Marketing Economiay la
Empresa
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
GRFQ- LuNes MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
' . . GR2 GR2 Matematicas GR2
09:00 GR 1 Historia | - -
10:30 Econdmica ntroduccion al Introduccngn a | parala ; Fundomeqtos
’ Derecho la Economia Economiayla | de Marketing
Empresa
10:30 -
1100 DESCANSO
GR 2
1100 - GR1 GR2 GR1 GR1 Matematicas
12‘,30 Introduccién a | Historia Introduccién Fundamentos | para la
’ la Economia Econdmica al Derecho de Marketing | Economiay la
Empresa
12:30 -
19:45 DESCANSO
GR3
1245 - GR 3 GR3 GR 3 GR 3 Matemdéticas
145 Introduccién a | Historia Introduccién Fundamentos | para la
) la Economia Econdmica al Derecho de Marketing Economiay la
Empresa

La Ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7,9, 11,13y 15

GrUPO D

GRYPO- | UNES MARTES ~ MIERCOLES  JUEVES VIERNES
Introduccién Matemdticas
09:00 - ala Historia Introduccién | Fundamentos | parala
11:00 E . Econdmica al Derecho de Marketing Economiay la
conomia E
mpresa
11:00 -
1130 DESCANSO
Introduccion Motemdticas
11:30 - Historia Introduccién alo para la Fundamentos de
13:30 Econdmica al Derecho £ . Economiayla | Marketing
conomia E
mpresa
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
GRUFO LUNES MARTES ~ MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1 CR2
09:00 - Introducciéon | GR 2 Historia lGR1 g - SR ld Mote[notu:os
10:30 alo Econdmica ntroduccién un omen_tos porala
E . al Derecho de Marketing Economiay la
conomia E
mpresa
10:30 -
1100 DESCANSO
GR1
m00-  [GRIHistoria |CRZ . | OR2 . | Matemdticas | GR2
12:30 Eeorndniies ntroduccién ntro uccion parala un omeqtos
al Derecho a la Economia | Economiay la | de Marketing
Empresa
12:30 -
12:45 DESCANSO
GR3
1245- | GR3Historia RS | GRS | Motematicas | GRS
1415 Econémica ntroduccion Introducmon’ para la ) Fundomeqtos
’ al Derecho a la Economia | Economiay la | de Marketing
Empresa

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15

GrRuPO E

GRIEQ- LuNes MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Matematicas
16:00 Introducciéon Fundamentos para la Introduccién a | Historia
-18:00 al Derecho de Marketing Economiayla | la Economia Econdmica
Empresa
18:00 -
18:30 DESCANSO
Mleimeriizes Introduccién
18:30 - Fundamentos | Introduccién al | Historia para la ala
20:30 de Marketing | Derecho Econdmica Economiay la E .
Em conomia
presa
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
16:00 - GR1 GR 2 Matemdaticas GR1 GR 2
17:80 Introduccién Fundamentos para la Introduccién a | Historia
: al Derecho de Marketing Economiayla | la Economia Econdmica
Empresa
17:30 -
17-45 DESCANSO
GR2 GR2
. GR1 GR2 GR1 Matematicas L,
17:45 - . 1 ’ Introduccién
! Fundamentos | Introduccién al | Historia para la
19:15 ) P . ala
de Marketing Derecho Econdmica Economiay la E .
Em conomia
presa
19:15 -
19-30 DESCANSO
GR3 GR3
. GR 3 GR 3 GR3 Matematicas L,
19:30 - - . . Introduccién
¥ Fundamentos | Introduccién al | Historia para la
21:00 h P . ala
de Marketing Derecho Econdmica Economiay la E .
Em conomia
presa

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 9, 11,13y 15

GrRUPO A

GRUBO- LuNEs MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing
. P . Fundamentos de
0?'00 - Estadistica | Estrqteglgg Y Comportom}ento Administracién Contabilidad
11:00 Planificacién | del Consumidor d
- e Empresas
Comercial
11:00 -
130 DESCANSO
Marketing Fundamentos
11:30 - Estratégicoy - S Comportamiento | de
13:30 Planificacién Estodistical | Contabilidad del Consumidor Administracion
Comercial de Empresas

SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14

GRUBO- LuNes MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
. GR2
09:00 - GR2 ’é?:gféggo y ggn%portomiento Fundaomentos de | GR1
10:30 Estadistica | Planificacion | del Consumidor Administracién Contabilidad
- de Empresas
Comercial
10:30 -
1100 DESCANSO
GR2 GR1
W |ty | Bhoicor | Shooicna | Sreeromane |5
’ Planificacién del Consumidor Administracion
Comercial de Empresas
12:30 -
12:45 DESCANSO
GR3 GR3
12:45 - Marketing GR3 GR3 GR3 ) Fundamentos
145 Estratégicoy | Eoiadistical | Contabilidad Comportamiento | de
’ Planificacion del Consumidor Administracién
Comercial de Empresas

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellos Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nUmero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15

GruroO B

SEEEC LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing
: P . Fundamentos de
0?'00 B Estrgtegpg Y | Estadistical | Contabilidad Comportom]ento Administracién de
11:00 Planificacién del Consumidor E
- mpresas
Comercial
11:00 -
1130 DESCANSO
Marketing Fundamentos
11:30 - s Estratégicoy | de " Comportamiento
13:30 Estadisticall Planificacién | Administracion Contabilidad del Consumidor
Comercial de Empresas
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
GRUPQ LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Mecketin GR2 CR1
09:00- | T EnO | GR1 GR2 Comoortamiento | Fundamentos de
10:30 NEQICOY | Estadistical | Contabilidad P ] Administracion
Planificacion del Consumidor d
- e Empresas
Comercial
10:30 -
1100 DESCANSO
GR1 GR2
100 - GR?2 Morkegiqg Fundamentos GR1 GR1 )
12:30 Estadistica| | EStrotégicoy | de Contabilidad Comportamiento
) Planificacién | Administracién del Consumidor
Comercial de Empresas
12:30 -
12:45 DESCANSO
GR3 GR3
12:45 - GR3 Morkegin_g Fundamentos GR3 GR 3 )
1415 Estadistica| | EStrotégicoy | de Contabilidad Comportamiento
) Planificacién | Administracién del Consumidor
Comercial de Empresas

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nUimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7,9, 11,13y 15

GRUPO

crupo C

C LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing
§ . Fundamentos P
O?'OO B Comportom}ento Administracién Contabilidad Estadistica | Estrqteglgg Y
11:00 del Consumidor Planificacién
de Empresas Comercial
11:00 -
1130 DESCANSO
Marketing
. Fundamentos o
11:30 - . Comportamiento L - Estratégicoy P
13:30 Contabilidad Jel Consumidor Administracién Planificacion Estadistica |
de Empresas C -
omercial
SEMANAS: 2, 4, 6, 8,10,12 y 14
SEEES LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1 GRI
09:00 - ggrﬁportomiento Fundamentos GR1 CR2 ’I;As?c;gfélg;igo y
10:30 Jel Consumidor Administracion Contabilidad Estadistica | Planificacion
de Empresas Comercial
10:30 -
100 DESCANSO
GR2
GR 2 .
i - SRz ggrl\portomiento e tOS ’I;As?(:’.gfgg;go y GR1
12:30 Contabilidad Al Conauresr Administracién Planificacién Estadistica |
de Empresas C -
omercial
12:30 -
12:45 DESCANSO
GR3
GR3 .
1245- | GR3 SRS amiento | Fundomentos | Marketing GR3
1415 Contabilidad OMPOTLAMIENTtO | Agministracion | 530 09" Y | Estadisticall

del Consumidor

de Empresas

Planificacién
Comercial

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 9, 11,13y 15

Gruro D

SEEES LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Fundamentos Marketing
09:00 - s Comportamiento | de Estratégicoy -
11:00 Contabilidad del Consumidor Administraciéon | Planificacién Esieelstize |
de Empresas Comercial
11:00 -
130 DESCANSO
Marketing
X . Fundamentos aon
H'?O - Comportomllento Administracién Contabilidad Estadistica | Estrqtegrgg Y
13:30 del Consumidor Planificacion
de Empresas :
Comercial
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR 2 GR2
. GR1 Fundamentos Marketing
: del Consumidor Administracién | Planificacion
de Empresas Comercial
10:30 -
1100 DESCANSO
GR1
1:00 - gsrr% ortamiento gs;fi::igt(:gzggtgz GR1 CR2 'I%Asc::g(t?élr}go
12:30 P 4 Contabilidad | Estadistica | oegicoy
del Consumidor Empresas Planificacion
Comercial
12:30 -
12:45 DESCANSO
GR3
GR3 )
12:45 - gsri ortamiento | ,Undamentos GR3 GR3 'I;Asot:g(teélr}?o
14:15 e - Administracion de | Contabilidad Estadistica | tegicoy
del Consumidor Empresas Planificacion

Comercial

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 9, 11,13y 15

GRUPO

GruPO E

E LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Marketing
Py . Fundamentos de
16:00 - s Estratégicoy | Comportamiento L 2 .
18:00 Estadistica l Planificacion | del Consurmidor Administracién Contabilidad
- de Empresas
Comercial
18:00 -
18:30 DESCANSO
Marketing Fundamentos
18:30 - Estratégicoy - - Comportamiento | de
20:30 Planificacion Estadisticall Contabilidad del Consumidor Administracién
Comercial de Empresas

SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14

GREPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
. GR2
1600- | GR2 ke | SR o amiento | Fundomentos de | GR1
17:30 Estadistica | ategicoy e h Administracion Contabilidad
Planificaciéon | del Consumidor
: de Empresas
Comercial
17:30
1745 DESCANSO
GR2 GR1
[k 'I;Asc::g(t?etgigo y CR oz gSerortomiento Z:ndomentos
Je Planificacion Setoelaien| Censlelligiag del Consumidor | Administracion
Comercial de Empresas
19:15 -
19-30 DESCANSO
GR 3 GR 3
1313(?0 E”;Eéfég‘.?o Y Sstgdl’stico | gg:tobilidod gi'?‘p‘”mmie”to Zn;ndomentos
: Planificacién del Consumidor | Administracion
Comercial de Empresas

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



segundo curso

SEMANAS: 1, 3,5,7, 9, 11,13y 15

GrRuUPO A

SRS LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. Administracién Gestién de Matematicas
09:00 - de Estadistica ll Producto Microeconomia delas
11:00 R p Y Operaciones
Organizaciones Precio Fi -
inancieras
11:00 -
130 DESCANSO
1130 - Administracién (I\j/leoltggnoticos Gestidén de
" Estadistica ll de ) Producto y Microeconomia
13:30 o Operaciones f
Organizaciones Fi - Precio
inancieras
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
SREES LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1 GR1 S/IRotzeméticos
09:00 - Administraciéon GR2 Gestién de GR1 de las
10:30 de Estadistica Il Producto y Microeconomia .
Organizaciones Precio Operaciones
Financieras
10:30 -
1100 DESCANSO
GR2 S/I%leméticos GR2
11:.00 - GR1 Administracién de los Gestién de GR2
12:30 Estadistica ll de 0 . Producto y Microeconomia
o peraciones f
Organizaciones Fi - Precio
inancieras
12: 30 -
12:45 DESCANSO
CGR3 f/llznfeméticos CR3
12:45 GR3 Administracién de las Gestién de GR 3
-14:15 Estadistica ll de o . Producto y Microeconomia
N peraciones ]
Organizaciones Precio

Financieras

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de olumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15

GruroO B

SREES LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. Administracién Matemdticas Gestién de
09:00 P de las ) .
: Estadistica ll de B Producto y Microeconomia
-11:00 o Operaciones A
Organizaciones Fi : Precio
inancieras
11:00 -
130 DESCANSO
1130 - Administracién Gestion de IC\’/Ieo;(ggnoticos
" de Estadistica ll Producto y Microeconomia )
13:30 o ; Operaciones
Organizaciones Precio

SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14

Financieras

% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2 f/llﬂteméticos GR2
09:00 GR1 Administracién de las Gestidén de GR2
-10:30 Estadistica ll de o . Producto y Microeconomia
R peraciones p
Organizaciones Fi : Precio
inancieras
10:30 -
1100 DESCANSO
GR1 GR1 GR2
11:00 - Administracién | GR2 Gestién de GR1 Matemdticas de
12:30 de Estadistica ll Producto y Microeconomia | las Operaciones
Organizaciones Precio Financieras
12:30 -
1245 DESCANSO
GR3 GR3 GR3
12:45 - Administracién | GR3 Gestidén de GR3 Matemdéticas de
1415 de Estadistica ll Producto y Microeconomia | las Operaciones
Organizaciones Precio Financieras

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nUimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15

crupo C

SRS LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
' Matemdticas Administracién Gestién de
09:00 - . . de las -
. Microeconomia ) Estadistica ll de Producto y
11:00 Operaciones o .
Fi X Organizaciones | Precio
inancieras
11:00 -
1130 DESCANSO
. Gestion de Administracién Matematicas de ong
11:30 - ) , ) Estadistica
. Producto y Microeconomia | de las Operaciones
13:30 . o ¢ N I
Precio Organizaciones | Financieras
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
GRLéPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
E/Iztzeméticos GR2 CGR2
09:00 - GR1 de los GR1 Administracién Gestién de
10:30 Microeconomia o . Estadistica ll de Producto y
peraciones o ;
Fi : Organizaciones Precio
inancieras
10:30 -
1100 DESCANSO
. GR1 GR1
11:00 - GR1 Gestion GR2 Administracién | Matematicas de CR2 s
. de Producto y ) P - Estadistica
12:30 - Microeconomia | de las Operaciones
Precio o o B - I
rganizaciones | Financieras
12:30 -
1245 DESCANSO
. GR3 GR3
1245 - GR 3 Gestion GR3 Administracién | Matemadticas de GR3 s
. de Producto y ) P : Estadistica
1415 Microeconomia | de las Operaciones

Precio

Organizaciones

Financieras

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15

Gruro D

% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. L - Matematicas
07:00 - Slféfcntge Microeconomia ﬁgmlnlstromon de las Estadistica
11:00 ] Y o Operaciones Il
Precio Organizaciones Fi :
inancieras
11:00 -
1130 DESCANSO
11:30 - Matematicas de Administracién | Gestion de
13‘,30 Microeconomia | las Operaciones | Estadistica ll de Producto y
: Financieras Organizaciones | Precio
SEMANAS: 2, 4, 6,8,10,12 y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
- GR1 GR1
09:00 - Sz IeroZS:cotg GR 2 Administracién Matemdaticas de (E;Etgdl'stico
10:30 . Y Microeconomia | de las Operaciones
Precio . . ; - 1]
Organizaciones Financieras
10:30 -
1100 DESCANSO
R2
I\G/Ioteméticos GR2 GR2
11:00 - GR1 4o les GR1 Administracién | Gestion de
12:30 Microeconomia o ) Estadistica ll de Producto y
peraciones o o Preci
Fihancieras rganizaciones recio
12:30 -
12:45 DESCANSO
R3
?\SAoteméticos GR3 CR3
12:45 GR3 de las GR3 Administracién | Gestion de
-14:15 Microeconomia o ) Estadistica ll de Producto y
peraciones o A
Organizaciones | Precio

Financieras

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7 911,13y 15

GrUPO E

SHEES LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
§ Administracién Gestion de Matematicas
16:00 de Estadistica ll Producto Microeconomia deles
-18:00 R . Y Operaciones
Organizaciones Precio Fi -
inancieras
18:00 -
18:30 DESCANSO
. Administracién M iices Gestion de
18:30 - P de los . .
i Estadistica ll de . Producto y Microeconomia
20:30 N Operaciones ;
Organizaciones Fi - Precio
inancieras
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
SRIEC LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1 GR1 S/szeméticos
16:00 Administracién | GR 2 Gestidn de GR1 de las
-17:30 de Estadistica Il Producto y Microeconomia o .
o ; peraciones
Organizaciones Precio Fi -
inancieras
17:30 -
1745 DESCANSO
GR2 S/Iz’]ceméticos GR2
17:45 - GR1 Administracion de las Gestion de GR2
19:15 Estadistica ll de . Producto y Microeconomia
Organizaciones Operaciones Precio
Financieras
19:15 -
19-30 DESCANSO
GR3 E/I'Z’?eméticos GR3
19:30 GR3 Administracién de las Gestidén de GR3
-21:00 Estadistica ll de o . Producto y Microeconomia
o peraciones p
Organizaciones Precio

Financieras

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nUimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7,9, 11,13y 15

GrRuUPO A

% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Investigacion | Finanzas Régimen Juridico
09:00 de Mergcodos Aplicadas al de la Propiedad Distribucién Macroeconomia
-11:00 | M%rketin Industrial y la Comercial
o Publicidad
11:.00 -
1130 DESCANSO
Régimen
Finanzas Investigacién Juridico de
11:30 - Aplicadas al de Mergcodos Macroeconomia la Propledad | Distribucién
13:30 P . Industrial Comercial
Marketing | yla
Publicidad
SEMANAS: 2, 4, 6,8,10,12 y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR?2 . CR2 .
0900- | Investigacién | GRIFinanzas | Régimen Juridico | op o piciribucién | GR1
. Aplicadas al de la Propiedad ; .
10:30 de Mercados M ; . Comercial Macroeconomia
| arketing Industrial y la
Publicidad
10:30 -
100 DESCANSO
GR1
. G.R 2 GR1 . . Régimen Juridico | GR1
11:00 - Finanzas Investigacién | GR2 de la Propiedad Distribucién
12:30 Aplicadas al | de Mercados | Macroeconomia Industri ? ) c al
Marketing | ndustrialy la omercia
Publicidad
12:30 -
12:45 DESCANSO
GR3
. GRS GR3 =~ . Régimen Juridico | GR3
12:45 - Finanzas Investigacién | GR3 de la Propiedad Distribucion
14:15 Aplicadas al | de Mercados | Macroeconomia oo )
B Industrial y la Comercial
Marketing |

Publicidad

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellos Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el ndmero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7,9 1,13y 15

GRUPO

GruUPO B

B LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
Finanzas ; - Juridico de R -
09:00 - : Investigaciéon p ) Distribucion
100 ApllCOdpS al de Mercados | Macroeconomia | la Propl_edod e a—
Marketing Industrial y
la Publicidad
11:00 -
130 DESCANSO
Régimen
. Investigaciéon | Finanzas Juridico de _— .
H'?O B de Mercados | Aplicadas al la Propiedad Dlstrlbu‘aon Macroeconomia
13:30 f } Comercial
| Marketing Industrial y la
Publicidad
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
GREFO- LuNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
GR2 GR1 A -
09:00 Finanzas Investigacién | GR 2 Régimen ‘Jpr'dlco GR1 ; .
) : . de la Propiedad Distribucién
-10:30 Aplicadas al | de Mercados | Macroeconomia Ind ialy L C ial
Marketing | ndustrialy la omercia
Publicidad
10:30 -
1100 DESCANSO
GR2
11:00 - I(rswseZStigocién l-giFr:Janos Régimen Jurfdico | GR 2 GR1
. - de la Propiedad Distribucion .
12:30 de Mercados | Aplicadas al Industrial v L c ial Macroeconomia
| Marketing ndustrialy la omercia
Publicidad
12:30 -
12:45 DESCANSO
GR 3
GR3 GR3 P o
. ) . ; Régimen Juridico | GR3
12.-45 - Investigaciéon Fm(_)nzos de la Propiedad Distribucion GR3 )
1415 de Mercados | Aplicadas al Industrialy L c ial Macroeconomia
| Marketing ndustrialy la omercia
Publicidad

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15

GRUPO

crupo C

C LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
: Juridico de N L, Investigacién | Finanzas
%90%0 B la Propiedad gfrtr:'e?;(;fn Macroeconomia | de Mercados | Aplicadas al
: Industrial y la | Marketing
Publicidad
11:00 -
1130 DESCANSO
Régimen
11:30 - Juridico de Distribucion Finanzas Investigacion
. Macroeconomia | la Propiedad B Aplicadas al | de Mercados
13:30 ) Comercial ;
Industrial y la Marketing |
Publicidad
SEMANAS: 2, 4, 6,8,10,12 y 14
SEEES LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
CR 2 GR2
09:00 - Régimen J}Jr|d|co GR 1 Distribuciéon | GR1 Investigacién GR 1 Finanzos
10:30 de la Propiedad Comercial Macroeconomia | de Mercados Aplicados al
: Industrial y la | Marketing
Publicidad
10:30 -
100 DESCANSO
GR1
. Régimen Juridico | GR 2 GR2 GR1 =~ .
11:00 - GR2 . SO P Finanzas Investigacion
12:30 Macroeconomia s lo Propizeie Do gy Aplicadas al | de Mercados
§ Industrialy la Comercial M%rketin |
Publicidad 9
12:30 -
12-45 DESCANSO
GR3
. Régimen Juridico | GR 3 G4R 3 GR3 . .
12:45 GR3 . S P Finanzas Investigacion
. p de la Propiedad Distribucion :
-14:15 Macroeconomia A . Aplicadas al | de Mercados
Industrialy la Comercial ;
> Marketing |
Publicidad

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7,9 1,13y 15

GRUPO

GrUPO D

D LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Régimen
. Juridico de - . Finanzas Investigacion
0?'00 B Macroeconomia | la Propiedad Dlstrnbu_uon Aplicadas al | de Mercados
11:00 ] Comercial .
Industrial y la Marketing |
Publicidad
11:00 -
1130 DESCANSO
Régimen
i Juridico de s - Investigacién | Finanzas
11',30 - la Propiedad DlstrlbuAC|on Macroeconomia | de Mercados | Aplicadas al
13:30 - Comercial g
Industrialy la | Marketing
Publicidad
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
SEUES LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
L - GR2 GR1
09:00 - GR2 Régimen Juridico | GR2 . Finanzas Investigacion
: . de la Propiedad Distribucion :
10:30 Macroeconomia h ) Aplicadas al | de Mercados
Industrial y la Comercial Marketin |
Publicidad °
10:30 -
1100 DESCANSO
gggzimen Juridico GR2 GR1
11:00 - de la Propiedad GR 1 Distribucién | GR1 Investigacién | Finanzas
12:30 op Comercial Macroeconomia | de Mercados | Aplicadas al
Industrial y la | Marketin
Publicidad 9
12:30 -
12:45 DESCANSO
gg :i;men Juridico GR3 GRS
12:45 - 9 ) GR 3 Distribuciéon | GR 3 Investigaciéon | Finanzas
; de la Propiedad ! . X
1415 . Comercial Macroeconomia | de Mercados | Aplicadas al
Industrial y la ;
| Marketing

Publicidad

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nUimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7,9, 11,13y 15

GRUPO

GruPO E

E LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. Régimen Juridico L
16:00 - Distribucion Flnqnzos de la Propiedad Investigacién P
: ) Aplicadas al . de Mercados | Macroeconomia
18:00 Comercial Marketin Industrial y la
M9 | publicidad
18:00 -
18:30 DESCANSO
Régimen
Finanzas _— - Juridico de . .
18:30 - : Distribucion , ) Investigacion de
20:30 ApllCdeS al Comercial Macroeconomia | la Propl.edod Mercados |
Marketing Industrial y la
Publicidad
SEMANAS: 2, 4, 6, 8,10,12 y 14
GRUPQ- LuNEs MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1 CR2 .
16:00 - G.R 2. . Finanzas Régimen J}Jr|d|co GR 2 Investigacién | GR1
; Distribucién - de la Propiedad .
17:30 ] Aplicadas al A de Mercados | Macroeconomia
Comercial Marketin Industrial y la
9 | publicidad
17:30 -
17:45 DESCANSO
GR2 CR1 .
. X GR1 Régimen Juridico | GRI1
17:45 - Finanzas Distribucia GR2 de la Propiedad | . i6n d
19:15 Aplicadas al ISIIOUEER Macroeconomia € la Fropleca nvestigacion de
; Comercial Industrial y la Mercados |
Marketing o
Publicidad
19:15 -
1930 DESCANSO
GR 3 GR3
. ’ GR3 Régimen Juridico | GR3
19:30 - Finanzas S . GR3 . . .
: ; Distribucion p de la Propiedad Investigaciéon de
21:00 Aplicadas al B Macroeconomia h
; Comercial Industrial y la Mercados |
Marketing o
Publicidad

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



tercer curso

SEMANAS: 1, 3,5,7, 9, 11,13y 15

GRUPO

GrRUPO A

A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00 Comunicacién | Contabilidad géreFQ(:eiiS:sos Direccién de Estadistica
-11:.00 Comercial | de Gestién M Ees Ventas Multivariante
11:00 -

1130 DESCANSO
11:30 - Contabilidad Comunicacién Direccién de Estadistica gjariceccijpsos
13:30 de Gestidn Comercial | Ventas Multivariante H
umanos
SEMANAS: 2, 4, 6, 8,10,12 y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00 - GR1 GR2 giRr;ccién GR2 CR2
9 Comunicacién | Contabilidad Direccién de Estadistica
10:30 ) - de Recursos R
Comercial | de Gestién 0 Ventas Multivariante
umanos
10:30 -
1100 DESCANSO
11:00 - GR1 GR2 GRT CR1 gﬁ'e?ccic’m
. Contabilidad Comunicacion Direccién de | Estadistica
12:30 - . N de Recursos
de Gestidn Comercial | Ventas Multivariante H
umanos
12:30 -
12:45 DESCANSO
12:45 - GR3 GR3 GRS CR3 EG)Fr:ccién
]4',15 Contabilidad Comunicaciéon Direccién de | Estadistica de Recursos
: de Gestién Comercial | Ventas Multivariante Humanos

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellos Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15

GruUPO B

SHEES LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00 - Estadistica Comunicacioén Direccion de BireRccion Contabilidad
11:00 Multivariante Comercial | Ventas € Recursos de Gestién
Humanos
11:00 -
1130 DESCANSO
11:30 - Comunicacién | Estadistica Bir%cciérrw Contabilidad Direccién de
13:30 Comercial | Multivarionte He ecursos de Gestién Ventas
umanos
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
0900 | ORI GR2 GR1 CR2 GR2
¢ Estadistica Comunicacién | Direccién de Contabilidad
10:30 o ; de Recursos o
Multivariante Comercial | Ventas H de Gestidn
umanos
10:30 -
1100 DESCANSO
11:00 - GR1 GR2 g?r;ccién GR1 GR2
12‘,30 Comunicacién | Estadistica P — Contabilidad | Direccién de
i Comercial | Multivariante H de Gestién Ventas
umanos
12:30 -
12:45 DESCANSO
14115 Comunicacién | Estadistica Je Recursos Contabilidad | Direccién de
. Comercial | Multivariante M ees de Gestién Ventas

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15

crupo C

GRIEO- LuNEs MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00 Direccién de Estadistica Comunicacién | Contabilidad gir%ccién
-11:.00 Ventas Multivariante Comercial | de Gestién € Recursos
Humanos
11:00 -
130 DESCANSO
11:30 - Estadistica Direccién de Contabilidad Bir%cciép Comunicacioén
13:30 Multivariante | Ventas de Gestidn He ecursos Comercial |
umanos
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00 - GR1 GR2 GR1 GR1 GR 2 Direcciéon
10.'30 Direccién de | Estadistica Comunicacién | Contabilidad | de Recursos
: Ventas Multivariante Comercial | de Gestién Humanos
10:30 -
1100 DESCANSO
11:00 - GRT GR2 GR2 g:qr;ccién GR2
. Estadistica Direccién de Contabilidad Comunicacién
12:30 R vt de Recursos )
Multivariante | Ventas de Gestién H Comercial |
umanos
12:30 -
12:45 DESCANSO
14115 Estadistica Direccién de Contabilidad Je Recursos Comunicacién
. Multivariante | Ventas de Gestién Humanos Comercial |

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellos Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nUimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,

necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15

GrUPO D

SREEC LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00 Direccién de | Estadistica Comunicacién | Contabilidad gir%ccién
-18:00 Ventas Multivariante | Comercial | de Gestidn € Recursos
Humanos
18:00 -
18:30 DESCANSO
18:30 - Estadistica Direcciéon de Contabilidad Bgiceiigl?sos Comunicacion
20:30 Multivariante | Ventas de Gestidn H Comercial |
umanos
SEMANAS: 2, 4, 6, 8,10,12 y 14
GRUEQ- LuNes MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00 GR1 GR 2 GR1 GR2 GR 2 Direccién
_1?,30 Direcciéon de | Estadistica Comunicacién | Contabilidad | de Recursos
’ Ventas Multivarionte | Comercial | de Gestidn Humanos
17:30 -
17-45 DESCANSO
17:45 - GR1 GR 2 GR1 GR1Direccién | GR2
19:15 Estadistica Direcciéon de | Contabilidad de Recursos Comunicacion
. Multivariante | Ventas de Gestidn Humanos Comercial |
1915 -
1930 DESCANSO
GR3
. GR3 GR3 GR3 : o GR3
19',30 Estadistica Direccién de | Contabilidad Direccién Comunicacién
-21:00 R Py de Recursos .
Multivariaonte | Ventas de Gestién Humanos Comercial |

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7,9 1,13y 15 GRUPO A

SEES LUNES MARTES MIERCOLES
09:00 Investigacion de gztréc():::;?cio Creacién de
-11:00 Mercados I N Empresas
Internacional

11:00 -
1130 DESCANSO

. . . ha Estructura
11:30 - Creacién de Investigaciéon de .

8 del Comercio
13:30 Empresas Mercados Il )

Internacional

SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14

SEEES LUNES MARTES MIERCOLES
GR1
09:00 - |GR 2 . - Estructura 2R1 L.
10:30 nvestigacion de del Comercio reaciéon de
: Mercados I : Empresas
Internacional
10:30 -
11:00 DESCANSO
GR2
11:.00 - GR2 - GR1 . - Estructura
. Creacién de Investigacién de .
12:30 del Comercio
Empresas Mercados Il N
Internacional
12:30 -
1245 DESCANSO
GR3
12:45 - GR3 - GR3 . - Estructura
. Creacién de Investigacion de ;
1415 Empresas Mercados Il del Comercio
e Internacional

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nUimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,

necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7,9 1,13y 15

GrUPO B

% LUNES MARTES MIERCOLES
09:00 Creacién de Investigacién de Estructura
v 9 del Comercio
11:00 Empresas Mercados |l )
Internacional
11:00-
130 DESCANSO
11:30- Estructura Creacién de Investigacién de
' del Comercio
13:30 - Empresas Mercados I
Internacional
SEMANAS: 2, 4, 6,8,10,12 y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES
GR1
09:00 - gf 2 i6n d &51 ti ién d Estructura
10:30 eacion oe estigacion de del Comercio
Empresas Mercados Il )
Internacional
10:30 -
1100 DESCANSO
GR2
11:00 - Estructura i . GR2 . s
12:30 o Canrde Creacién de Investigacion de
- Empresas Mercados Il
Internacional
12:30 -
12:45 DESCANSO
GR3
12:45 - Estructura SR 2 . GR3 . L.
1415 ol Comarde reacién de Investigacion de
- Empresas Mercados Il
Internacional

La dltima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,

necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15 GRUPO C

SRS LUNES MARTES MIERCOLES
09:00 Estructura Creacién de Investigacién de
-11:00 del Comercio Empresas Mercados Il
: Internacional e
11:00-
1130 DESCANSO
11:30 Investigacion de Sztrgg;:‘ler?cio Creacién de
-13:30 Mercados I : Empresas
Internacional
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
SRS LUNES MARTES MIERCOLES
GR2
09:00 Estructura GRT . GR1 . .
\ . Creacién de Investigacién de
-10:30 del Comercio Empresas Mercados Il
Internacional e
10:30 -
1100 DESCANSO
GR1
X GR2 GR 2
”',00 B Investigacién de Estructura Creacién de
12:30 del Comercio
Mercados Il - Empresas
Internacional
12:30 -
12:45 DESCANSO
GR3
! GR3 GR3
12'_45 - Investigacion de Estructura ) Creacién de
1415 del Comercio
Mercados Il ) Empresas
Internacional

La Ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,

necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7,9 1,13y 15

GrUPO D

% LUNES MARTES MIERCOLES
16:00 Investigacién de Estructura Creacién d
o 9 del Comercio eacion oe
-18:00 Mercados Il ) Empresas
Internacional
18:00 -
18:30 DESCANSO
18:30 - Estructura Creacién de Investigacién de
! del Comercio
20:30 - Empresas Mercados |l
Internacional
SEMANAS: 2, 4, 6,8,10,12 y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES
GR1
16:00 I(r3152 fi i6n d Estructura grR 2 i6n d
-17:30 estigacion ge del Comercio eacion ce
Mercados Il - Empresas
Internacional
17:30 -
17-45 DESCANSO
GR2
17:45 - Estructura e 02 GR1 . .
' . Creacién de Investigacion de
19:15 del Comercio
- Empresas Mercados Il
Internacional
19:15 -
19:30 DESCANSO
GR3
19:30 - Estructura SR 2 . GR3 . .
2100 ol Comarde reacién de Investigacion de
Empresas Mercados |l

Internacional

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



cuarto curso

SEMANAS: 2, 4, 6, 8,10,12,14 y 15

GrRUPO A

GROEC LUNES MARTES MIERCOLES
09:00 Comunicacién Marketing Marketing de
-11:00 Comercial |l Internacional Servicios

11:00 -

1130 DESCANSO

11:30 - Marketing de Comunicacién Marketing

13:30 Servicios Comercial I Internacional

SEMANAS: 1, 3,5,7, 911y 13

GROEC LUNES MARTES MIERCOLES
0900 - GR1 GR2 GR2
y Comunicacién Marketing Marketing de
10:30 ) . N
Comercial |l Internacional Servicios
10:30 -
1100 DESCANSO
1100 - GR1 GR 2 GR1
. Marketing de Comunicacién Marketing
12:30 e h !
Servicios Comercial |l Internacional
12:30
12:45 DESCANSO
12:45 - GR3 GR3 GR3
’ Marketing de Comunicacién Marketing
1415 e ) h
Servicios Comercial |l Internacional

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,

necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 2, 4, 6, 8,10,12,14 y 15

GrUPO B

% LUNES MARTES MIERCOLES
09:00 - Marketing de Comunicacién Marketing
11:00 Servicios Comercial |l Internacional
11:00 -
130 DESCANSO
11:30 - Marketing Marketing de Comunicacién
13:30 Internacional Servicios Comercial I
SEMANAS: 1, 3,5,7,9, 1y 13
% LUNES MARTES MIERCOLES
09:00 - GR1 GR2 GR2
§ Marketing de Comunicacién Marketing
10:30 N h !
Servicios Comercial |l Internacional
10:30 -
1100 DESCANSO
100 - GR1 GR2 GR1
> Marketing Marketing de Comunicacién
12:30 . N )
Internacional Servicios Comercial |l
12:30 -
12-45 DESCANSO
12:45 - GR3 GR3 GR3
" Marketing Marketing de Comunicacién
1415 . e )
Internacional Servicios Comercial |l

La Ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nUmero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 2,4, 6, 8,10,12,14 y 15

crupo C

% LUNES MARTES MIERCOLES
09:00- Marketing Marketing de Comunicacién
11:00 Internacional Servicios Comercial |l
11:.00-
130 DESCANSO
11:30- Comunicacién Marketing Marketing de
13:30 Comercial I Internacional Servicios
SEMANAS: 1, 3,5,7, 9,11y 13
% LUNES MARTES MIERCOLES
09:00 - GR1 GR2 GR2
§ Marketing Marketing de Comunicacién
10:30 b e )
Internacional Servicios Comercial |l
10:30 -
1100 DESCANSO
100 - GR1 GR2 GR1
S, Comunicacién Marketing Marketing de
12:30 ; . e
Comercial I Internacional Servicios
12:30
1245 DESCANSO
12:45 - GR3 GR3 GR3
. Comunicacion Marketing Marketing de
1415 N . g
Comercial I Internacional Servicios

La Ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nUmero de alumnos matriculados, o su ratio docente,

necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 2, 4, 6, 8,10,12,14 y 15

GruUPO D

% LUNES MARTES MIERCOLES
16:00 Comunicacién Marketing Marketing de
-18:00 Comercial I Internacional Servicios
18:00 -
18:30 DESCANSO
18:30 - Marketing Marketing de Comunicacién
20:30 Internacional Servicios Comercial I
SEMANAS: 1, 3,5,7, 9, 1y 13
% LUNES MARTES MIERCOLES
16:00 - GR1 GR2 GR1
. Comunicacién Marketing Marketing de
17:30 ; . e
Comercial I Internacional Servicios
17:30 -
17-45 DESCANSO
17:45 - GR1 GR2 GR2
]9j]5 Marketing Marketing de Comunicacién
: Internacional Servicios Comercial |l
19:15 -
19-30 DESCANSO
19:30 - GR3 GR3 GR3
; Marketing Marketing de Comunicacién
21.00 . e )
Internacional Servicios Comercial |l

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellos Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nimero de aolumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12,14 y 15 GRUPO E

MARTES MIERCOLES

. Comunicacién Comunicacién
14:00 ) )
N Comercial |l Comercial Il
-16:00 A s
(inglés) (inglés)

SEMANAS: 1, 3,5,7, 9,11y 13

MARTES MIERCOLES
GR1
14:00 Comunicacion
-15:30 Comercial I
(inglés)




optativas

SEMANAS: 2. 4. 6. 8. 10, 12. 14 v 15 GRUPO A

JUEVES VIERNES
09:00 - Creatividad Publicitaria - Direccién Estratégica
-11:.00 - Derecho de Sociedades Mercantiles - Marketing Turistico
- Informdética aplicada a la gestion - Matemdticas aplicadas a la
comercial Distribucién Comercial
11:.00 -
1130 DESCANSO
- Direccién Estratégica - Creatividad Publicitaria
11:30 - - Marketing Turistico - Derecho de Sociedades Mercantiles
13:30 - Matemdticas aplicadas a la - Informdética aplicada a la gestion
Distribucién Comercial comercial

SEMANAS: 3, 5, 7,9, 11y 13

JUEVES VIERNES
09:00 - GR 1 Creatividad Publicitaria - GR 2 Direccién Estratégica
-10:30 - GR1 Derecho de - GR 2 Marketing Turistico
Sociedades Mercantiles - GR 2 Matemdticas aplicadas a la
- GR1 Informética aplicada a la Distribuciéon Comercial

gestién comercial

10:30 -
1100 DESCANSO
- GR1 Direccién Estratégica } gg g Iggfg:;\gddoed Publicitaria
11:00 - - GR1 Marketing Turistico Sociedades Mercantiles
12:30 - GR1 Matemdticas aplicadas a la

- GR 2 Informatica aplicada a la gestidn

Distribucién Comercial comercial




SEMANAS: 1, 3,5,7,9, 11,13y 15 GrRUPO B

GRUPO

B JUEVES VIERNES
16:00 - - Creatividad Publicitaria
18:00 - Informdtica aplicada a la gestién
comercial - Marketing Turistico
18:00 -
1830 DESCANSO
18:30 - - Creatividad Publicitaria
2030 - Marketing Turistico - Informdética aplicada a la gestion
: comercial

SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14

SRS JUEVES VIERNES
16:00 - - GR 1 Creatividad Publicitaria
17:30 - GR 1Informatica aplicada a la
gestion comercial - GR 2 Marketing Turistico
17:30-
17:45 DESCANSO
17:45- - GR 2 Creatividad Publicitaria
19115 - GR 1 Marketing Turistico - GR 2 Informatica aplicada a la gestidn
. comercial




SEMANAS: 1, 3,5,7, 911,13y 15

GrRuUPO A

SRS MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00 - Psicologia Comercio Electrénico | Gestidn del Inglés Aplicado
11:00 Econdémica Conocimiento ala Economiay
los Técnicas de
Mercado
Direccién de la Investigacion
Producciény las cualitativa
Operaciones
Econometria Merchandising
11:00 -
130 DESCANSO
Inglés Aplicado
a la Economiay Gestién del
las Técnicas de Conocimiento
Mercado
1:30 - Comercio Psicologia Econémica
13:30 Electrénico 9 Direccién de la

SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14

Investigacién
cualitativa

Producciény las
Operaciones

Merchandising

Econometria

SRS MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
09:00 - GR 1 Psicologia GR 2 Comercio GR 1 Gestidon GR 2 Inglés Aplicado
10:30 Econdmica Electrénico Conocimiento ala Economiay
las Técnicas de
Mercado
GR 1 Direccién de GR 2 Investigacion
la Producciény las | cualitativa
Operaciones
GR 1 Econometria GR 2 Merchandising
10:30 -
1100 DESCANSO
GR11Inglés
fplicadaala GR 2 Gestién
conomiay las ¢ S
P onocimiento
Técnicas de
Mercado
11:00 - GR 1 Comercio GR 2 Psicologia
12:30 Electrénico Econdmica GR 2 Direccién de

GR1Investigacién
cualitativa

la Produccién y las
Operaciones

GR1
Merchandising

GR 2 Econometria



SEMANAS: 1, 3,5,7,9, 11,13y 15

GruUPO B

S MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00 - Psicologia Inglés Aplicado
18:00 Econdmica ala Economiay
las Técnicas de
Mercado
Comercio Electrénico | Merchandising
Derecho de Investigacion
Consumidores cualitativa
18:00 -
18:30 DESCANSO
Inglés Aplicado
Psicologia Econémica | & la Economia y
9 las Técnicas de
18:30 - Comercio Mercado n
20:30 Electrénico Merchandising

Derecho de

Investigacion

Consumidores cualitativa
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
% MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00 - GR 1 Psicologia GR 2 Inglés Aplicado
17:30 Econdmica a la Economiay
las Técnicas de
GR 2 Comercio GR1 Mercado
GR 1 Derecho de Electrénico Merchandising GR 2 Investigacién
Consumidores cualitativa
17:30 -
17:45 DESCANSO
GR 1Inglés
GR 2 Psicologia épllcodq alo
. conomiay las
17:45 GR 1 Comercio Feonémice Tecnicas de
1915 Electronico Mercado GR 2 Merchandising

GR 2 Derecho de
Consumidores

GR 1Investigacion
cualitativa




PARA REFLEXIONAR...
DOS HALCONES

Cuenta la historia que un rey de un pais muy lejano recibié como ob-
sequio en su cumpleafos dos crias de halcdn y los entregd al maes-
tro de cetreria para que los entrenara.

Pasados unos meses, el instructor le comunicd que uno de los hal-
cones estaba perfectomente educado, habia aprendido a volar y a
cazar, pero que no sabia qué le sucedia al otro halcdn: no se habia
movido de una roma desde el dia de su llegada a palacio, e incluso
habia que llevarle el alimento hasta alli.

Elrey manddé lomar a curanderos y. sanadores de todo tipo, pero no-
die consiguid hacer volar al ave. Encargd entonces la mision a varios
miembros de la corte, pero a pesar de los intentos nada cambid; por
la ventana de sus habitaciones el monarca veia que el pdjaro con-
tinuaba inmovil. Publicé por fin un llomamiento entre sus sUbditos
solicitando ayudo, y entonces, a la mafiaona siguiente vio al halcén
volar agilmente por los jardines.

-Traed al autor de este milagro- dijo a su séquito. Al poco rato le pre-
sentaron a un campesino.

-, TU hiciste volar al halcon? ¢Cémo lo lograste? ¢ Eres mago, acaso?.
Entre feliz e intimidado, el hombrecito explicé:

-No fue dificil, Su Alteza: solo corté la rama. El pdjaro se dio cuenta de
que tenia alas y se lanzdé a volar.

Cuento Anénimo

Nnunca te conformes

iLANZATE!



calendario
de

examenes




CALENDARIO DE EXAMENES (provisionales)

GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

Convocatoria: PRIMER SEMESTRE - FEBRERO

PRIMER CURSO
Asignatura Dia Hora
FUNDAMENTOS DE MARKETING 25ENE |10
HISTORIA ECONOMICA 01FEB 10
INTRODUCCION A LA ECONOMIA 04 FEB 10
INTRODUCCION AL DERECHO 08 FEB 10
MATEMATICAS PARA LA ECONOMIA Y LA EMPRESA | 11FEB 10

SEGUNDO CURSO
Asignatura Dia Hora
ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES 26ENE |10
ESTADISTICA II 02 FEB 10
GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO 0S5FEB |10

MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS | 09 FEB 10

MICROECONOMIA 12FEB 10
TERCER CURSO
Asignatura Dia Hora
COMUNICACION COMERCIAL | 25 ENE 17
CONTABILIDAD DE GESTION 01FEB 17
DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS 04 FEB 17
DIRECCION DE VENTAS 08 FEB 17
ESTADISTICA MULTIVARIANTE NFEB 17
CUARTO CURSO
Asignatura Dia Hora
COMUNICACION COMERCIAL || 27 ENE 10
MARKETING DE SERVICIOS 03 FEB 10
MARKETING INTERNACIONAL 10 FEB 10
OPTATIVAS
Asignatura Dia Hora
CREATIVIDAD PUBLICITARIA 26 ENE 17
DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES 02 FEB 17
DIRECCION ESTRATEGICA 0SFEB |17

INFORMATICA APLICADA A LA GESTION COMERCIAL | 09 FEB 17
MARKETING TURISTICO 10FEB 17

MATEMATICAS APLICADAS A LA DISTRIBUCION CIAL. | 12FEB 17




GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CONVOCATORIA: EXTRAORDINARIA- ASIG. 2° SEMESTRE - FEBRERO
PRIMER CURSO

Asignatura Dia Hora
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 15 FEB 17
CONTABILIDAD 18 FEB 17
ESTADISTICA | 23 FEB 17

FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS | 26 FEB 17

MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION 03 MAR 17
COMERCIAL

SEGUNDO CURSO

Asignatura Dia Hora
DISTRIBUCION COMERCIAL 16 FEB 17
FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 19 FEB 17
INVESTIGACION DE MERCADOS | 24 FEB 17
MACROECONOMIA 02 MAR 17
REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIAL Y LA 04 MAR 17
PUBLICIDAD

TERCER CURSO
Asignatura Dia Hora
CREACION DE EMPRESAS 17 FEB 17
ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL 22 FEB 17
INVESTIGACION DE MERCADOS || 25 FEB 17

CUARTO CURSO

TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante Tribunal, en su caso) 05 DE MARZO
OPTATIVAS

Asignatura Dia Hora
DIRECCION DE LA PRODUCCION Y LAS 15FEB 10
OPERACIONES

GESTION DEL CONOCIMIENTO 16 FEB 10
INVESTIGACION CUALITATIVA 18 FEB 10
ECONOMETRIA 19 FEB 10

INGLES APLICADO A LA ECONOMIA'Y LA EMPRESA 23FEB 10

COMERCIO ELECTRONICO 24 FEB 10
DERECHO DE CONSUMIDORES 26 FEB 10
PSICOLOGIA ECONOMICA'Y DEL CONSUMIDOR 02 MAR 10
MERCHANDISING 03 MAR 10




GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CONVOCATORIA: SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO

PRIMER CURSO
ASIGNATURA DiA HORA
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 07 JUN 10
CONTABILIDAD 10 JUN 10
ESTADISTICA | 15 JUN 10
FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS 18 JUN 10
MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION COMERCIAL 22 JUN 10

SEGUNDO CURSO
Asignatura Dia Hora
DISTRIBUCION COMERCIAL 08 JUN 10
FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 1 JUN 10
INVESTIGACION DE MERCADOS | 16 JUN 10
MACROECONOMIA 21 JUN 10
REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIAL Y LA 23 JUN 10
PUBLICIDAD

TERCER CURSO
Asignatura Dia Hora
CREACION DE EMPRESAS 09 JUN 10
ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL 14 JUN 10
INVESTIGACION DE MERCADOS |I 17 JUN 10

CUARTO CURSO

TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante Tribunal, en su caso) 1DE JULIO

OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
MERCHANDISING 07 JUN 17
DIRECCION DE LA PRODUCCION Y LAS OPERACIONES 10 JUN 17
ECONOMETRIA 15 JUN 17
INGLES APLIC.A LA ECON.Y LAS TCAS.MERCADO 18 JUN 17
GESTION DEL CONOCIMIENTO 22 JUN 17
INVESTIGACION CUALITATIVA 24 JUN 10
DERECHO DE CONSUMIDORES 24 JUN 17
COMERCIO ELECTRONICO 25 JUN 10
PSICOLOGIA ECONOMICA 'Y DEL CONSUMIDOR 25 JUN 17




GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

Convocatoria: EXTRAORDINARIA ASIG. PRIMER SEMESTRE
PRIMER CURSO

Asignatura Dia Hora
FUNDAMENTOS DE MARKETING 28JUN |10
HISTORIA ECONOMICA 29JUN |10
INTRODUCCION A LA ECONOMIA 30JUN |10
INTRODUCCION AL DERECHO 01JUL 10

MATEMATICAS PARA LA ECONOMIA Y LA EMPRESA 02 JUL 10
SEGUNDO CURSO

Asignatura Dia Hora
ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES 05 JUL 10
ESTADISTICAII 06 JUL 10
GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO 07 JUL 10

MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS | 08 JUL 10

MICROECONOMIA 09 JUL 10
TERCER CURSO
Asignatura Dia Hora
COMUNICACION COMERCIAL | 28 JUN 17
CONTABILIDAD DE GESTION 29 JUN 17
DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS 30 JUN 17
DIRECCION DE VENTAS 01JUL 17
ESTADISTICA MULTIVARIANTE 02 JUL 17
CUARTO CURSO
Asignatura Dia Hora
COMUNICACION COMERCIAL Il 05 JUL 17
MARKETING DE SERVICIOS 06 JUL 17
MARKETING INTERNACIONAL 07 JUL 17
OPTATIVAS
Asignatura Dia Hora
CREATIVIDAD PUBLICITARIA 28 JUN 12:30
DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES 29 JUN 12:30
DIRECCION ESTRATEGICA 30 JUN | 12:30
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION COMERCIAL | 01 JUL 12:30
MARKETING TURISTICO 02 JUL 12:30

MATEMATICAS APLICADAS A LA DISTRIBUCION CIAL | 05 JUL 12:30



GRADO MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

Convocatoria: SEPTIEMBRE

PRIMER CURSO
Asignatura Dia Hora
FUNDAMENTOS DE MARKETING 01 SEP 9
HISTORIA ECONOMICA 07 SEP 9
INTRODUCCION A LA ECONOMIA 14 SEP 9
INTRODUCCION AL DERECHO 20 SEP 9
MATEMATICAS PARA LA ECONOMIA Y LA EMPRESA 23 SEP 9
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 01 SEP 17
CONTABILIDAD 07 SEP 17
ESTADISTICA | 14 SEP 17

FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS | 20 SEP 17

MARKETING ESTRATEGICO Y PLANIFICACION 23 SEP 17
COMERCIAL
SEGUNDO CURSO
Asignatura Dia Hora
ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES 02 SEP 9
ESTADISTICA Il 09 SEP 9
GESTION DE PRODUCTO Y PRECIO 15 SEP 9
MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS | 21 SEP 9
MICROECONOMIA 24 SEP 9
DISTRIBUCION COMERCIAL 02 SEP 17
FINANZAS APLICADAS AL MARKETING 09 SEP 17
INVESTIGACION DE MERCADOS | 15 SEP 17
MACROECONOMIA 21 SEP 17
REGIMEN JURIDICO DE LA PROP. INDUSTRIAL Y LA 24 SEP 17
PUBLICIDAD
TERCER CURSO

Asignatura Dia Hora
COMUNICACION COMERCIAL | 03 SEP 9
CONTABILIDAD DE GESTION 10 SEP 9
DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS 16 SEP 9
DIRECCION DE VENTAS 22 SEP 9
ESTADISTICA MULTIVARIANTE 03 SEP 17
CREACION DE EMPRESAS 10 SEP 17
ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL 16 SEP 17

INVESTIGACION DE MERCADOS II 22 SEP 17




CUARTO CURSO

ASIGNATURA DiA HORA
COMUNICACION COMERCIAL I 06 SEP 9
MARKETING DE SERVICIOS 13 SEP 9
MARKETING INTERNACIONAL 17 SEP 9
TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante Tribunal, en 28 DE SEPTIEMBRE
SuU €caso)

OPTATIVAS
ASIGNATURA DIA HORA
CREATIVIDAD PUBLICITARIO 01 SEP 12:30
DERECHO DE SOCIEDADES MERCANTILES 02 SEP 12:30
DIRECCION ESTRATEGICA 03 SEP 12:30
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION COMERCIAL | 07 SEP 12:30
MARKETING TURISTICO 09 SEP 12:30
ECONOMETRIA 10 SEP 12:30
MATEMATICAS APL. A LA DISTRIBUCION COMERCIAL | 13 SEP 17:00
INGLES APLICADO A LAECONOMIAY LAS TCAS.DE | 14 SEP 12:30
MERCADO
MERCHANDISING 15 SEP 12:30
DIRECCION DE LA PRODUCCION Y LAS 16 SEP 12:30
OPERACIONES
GESTION DEL CONOCIMIENTO 20 SEP 12:30
INVESTIGACION CUALITATIVA 21 SEP 12:30
COMERCIO ELECTRONICO 22 SEP 12:30
DERECHO CONSUMIDORES 23 SEP 12:30
PSICOLOGIA ECONOMICA'Y DEL CONSUMIDOR 24 SEP 12:30
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ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

El plan de estudios de esta titulacion se estructura de la siguiente
forma:

- La duracion del Titulo es de cuatro Cursos Académicos. Cada uno
de ellos consta de 60 créditos, distribuidos en dos semestres de 30
créditos.

- Todas las asignaturas cuentan con 6 créditos, salvo el Proyecto Fin
de Estudios, que cuentan con 12 créditos.

- Cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del estudiante.

El plan de estudios se ha distribuido en diversos médulos de
conocimiento,queagrupavariasmateriasdecontenidorelacionados.
Cada uno de estos médulos cuenta con varias materias. A su vez,
cada materia se estructura en distintas asignaturas relacionadas
entre si.

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA DEL PLAN DE ESTUDIOS

CURSO SEMESTRE FB' o' OP! PFE> | TOTAL
Primer semestre 30 0 0 0 30
PRIMERO
Segundo semestre 30 0 0 0 30
Primer semestre 0 30 0 0 30
SEGUNDO
Segundo semestre 0 30 0 0 30
Primer semestre 0 30 0 0 30
TERCERO
Segundo semestre 0 30 0 0 30
Primer semestre 0 12 18 0 30
CUARTO
Segundo semestre 0 0 18 12 30
OTA 60 132 36 12 40
1 Cardcter: M004 - Instrumentos de Gestién

MO00S5 - Gestién Juridico-Administrativa
MO006 - Gestién Econémico-Financiera

FB - Formacion Basica MO007 - Gestién de Recursos Humanos

O - Obl'gotor'o MO008 - Formacién Complementaria
OP - Optativa M009 - Optativo
MO010 -Précticas Externas (optativas) y Trabajo
2 Médulo:
Fin de Grado
MO001 - Formacién para la Gestién y
Administraciéon Publica 3 PFE:

MO002 - Otra Formacidén Bdsica para la Gestion
y Administracién Publica

MO03 - Administraciones Piblicas “Proyecto Fin de Estudios®
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DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS POR CURSOS Y SEMESTRES

PRIMER CURSO
ASIGNATURA Cardcter' | Cédigo | Mddulo?
Fundamentos de Economia FB 101 MO001
PRIMER Fundamentos de Derecho FB 102 MO001
SEMESTRE  ||ntroduccion a la Ciencia Politica FB 103 MO001
Introduccién a la Contabilidad FB 104 MO01
Introduccién a la Estadistica FB 105 MO01
Ciencia de la Administracién FB 106 M002
Derecho Constitucional FB 107 M002
SEGUNDO Ipnfg['_mético Aplicada a la Gestion EB 108 M002
SEMESTRE |- +oH€a
Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas A= 197 Rlice
Sociologia FB 10 MO001

SEGUNDO CURSO

E§trgcturo de la Administracién o 201 M003
Pdblica
Gestién de Datos (o] 202 M004
PRIMER
SEMESTRE | Hacienda Publica o 203 M003
Técnicas de Investigacidn Social (@] 204 M004
Técnicas y Métodos de Gestidn Publica (@] 205 M004
Cgm}micocién de las Instituciones o 206 MO004
Pdblicas
Contabilidad Pdblica (@] g MO006
SEGUNDO Derecho Patrimonial de las
SEMESTRE | Administraciones Publicas © A IS
Documentacién Administrativa (@) 209 MO005S
Formas de Accidn e Intervencién de
las Administraciones Publicas @ A RiCLS
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PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE




ASIGNATURAS OPTATIVAS

ASIGNATURA Cddigo Médulo?
Administracién Electrénica 401 MO009
Creacién de Empresas 403 MO009
ggll\'\/fggTRE E&itlci)crgosde las Administraciones 405 MO09
Historia Econémica 406 MO009
Marketing Publico 407 MO009
Politicas Sociales Publicas 408 MO009
S =t
Cooperacion al Desarrollo 4an MO009
SEGUNDO Economia de los Servicios Publicos 412 MO009
SEMESTRE
Politicas Autonémicas y Locales K] M009
Politicas de Igualdad 414 MO009
Politicas Medioambientales 415 M009

Los programas de las asignaturas estan
disponibles en la web
http://www.uma.es/facultadcomercio/
en la Seccion del Mend denominada
Calendario y dentro de ella en
Programacion Docente

HORARIOS

Cada semestre cuenta con 15 semanas de docencia. La docencia de
cada asignatura del grado se organiza en dos sesiones semanales
que pueden ser de:

-Grupo grande: Se imparte para todos los alumnos.
-Grupo pequeno: Se imparten distribuyendo a los alumnos del grupo.

Los subgrupos aparecen en el horario como GR1, GR2 y GRS.

En cada una de las asignaturas, en las semanas 1, 3, 5, 7, 9, 11, 13,
y 15 se imparten dos sesiones de grupo grande, con una duracién
de dos horas. En los semanas restantes, se imparte una sesion de
grupo pequefio para cada subgrupo, con una duracién de 1 horas
y 30 minutos.
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primer curso

SEMANAS: 1, 3,5,7,9 1,13y 15

GRUPO A

% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00 - Fundamentos | Fundamentos Introd.ucci.én Introduccion Introduccion
18:00 de Economia del Derecho oo Claneio 2le ole
. Politica Contabilidad Estadistica
18:00 -
18:30 DESCANSO
18:30 - Fundamentos | Fundamentos Introduccién a rfgogi:fwziizn Icr‘wf;oduccion
20:30 del Derecho de Economia lo Estadistica P -
Politica Contabilidad
SEMANAS: 2, 4, 6, 8,10,12 y 14
SEEES LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1 GR1 GR2
16:00 - CGR1 GR2 Introduccién Introduccién Introduccién
; Fundamentos | Fundamentos . X
17:30 de Economia del Derecho ala Ciencia ala ala
Politica Contabilidad Estadistica
17:30 -
17-45 DESCANSO
GR2 GR2
. GR1 GR2 GR1 . .
17j45 - Fundamentos | Fundamentos Introduccién a Introd‘uca‘on Introduccidn
19:15 P P a la Ciencia ala
del Derecho de Economia la Estadistica P -
Politica Contabilidad
19:15 -
19-30 DESCANSO
GR3 GR3
19:30 - GR3 GR3 GR3 . Introducciéon Introducciéon
: Fundamentos | Fundamentos Introduccién a R X
21:00 a la Ciencia ala

del Derecho

de Economia

lo Estadistica

Politica

Contabilidad

La ultima franja horaria GR3 se impartird solomente por aquellas Areos/Deportomentos
que teniendo en cuenta el nimero de olumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



SEMANAS: 1, 3,5,7 911,13y 15

GRUPO

GrRUPO A

A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Informética Régimen
16:00 - Ciencia de la Derecho aplicada a Socioloaia Juridico de
18:00 Administracion Constitucional | la Gestion 9 los Administ.
Publica Publicas
18:00 -
18:30 DESCANSO
Régimen Informética
18:30 - Derecho Ciencia de la Juridico de aplicada a Sociologia
20:30 Constitucional Administracién | las Administ. la Gestion 9
Publicas Publica
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2 GR1
16:00 - GR2 GR1 Informética GR?2 Régimen
17j30 Ciencia de la Derecho aplicada a Sociologia Juridico de
: Administracién Constitucional | la Gestién 9 las Administ.
Publica Publicas
17:30 -
17:45 DESCANSO
GR2 GR1
17:45 - GR2 GR1 Régimen Informética GR1
19j15 Derecho Ciencia de la Juridico de aplicada a Socioloaia
: Constitucional Administracién | las Administ. lo Gestion 9
Public. Publica
19:15-
19-30 DESCANSO
GR3 GR3
19:30 - GR3 GR3 Régimen Informética GR3
21j00 Derecho Ciencia de la Juridico de aplicada a Sociologia
: Constitucional Administracién | las Administ. lo Gestion 9
Public. Publica

La ultima franja horaria GR3 se impartird solamente por aquellas Areas/Departamentos
que teniendo en cuenta el nimero de alumnos matriculados, o su ratio docente,
necesiten planificar este tercer grupo.



segundo curso

SEMANAS: 1,3,5,7,9, 11,13 y 15 GRUPO A
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. Estructura de la . ; Técnicas de Técnicasy
}ggg - Administracién gzigson De Efglliecr;do Investigacion | Métodos de
: Publica Social Gestion Publica
18:00 -
18:30 DESCANSO
Estructura Técnicasy Tanices de
18:30 - Gestién De de la Métodos Hacienda Investioacion
20:30 Datos Administracién | de Gestidn Publica Sociolg
Pdblica Publica
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
SEES. LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1
, Estructura GR2 GR1 CR1. CR2.
16:00 - . . Técnicas de Técnicasy
. dela Gestiéon de Hacienda gt - :
17:30 . . ) Investigaciéon | Métodos de
Administracién | Datos Publica . "5 .
PN Social Gestion Publica
Pdblica
17:30 -
17-45 DESCANSO
GR 2 GR1 GR?2
. GR1 Estructura Técnicas y GR2 P
gg’ - Gestion De de la Métodos Hacienda ?:\f;;'zozgifﬁn
’ Datos Administracién | de Gestidn Publica SU9
P ) Social
Pdblica Publica




SEMANAS: 1, 3,5,7 911,13y 15

GRUPO

GrRUPO A

A LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Comunicacién Derecho Formas de
16:00 - de las Instit Contabilidad Patrimonial de | Accién e Documentacién
18:00 PUblicas ’ PUblica los Administ. Intervencién | Administrativa
Publicas de las AAPP.
18:00 -
18:30 DESCANSO
Derecho
Comunicacién Patrimonial Formas de
18:30 - Contabilidad Documentacién ) Accién e
* P - ) de los Instit. de las I
20:30 Publica Administrativa P . Intervencién de
Pdblicas Administ.
) las AA.PP.
Publicas
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2
GR1
GR2 Formas de
16:00 - Comunicacién GR1 - Dere_cho ) Accidn e GRT -
; N Contabilidad Patrimonial de L. Documentacién
17:30 de los Instit. Publica las Administ Intervencidn Administrativa
PUblicas ) ) de las Admin.
Publicas P
Pdblicas
17:30 -
17:45 DESCANSO
GR2 GR1
GR1 Derecho Formas de
17:45 - GR2 s GR 2 . Comunicacién Patrimonial Accidn e
' Contabilidad Documentacién . .
19:15 PUblica 0 i e de las Instit. de las Intervencion
Pdblicas Administ. de las Admin.
Publicas Publicas




tercer curso

SEMANAS: 1, 3,5,7.9,11,13 y 15 GRUPO A
SEEES LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Operaciones feloeencs
16:00 - Figoncieros en Gestion Gestidén Contabilidad Laborales
18:00 Presupuestaria | Tributaria de Gestién en la Admon.
el Sector Publ. ;
Publica
18:00 -
18:30 DESCANSO
Operaciones Releeiencs
18:30 - Gestidn Fiﬁoncieros on Contabilidad | Laborales Gestion
20:30 Presupuestaria de Gestidn en la Admon. Tributaria
el Sector Publ. :
Publica
SEMANAS: 2, 4, 6, 8,10,12 y 14
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1 CR 2
16:00 - Operaciones GR2 GR1 GR2 Relaciones
: P - Gestién Gestién Contabilidad Laborales
17:30 Financieras en . - . =
Presupuestaria | Tributaria de Gestién en la Admon.
el Sector Publ. ;
Publica
17:30 -
17:45 DESCANSO
GR1
as. | GRI SR iomes | GRI Relaciones | GR2
: Gestién P : Contabilidad | Laborales Gestién
1915 ) Financieras en . . .
Presupuestaria de Gestidn en la Admon. Tributaria
el Sector Publ. Publica




SEMANAS: 1, 3,5,7,9 11,13y 15

GrRUPO A

GRLAJPO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Etica y . )
16:00 - Auditoria Estructura Respons,Social e S|st§mqs €
: PR P Recursos Instituciones
18:00 Pdblica Econdmica de las Organ.
P Humanos Intern. Y Europ.
Pdblic.
18:00 -
18:30 DESCANSO
Gestién de Sistemas e Eticay
18:30 - Estructura Auditoria Recursos Instituciones Respons,Social
20:30 Econdmica Pdblica H Intern. Y de las Organ.
umanos S
Europ. Public.
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
SEEO. LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR2
_ GR2 GR1 Eticay GRT GRI
16:00 - T . Gestion de Sistemos e
. Auditoria Estructura Respons,Social oo
17:30 pen P Recursos Instituciones
Pdblica Econdmica de las Organ.
T Humanos Intern. Y Europ.
Pdblic.
17:30 -
17:45 DESCANSO
GR?2 GR 2 GR1
. GR2 GR1 - Sistemas e Eticay
17:45 - N Gestion de oo .
' Estructura Auditoria Instituciones | Respons,Social
19:15 PR P Recursos
Econdémica Pdblica H Intern. Y de las Organ.
umanos S
Europ. Public.




cuarto curso

SEMANAS: 1,3,5,7,9,11,13 y 15 GRUPO A
SRS LUNES MARTES ~ MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:00 - E'L?tflii?:gdo égl?tliisinssde E';Sc‘:r?griico Historia de las Administracion
18:00 Territorial PUblicas (OPT) AAPP (OPT) Electrénica (OPT)
18:00 -
18:30 DESCANSO
18:30 - Andlisis de Hacienda Historia de Administracién Historia
. Politicas Publica las AAPP Electrénica P
20:30 Plblicas Territorial | (OPT) (OPT) Econdmica (OPT)
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
GRUPO- LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
GR1 GR2 GR1 GR1 GR 2
16:00 - Hacienda Andlisis de Historia - ) Administracién
; Prn P P Historia de las P
17:30 Pdblica Politicas Econdémica AAPP (OPT) Electrénica
Territorial Publicas (OPT) (OPT)
17:30 -
17:45 DESCANSO
GR1 GR2 GR?2 GR1 GR 2
17:45 - Andlisis de Hacienda . . Administraciéon | Historia
: o b Historia de las P L.
19:15 Politicas Publica AAPP (OPT) Electrénica Econdmica
Publicas Territorial (OPT) (OPT)

La franja horaria GR2 de las asignaturas optativas se impartird solomente cuando el
ndmero de alumnos matriculados permita planificar un segundo grupo.



optativas

SEMANAS: 1,3,5,7,9,11,13 y 15 GrRUPO A
% LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES
Politicas . . Economia de
16:00 - . . Cooperacién al Politicas de S
. Medioambient. los Servicios
18:00 (OPT) Desarrollo (OPT) Ilgualdad (OPT) Publicos (OPT)
18:00-
18:30 DESCANSO
18:30 Cooperacion al Politicas Economia de Politicas de
26‘30 Desgrrollo op Medioambient. los Servicios lgualdad
20 (OPT) | (opT) PUblicos (OPT) | (OPT)
SEMANAS: 2,4, 6,8,10,12y 14
S LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES
GR2 GR2
. o GR1 GR1 .
00| poos ey | Cooperacinl | aliicosde | Eeromiece
(OPT) Desarrollo (OPT) Igualdad (OPT) PUblicos (OPT)
17:30-
1745 DESCANSO
GR 2 GR1 GR1 GR 2
17:45- e Politicas Economia de Politicas de
19:15 Desoprrollo (OPT) Medioambient. los Servicios Igualdad
(OPT) PUblicos (OPT) | (OPT)

La franja horaria GR2 de las asignaturas optativas se impartird solomente cuando el
nUmero de alumnos matriculados permita planificar un segundo grupo.
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CALENDARIO DE EXAMENES (provisionales)

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA: PRIMER SEMESTRE - FEBRERO

PRIMER CURSO
Asignatura Dia Hora
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 25 ENE 17
FUNDAMENTOS DEL DERECHO 01FEB 17
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 04 FEB 17
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 08 FEB 17
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA MFEB 17
SEGUNDO CURSO
Asignatura Dia Hora
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 26 ENE 17
GESTION DE DATOS 02 FEB 17
HACIENDA PUBLICA 0SFEB 17
TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL 09 FEB 17
TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA 12FEB 17
TERCER CURSO
Asignatura Dia Hora
CONTABILIDAD DE GESTION 25 ENE 10
GESTION PRESUPUESTARIA 01FEB 10
GESTION TRIBUTARIA 04 FEB 10
OPERACIONES FINANCIERAS EN EL SECTOR 08 FEB 10
PUBLICO
RELACIONES LABORALES EN LA ADMINISTRACION MFEB 10
PUBLICA
CUARTO CURSO
Asignatura Dia Hora
ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS 27 ENE 17
HACIENDA PUBLICA TERRITOTIRAL 03 FEB 17
OPTATIVAS
Asignatura Dia Hora
ADMINISTRACION ELECTRONICA 0S5 FEB 10
HISTORIA DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS 10 FEB 10
HISTORIA ECONOMICA 12FEB 10




GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA: EXTRAORDINARIA - ASIG. 2° SEMESTRE- FEBRERO
PRIMER CURSO

Asignatura Dia Hora
CIENCIA DE LA ADMINISTRACION 15 FEB 17
DERECHO CONSTITUCIONAL 17 FEB 17
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA 19 FEB 17
REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES 23 FEB 17
PUBLICAS

SOCIOLOGIA 25FEB |17

SEGUNDO CURSO
Asignatura Dia Hora

COMUNICACION DE LAS INSTITUCIONES PUBLICAS | 16 FEB 17

CONTABILIDAD PUBLICA 18 FEB 17
DERECHO PATRIMONIAL DE LAS 22 FEB 17
ADMINISTRACIONES PUBLICAS
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 24 FEB 17
FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS 26 FEB 17
ADMIN. PUBLICAS

TERCER CURSO
Asignatura Dia Hora
AUDITORIA PUBLICA 1S FEB 10
ESTRUCTURA ECONOMICA 17 FEB 10
ETICAY RESPONS.SOCIAL DE LAS 19 FEB 10
ORGANIZACIONES PUBLICAS
GESTION DE RECURSOS HUMANOS 23 FEB 10
SISTEMAS E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y 25FEB 10
EUROPEAS

CUARTO CURSO
Asignatura Dia Hora

TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante Tribunal, en 04 DE MARZO
SU cQaso)

OPTATIVAS
Asignatura Dia Hora
COOPERACION AL DESARROLLO 16 FEB 10
ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS 18 FEB 10
POLITICAS MEDIOAMBIENTALES 22FEB 10
POLITICAS DE IGUALDAD 24 FEB 10



GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

Convocatoria: SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO

PRIMER CURSO

Asignatura Dia Hora
CIENCIA DE LA ADMINISTRACION 07 JUN 17
DERECHO CONSTITUCIONAL 10 JUN 17
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA 15 JUN 17
REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES 18 JUN 17
PUBLICAS
SOCIOLOGIA 23JUN |17

SEGUNDO CURSO
Asignatura Dia Hora
COMUNICACION DE LAS INSTITUCIONES PUBLICAS | 08 JUN 17
CONTABILIDAD PUBLICA M JUN 17
DERECHO PATRIMONIAL DE LAS 16 JUN 17
ADMINISTRACIONES PUBLICAS
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 21 JUN 17
FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS 24 JUN 17
ADMIN. PUBLICAS

TERCER CURSO
Asignatura Dia Hora
AUDITORIA PUBLICA 09 JUN 17
ESTRUCTURA ECONOMICA 14 JUN 17
ETICA'Y RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS ORGAN. | 17 JUN 17
PUBLICAS
GESTION DE RECURSOS HUMANOS 22 JUN 17
SISTEMAS E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y 25 JUN 17
EUROPEAS

CUARTO CURSO
Asignatura Dia Hora
TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante Tribunal, en EL 01 DE JULIO
SU Cas0)

OPTATIVAS
Asignatura Dia Hora
COOPERACION AL DESARROLLO 07 JUN 10
ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS 10 JUN 10
POLITICAS MEDIOAMBIENTALES 15 JUN 10
POLITICAS DE IGUALDAD 18 JUN 10




(2

GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA: EXTRAORDINARIA - ASIG. 1° SEMESTRE- JUNIO-

JULIO
PRIMER CURSO
Asignatura Dia Hora
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 28 JUN 17
FUNDAMENTOS DEL DERECHO 29 JUN 17
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 30 JUN 17
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 01JuUL 17
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 02 JUL 17
SEGUNDO CURSO
Asignatura Dia Hora
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 05 JUL 17
GESTION DE DATOS 06 JUL 17
HACIENDA PUBLICA o7JuL |17
TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL 08 JUL 17
TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA 09 JUL 17
TERCER CURSO
Asignatura Dia Hora
CONTABILIDAD DE GESTION 28 JUN 10
GESTION PRESUPUESTARIA 29 JUN 10
GESTION TRIBUTARIA 30 JUN 10
OPERACIONES FINANCIERAS EN EL SECTOR 01JuUL 10
PUBLICO
RELACIONES LABORALES EN LA ADMON. PUBLICA 02 JUL 10
CUARTO CURSO
Asignatura Dia Hora
ANALISIS DE LAS POLITICAS PUBLICAS 05JUL |10
HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL 06 JUL 10
OPTATIVAS
Asignatura Dia Hora
ADMINISTRACION ELECTRONICA 07 JUL 10
H° DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS 08 JUL 10
He ECONOMICA 09 JUL 10




GRADO EN GESTION Y ADMINISTRACION PUBLICA

CONVOCATORIA: SEPTIEMBRE

PRIMER CURSO
Asignatura Dia Hora
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 01 SEP 9
FUNDAMENTOS DEL DERECHO 07 SEP 9
INTRODUCCION A LA CIENCIA POLITICA 13 SEP 9
INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD 16 SEP 9
INTRODUCCION A LA ESTADISTICA 21SEP 9
CIENCIA DE LA ADMINISTRACION 01 SEP 17
DERECHO CONSTITUCIONAL 07 SEP 17
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION PUBLICA 13 SEP 17
REGIMEN JURIDICO DE LAS ADMINISTRACIONES 16 SEP 17
PUBLICAS
SOCIOLOGIA 21 SEP 17

SEGUNDO CURSO
Asignatura Dia Hora
ESTRUCTURA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 02 SEP 9
GESTION DE DATOS 09SEP |9
HACIENDA PUBLICA 14 SEP 9
TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL 17 SEP 9
TECNICAS Y METODOS DE GESTION PUBLICA 22 SEP 9
COMUNICACION DE LAS INSTITUCIONES PUBLICAS 02SEP |17
CONTABILIDAD PUBLICA 09SEP |17
DERECHO PATRIMONIAL DE LAS ADMINISTRACIONES 14 SEP 17
PUBLICAS
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA 17 SEP 17
FORMAS DE ACCION E INTERVENCION DE LAS ADMIN. 22 SEP 17

PUBLICAS




TERCER CURSO

ASIGNATURA DiA HORA
CONTABILIDAD DE GESTION 03 SEP 9
GESTION PRESUPUESTARIA 10 SEP 9
GESTION TRIBUTARIA 15 SEP 9
OPERACIONES FINANCIERAS EN EL SECTOR PUBLICO 20 SEP 9
RELACIONES LABORALES EN LA ADMINISTRACION 23 SEP 9
PUBLICA
AUDITORIA PUBLICA 12 SEP 17
ESTRUCTURA ECONOMICA 13 SEP 17
ETICAY RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS ORG. 14 SEP 17
PUBLICAS
GESTION DE RECURSOS HUMANOS 15 SEP 17
SISTEMAS E INSTITUCIONES INTERNACIONALES Y 16 SEP 17
EUROPEAS
CUARTO CURSO
ASIGNATURA DIA HORA
HACIENDA PUBLICA TERRITORIAL 06 SEP 09
ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS 06 SEP 17
TRABAJO FIN DE GRADO (defensa ante Tribunal, en su 28 DE
caso) SEPTIEMBRE
OPTATIVAS
ASIGNATURA DIiA HORA
ADMINISTRACION ELECTRONICA 07 SEP 12:30
COOPERACION AL DESARROLLO 09 SEP 12:30
ECONOMIA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS 10 SEP 12:30
POLITICAS MEDIOAMBIENTALES 14 SEP 12:30
POLITICAS DE IGUALDAD 15 SEP 12:30
HISTORIA DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS 16 SEP 12:30
HISTORIA ECONOMICA 17 SEP 12:30
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DATOS BASICOS Y ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

Informacidén basica:

Duracién (ECTS): 75 créditos.

Modalidad: Semipresencial.

Periodo lectivo: 3 semestres (1,5 cursos académicos).
Plaozas: 35

RESUMEN NUMERO CREDITOS PLAN DE ESTUDIOS

Obligatorios Especificos Optativos Trabajo Fin de | Total Créditos
comunes por itinerario Master
48 ECTS 9 ECTS 3 ECTS | 15 ECTS | 75 ECTS

El plon de estudios propone dos itinerarios formativos:

- El itinerario académico/investigador (9 ECTS) pretende formar al
alumno en materias y asignaturas orientadas a una actividad inves-
tigadora, por lo que se estructura en base a la materia denominada
Formacién Metodolégica, que se compone de las asignaturas de:

 “Metodologia para la investigaciéon® -3 ects-, claromente orientada
a dotar al alumno de los conocimientos y habilidades necesarios
para el desarrollo de una investigacion de caracter cientifico

- “Estadistica Avanzada para Marketing y Gestién" -3 ects-, en esta
asignatura se precisan conocimientos de inferencia estadistica ba-
sica.

““Técnicas para la Toma de Decisiones en Marketing” -3 ects-, orien-
tadas igualmente a la formacién en las herramientas metodoldgicas
(estadisticas y matematicas) para el tratamiento de la informacion
de cara al desarrollo de investigaciones académicas.

Estas tres asignaturas tendran la consideracion de obligatorias
para aquellos alumnos que deseen cursar el itinerario académico,
ademds de Trabajo Fin de Mdster -15 ects- que, en su caso, que de-
berd tener una orientacion investigadora.

- Por su parte el itinerario profesional (9 ECTS) se articula en base a
los materias de:

 “Prdacticas en Empresas” -6 ects-, en donde se pretende que el
alumno pueda desarrollar en un entorno real dentro de una empre-
sa los conocimientos y habilidades adquiridas en el transcurso del

Master.



* “‘Habilidades Directivas II" -3 ects- orientada o que el alumno
se desenvuelva bien en ambientes de negociacién, conflicto y/o
colaboracion, ya sea con su propio equipo de trabajo, clientes,
proveedores, etc.

Ademas, el Trabajo Fin de Master -15 ects- que tendrd una orientacién
mas profesional y practica.

Los alumnos que deseen cursar ambos itinerarios deberdn superar
todas las asignaturas establecidas como obligatorias para cada
itinerario (a excepcién del Trabajo fin de Mdster, donde solo cursaran
el del itinerario principal elegido).

Médulos Materias | Asignaturas Créditos

MARKETING DIGITALy | Direccion | Direccion Comercial. 3
DIRECCION COMER- Comercial | 1° Semestre - (Obligatoria comun)
CIAL

Marketing Estratégico. 3
1° Semestre - (Optativa)
Marketing | Marketing Digital. 3
Digital 1° Semestre {Obligatoria comun)
Comportamiento del Consumi- 3

dor de Contenidos Digitales.
1° Semestre - (Obligatoria comun)

Social Media Marketing. 3
1° Semestre - (Obligatoria comun)
Creatividad Digital. 3
1° Semestre - (Obligatoria comun)
Marketing de fidelizacién on line. 3
2° Semestre - (Obligatoria comun)
Publicidad on line. 3
2° Semestre - (Obligatoria comun)
Reputacién de marca on line. )
2° Semestre - (Obligatoria comun)
Comercio electrénico. )
2° Semestre - (Obligatoria comun)
Mobile Marketing. 3

2° Semestre - (Obligatoria comun)
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Médulos

Materias

Asignaturas

Créditos

FORMACION
SEGUN
ITINERARIO

Formacion
Metodolégica

Metodologia para

la Investigacion.

2° Semestre - (Obligatoria
Itinerario Investigador)

3

Técnicas para la Toma de
Decisiones en Marketing
2° Semestre - (Obligatoria
Itinerario Investigador)

Estadistica avanzada
para Marketing y Gestion.
2° Semestre - (Obligatoria
Itinerario Investigador)

Practicas en
Empresas

Précticas en Empresas.
2° Semestre - (Obligatoria
Itinerario Profesional)

TRABAJO FIN
DE MASTER

Trabajo Fin de
Master

Trabajo Fin de Mdster
(Orientacién investigadora)
3° Semestre - (Oblig. Itin.
Investig.)

15

Trabajo Fin de Mdster
(Orientacion profesional)
3° Sem.(Oblig itin. profesional)

15

Los programas de las asignaturas estan disponibles en la web

http://www.uma.es/facultadcomercio/

en la Seccion del Menld denominada Calendario y dentro de ella en
Programacion Docente

Informacion sobre Fechas y plazos para la preinscripcion

http://wwwjuntadeandalucia.es/innovacioncienciayempresa/sguit/
https://www.uma.es/acceso/cms/menu/preinscripcion/master/

Mds informacién / Contactos

Coordinacidon Académica

Dra. Barbara Dioz Diez mmarketingdigital@uma.es

n2



HORARIOS

SEMANAS: 1Y 2 (20/10/2020 AL 29/10/2020)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30 - 18:45 DIRECCION DIRECCION DIRECCION
’ ’ COMERCIAL COMERCIAL COMERCIAL
18:45 - 19:00 DESCANSO
19:00 - 21:15
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
TECNICAS Y TECNICAS Y TECNICAS Y
16:30 - 18:45 HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS
WEB WEB WEB
18:45 - 19:00 DESCANSO
1900 - 2115 MARKETING MARKETING MARKETING
’ : DIGITAL DIGITAL DIGITAL

a O



SEMANA: 4 (10/11/2020 AL 13/11/2020)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
TECNICAS Y TECNICAS Y TECNICAS Y DIRECCION
16301845 | HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS | DARECCION
WEB WEB WEB
18:45 - 19:00 DESCANSO
19002115 | MARKETING MARKETING MARKETING
:00 - 21 DIGITAL DIGITAL DIGITAL
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
TECNICAS Y TECNICAS Y
16:30 - 18:45 g'f\fliONSAB'L'DAD HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS
WEB WEB
18:45 - 19:00 DESCANSO
1900. 2115 | SOCIAL MEDIA SOCIAL MEDIA | SOCIAL MEDIA
00 - 21: MKT MKT MKT

n4




SEMANA: 6 (24/11/2020 AL 27/11/2020)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
TECNICAS Y
16:30 - 1845 | RESPONSABILIDAD | | ieppapiENTAS | SREATIVIDAD |\t pigiTaL
CIVIL DIGITAL
WEB
18:45 - 19:00 DESCANSO
19002115 | SOCIAL MEDIA SOCIAL MEDIA | SOCIAL MEDIA
:00 - 21 MKT MKT MKT
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
1630 1645 | RESPONSABILIDAD | CREATIVIDAD | CREATIVIDAD
30 - 18: CIVIL DIGITAL DIGITAL
18:45 - 19:00 DESCANSO
MT. Y MT. Y MT.Y
19:00-2195 | HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS
BBDD BBDD BBDD




SEMANA: 8 (09/12/2020 AL 11/12/2020)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
“TECNICAS Y
o CREATIVIDAD | CREATIVIDAD
16:30-1845 | FIESTA S St HERRAMIENTAS
WEB
18:45 - 19:00 DESCANSO
MT. Y MT.Y .
19:00-2115 | FIESTA HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS QSTC'A'- MEDIA
BBDD BBDD

SEMANA: 9 (15/12/2020 al 18/12/2020)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30 - 1845 RESPONSABILIDAD | CREATIVIDAD HABILIDADES
’ ’ CIvIL DIGITAL DIRECTIVAS |
18:45 - 19:00 DESCANSO
MT.Y MT.Y MT.Y MT.Y
19:00 - 21:15 HERRAMIENTAS HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS
BBDD BBDD BBDD BBDD

né

o



SEMANA: 10 (22/12/2020)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30-18:45 | FIESTA FIESTA FIESTA
18:45 - 19:00 DESCANSO
1900-2115 | FIESTA FIESTA FIESTA
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
1630 . 1845 | RESPONSABILIDAD | HABILIDADES | HABILIDADES
30 -1845 | il DIRECTIVAS | | DIRECTIVAS |
18:45 - 19:00 DESCANSO
COMPORTAMIENTOS | COMPORT.E- | COMPORT.E- | .M. Y
1700-2115 | £ CONSUMIDOR | CONSUMIDOR | CONSUMIDOR | HERRAMIENTAS




SEMANA: 12 (19/01/2021 AL 22/01/2021)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30 - 18:45 RESPONSABILIDAD | HABILIDADES HABILIDADES *RESPONSABILIDAD
’ : CIVIL DIRECTIVAS | DIRECTIVAS | CIVIL
18:45 - 19:00 DESCANSO
1900 - 2115 COMPORT. E- COMPORT. E- COMPORT. E-
’ . CONSUMIDOR CONSUMIDOR CONSUMIDOR

SEMANA: 13 (27/01/2021 AL 29/01/2021)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
o HABILIDADES | HABILIDADES
16301845 | biRECTIVASI DIRECTIVAS| FIESTA
18:45 - 19:00
oo HABILIDADES
19:00 - 2115 DS | FIESTA

SEMANA: 14 (02/02/2021 AL 05/02/20217)

MARTES  MIERCOLES  JUEVES VIERNES
o * HABILIDADES )
16:30 - 18:45 ABLDAD CREATIVIDAD DIGITAL
18:45 - 19:00 DESCANSO
oo *COMPORTAMIENTOS E-
[ CONSUMIDOR

* Actividades complementarias de la asignatura que se indica
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SEMANA1(16/02/2021 AL 18/02/2021)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30 - 18:45 METODOLOG. PUBLICIDAD ON | PUBLICIDAD
: . INVESTIG. LINE ON LINE
18:45 - 19:00 DESCANSO
MKT MKT
19:00 - 2115 EEQ"@B,E\ES FIDELIZACION | FIDELIZACION
ON LINE ON LINE
SEMANA 2 (23/02/2021 AL 25/02/2021)
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. METODOLOG. PUBLICIDAD PUBLICIDAD
16:30-1845 | \\VESTIG ON LINE ON LINE
18:45 - 19:00 DESCANSO
MKT MKT
19:00 - 2115 ECE’(’\:"@IBEES FIDELIZACION | FIDELIZACION
ON LINE ON LINE




SEMANA: 3 (02/03/2021 AL 05/03/2021)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
1630 - 1845 | METODOLOG. | PUBLICIDAD ON | PUBLICIDAD ON | * PUBLICIDAD
30 - 18; INVESTIG LINE LINE ON LINE
18:45 - 19:00 DESCANSO
MKT MKT
19.00-2115 | LOM2OE | FIDELIZACION | FIDELIZACION
ON LINE ON LINE
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
REPUTACION REPUTACION *MKT
16:30 - 18:45 I",('IE/TECS’?ELOG' DE MARCA ON | DE MARCA ON | FIDELIZACION
LINE LINE ON- LINE
18:45 - 19:00 DESCANSO
19002115 | TOMADE COMERCIO COMERCIO
00 - 2t: DECISIONES | ELECTRONICO | ELECTRONICO
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SEMANA: 5 (16/03/2021 AL 19/03/2021)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
REPUTACION .
e REPUTACION DE | METODOLOG. | METODOLOG.
16:80 1845 | DE MARCAON | MARCA ONLINE | INVESTIG INVESTIG
18:45 - 19:00 DESCANSO
19002115 | COMERGIO | COMERGIO TOMA DE JAETOPOLOGIA
ELECTRONICO | ELECTRONICO | DECISIONES | DEER. o

SEMANA: 6 (23/03/2021 AL 25/03/2021)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
REPUTACION REPUTACION
16:30 - 18:45 ESTADISTICA | DE MARCAON | DE MARCA ON
LINE LINE
18:45 - 19:00 DESCANSO
19:00 - 2115 TOMA DE COMERCIO COMERCIO
: : DECISIONES | ELECTRONICO | ELECTRONICO




SEMANA: 7 (06/04/2021 AL 09/04/2021)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
* REPUTACION
16301845 | ESTADISTICA | SEGURIDAD SEGURIDAD DE MARCA ON
REDES REDES PE
18:45 - 19:00 DESCANSO
U *COMERCIO
19:00-2115 | MOBILE MKT | MOBILE MKT EsTADISTICA | SOMEREO

SEMANA: 8 (13/04/2021 AL 15/04/2021)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
. . SEGURIDAD SEGURIDAD
16:30 - 18:45 ESTADISTICA REDES REDES
18:45 - 19:00 DESCANSO
19:00 - 21:15 MOBILE MKT MOBILE MKT ESTADISTICA
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SEMANA: 9 (20/04/2021 AL 23/04/2021)

MARTES MIERCOLES JUEVES I=N=S
) ! SEGURIDAD * TOMA DE
16301845 | ESTADISTICA | pEpEe ESTADISTICA | pediSIONES

18:45 - 19:00 DESCANSO
! , HABILIDADES | .

19:00 - 21115 MOBILE MKT | MOBILE MKT DIRECTIVAS 5 | MOBILE MKT

MARTES MIERCOLES JUEVES =N=

) ) SEGURIDAD SEGURIDAD

16301845 | ESTADISTICA | pESE REDES

18:45 - 19:00 DESCANSO

1900 - 2115 HABILIDADES | HABILIDADES | HABILIDADES
: - DIRECTIVAS 2 | DIRECTIVAS 2 | DIRECTIVAS 2




SEMANA: 11 (04/05/2021 AL 06/05/2021)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
X . SEGURIDAD SEGURIDAD **Puede usarse
16:30 - 18:45 REDES REDES en las optativas
18:45 - 19:00 DESCANSO
19002115 | HABILIDADES | HABILIDADES | HABILIDADES
00 -2t DIRECTIVAS 2 | DIRECTIVAS 2 | DIRECTIVAS 2
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30-18:45 | OPTATIVA OPTATIVA OPTATIVA ;SEED?E%R'DAD
18:45 - 19:00 DESCANSO
o HABILIDADES | HABILIDADES
19:00-2115 | BIRECTIVAS 2 | DIRECTIVAS 2
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SEMANA: 13 (18/05/2021 AL 21/05/2021)

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30 - 18:45 OPTATIVA OPTATIVA OPTATIVA *ESTADISTICA
18:45 - 19:00 DESCANSO

19:00 - 2115 *HABILIDADES

DIRECTIVAS 2
SEMANA: 14 (25/05/2021 AL 28/05/2021
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
16:30 - 18:45 **Estq franja horaria puede ser usada en las *OPTATIVA
optativas
18:45 - 19:00 DESCANSO

19:00 - 2115

* Actividades complementarias de la asignatura que se indica
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CALENDARIO DE EXAMENES (provisionales)

MASTER UNIVERSITARIO EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING
DIGITAL

Convocatoria: PRIMER SEMESTRE - FEBRERO

ASIGNATURA DiA HORA
MARKETING DIGITAL 08 FEB 16:30
SOCIAL MEDIA 08 FEB 19:15
RESPONSABILIDAD CIVIL 09 FEB 16:30
MODELOS, TECNICAS Y HERRAMIENTAS PARA EL 09 FEB 18:30
DISENO DE BASE DE DATOS
TECNOLOGIAS Y HERRAMIENTAS WEB MFEB 16:30
COMPORTAMIENTOS DEL E-CONSUMIDOR NFEB 19:15
CREATIVIDAD DIGITAL 12FEB 19:15
DIRECCION COMERCIAL 1SFEB 16:30
HABILIDADES DIRECTIVAS | 15SFEB 19:15
TRABAJO FIN DE MASTER SEGUNDO CURSO 11-12 MAR
CONVOCATORIA: SEGUNDO SEMESTRE - JUNIO
ASIGNATURA DiA HORA
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 01 JUN 16:30
COMERCIO ELECTRONICO 01 JUN 19:15
TECNICAS PARA LA TOMA DE DECISIONES EN 02 JUN 16:30
MARKETING
MOBILE MARKETING 02 JUN 19:15
REPUTACION DE MARCA ON-LINE 03 JUN 16:30
HABILIDADES DIRECTIVAS Il 03 JUN 19:15
MARKETING DE FIDELIZACION ON-LINE 08 JUN 16:30
PUBLICIDAD ON LINE 08 JUN 19:15
NUEVAS TECNOLOGIAS Y MARKETING 09 JUN 16:30
ESTADISTICA AVANZADA PARA MARKETING Y 09 JUN 19:15
GESTION
SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA PARAEL | 10 JUN 16:30
MARKETING
APLICACIONES MOVILES 10 JUN 19:15
SEGURIDAD DE REDES Y TRANSACCIONES ON-LINE | 15 JUN 19:15



MASTER UNIVERSITARIO EN DIRECCION Y GESTION DE MARKETING
DIGITAL

Convocatoria: SEGUNDA ORDINARIA - SEPTIEMBRE

Asignatura Dia Hora
DIRECCION COMERCIAL 02 SEP 16:30
MARKETING DIGITAL 03 SEP 16:30
TECNOLOGIAS Y HERRAMIENTAS WEB 07 SEP 16:30
NUEVAS TECNOLOGIAS Y MARKETING 02 SEP 1915

MODELOS, TECNICAS Y HERRAMIENTAS PARA EL 03 SEP 19:15

DISENO DE BASE DE DATOS

COMPORTAMIENTOS DEL E-CONSUMIDOR 07 SEP 1915

SOCIAL MEDIA 09 SEP 16:30
RESPONSABILIDAD CIVIL 10 SEP 16:30
CREATIVIDAD DIGITAL 09 SEP 1915

HABILIDADES DIRECTIVAS | 10 SEP 19:15

COMERCIO ELECTRONICO 14 SEP 16:30
PUBLICIDAD ON-LINE 15 SEP 16:30
REPUTACION DE MARCA ON-LINE 16 SEP 16:30
MARKETING DE FIDELIZACION ON-LINE 15 SEP 1915

SEGURIDAD DE REDES Y TRANSACCIONES ON-LINE | 14 SEP 1915

MOBILE MARKETING 16 SEP 19:15

HABILIDADES DIRECTIVAS II 21 SEP 16:30
ESTADISTICA AVANZADA PARA MARKETING Y 22 SEP 1915

GESTION

SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA PARA EL 23 SEP 16:30
MARKETING

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 22 SEP 16:30
APLICACIONES MOVILES 21 SEP 1915

TECNICAS PARA LA TOMA DE DECISIONES EN 23 SEP 19:15

MARKETING

TRABAJO FIN DE MASTER 14-15 OCT

EXTRAORDINARIAS
- FINALIZACION DE ESTUDIOS (Diciembre): Periodo temporal: 08/12/2020 a 18/12/2020

- ASIGNATURAS SEGUNDO SEMESTRE (Febrero) : Periodo temporal: 15/02/2021 a 22/02/2021
- ASIGNATURAS PRIMER SEMESTRE (Junio): Periodo temporal: 14/06/2021 a 25/06/2021
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_Titulo Propio en Estudios Inmobiliarios

La Facultad de Comercio y Gestidn, en colaboraciéon con el Colegio
de Administradores de Fincas de Mdlaga y Melillo, ha presentado la
nueva estructuray renovacién de los titulos propios que posibilitan a
las personas interesadas formarse y poder ejercer como profesional
colegiado como Administrador de Fincas.

En el curso 2020-21 se ha puesto en marcha los nuevos estudios
inmobiliarios que se estructuran en las dos titulaciones siguientes:

- Diploma en Extensién Universitaria en Gestidon y Administracion
Inmobiliaria

- Diploma en Extensién Universitaria en Gestiéon y Administracion de
Fincaos.

Por tanto, la nueva organizacién de estos estudios, que anteriormente
se presentan en un Unico titulo de 3 afos, se divide en 2 titulos
con matricula independiente, aunque para poder acceder a la
colegiacidon serd necesario cursar y superar ambas titulaciones.

Una vez superado el primero, Diploma en Extensién Universitaria en
Gestién y Administracién Inmobiliaria, el alumno tendrd la posibilidad
de ejercer como “Oficial Habilitado", en los despachos dedicados a la
administracion de fincas.

Cada curso consta de 90 créditos, semipresenial.

Las closes presenciales se imparten en viernes alternos en horario
de tarde.

La docencia se complementa con el Campus Virtual de la UMA.
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PLAN DE ESTUDIOS

>> Diploma en Extensién Universitaria en Gestién y Administracion

Inmobiliaria (90 créditos)

Administracién de Fincas y Salud | 3
Contabilidad General 4,5
Derecho Administrativo | 3
Derecho Civil | 3
Derecho Civil Il (Derecho de Obligaciones y Contratos) 6
Derecho Constitucional 4,5
Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social 4.5
Derecho Financiero Inmobiliario | 3
Derecho Mercantil 6
Economia Politica 3
Estadistica Bésica Elemental 3
Gestién de Fincas 4
Informatica | 4,5
Mantenimiento de Edificios | 3
Marketing Inmobiliario | 3
Operaciones Financieras en el Sector Inmobiliario | 6
Organizacién y Administracién de Empresas 3
Propiedad Horizontal | 3
Sistemas de Construccion y Conservacion de Edificios | 3
Précticas externas 12
Trabajo Fin Titulo 2

CALENDARIO
- Inicio: 25-09-2020

- Horario: Viernes alternos de 16:00 a 21:30 horas




>> Diploma en Extensién Universitaria en Gestién y Administracién
de Fincas (90 créditos)

ASIGNATURAS CREDITOS

Administracion de Fincas y Salud Il 3
Arrendamientos Rusticos y Urbanos 3
Consumidores, Competencia y Entorno 3
Contratos de Obras y Servicios 3
Contabilidad Il 4,5
Derecho Administrativo 4.5
Derecho del Seguro 3
Deontologia y Normativa Colegial 3
Derecho Civil Ill 6
Derecho Financiero Inmobiliario Il 3
Derecho Procesal 3
Direccién Financiera 6
Estructura Econémica 3
Estadistica | 3
Gestion de Finas Il 4.5
Informatica Il 3
Mantenimiento de Edificios Il 3
Marketing Inmobiliario Il 3
Operaciones Financiera en el Sector Inmobiliario Il 3
Propiedad Horizontal Il 3
Sistemas de Construccion y Conservacién de Edificios Il 4
Précticas Externas 12
Trabajo Fin Titulo 3,5

CALENDARIO
- Inicio: 20-09- 2021
- Horario: Viernes alternos de 16:00 a 21:30 horas

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestidn - Edificio Complejo de Estudios Sociales y Comercio
Campus de Teatinos (Ampliacién) 29071 Mdlaga

Tlfno: 951 952 224- 951952 105/150 - Fox: 951 952 229

e-mail: estudiosinmobiliarios@uma.es - Web: www.estudiosinmobiliarios.uma.es/
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_Curso de Adaptacion al Grado en Marketing e

Investigaciéon de Mercados

OBJETIVOS

Ofrecer una ensefianza que complemente la formacién de los
Diplomados en Cienciaos Empresariales para su adaptacion al nuevo

grado en Marketing e Investigacién de Mercados.

DIRIGIDO A:

Diplomados en Ciencias Empresariales.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Investigacién de Mercados

2. Comportamiento del Consumidor
3. Producto y Precio

4. Distribucién Comercial

5. Direccién de Ventas

6. Comunicacién Comercial

CALENDARIO

Duracién: 16/10/2020 A 20/03/2021

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: 36 Créditos
- Horas presenciales: 135 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio

Campus de Teatinos s/n (Ampliacion) 29071 Mdalaga

Telf: 951952224/951 952 102

E-mail: gradomarketingmlg@uma.es y/o decanatocomercio@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es
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Il Master Propio Universitario en Retail Marketing

OBJETIVOS

Aportar una formaciéon especifica y eminentemente practica en tro-
de marketing, distribucidn y retail que permita plasmar con éxito las
funciones y directrices de marketing y ventas en la nueva era del co-
mercio, formando profesionales para que adquieran un alto grado
de conocimiento y especializacién en el sector retail.

DIRIGIDO A:

Titulados universitarios, especialmente en el drea del marketing y la
administracién de empresas. Trabajadores del sector con experien-
cia, asi como empresarios y emprendedores que busquen entrar en
el sector retail desarrollando proyectos propios o expandir sus ne-
Qocios.

PROGRAMA

-MODULO I: Entorno y situacién actual del retail /Shopper
+ La distribuciéon comercial y el marketing
« Situacidn del retail en Europa y el Mundo
* Datos del Sector a nivel Nacional
* El shopper: Comportomiento y segmentaciéon y tendencias
* Modelos de negocio del sector Retail
-MODULO II. Estrategias de Retail marketing
+ La gestidn del surtido y producto
* Marca del distribuidor
+ Estrategias de precios en el sector Retail
+ La captacién y atraccion al punto de venta
* Estrategias de expansién en el sector Retail
- MODULO III: Gestién del Punto de venta
+ Atmosfera y experiencia de compra
* Venta Cruzada
+ Visual Merchandaising y animacidn en el punto de venta
+ Trade marketing y distribucién
+ Seleccién y seguimiento de los indicadores (KPI)
* Neuromarketing: Comportamiento del consumidor frente a la pu-
blicidad/PLV
« Estrategios por canal de distribucion
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+ Estrategias omnichannel, desarrollando experiencias de compra

+ Direccién de los equipos de ventas

+ Gestion de los recursos humanos en el retail, motivacién y com-
promiso
- MODULO |V: Fidelizaciéon de clientes

+ Técnicas de fidelizacién de clientes y servicio post venta

+ Explotacion de Big Data

+ CRM y sus aplicaciones

* Perfil del cliente fiel
- MODULO V: E- Commerce, Retail on line

* Plotaformas para E- Commerce

* Posicionamiento en buscadores (SEO y SEM)

+ Retail intelligence: abrir una tienda fisica y on line

* La gestidén de comunidades y generacion de contenidos. (Com-
munity Manager)

* Gestion de la publicidad en la tienda digital
- MODULO VI: Gestidon de compras y negociacion como estrategia
competitive

* La Gestion de compras

* Negociacién comercial

+ Gestion de stocks

+ Logistica comercial

PRACTICAS EN EMPRESAS
TRABAJO FIN DE MASTER

CALENDARIO

- Duracion: Octubre 2020 a julio 2021
- Horario: Viernes 16:30 -21:00
Sdbados 9:15- 13:45

NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: 60 Créditos
- Horas presenciales: 300 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestién.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato)

Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Mdélaga

Telf: 951952 102 - Fax: 951 952 229.

E-mail: masterenretailmarketing@uma.es - Web: http://masterenretailmarketing.uma.es/
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_IX Curso de Extensidon Universitaria en Disefio
grafico: marketing creativo y creatividad aplicada

OBJETIVOS

Dotar al alumno de los conocimientos y habilidades necesarias para
que reconozca los elementos de cualquier composicién gréficay sea
capaoz de crearla de manera satisfactoria, optimizando el uso vy el
manejo de la imagen digital en el medio del marketing.

DIRIGIDO A:

Estudiantes en general del dmbito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacién de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Introduccién a la imagen vectorial y el mapa de bits
2. Trabajar con archivos

3. Retoques globales

4. Trabajar con selecciones

5. Las herramientas de seleccion I
6. Capas

7. Texto

8. Formatos e Impresién

9. llustrator

10. La marca

1. PROYECTO FINAL.

CALENDARIO
Inicio: ler. Semestre (Pdte. Aprobacidn fechas definitivas)
NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: é Créditos
- Horas presenciales: 44 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestién. - Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio
(Decanato) - Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Mdélaga

Telf: 951 952 102 - Fox: 951 952 229. E-mail: gradomarketingmlg@umo.es - Web: www.
facultadcomercio.uma.es
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_IX Curso de Extension Universitaria en Social Me-
dia y Marketing On Line

OBJETIVOS

Dotar al alumno de las habilidades y destrezas necesarias para
desarrollar la estrategia de marketing en el dmbito de las redes
sociales y el entorno on line

DIRIGIDO A:

Estudiantes en general del dmbito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacién de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Estrategia Marketing online: Marketing en tiempo real.

2. SEO andlisis de palabras clave y practicas

3. Blog + Optimizaciéon SEO

4. Estrategia social media

5. Redes Sociales: Facebook, twitter, instagram, youtube + Publicidad
Ads

6. Andlisis KPIs + Google Analytics

7. Proyecto final

CALENDARIO
- Inicio: ler Semestre (Pdte. Aprobacidn fechas definitivas)
NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: 3 Créditos
- Horos presenciales: 24 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestion.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio (Decanato)
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Mdélaga

Telf: 951952102 Fax: 951952 229.

E-mail: gradomarketingmlg@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es



_IV Curso de Extensidon Universitaria en Inbound
Marketing

OBJETIVOS:

El curso pretende de manera muy prdéctica formar en la aplicaciéon
de forma eficaz y eficiente las técnicas de inbound marketing para la
captacién y relacién con los clientes a través del medio digital.

DIRIGIDO A:

Estudiantes en general del dmbito universitario, especialmente a los
alumnos del Grado en Marketing e Investigacién de Mercados.

PROGRAMA RESUMIDO:

1. Introduccién al marketing de contenidos y el inbound marketing.
2. Visibilidad.

3. Captacion.

4. Conversién.

5. Cierre y fidelizacion.

6. Desarrollo de contenidos para inbound marketing

CALENDARIO
Inicio: 2° Semestre (Pdte. Aprobacidon fechas definitivas)
NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: 3 Créditos
- Horas presenciales: 20 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestidn.

Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Mdélaga
Telf: 951952 102

E-mail: gradomarketingmlg@uma.es

Web: www.facultadcomercio.uma.es
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_IV Curso de Extension Universitaria en Formacion
Juridica en Gestiéon y Administracién de Cofradias
y Hermandades.

OBJETIVOS:

El Curso pretende datar al alumnado de una formacién juridica integral en gestién
y administracién de Cofradias y Hermandades a través de un recorrido transversal
sobre diferentes dreas de conocimiento.

DIRIGIDO A:

Estudiantes en general del dmbito universitario, especialmente a los alumnos del
Grado en Marketing e Investigaciéon de Mercados, Graduados Sociales, Gestores
Administrativos o Diplomados en Empresariales, Derecho, Econémicas.

PROGRAMA RESUMIDO:

-MODULO 1. La evolucién histérica de la regulacién en las cofradias y hermandades.
Andlisis antropoldgico. Andlisis como sujetos de derecho y obligaciones.

- MODULO 2. La aplicacién del derecho eclesidstico en el dmbito de las cofradias
y hermandades.

MODULO 3. Andlisis econdmico-turistico de la Semana Santa de Mdlaga. ELl
Marketing en las Cofradias y Hermandades.

- MODULO 4. Las Cofradias como asociaciones sin énimo de lucro. Regulacion
legal en su organizacién internay la participacién de los menores de edad.

- MODULO 5. Actuacién de las Cofradias y Hermandades en el tréfico juridico:
contratacién y responsabilidad civil.

- MODULO 6. Legislacién civil aplicable a las Cofradias en materia de derechos de
autor.

- MODULO 7. Elrégimen fiscal de las Cofradias.

- MODULO 8. Laos relaciones con los medios de comunicacién como via de
publicidad y de contacto con los asociados.

- MODULO 9. Lineas generales en seguridad y protocolo.

- MODULO 10. Negociacién y resolucién de conflictos. La mediacién en el dmbito
cofrade.

- ACTIVIDADDES COMPLEMENTARIAS

- TRABAJO FIN DE CURSO

CALENDARIO
Inicio: 2° Semestre (Pdte. Aprobacidn fechas definitivas)
NUMERO DE CREDITOS Y HORAS

- TOTALES: 6 Créditos
- Horas presenciales: 50 hrs.

PARA MAS INFORMACION

Facultad de Comercio y Gestidon - Edificio Complejo Estudios Sociales y Comercio
Campus de Teatinos s/n (Ampliacién) 29071 Mdalaga

Telf: 951 952 102 - Web: www.facultadcomercio.uma.es

Directora: Paloma Saborido Sadnchez - Telf: 952 132 227 - Email: mss@uma.es
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