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A) MEMORIA ECONOMICA

La idea matriz del proyecto de Instituto es que el Instituto debe generar, a corto plazo,
recursos propios que le permitan alcanzar y mantener la autofinanciacion. Pero
irremediablemente, se requerira el primer curso de operaciéon algun tipo de apoyo
econdmico bdasico, especialmente en términos de apoyo administrativo y a la
investigacion, asi como en materiales inventariables y fungibles. Los gastos serdn en
todo caso aquilatados con los ingresos efectivos, ampliandose a medida que se consigan
progresiva y crecientemente fondos mas importantes de sus actividades, tales como:

* Insercidn en equipos responsables de proyectos de investigacion internacionales,
en particular europeos, asumiendo paulatinamente un papel de liderazgo en
algunos de ellos.

* Presentacion de proyectos de I+D en concursos competitivos de investigacion a
escala estatal y autonomica.

* Convenios de colaboracion para la investigacion aplicada con instituciones y
empresas privadas.
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* Contratos de creacion de nuevos contenidos digitales culturales 'y
comunicativos, que generen al menos parcialmente derechos de copyright y
patentes.

* Cursos y seminarios académicos y profesionales.
* Cursos y seminarios de formacion de cooperadores al desarrollo en
comunicacion y cultura (acuerdos con SEGIB, OEI y ATEI).
Aunque resulte arriesgado hacer un ejercicio de prevision de ingresos previamente a la

propia creacion del Instituto, intentamos realizar en términos realistas una proyeccion
cuatrienal como que la desarrollamos aqui:

A. 1. Memoria economica:

A.1.1. Ingresos previstos (euros):

20.000 30.000 30.000
20.000 30.000 30.000
15.000 25.000 25.000
40.000 45.000 45.000
20.000 30.000 30.000
115.000 160.000 160.000

A.1.2. Prevision de gastos anuales previsibles (en euros)

24.000 Contratacion: personal
investigador para trabajos
de I+D

20.000 Contratos para el
mantenimiento del Servicio
de Apoyo al Investigador

18.000 Equipos informaticos y
audiovisuales
Materiales de oficinas y

12.000 software

12.000 Gastos de invitados/as en
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‘ponentes Seminarios y conferencias



B) PROGRAMA CUATRIENAL DE ACTIVIDADES

El Plan de actividades del Instituto estd orientado hacia una actividad creciente y
progresiva, en el que cada curso sienta las bases para un crecimiento posterior. Y ello
desde su inauguracion, primer curso en el que se han pensado actividades germinales de
lanzamiento de las diferentes lineas de actuacion posteriores.

B.1. Curso 2018-2019

Actividades germinales:

Informe sobre el estado de la Comunicacion y la Cultura en Andalucia: Anélisis
DAFO, lineas estratégicas de investigacion y accion publica. Edicion y
presentacion publica en Madrid y Andalucia.

(Contenidos: estado de la aplicacion de la comunicacion a la Museistica y al
Patrimonio cultural de las herramientas, aplicaciones y redes digitales; turismo
cultural y comunicacion digital; situacion de la Comunicacion social (medios
publicos y comunitarios, medios privados); estado de la profesion periodistica;
situacion de las Industrias Culturales y Creativas; Sociedad del Conocimiento en
Andalucia, situacion de la Publicidad y las Relaciones Publicas).

Seminarios a investigadores e investigadoras y publico sobre: Estado de la
investigacion en Espana y Andalucia: retos inmediatos; Género, comunicacion y
cultura; Museistica y redes digitales de comunicacioén; la formacion de
cooperantes en comunicacion y cultura (con SEGIB y OEI); la formaciéon de
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comunicadores en medios locales y comunitarios (en colaboracion con EMA —
RTTV y ATEI).

Apoyo a la presentacion de: 2 proyectos de I+D a convocatorias europeas, 4
proyectos a convocatorias nacionales; 4 proyectos a convocatorias autondmicas.

Puesta en marcha del SINACOM (Servicio a Investigadores/as): Web y Oficina
de Apoyo

B.2. Curso 2019-2020

Puesta en marcha del MediaLab: dos primeros contratos de innovacion y
creatividad digital

3 Convenios con entidades publicas y privadas: investigacion y asesoramiento

Apoyo a la presentacion de 2 proyectos a convocatorias europeas, 5 proyectos a
convocatorias nacionales, 6 proyectos a convocatorias autonémicas.

Transferencia social: Seminarios a investigadores/as y publico, ediciones y
publicaciones

B.3. Curso 2020-2021

Actualizacion del Informe sobre el estado de la Comunicacion y la Cultura en
Andalucia. Edicion y presentacion.

Puesta en marcha de la Escuela de Cooperacion Comunicativa y Cultural
MediaLab: cuatro contratos de creatividad digital
3 Convenios con entidades publicas y privadas: investigacion y asesoramiento

Apoyo a la presentacion de 3 proyectos a convocatorias europeas, 6 proyectos a
convocatorias nacionales, 6 proyectos a convocatorias autonémicas.

Mantenimiento y actualizacion permanente del SINACOM en la Web y en la
Oficina de Apoyo.

Transferencia social: Seminarios a investigadores/as y publico, ediciones y
publicaciones.
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B.4. Curso 2021-2022

Desarrollo pleno de la Escuela de Cooperacion Comunicativa y Cultural
MediaLab: cuatro contratos de creatividad digital
4 Convenios con entidades publicas y privadas: investigacion y asesoramiento

Apoyo a la presentacion de 3 proyectos a convocatorias europeas, 6 proyectos a
convocatorias nacionales, 6 proyectos a convocatorias autonémicas.

Mantenimiento y actualizacion permanente del SINACOM en la Web y en la
Oficina de Apoyo.

Transferencia social: Seminarios a investigadores/as y publico, ediciones y
publicaciones



C) ACTIVIDADES DOCENTES PREVISTAS

* Seminarios especializados sobre investigacion en CC. Sociales y Comunicacion:
metodologias cuantitativas y cualitativas, herramientas en red, revistas y
publicaciones en Indices, protocolos de edicion cientifica.

* Cursos y Seminarios sobre las tecnologias y contenidos digitales aplicados a:
museos, instituciones, empresas

* Cursos sobre creacion audiovisual y multimedia con innovacion digital

¢ Cursos y titulos propios de formacion de cooperantes internacionales en cultura,
comunicacion y desarrollo (en colaboracion con la OEI y SEGIB).

* Cursos y seminarios de formacion de comunicadores y comunicadoras en
medios locales y comunitarios (en colaboracion con EMA-RTV y RTV

* Titulos propios de experto y master en Investigacion en Comunicacion



