SALIDAS PROFESIONALES

Los egresados del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

cuentan con un amplio abanico de oportunidades laborales en sectores —

diversos y dinamicos. La formacién adquirida les permite -ocupar
puestos de responsabilidad en departamentos clave de Cualquier tipo
de empresa, como direccién general, marketing, comercializacion,
distribucién o comunicacion.

Podras desempefarte como analista de mercados, responsable de
planes de marketing o estratega comercial. Ademas, estaras capacitado
para asumir funciones directivas especificas como brand manager,
product manager, director/a de publicidad y promocién, especialista en
marketing digital, director/a de distribucion y logistica, o incluso liderar
el departamento de marketing internacional.

El ejercicio libre de la profesion también abre posibilidades interesantes,
permitiéndote trabajar como asesor/a o consultor/a en marketing
y publicidad, investigador/a de mercados, community manager o
desarrollador/a de estrategias digitales. Sea cual sea el camino que
elijas, tu preparacion te posicionara para liderar con éxito en un entorno
profesional competitivo y en constante evolucion.
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QUE ES?

El Grado en Marketing e Investigacion de Mercados responde a las
demandas de un entorno econdémico y empresarial cada vez mas
competitivo y dinamico.

El programa te prepara para convertirte en un profesional capaz de
desarrollarestrategiasinnovadoras que diferencien productosyempresas,
identifiguen nuevos mercados y aumenten la competitividad empresarial.
A través del estudio de disciplinas como la Investigacién de Mercados,
el Comportamiento del Consumidor, el Analisis de la Competencia y las
Estrategias de Comercializacion, adquiriras las herramientas necesarias
para marcar la diferencia en el mundo empresarial.

Ademas, aprenderas a diseflar estrategias de publicidad y promocion
tanto en medios tradicionales como en las mas innovadoras plataformas
digitales, combinando creatividad con analisis de datos para generar
impacto real. Este grado no solo ofrece una sélida formacion teoérica, sino
que también incluye experiencias practicas y proyectos con empresas.

Si buscas una carrera con alta empleabilidad, orientada al futuroy con un
enfoque practico e innovador, jel Grado en Marketing e Investigacién de
Mercados es para ti!
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CRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

PLAN DE ESTUDIOS
PRIMER CURSO

Primer Semestre

SEGUNDO CURSO

Primer Semestre

CUARTO CURSO

ASIGNATURAS

Fundamentos de Marketing

Historia Econdmica del Comercio
Introduccién al Derecho

Matematicas para la Economiay la Empresa
Analisis Econémico |

Segundo Semestre

Caracter
Formacioén Basica
Formacion Basica
Formacioén Basica
Formacién Basica
Formacioén Basica

Créditos ECTS

6
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ASIGNATURAS Caracter
Estadistica Il Formacién Basica
Gestion de Precios en el Marketing Obligatoria
Contabilidad de Gestién Obligatoria
Direccién de Ventas Obligatoria
Investigacion de Mercados | Obligatoria

Segundo Semestre

Créditos ECTS

6
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ASIGNATURAS Carécter
Asignaturas Optativas (Primer y/o Segundo Semestre)

Trabajo Fin de

Trabajo Fin de Grado (Segundo Semestre) Estudios

Créditos ECTS

54
6

El alumnado debe cursar 54 créditos en materias optativas. Puede elegir uno de los

tres itinerarios propupestos o combinar las materias entre ellas.

OPTATIVAS ltinerario Inteligencia y Analitica de Negocios

Primer Semestre

OPTATIVAS ltinerario Comunicacion en Marketing

Primer Semestre

ASIGNATURAS

Creatividad Publicitaria

Disefio Grafico para el Marketing
Marketing de Contenidos
Comunicacion Corporativa

Segundo Semestre

Créditos ECTS

6

6
6
6

ASIGNATURAS

Fundamentos de Contabilidad

Estadistica |

Fundamentos de la Administracién de Empresas
Comportamiento del Consumidor

Gestién de Producto y Branding

Caracter
Formacion Basica
Formacioén Basica
Formacién Bésica
Formacion Basica
Formacién Basica

Créditos ECTS

6
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ASIGNATURAS Caracter
Analisis Econémico I Formacién Basica
Régimen Juridico de Marcas, Marketing y Publicidad Obligatoria
Distribucion Comercial Obligatoria
Marketing Digital Obligatoria
Valoracion Financiera en el Marketing Obligatoria

TERCER CURSO

Primer Semestre

Créditos ECTS

6
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ASIGNATURAS

Economia del Comportamiento
Investigacién Cualitativa

Marketing Intelligence

Psicologia Econémica y del Consumidor

Segundo Semestre

Créditos ECTS

6
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ASIGNATURAS Caracter

Informatica Aplicada a la Gestion del Marketing Obligatoria
Comunicacion Comercial Obligatoria
Estadistica Multivariante Obligatoria
Social Media Marketing Obligatoria
Finanzas Aplicadas al Marketing Obligatoria

Segundo Semestre

Créditos ECTS

6
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ASIGNATURAS

Ciencia de Datos para el Marketing Digital
Investigacién Experimental y Neuromarketing
Practicas en Empresas

OPTATIVAS ltinerario Comercio y Distribucion

Primer Semestre

Créditos ECTS
6
6
6

ASIGNATURAS

Sostenibilidad y Responsabilidad Social Corporativa
Imagen y Reputacién Corporativa

Practicas en Empresas

OPTATIVAS No Ligadas a Ningun Itinerario

Primer Semestre

Créditos ECTS
6
6
6

ASIGNATURAS

Marketing Internacional

Marketing Turistico

Analisis del Entorno y la Competencia

Segundo Semestre

Créditos ECTS
6
6
6

ASIGNATURAS Caracter
Emprendimiento e Innovacién

Marketing Estratégico y Planificacién Comercial Obligatoria
Analitica Digital Obligatoria
Investigacion de Mercados Il Obligatoria
Planificacion y Gestion Publicitaria Obligatoria

Créditos ECTS

6
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ASIGNATURAS

Comercio Electrénico

Geomarketing

Merchandising

Técnicas de Optimizacion Aplicadas a la Distribucién

Segundo Semestre

Créditos ECTS

6
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ASIGNATURAS

Planificacion y Gestion de la Cadena de Suministro
Recursos Humanos y Experiencia de Compra
Practicas en Empresas

Créditos ECTS
6
6
6

ASIGNATURAS
Sociologia
Econometria

Créditos ECTS
6
6



