SALIDAS"PROFESIONALES

Alojamiento: Direccién de alojamiento; Direccion y subdireccion d
Jefe/a de recepcién; Jefe/a de reservas; jefe/a de administracion; Jé
comercial; Encargado/a general; Jefe de animacion;-Relaciones publicas.

Intermediacién: Director/a de empresas de intermediacién; Responsable

de contratacién; Organizador profesional de congresos (OPC); Responsable™

de producto; Responsable de reservas (booking); Responsable de calidad
del producto.

Planificacion y gestion publica de destinos: Técnico de gestién de una
institucién publica de planificacion y politica turistica; Técnico gestor
de una institucién publica de promocién o director de una camparia en
destino; Responsable de programa-de desarrollo turistico; Direccion o
técnico de una institucion dinamizadora de la actividad (como los centros
de iniciativas turisticas); Dinamizador turistico o agente de desarrollo
turistico; Direccién o técnico de una instituciéon dinamizadora de producto

(Convention Bureau).

Transporte y logistica: Gerente empresa alquiler vehiculos; Jefe/a oficina
alquiler vehiculos; Direccion de reservas; Técnico/a de atencién al cliente;
Direccién comercial; Responsable de atencién a tripulaciones; Responsable
-.de relaciones con la Administracion Publica y otras empresas.

Gestion y difusi6'ri"'d'el'"patrimgnio, productos y actividades: Técnico
asesor de gestion del patrimonio natural y cultural; Guia turistico;
Técnico asesor de gestion de instalaciones deportivas, de eventos y ocio;

Responsable de administracién, de promocion y comercializaciéh;"j'efe—rd,e,,___r

nuevos productos y/o gestor de productos; Director/gerente de empresas
de actividades turisticas; Animador de actividades.

Formacion, investigaciéon y consultoria: Consultor junior; Ayudante de
investigacion; Profesor.

Direcciony gestion de empresas relacionadas con eventos y restauracion.
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infouma
infouma

@infoUMA
@univmalagabsky.social

@universidadmalaga

infouma

@UniversidadMalaga
Universidad de Malaga

*El contenido de este documento puede estar sujeto a modificaciones. Te recomendamo,

informacion actualizada en el centro correspondiente
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GRADO EN TURISMO

Grado en

TURISMO

UNIVERSIDAD DE MALAGA

UNIVERSIDAD DE MALAGA

QUE ES?

El grado en turismo te formara para ser un profesional en el ambito del
turismo, del ocio y la recreacion, en un sector clave para Malaga, Andalu-
cia y Espafia. El turismo es uno de los sectores con mayor perspectiva de
crecimiento en la economia mundial y con un futuro prometedor porque,
a medida que el turismo crece, las posibilidades donde los graduados
pueden trabajar se amplian.

Estos estudios se caracterizan por su multidisciplinariedad, conforman-
do una ciencia social joven, compacta y abierta a otras ciencias, rasgo de
enorme importancia en una sociedad cada vez mas interrelacionada y
compleja. En la carrera se combinan la formacién en destinos turisticos,
geografia y territorio, creacion y gestion de empresas, con la economia,
junto con la aplicacion de las tecnologias de la informacion y la comunica-
Cién (TIC) como parte fundamental de los estudios. La formacion en varios
idiomas, la normativa juridica especifica del sector, junto a la gestion del
patrimonio cultural son también materias claves. Ademas, con practicas
formativas en empresas de diferentes ambitos del sector turistico que
facilitan las competencias necesarias para salir al mercado laboral con un
alto grado de competitividad.

Si eres una persona con un gran interés por las relaciones humanas, te
gustan los idiomas y te apasiona el mundo de los viajes y el turismo, eres
la persona adecuada para realizar estos estudios.




CRADO EN TURISMO

PLAN DE ESTUDIOS
PRIMER CURSO

Primer Semestre

SEGUNDO CURSO

Primer Semestre

ASIGNATURAS

Caracter

Créditos ECTS

ASIGNATURAS

Caracter

Créditos ECTS

TERCER CURSO

Primer Semestre

Formacién

ASIGNATURAS

Caréacter

Créditos ECTS

CUARTO CURSO (MENCION EMPRESAS TURISTICAS)

Primer Semestre

ASIGNATURAS OPTATIVAS

Créditos ECTS

Fundamentos del Turismo Formacion Basica 6
Inglés Aplicado al Turismo | Obligatoria 6
Introduccién a la Economia del Turismo Formacién Basica 6
Sistemas Informéticos Aplicados al Turismo Obligatoria 6
Habilidades Comunicativas y Profesionales Obligatoria 6
Segundo Semestre

ASIGNATURAS Caracter Créditos ECTS
Introduccién al Derecho y la Relacién Juridico-Laboral Formacién Basica 6
Direccién y Organizacién de Empresas Turisticas Formacién Basica 6
Geografia Regional y Globalizacién del Turismo Formacién Basica 6
Aleman Aplicado al Turismo | Obligatoria 6
Francés Aplicado al Turismo | Obligatoria 6
Microeconomia y Macroeconomia Aplicadas al Turismo Obligatoria 6

Direccién de Operaciones en Organizaciones Turisticas Obligatoria 6
Analisis Econdmico de los Mercados Turisticos Obligatoria 6
Contabilidad Financiera Aplicada a Empresas Turisticas Obligatoria 6
Marketing Turistico Obligatoria 6
Psicologia Social del Turismo Obligatoria 6
Segundo Semestre

ASIGNATURAS Caracter Créditos ECTS
Direcciéon Estratégica, Innovacién y Calidad en Organi- : :

Zaciones Turlsticas Y 8 Obligatoria 6
Indicadores Econémicos del Turismo Obligatoria 6
Icr;fsormatlca Aplicada a la Gestion de Empresas Turisti- Obligatoria 6
Inglés Aplicado al Turismo Il Obligatoria 6
Planificacién, Sostenibilidad y Desarrollo de los Desti- : :

nos Turisticos y Obligatoria 6

Técnicas Estadisticas Aplicadas al Turismo Basica 6
Administracién de Recursos Humanos en Empresas Formacién 6
Turisticas Basica
Andlisis Territorial de los Destinos Turisticos Fogrgs?géon 6
Francés Aplicado al Turismo Il Obligatoria 6
Aleman Aplicado al Turismo Il Obligatoria 6
Difusion e Interpretacion del Patrimonio ; ;
Cultural ApIicao%s al Turismo Obligatoria 6
Segundo Semestre
ASIGNATURAS Carécter Créditos ECTS
Derecho Mercantil de la Empresa Turistica Obligatoria 6
Estructura Econémica del Turismo Obligatoria 6
; Formacién
Fundamentos de Marketing Basica 6
Inglés Aplicado al Turismo I Obligatoria 6
Introduccién a la Contabilidad Formacion 6

Basica

Legislacion Administrativa y Fiscal Aplicada al Turismo gglti‘?gg\t/gﬁia M 6
Sistemas de Distribucion Turistica: Revenue Manage- Ogt,ativa/_ 6
ment Obligatoria M

Direccion Estratégica Internacional en el Sector Turis- Ogt,ativa/, 6
tico Obligatoria M

Marketing Digital para Empresas y Productos Turisti- Ogt,ativa/, 6
cos Obligatoria M

Contabilidad de Gestién Aplicada a Empresas Turisti- OBt.ativa/. 6
cas Obligatoria M

Segundo Semestre

ASIGNATURAS Créditos ECTS
Creacién de Empresas Turisticas Obligatoria 6
Finanzas Aplicadas al Turismo 8gltiagtz;¥g¢ia M 6
Practicas Aplicadas a Empresas Turisticas 8g|tiagtz;\t/<a)ﬁia M 12
Trabajo Fin de Grado (Turismo) 'gg?gg{'gsﬁn de 6




CRADO EN TURISMO

CUARTO CURSQO (MENCION TURISMO DIGITAL)

Primer Semestre

CUARTO CURSO (MENCION SOSTENIBILIDAD EN DESTINOS Y EXPERIEN-

CIAS TURISTICAS)

Primer Semestre

ASIGNATURAS

Carécter

Créditos ECTS

CUARTO CURSO (OPTATIVIDAD SIN MENCION)

Primer Semestre

ASIGNATURAS

Caréacter

Créditos ECTS

ASIGNATURAS Caracter Créditos ECTS
Anélisis de Datos en el Sector Turistico Olgigg%g\r/%/M 6
Gestién de Bases de Datos Aplicadas al Turismo Olg?iggch¥ﬁa/M 6
Sistemas de Distribucion Turistica: Revenue Manage- Optativa/ 6
ment Obligatoria M

Tecnologfas Web Aplicadas al Turismo Otg?i%gch\(%/M 6

La Empresa Turistica Digital: Aspectos Juridicos Mercan- Optativa/ 6
tiles Obligatoria M

Segundo Semestre

ASIGNATURAS Carécter Créditos ECTS
Creacion de Empresas Turisticas Obligatoria 6
Tecnologias Emergentes Aplicadas al Turismo Otﬁiggﬁg\r/%/M 6
Practicas en Tecnologias Aplicadas al Turismo Olg?iggatg\rl%/M 12
Trabajo Fin de Grado (Turismo) Trabajo fin de 6

estudios

Disefio de Itinerarios y Experiencias Turisticas Olg?irg’gatg\r/%/M 6
Patrimonio Cultural de Andalucia Oé?iFg)gito“r/iaa/M 6
Gestion Territorial e Innovacién de los Destinos Turisti- Optativa/ 6
cos Obligatoria M
Sistemas y Logistica de Transportes Turisticos Oﬁi%g%g‘r’%/ M 6
Marketing Digital para Empresas y Productos Turisticos Oé?i%gatg‘r’%/ M 6
Segundo Semestre
ASIGNATURAS Caréacter Créditos ECTS
Creacién de Empresas Turisticas Obligatoria 6
i Ami Optativa/
Turismo Enogastronémico Oblirg)atoria M 6
Trabajo Fin de Grado (Turismo) Traebs%Juod?onsde 6
Practicas en Instituciones Turisticas Optativa/ 12

Obligatoria M

Tecnologia de los Alimentos y Gastronomia Optativa 6
Sociologia del Turismo Optativa 6
Geolocalizacién Aplicada al Turismo Optativa 6
Patrimonio Cultural de Espafia Optativa 6
Inglés Aplicado a la Gestién de Organizaciones y Activi- ;

d&ies Thristicas & y Optativa 6
Segundo Semestre

ASIGNATURAS Caréacter Créditos ECTS
Politica Turistica Optativa 6
Tipologias de Turismo Optativa 6
Interculturalidad en el Ambito del Turismo Optativa 6
Régimen Fiscal de las Actividades y Empresas del Sector ;

Turistico yEmp Optativa 6
Patrimonio Natural de Andalucia Optativa 6

Nota: Plan de estudios pendiente de aprobacién definitiva por la Agencia para la Calidad Cientifica y Universitaria de Andalucia (AC-

CUA).
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GESTION HOTELERA JOUE ES?

T El Grado en Ciencias Gastronémicas y Gestion Hotelera te formara para ser un
UNIVERSIDAD DE MALAGA profesional en el 4ambito de la gastronomia, la alimentacion, la restauracién y el
sector del alojamiento turistico, areas con personalidad propia y diferenciada con
respecto al resto de ambitos de conocimiento de la actividad turistica. Por una
parte, la gastronomia es una tendencia al alza y un atractivo de interés como un
elemento diferenciador del destino turistico y, por otro lado, la gestién hotelera
requiere personal cada vez mas cualificado. Por ello existe una demanda de
profesionales en estos ambitos especificos.

SALIDAS"PROFESIONALES
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Los espacios de potencial desarrolle.profesional se asocian
principalmente a empresas del sector turistico, hotelero, de

restauracién y gastronomia en los ambitos de:
* Direccién y Gestion. \\
* Gestion de productos.
* Desarrollo de productos y asesoria.
* Investigacion e innovacion.
* Restauracion

GRADO EN CIENCIAS GASTRONOMICAS Y GESTION HOTELERA

Entre ellas podemos destacar:r_,,,,,,rr""”"/

» Direccién, gestién y administracién en hotelerfa, restauracién y
sectores afines.

* Organizacion de eventos gastrondmicos, productos y
actividades turisticas asociados a la gastronomia.

+ Conservacion, revalorizacién y readaptacion del turismo y
cultura en su vertiente gastrondmica.

~ » Consultoria, asesoria y promocion de nuevas iniciativas infouma
gastronomicas en industria o restauracion. @infoUMA

* Innovacion 'éh""s"ervic—ios,ga,srtronémicos.
» Restauracion colectiva o social. ] )
* Responsable de calidad y seguridad alimentariaen @universidadmalaga
restauracion. infouma

* Gastronomia y salud. @UniversidadMalaga
* Formacién, investigacion e innovacion en centros publicosy
privados.

* Responsable de administracion (compras, almacén...).

* Direccién de alimentacion y bebidas (F&B).

* Direccién de banquetes, convenciones y colectividades.
* Direccion o Jefe/a de operaciones.

* Direccién de establecimiento (independiente e integrada). *El contenido de este documento puede estar 3yjeto a modificaciones. Te recomendamg

informacion actualizada en el centro correspondiente al g
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Estos estudios te proporcionaran conocimientos interdisciplinares de gestion,
gastronomia, interculturalidad, alimentacion, nutricién, restauracién, turismo,
etc., con una orientacion hacia las colectividades. El titulo te permitird adquirir
las competencias y perfiles profesionales adecuados a los diferentes ambitos del
conocimiento relacionados. En este grado se combinan la formacién en salud y
nutricién, bioquimica delosalimentos, procesos quimicos en bebidas fermentadas
y destiladas, creacién y gestion de empresas, como parte fundamental de los
estudios. También son materias claves la formacién en turismo y gastronomia,
la normativa juridica especifica, junto con la aplicacién de las tecnologias de la
informacioény las comunicaciones (TICs). Ademas, se realizan practicas formativas
en empresas relacionadas con el ambito del titulo que facilitan las competencias
necesarias para salir al mercado laboral con un alto grado de competitividad.

infouma

@univmalagabsky.social

00000000

Universidad de Malaga
Si eres una persona con interés en la creatividad gastronémica, las experiencias
turisticas, la restauracion y la gestién hotelera, eres la persona adecuada para
realizar estos estudios.

UNIVERSIDAD DE MALAGA



CRADO CIENCIAS CASTRONOMICAS Y GESTION HOTELERA

PLAN DE ESTUDIOS
PRIMER CURSO

Primer Semestre (30 créditos)

ASIGNATURAS

Caracter

Créditos ECTS

Introduccién a la administracién de empresas de servi-

: o Formacién Basica 6
cios gastronémicos y hoteleros
Gestion de la interculturalidad Obligatoria 6
Andlisis de los recursos territoriales Obligatoria 6
Sistemas informaticos aplicados a la gastronomia Obligatoria 6
Introduccién al Turismo y la Gastronomia Obligatoria 6
Segundo Semestre (30 créditos)
ASIGNATURAS Caracter Créditos ECTS
Ifgsgtlglt?rca:cc)i%ﬁ intervencion administrativa en hoteleriay Formacién Basica 6
Anélisis de datos (Estadistica) Formacion Basica 6
Fundamentos del analisis econémico Formacién Basica 6
Bioguimica de los alimentos Obligatoria 6
Antropologia de la alimentacion Formacion Basica 6

S e T

SEGUNDO CURSO

Primer Semestre (30 créditos)

ASIGNATURAS

Caracter

Créditos ECTS

Estructura y andlisis de los mercados gastronémico y

Fotelero Formacion Basica 6
Administracién de recursos humanos en empresas o

P Formacion Basica 6
gastronémicas y hoteleras
Introduccién al metabolismo Obligatoria 6
Gastronomia y desarrollo local Obligatoria 6
Turismo y Gastronomia Internacional Obligatoria 6

Segundo Semestre

ASIGNATURAS

Caracter

Créditos ECTS

Legislacion laboral en hoteleria y restauracion Formacién Basica 6
Gestién de la calidad y responsabilidad social en em- o

L P Formacion Basica 6
presas de servicios gastrondmicos
Fundamentos de marketing Formacién Basica 6
Fundamentos de Nutricién y Dietética Obligatoria 6
Informatica aplicada a la gestion de alojamientos ; ;
A & ) y Obligatoria 6

i &

TERCER CURSO*

Primer Semestre

ASIGNATURAS OBLIGATORIAS

Caracter

Créditos ECTS

Dietoterapia Obligatoria 6
Contabilidad financiera Obligatoria 6
Inglés aplicado a la gastronomia y la gestién hotelera Obligatoria 6
Experiencias turisticas enogastronémicas Obligatoria 6
ASIGNATURAS OPTATIVAS Caracter Créditos ECTS
Operaciones financieras en hoteleria y restauraciéon Optativa 6
Equipos e instalaciones en hoteleria y restauracion Optativa 6
Segundo Semestre

ASIGNATURAS OBLIGATORIAS Caracter Créditos ECTS
Procesos quimicos en bebidas fermentadas y destiladas Obligatoria 6
Seguridad alimentaria Obligatoria 6
Plan de marketing para productos y empresas gastro- ; ;

némicasy hotele:’gag P yemp & Obligatoria 6
Contabilidad de gestion de empresas hoteleras y de ; ;

restauracion & P Y Obligatoria 6
ASIGNATURAS OPTATIVAS Créditos ECTS
Destinos urbanos, experiencias y gastronomia 6
Etnogastronomia 6

*El alumnado debera elegir el nimero de asignaturas optativas que corresponda para cursar al menos 30 créditos en cada semestre

CUARTO CURSO*

Primer Semestre

ASIGNATURAS OBLIGATORIAS

Caracter

Créditos ECTS

Gestion del departamento de alimentos y bebidas Obligatoria 6
Creacién de empresas Obligatoria 6
ASIGNATURAS OPTATIVAS Caracter Créditos ECTS
Creatividad e innovacién gastronémica Optativa
%aoracterlstlcas organolépticas de productos de consu- Optativa 6
Gestién de producto y marca Optativa 6
Régimen fiscal en empresas de hoteleria y restauracion Optativa 6
Francés aplicado a la gastronomia y la gestién hotelera Optativa 6
Denominaciones de origen y su explotacién turistica Optativa 6
Gastromarketing Optativa 6
Segundo Semestre
ASIGNATURAS OBLIGATORIAS Carécter Créditos ECTS
Pnces aplicadas a la promociéon y comercializacién on Obligatoria 6
Produccién y Organizacién de Eventos Obligatoria 6
- Trabajo Fin de
Trabajo Fin de Grado Estudios 6
Practicas en Empresas Practicas Externas 12

*El alumnado debera elegir el numero de asignaturas optativas que corresponda para cursar al menos 30 créditos en cada semestre



SALIDAS PROFESIONALES

La conjuncién de las propias del Grado de Turismo, reforzadas po
el conocimiento de dos idiomas, con las del Grado en Traduccion
e Interpretacién. Entre las primeras, Direccion- ojamiento,
Jefe/a de recepcion; Jefe/a de reservas; Jefe/a de administracion;
Relaciones publicas. Director/a -de empresas de intermediacién;
Responsable de contratacion; Técnico de gestion de una institucion
publica de planificaciony politica turistica; Responsable de programa
de desarrollo turistico; Dinamizador turistico o agente de desarrollo
turistico; Técnico/a de atencion al cliente; Direccién comercial;
Técnico asesor de gestion del patrimonio natural y cultural; Guia
turistico; Consultor junior.

Entre las segundas, traductor freelance o de plantilla, revisor y
asesor linguistico, intérprete de conferencia, intérprete de enlace en
instituciones y empresas,“mediador cultural y docente de lenguas
extranjeras.
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infouma

infouma

@infoUMA
@univmalagabsky.social
@universidadmalaga
infouma
@UniversidadMalaga
Universidad de Malaga

*El contenido de este documento puede estar sujeto a modificaciones. Te recomendamg
informacién actualizada en el centro correspondiente al g
Para mas detalles

00000000

Doble ‘Grado en

TURISMO Y
TRADUCCION E
INTERPRETACION

UNIVERSIDAD DE MALAGA

DOBLE GRADO EN TURISMO Y TRADUCCION E INTERPRETACION

UNIVERSIDAD DE MALAGA

QUE ES?

El Doble Grado en Turismo y Traduccién e Interpretacion te dara una
amplia formacion en competencias propias tanto del sector turistico
como de comunicacion intercultural y mediacion linguistica.

Se trata de un doble grado recomendable para un alumnado interesado
en el ambito del turismo y del ocio, la gestion de alojamientos, la
intermediacion, planificaciény gestion de los destinos turisticos, la gestidon
y difusion del patrimonio, la creacion de productos y actividades turisticas
o la aplicacion de las tecnologias de la informacion y la comunicacién
al sector turistico, asi como en el conocimiento de otras culturas y el
aprendizaje de idiomas. Esta titulacion te proporcionara un profundo
conocimiento en dos lenguas extranjeras: una lengua B a elegir entre
inglés o francés, y una lengua C a escoger entre aleman, francés o inglés.
Por un lado, estos estudios suponen una propuesta clara para mejorar
la formacion de los futuros profesionales de la industria turistica en un
contexto globalizado, ampliando asi el horizonte laboral mediante el
fomento de las competencias linguisticas.

Por otro lado, el doble titulo proporciona una formacion que desarrolla las
competencias necesarias para optar por un futuro profesional orientado
hacia la traduccién e interpretacion aplicadas a los recursos y entidades
que integran la industria del turismo.



DOBLE GRADO EN TURISMO Y TRADUCCION E INTERPRETACION

PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER CURSO

Primer Semestre

TERCER CURSO

Primer Semestre

CUARTO CURSO

Primer Semestre

QUINTO CURSO

Primer Semestre

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Sistemas Informaticos Aplicados al Turismo

6

Anélisis de los Recursos Territoriales Turisticos

6

Gestion de Bases de Datos del Turismo

6

Lenguay cultura “A” aplicadas a la Traduccion e Interpretacion (1)

Organizacion y Gestién de Empresas

Difusion Turistica del Patrimonio Cultural

Lengua y cultura “B" aplicadas a la Traduccién e Interpretacién (1)

Indicadores Econdémicos del Turismo

Administracién RRHH en las Empresas Turisticas

Lengua y cultura “C” aplicadas a la Traduccién e Interpretacion (1)

6
9
9

Contabilidad de Empresas Turisticas

Marketing Turistico

Segundo Semestre

Traduccién General "BA-AB" (1)

Linguistica Aplicada a la Traduccioén e Interpretacién

Psicologia Social del Turismo 6
Andlisis de Mercados Turisticos 6
Edicion y revision de textos para la traduccién 6
Interpretacién bilateral "BA-AB" 6
Traduccién cientifico-técnica BA AB | 6

Traduccién General "CA-AC" (1)

o0y OY OO

Traduccién humanistica "BA-AB" (1)

oYY Oy OO

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Introducciéon al Derecho

6

Segundo Semestre

Introduccién a la Estadistica

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Segundo Semestre

Segundo Semestre

Lenguay cultura “A” aplicadas a la Traduccién e Interpretacion (I1)

Estructura Econdmica del Turismo

6

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Lengua y cultura “B" aplicadas a la Traduccién e Interpretacién (II)

Fundamentos de Marketing

Gestion de la Produccién y de la Calidad en Turismo

6

Lenguay cultura “C” aplicadas a la Traduccién e Interpretacion (Il)

O O o O

Inglés Aplicado al Turismo Il

Informatica Aplicada a la Gestion de Empresas Turisticas

SEGUNDO CURSO

Primer Semestre

Planificacion Territorial y Turismo Sostenible

Derecho Administrativo Turistico

Traduccién General "BA-AB" (l1)

Creacion de Empresas Turisticas

Traduccion General "CA-AC" (Il

Geografia Turistica de Andalucia

Teorias linglisticas de la traduccién e interpretacion

a0y OyOY O OO

Traduccion audiovisual “BA-AB” (1) *

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Introduccién a la Economia

6

Geografia General y Regional del Turismo

Herramientas para la practica de la Traduccién I: Terminologia

Lenguay cultura "B" aplicadas a la Traduccién e Interpretacion (ll1)

Lenguay cultura "C" aplicadas a la Traduccién e Interpretacion (l11)

LingUistica General

[e)RKe) o) RNer R0

Segundo Semestre

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Microeconomia y Macroeconomia Aplicadas al Turismo 6
Gestion del Patrimonio Cultural 6
Derecho Mercantil de la Empresa Turistica 6
Introduccién a la Contabilidad 6
Herramientas para la practica de la Traduccién Il: Documentacion 6
Lengua y cultura "B" aplicadas a la Traduccién e Interpretacién (V) 6
Lenguay cultura "C" aplicadas a la Traduccién e Interpretacion (IV) * 6

Traduccién juridica y socioecondémica “BA-AB” (I) **

Gramatica Normativa

A0y O Oy Oy OO

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Practicas en Empresas e Instituciones Turisticas 12
Trabajo Fin de Grado Turismo 6
Interpretacion consecutiva "BA-AB" 6
Trabajo Fin de Grado Traduccién e Interpretacién 6
Traduccién audiovisual “BA-AB” (l) ** 6

Itinerario Lengua B (Inglés)
Lengua A: Espafiol / Lengua B: Inglés / Lengua C: Alemdn o Francés

Itinerario Lengua B (Francés)
Lengua A: Espafiol / Lengua B: Francés / Lengua C: Inglés

* Impartida solo en el Itinerario Lengua B (Inglés)
** Impartida solo en el Itinerario Lengua B (Francés)




SALIDAS PROFESIONALES

Las salidas profesionales de turismo pueden ser las siguie

Direccion de alojamiento, Jefe/a de recepcion; Jefe/a de reservas;

Jefe/a de administracion; Relaciones publicas.

empresas de intermediacion; Responsable de contratacion;
Técnico de gestion de una institucion publica de planificacion y
politica turistica; Responsable de programa de desarrollo turistico;
Dinamizador turistico o agente de desarrollo turistico; Técnico/a de
atencién"aI"cliente; Direccion comercial; Técnico asesor de gestion
del patrimonio natural y cultural; Guia turistico; Consultor junior.

Al terminar tus estudios de publicidad y relaciones publicas y
dependiendo de la salida profesional que mas te guste, podras
—_trabajar en diferentes ambitos, como son las agencias de
publicidad;-agencias de servicios de comunicacién, empresas de
sondeos e investigacion-para_analizar a los publicos, centrales de
medios publicitarios, en los departamentos de comunicacion de
cualquier organizacién publica o privada, en la administracién local,

autonémica o central, para las organizaciones y organismos de fa——.

Union Europea, para asociaciones sociales, ONG, etc.
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DOBLE GRADO EN TURISMO Y PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Doble Grado en

TURISMO
Y PUBLICIDAD

Y RELACIONES

PUBLICAS

UNIVERSIDAD DE'MALAGA

UNIVERSIDAD DE MALAGA

¢QUE ES?

El Doble Grado en Turismo y Publicidad y Relaciones Publicas se plantea
como una respuesta formativa dirigida a mejorar las competencias de los
y las profesionales de la industria turistica, de la creacion y planificacion
publicitaria y de la gestion de las relaciones publicas en organizaciones en
un contexto globalizado.

Estos estudios contribuiran a fortalecer las competencias especificas y
transversales del Grado en Turismoy del Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas.

Se trata de un doble grado que dotara a los egresados de una formacién
que les permitira desarrollar las competencias necesarias para optar
por un futuro profesional orientado hacia la especializacion en un sector
productivo esencial en la provincia, en la region y en el estado espafiol,
afladiendo la dimensién comunicativa al turismo y resignificando las
dimensiones multiples de la sociedad del ocio.




DOBLE CRADO EN TURISMO Y PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER CURSO

Primer Semestre

SEGUNDO CURSO

Primer Semestre

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

TERCER CURSO

Primer Semestre

CUARTO CURSO

Primer Semestre

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Creatividad Publicitaria (3°)

6

Teorias de la Comunicacion

6

Comunicacioén Institucional: Administracién Publica y Ciudadanos

6

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Planificacion de Medios

Tecnologia de la Comunicacién Audiovisual

Direccién Estratégica en Relaciones Publicas

Método Cientifico e Investigacién en Comunicacion

6

Comunicacion en ONGs y Movimientos Sociales

Teoria e Historia de las RRPP

Sistema de Comunicacién Empresarial

Discurso Publicitario

Gestion de Bases de Datos del Turismo

Sistema de Medios de Espafia

Introduccién a la Economia

Analisis de los Recursos Territoriales Turisticos

Marketing Turistico

Organizacién y Gestién de Empresas

Administracién de Recursos Humanos en las Empresas Turisticas

Aoy Oy OO

Tecnologias Aplicadas a la Publicidad y Relaciones Publicas

Geografia General y Regional del Turismo

Inglés Aplicado al Turismo |

[e) R e REe Rl e)]

Aleman Aplicado al Turismo Il 6 Francés Aplicado al Turismo I

[eRe)Rie)REe) RN o))

Contabilidad de Empresas Turisticas

Segundo Semestre

Segundo Semestre

Difusion Turistica del Patrimonio Cultural

ooy Oy OO

Segundo Semestre

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Segundo Semestre

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Creacién de Campafias en Entornos Digitales

6

Comunicacion Politica

Direccién Estratégica en Publicidad

6

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Inglés Aplicado al Turismo Il

Fundamentos de Realizacién Audiovisual en Publicidad y Relaciones
Publicas

Técnicas y Herramientas en RR.PP.

Campafias de Comunicacion Institucional: Creacién y Analisis

6

Gestién de la Produccién y de la Calidad en Turismo

Teoria e Historia de la Publicidad

Comunicaciéon, Derechos Humanos e Igualdad

Protocolo y organizacién de eventos

Planificacion Territorial y Turismo Sostenible

Comunicacién y Sociedad

Introduccion a la Estadistica

Empresa de Comunicacion

Derecho Administrativo Turistico

Fundamentos del Periodismo

Microeconomia y Macroeconomia Aplicadas al Turismo

Estructura Econdmica del Turismo

Informatica Aplicada a la Gestién de Empresas Turisticas

a0y Oy O

Aleman Aplicado al Turismo | é Francés Aplicado al Turismo |

Inglés Aplicado al Turismo Il

[e)REe)REe)Rle)Re)]

Fundamentos de Marketing

Introduccion al Derecho

a0y v O

Derecho Mercantil de la Empresa Turistica

[e)RKe)REe)RNeRe)]

QUINTO CURSO

Primer Semestre

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

Investigacién Aplicada a la Publicidad y Relaciones Publicas

6

Prospectiva en Comunicaciéon

Comunicacion para el ocio

Andlisis de Mercados Turisticos

Psicologia Social del Turismo

ooy O

Segundo Semestre

ASIGNATURAS

Créditos ECTS

TFG Publicidad y RR.PP.

6

Geografia Turistica de Andalucia

6

Practicas en Empresas e Instituciones Turisticas

12

TFG Turismo

6




