CURSC D201 0/2011 (hasta 31 de sepliembre de 201_1} D201 0/2011 {iniciu a parlir del 1 de oclubie de 20‘10}
SOLICITUD DE ENSENANZAS DE POSTGRADO:
MASTER O EXPERTO UNIVERSITARIO.

(Se corresponderan con ensefianzas de especializacion cientifica o profesional avanzadas)

DD &

Titular de Universidad

Area de conocimiento:
Didactica de la Expresion Corporal

Depart_ame_r}_t_o:______ - -
Didactica de la Expresion Musical, Plastica y Corporal

Teléfono: gt E-mail:
952134201

Ennombre de:
Dr. José Luis Chinchilla Minguet

(Denominacién del Departamento, Centro. Instituto Universitario o profesor/a de la Universidad de Malaga que
pertenezca a los cuerpos docentes universitario o contratado doctor, que se encuentre adscrito/a a alguna de las areas
de conocimiento relacionadas en mayor medida con la ensefianza que se va a impartir o que pertenezca a una linea de
investigacion afin acreditada)

Formula la siguiente propuesta, segun proyecto adjunto, para la

imparticion del estudio propio denominado:
(La denominacién y contenido en ningin caso podran ser coincidentes sustancialmente, ni inducir a confusion con
materias o estudios de grado o postgrado oficiales, ni inducir a confusicn con los mismos)

Experto Universitario en Analisis de mercado, elaboracion de estrategias
comerciales y planes de comunicacion de PYMES que operan en el sector del
DEPORTE, LA EDUCACION Y EL OCIO.

(Se expresara la denominacion del Titulo Propio que se propone: Master o
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(Se adjuntari una copia en soporte informatico o envio por e-mail a tp@ima.es)
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(Ateneion: ntroducir en pie de pagina el nombre del Titulo Propio propuesto)

Titulo Propio: Experto Universitario en Andlisis de mercado, elaboracion de estrategias
comerciales y planes de comunicacion de PYMES que operan en el sector del DEPORTE,
LA EDUCACION Y EL OCiO.
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PROYECTO ACADEMICO

Nombre y apellidos del Director/a Académico/a propuesto/a:

(Profesor/a de la Universidad de Malaga que pertenezca a a los cuerpos docentes universitarios o contratado doctor, que
se encuentre adscrito/a a alguna de las dreas de conocimiento relacionadas en mayor medida con la ensenanza que se'va
a impartir o que pertenezca a una linea de investigacion afin acreditada)

José Luis Chinchilla Minguet

Categoria: B
Titular de Universidad

Departamento: — o
Didéactica de la Expresion Musical, Plastica y Corporal

Teléfono: - E-mail:
952134207

952132451/65 [ 950134207

—

DE MALAGA

. Firma
Departamento de Didactica de Ia

Expresion Musical, PJasti 5
. - o, Ca T |
Nombre y apellidos del Subdirector/a Aca emicodra %Fopuest
(Profesar/a de la Universidad de Malaga que PENENezTrra-tes-cueipos dacentas upjversitarios o contratado docter, que
Se encuentre adscrito/a a alguna de las areas de conocimiento relacionadas en mayor medida con la ensefianza que se va
a impartir o que pertenezca a una linea de investigacion afin acreditada) )

Francisco Avila Romero

Categoria:

Doctor
Area de conocimiento:
Externo a la Universidad
Departamento:

Teléfono: . E-mail: o
679461083 Pk ﬁ_};é!_%é%f%hi__

Departame, ' de Didactica de la .
Expresion iusical, Plastica y Corpordlirma
Titulo Propio: Experto Univefsitario en Analisis de mercado, elaboracion del estrategias

comerciales y planes de comunicacion de PYMES que operan en el sector del DEPORTE,
LA EDUCACION Y EL ocCio.
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e Relaciones Universidad

PROFESORADO

Profesor

(En pnimer lugar el profesorado de la UMA y a contin
otro prefescrado, ordenado alfabéticamente por apellidos v

nombre)

Pedro Montiel Gamez

Francisco Avila Romero

Francisco Hervas Tirado

Agustin Caballero Diaz

Elvira Dominguez

Kiko Olivié

Nacho Merino

Jose Antonio Ruiz

Categorialcargo

Profesor
Asociado

T
UMA

Profesor no
UMA

Profesor no

UMA

Titular
Universidad

Profesor no
- UMA

Profesor no
UMA

Profesor no
~ UMA __
- Profesor no

UMA

" OREILLE

Area de

Médulo en el que

Conocimiento/empresa

' Didacticadela

Expresion Corporal

:”Hapax'

Federacion

espanola de

Voleibol

Aficonta

Comercial e
Investigacion de

Mercados

Avantya

" Heliopol

Endesa

impartira docencia

1. Estructura
Organizativa

Estructura

Organizativa

' Estructufa '
' Organizativa

4 .Comunicacion

4.Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Titulo Propio: Experto Universitario en Analisis de mercado, elaboracién de estrategiag
comerciales y planes de comunicacion de PYMES que operan en el sector del DEPORTE,
LA EDUCACION Y EL OCIO.

-Eiipresa

Horas

35

40

40

35

25

30

20

30

45



PROYECTO ECONOMICO-FINANCIERO
(Cuando un curso no alcance la matriculacion o subvenciones suficientes para asegurar la viabilidad con equilibrio
financiero el/la directora/a del titulo solicitara antes del inicio del curso la disminucion de los gastos previstos o la
suspension del curso. Esa posibilidad se notificara a los estudiantes en el momento de la preinscripcion)
Si en el transcurso de la imparticion no se alcanzara el equilibrio financiero, debera reducirse las partidas de gasto hasta
que este se produzca.

| (A completar por Titulaciones Propias)

. i  Experto Universitario en Analisis de mercado, |
' 1.- NOMBRE DE LA ENSENANZA: -elaboracion de estrategias comerciales y planes de |
- comunicacion de PYMES que operan en el sector

- |21_H_VGRESOS ________________________________
| ;
| g CE R BT e S __ g
 Precio matricula horquilla: 45-125€/crédito S S
_____ _ N° minimo de alumnos (12): ~ 45.000

TOTAL INGRESOS POR MATRICULAS  45.000

(N°® alumnos x importe matricula)

122.GAsTOS: I
'2.2.1. Compensacion inicial a la UMA por gastos Generales (15% 6750
| minimo total ingresos matriculas)

- TOTAL GASTOS:  45.000

(La suma de los gastos debe de ser igual al total de los ingresos)

Titulo Propio: Experto Universitario en Analisis de mercado, elaboracion de estrategias
comerciales y planes de comunicacion de PYMES que operan en el sector del DEPORTE,
LA EDUCACION Y EL OcloO.
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Vicerrectorado de Relaciones Universidad-Empresa

Dieccion da Titulacienas Propias

Informacion para la difusion de Titulaciones Propias

NOMBRE DEL POSTGRADO: Experto Universitario en Analisis de mercado, elaboracion de estrategias
comerciales y planes de comunicacion de PYMES que operan en el sector del DEPORTE, LA

EDUCACION Y EL OCIO

PERIODO DE PREINSCRIPCION: 400 €
1/7/2010 a 15/10/2010

LUGAR DE INFORMACION E INSCRIPCION:
DPTO:

CENTRO:

TEL: FAX

E-MAIL: hitp.//

PERIODO DE MATRICULACION:

1/9/2010 a 30/10/2010

MATRICULACION:
Prescripcion; 400€
1° Plazo: 1675 € 21 Octubre de 2010.

2° Plazo: 1675 € 30 de Noviembre 2010

FECHA DE INICIO DEL ESTUDIO:
22 de octubre .00

DIRECTOR/A ACADEMICO/A: Jose Luis Chinchilla
TEL:

SUBDIRECTOR/IA ACADEMICO/A Francisco Avila Remero
TEL:

FECHA DE TERMINACION DEL ESTUDIO:
8 de julio 7.~

TOTAL DE HORAS LECTIVAS:

prasas. ...

OBJETIVOS/BREVE RESUMEN:

a) Conocer la estructura del sector en el que se mueve una empresa en el seclor del
Deporte, la Educacion y el Ocio, y valorar como influira en su competencia y rentabilidad.

b) Conocer la relacion que existe entre la intensidad de la competencia y la rentabilidad de
la empresa, comprendiendo el alumno que ésta sea menor cuanto mayor sea la intensidad
de la competencia.

¢) Valorar acciones comunes dentro de un sector en la busqueda de la mejora global y
encontrar oportunidades de negocio en las necesidades de los clientes y las debilidades de
la competencia.

d) Proporcionar una visidn tedrico - practica de las funciones y aplicaciones del Markeling y
la Gestion Comercial en una PYME en el sector del Deporte, la Educacion y el Ocio.

e) Transmitir una visién proactiva de direccién de comunicacion en la gestion estratégica de
la imagen positiva de las empresas e instituciones,

f) Proporcionar herramientas que desarrallen las habilidades del alumno a la hora de
generar metodologias, procedimientos de actuacién y toma de decisiones en maleria de
comunicacion, desarrcllando el pensamiento estratégico para que puedan integrar de forma
coherente las herramientas comunicativas.

g) Desarrcllar las habilidades necesarias para identificar oportunidades, del entorno
competitivo de la empresa y orientar su comunicacién en funcion de los posibles
escenarios.

h) Proporcionar al alumno todas las técnicas necesarias para organizar un evento deportivo
en toda su dimensién, de cualquier caracteristica y disciplina deportiva.

NUMERO DE ALUMNOS:

Minimo: 15 Maximo: 80

IMPORTE MATRICULA: 3750 €

FORMA Y FECHA DE PAGO:
(Maximo dos plazos)

echa | Importe

Concepto | =
["1* Plazo | 21-102010 | 1675€
[ 2*Plazo | 30-11-1010_| 1675¢€

TITULACION DE ACCESO REQUERIDA Y
REQUISITOS PROFESIONALES
EXCEPCIONALES:

Cualquier titulacién de Grado Medio y/o
Superior.

PROGRAMA RESUMIDO:

1.Analisis seclorial del deporte, la educacién y el ocio. Nuevas tendencias del sector.

2 Estructura de gestion de PYMES que operan en el sector del Deporte, la Educacion y el
Ocio.

3.Estructura de gestion de PYMES que operan en el sector del Deporte, la Educacion y el
Ocio.

4 Excelencia Estructural y de las operaciones en la empresa de servicios deportivos,
educativos y de ocio

5.Estrategias de producto y segmentacién de mercado de una PYME en el sector del
Deporte, la Educacion y el Ocio. Estralegia comercial

6.0rganizacion de eventos. Elaboracién de proyectos para las organizaciones publicas /
privadas

7.Medios de comunicacidn y relaciones publicas

8.MKT global, estructuras de bajos cosles y alta penetracidn para las PYMES

Titulo Propio: Experto Universitario en Analisis de mercado, elaboracion de estrategias
comerciales y planes de comunicacién de PYMES que operan en el sector del DEPORTE,

LA EDUCACION Y EL OCIO.




